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摘 要 

  馬來西亞為新南向政策重要目標國，期望透過本次臺灣形象展活動，加強馬國

對臺灣教育、文化、觀光、新農漁產業、臺灣美食、原住民族文化等多面向之瞭解

與鏈結，並提升臺灣整體產品及精品在馬國消費市場之形象與能見度。「臺灣形象

展」自2017年起，已在印尼雅加達、印度新德里、菲律賓馬尼拉、越南胡志明市、

泰國曼谷及馬來西亞吉隆坡等6大城市舉辦。 

 本會2019「臺灣原住民族館」參加馬來西亞臺灣形象展，因應馬來西亞一年一

度的「熱帶雨林世界音樂節」─ 被國際雜誌評選為全球25大音樂節，此音樂節於

本展會隔週舉辦，故此次會展以原住民族當代流行歌手為主軸，將臺灣原住民族影

視音樂文化發揚國際。  

  希望藉由音樂類型指標性人物邀請了11位曾經獲得金曲獎殊榮的原住民音樂

人參展，引起馬來西亞當地共鳴，並將展區分為最佳男歌手、最佳女歌手、最佳重

唱組合、最佳新人及最佳歌曲、年度專輯6區域，並結合本會打造之音樂品牌

「PASIWALI」，藉此讓民眾了解原住民族有許多優秀的歌手，進而認識臺灣原住民

族影視音樂文化，增加其能見度。 
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壹、 參展目的 

為提升原住民族產業曝光度，本會自 103 年度起即積極參與各式會展，如美食

展、旅展、伴手禮展、文化博覽會等，更自 105 年起以會展暨整合行銷概念，藉以

有效行銷原住民族業者之相關產品，突破以往參與國內消費展，逐步將原住民族產

業邁向國際專業展，期能拓展國際市場，有效行銷本會近年輔導之原住民族業者生

產的相關產品及服務，在既有國際市場建立臺灣原住民族產品之優質形象，並增加

業者參展經驗與洽談技巧。 

本會以「看見‧太陽」為行銷主軸，傳遞臺灣原住民族如太陽般豐厚與不凡的

生命力，針對農業、文創、生態旅遊，分別形塑「ka^so’ay」（阿美族語，意指很

美味、很可口）、「Ayoi」（雅美族語，意指感謝，分享）及「uhtan’e ho mimimiyo」

（鄒族語，意指前來部落漫遊探訪）等三大品牌。為行銷原住民族文化及具潛力的

產品，108年度參與「臺灣文博會」、「香港國際食品展」、「臺灣美食展」、「日本東

京國際禮品展」、「曼谷國際家飾用品展」、「馬來西亞臺灣形象展」、「東京（大阪）

國際旅展」、「臺北國際旅展」「台中國際旅展」、「高雄國際旅展」等展會，本會2018

年來為推廣「PASIWALI」音樂品牌，於此次展會之「原住民族館」以原住民族當代

流行歌手為主軸，邀請了11位曾經獲得金曲獎殊榮的原住民族音樂人參展，希望藉

由音樂類型指標性人物引起馬來西亞當地共鳴。 
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貳、 參展過程與成效 

 

一、 展覽場地：馬來西亞檳城國際會展中心 SetiaSPICE Convention Centre 

1. 展覽場地外觀 

 

 

 

 

 

 

2. 整體展區配置 
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3. 展會日期： 

      2018 年 7 月 4 日(四)至 7 月 7 日(日) 

4. 展區規劃： 

從平原到高山，從湖泊到海洋都是原住民族音樂人的創作靈感來源，

今年展區以山海意象呈現，透過音符唱出風吹林間，字字詞句散發出花香

氣息，邀請各地民眾一同前來感受、聆聽原住民族渾然天成的好嗓音。 

依據不同的功能屬性，將展區分為六大區域「音樂播放區」、「歌手展

示區」、「影視播放區」、「舞台形象區」、「大會服務台」、「多功能儲藏室」。

期望透過原住民族獨特的嗓音、創作歌曲，推廣臺灣原住民族影視音樂文

化。 
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5. 會 展 活 動 流 程 規 劃 ：

 

6.  會展手冊規劃 
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7. 參展問卷分析 

(一) 研究設計與方法 

 

調查主題 「臺灣原住民族館」之宣導效益與滿意度問卷調查。 

調查對象 「臺灣原住民族館」參訪民眾。 

調查方法 由工作人員發放紙本問卷給本館現場參訪者填寫並現場收回。 

調查時間 
2019年7月。 

有效樣本數 
411份。 

抽樣誤差 
在95%信賴水準下，全體百分比之最大抽樣誤差為±4.8%。 

調查執行單位 悅暉行銷顧問有限公司。 

統計分析單位 全方位市場調查有限公司。 

備註 
報告內文標識「*」表示在95%信心水準下，該類屬性受訪者

之回答結果有顯著差異。 

(二) 調查內容 

 

面向 項目 

主要題目 請問您對於館內臺灣原住民族流行音樂文化的興趣度如

何？ 

請問您是否曾經聽過臺灣原住民族歌手的音樂作品？ 

請問本館內推廣人員對於展覽的解說，對您認識臺灣原住

民族音樂產業有幫助嗎？ 

請問您對「舞台形象區」表演活動的喜好度如何？ 

請問您最喜歡音樂播放區中所聽到的哪種音樂類別？ 

基本資料 年齡 

性別 

教育程度 

產業類別 
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(三) 樣本結構 

參加本次活動受訪者性別以女性(55%)居多，略高於男性(45%)；年齡則

以 41-50 歲(27%)居多，其次為 31-40 歲(23%)，其他年齡占比皆在 1 成 8 以

下；教育程度以大學(專)程度(51%)居多，其次為高中職(20%)，其他教育程

度占比皆在 1 成 4 以下。產業類別以製造業(19%)居多，其次為批發零售業(9%)

及藝術娛樂休閒服務(9%)，其餘產業占比低於 8%。 

 

參、 心得與建議 

一、 95.1%對於「館內臺灣原住民族流行音樂文化的興趣度」有興趣，93.9%

對於「舞台形象區表演活動的喜好度」表示喜歡，88.8%表示「館內推

廣人員解說對認識臺灣原住民族音樂產業」有幫助。 

(1) 有 95.1%受訪者對於「館內臺灣原住民族流行音樂文化的興趣度」

有興趣，1.5%表示沒有興趣，另有 3.4%未表示意見。 

(2) 有 93.9%受訪者對於「舞台形象區表演活動的喜好度」表示喜歡，

0.5%表示不喜歡，另有 5.6%未表示意見。 

(3) 有 88.8%受訪者表示「館內推廣人員解說對認識臺灣原住民族音樂

產業」有幫助，5.8%表示沒有幫助，另有 5.4%未表示意見。 

二、 65.9%受訪者表示有聽過臺灣原住民族歌手的音樂作品，聽過者回答出

的歌手僅「張惠妹」、「動力火車」、「巴賴」及「Alisan」。 

(1) 65.9%受訪者表示有聽過臺灣原住民族歌手的音樂作品。 

(2) 聽過者中，僅有 5 位受訪者回答歌手，各有 2 人回答「張惠妹」及

「動力火車」，各有 1 人回答「巴賴」及「Alisan」。 

三、 受訪者最喜歡音樂播放區中所聽到的哪種音樂類別，以「民謠」(39.7%)

及「原住民族古調」(38.7%)居多。 

(1) 詢問受訪者最喜歡音樂播放區中所聽到的哪種音樂類別，以回答

「民謠」(39.7%)及「原住民族古調」(38.7%)居多，其次為「爵士」

(24.1%)及「抒情」(23.8%)，其他類別回答比率皆低於 1 成 8。 

(2) 除 31-40 歲、51 歲以上、研究所以上程度及沒聽過原住民族歌手

的音樂作品的受訪者外，其他屬性受訪者皆以偏好「民謠」的比

率高於「原住民族古調」。 

四、 本會於此次展會展出的「臺灣原住民族館」以原住民族當代流行歌手

為主軸，邀請了 11 位曾經獲得金曲獎殊榮的原住民族音樂人參展，成

功藉由音樂類型指標性人物引起馬來西亞當地共鳴，增加「PASIWALI」

音樂品牌於國際間的知名度，將臺灣原住民音樂推向國際。 
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肆、 附錄 

活動照片集錦： 
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