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摘 要 

  每年舉辦的香港國際旅遊展是香港唯一的旅遊展，其專業觀眾主要來自中國內

地和香港全球兩大重要客源市場。ITE為國際參展商提供一站式平台，於同一場地

不同日子分別會見區內旅遊業界、專業人士及高端自由行旅客。 

 2019香港國際旅遊展首兩天專業日 (需遞交名片辦理登記入場) 吸引來自香

港及鄰近地區11613名買家和觀眾。按業務分析，84.4%來自旅遊業界，15.6%來自

會展和企業。地域統計，63%來自香港，26%來自中國內地(特別是南中國)，11%來

自其他海外地區。而其後兩天的公眾日有73,665入場人次，每年多次出遊的自由行

觀眾佔84%。展會國際程度高，匯聚675家參展商(85%來自外地)，當中141家提供會

獎旅遊產品服務；整體來說87%來自海外。 

   原民會近年來為推廣「uhtan’e ho mimimiyo部落心旅行」部落旅遊品牌，積

極參加國內外旅展並舉辦各式部落旅遊活動，皆獲得廣大迴響並創造佳績。此次原

住民族委員會集結了北、中、南、東六個優質業者及單位分別為：位於宜蘭南澳鄉

最深山的「那山那谷」，被群山、溪水環繞，是離幸福最近的世外桃源；「南投南

豐村東岸部落」，因擁有多樣化的自然資源而孕育出多種的原生植物及蝴蝶；「嘉

義阿里山茶山-珈雅瑪部落」位於阿里山最南領地，是一鄒、布農、漢三族融合共

同生活的原鄉部落；「童玩的王國-安坡部落」位於屏東縣三地門鄉，推動童玩產

業10年有餘，是親子體驗部落旅遊的最好選擇；「屏東禮納里-好茶部落」有「臺

灣普羅旺斯」美稱，部落以邀請客人脫下鞋子的接待方式貼近部落的文化；「花蓮

水璉吉籟獵人學校」，倚山面海擁有豐富的自然生態環境，也因遠離市中心而保留

當地濃厚的文化風情及人文氣息。以上六個部落，要將臺灣的部落秘境帶給海外民

眾，從海邊玩到山上，從飲食文化、部落手工藝、特色節慶祭典等，完整的認識部

落並感受部落族人的熱情活力。 
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壹、參展目的 

為提升原住民族產業曝光度，本會自 103年度起即積極參與各式會展，如美食

展、旅展、伴手禮展、文化博覽會等，更自 105年起以會展暨整合行銷概念，藉以

有效行銷原住民族業者之相關產品，突破以往參與國內消費展，逐步將原住民族產

業邁向國際專業展，期能拓展國際市場，有效行銷本會近年輔導之原住民族業者生

產的相關產品及服務，在既有國際市場建立臺灣原住民族產品之優質形象，並增加

業者參展經驗與洽談技巧。 

本會以「看見‧太陽」為行銷主軸，傳遞臺灣原住民族如太陽般豐厚與不凡的

生命力，針對農業、文創、生態旅遊，分別形塑「ka^so’ay」（阿美族語，意指很

美味、很可口）、「Ayoi」（雅美族語，意指感謝，分享）及「uhtan’e ho mimimiyo」

（鄒族語，意指前來部落漫遊探訪）等三大品牌。為行銷原住民族文化及具潛力的

產品，108年度規劃參與「臺灣文博會」、「香港國際食品展」、「臺灣美食展」、「日

本東京國際禮品展」、「曼谷國際家飾用品展」、「馬來西亞臺灣形象展」、「東京（大

阪）國際旅展」、「臺北國際旅展」「台中國際旅展」、「高雄國際旅展」等展會，原

住民族部落旅遊品牌藉由 2019 香港國際旅遊展，期待將臺灣原住民族的美麗文化

及獨特體驗行程推廣至海外，除了提升部落旅遊的曝光度外並增加海外民眾對

「uhtan’e ho mimimiyo 部落心旅行」的認識，期望部落旅遊行程成為大家來臺

旅遊的首選！ 
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貳、參展過程與成效 

 

一、展覽場地： 

(一) 洽談會： 

共兩場洽談會，分為香港及澳門業者洽談會，提供參展單位與當地業者面對

面洽談及業務洽談，共同合作開發新行程產品，並促成實質交易及拓展商機。 

1. 澳門洽談會： 

(1) 洽談會時間/地點： 

日期 星期 時間 活動內容 地點 

6 月 11 日 二 14:00-16:00 澳門洽談會 帝濠酒店  (澳門上海街 51 號) 

(2) 洽談會流程表： 
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2. 香港洽談會： 

(1) 洽談會時間/地點： 

日期 星期 時間 活動內容 地點 

6 月 12 日 三 10:30-12:30 香港洽談會 雷克斯商務中心 

(2) 洽談會流程表： 

 
(二) 香港國際旅遊展： 

1. 旅展地點：香港會議展覽中心 

 
2. 臺灣館整體展區配置(本次整體展區由觀光協會規劃)： 
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3. 攤位配置：原住民族委員會展攤共有三張桌子可以使用，展桌可擺放桌牌

但無法額外輸出立牌。 

 

二、展會日期： 

2019 香港國際旅展 

日期 星期 時間 內容 地點 

6 月 11 日 二 14:00-16:00 洽談會 澳門:帝豪酒店 

6 月 12 日 三 10:30-12:30 洽談會 香港:雷克斯商務中心 

6 月 13 日 四 
10:00-19:00 

專業人士 B2B 香港:會議展覽中心 

6 月 14 日 五 專業人士 B2B 香港:會議展覽中心 

6 月 15 日 六 
10:00-17:00 

一般民眾 B2C 香港:會議展覽中心 

6 月 16 日 日 一般民眾 B2C 香港:會議展覽中心 
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三、參展單位清單： 

編號 單位名稱 部落名稱 業者 

1 
屏東縣霧台鄉魯凱族產業 

發展協會 
脫鞋子的部落-好茶部落 李金龍 

 2 
社團法人南投縣仁愛鄉 

東岸部落產業促進協會 
東岸部落 林歆寒 

3 
屏東縣原鄉藝文產業聯盟 

推廣協會 
安坡部落 李若男 

4 那山那谷有限公司 那山那谷 陳宥儒 

5 
嘉義縣阿里山鄉茶山社區 

發展協會 
茶山部落 田佳玲 

6 
花蓮縣生態文化休閒創意 

產業永續發展協會 
水璉部落 陳繪惠 

四、買家資料建檔： 
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五、參展問卷分析 

(一) 研究設計與方法 

調查主題 「部落心旅行」臺灣原住民族館宣導效益與滿意度調查。 

調查對象 香港國際旅展「部落心旅行」臺灣原住民族館現場參訪人員。 

調查方法 由工作人員發放紙本問卷給本館現場參訪者填寫並現場收回。 

調查時間 2019 年 6 月。 

有效樣本數 444 份。 

抽樣誤差 在 95%信賴水準下，全體百分比之最大抽樣誤差為 ±4.7%。 

調查執行單位 悅暉行銷顧問有限公司。 

統計分析單位 全方位市場調查有限公司。 

備註 
報告內文標識「*」表示在 95%信心水準下，該類屬性受訪者之

回答結果有顯著差異。 
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(二) 調查內容 

面  向 項   目 

原住民部落 

旅遊經驗 

 是否曾至臺灣原住民族部落進行旅遊？ 

 對於原住民族部落行程的興趣度？ 

 什麼樣的原因會吸引您前往臺灣原住民族的部落旅

遊？（可複選） 

 對什麼主題類型的部落遊程有興趣？(可複選) 

展館參觀意見 

 本館內推廣人員對於各個部落的解說及介紹，對您認識

原住民族部落有幫助嗎？ 

 參觀過後，您對於日後安排前往臺灣原住民族部落的遊

程意願？ 

 今日參觀過後，會想要體驗哪個部落的行程？（可複選） 

展館遊程下訂

情形 

 今天是否有向現場工作人員直接預訂展館內的遊程

呢？ 

 預訂的遊程為哪個部落呢？（可複選） 

(三) 樣本結構 

 

參、心得與建議 

一、國外買家有高達 85％以上表示對原住民族部落旅遊有興趣，顯示原住民族部

落旅遊有其發展潛力。 

二、吸引國外買家的主要原因為遊程體驗活動項目(62.8％)；並且對趣遊山海間的

主題較有興趣(54.1％)。 

三、本次參展原住民族業者穿著族服配戴族飾推廣產品，展現各族傳統服飾，在會   

展上展現原風元素，不僅將原住民族部落旅遊介紹給海外專業買主，更將原住

民族文化分享給現場民眾。 

四、本次組團參展規劃以洽談形式為主，並以聯合服務櫃檯方式呈現而無專屬展

位、期程緊湊，以上皆不利於多家業者推介，嗣後建議僅遴選業者推介代表前

往，本會不派員參與明（2020）年活動。 
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肆、活動照片集錦： 

一、澳門洽談會 
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二、香港洽談會 

  

  

  

  
三、香港國際旅遊展 
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