
1 
 

出國報告(出國類別：其他) 

 

 

 

 

 

 

 

「2019 年香港國際食品展」出國報告 

 

 

 

 

 

服務機關：原住民族委員會 

姓名職稱：范文鶯專員 

派赴國家：香港 

出國期間：108年5月6日至5月8日 

報告日期：108年7月19日 



2 
 

摘  要 

本展為香港最具規模之國際性專業食品展，每2年舉辦1次。HOFEX 2019

為第18次在香港舉行。上(17)屆展覽共計有來自74個國家、2,661家參展廠

商。展覽吸引3萬9,060名買主，有31%買主來自海外各地，69%則為香港本地

採購商。入場買主以公司管理階層及經銷商居多約占57%，為我食品廠商拓

銷亞洲及全球市場之重要平臺。 

本次會展行程收獲相當豐碩，帶領8家業者組團參與「2019年香港國際

食品展」，洽購單統計364份，金額達1億8259萬600元經濟效益。 
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壹、 目的 

為推動原住民族產業發展，本會自103年度起推動「原住民族經濟

產業發展4年計畫」，積極參與各式會展（如旅展、美食展、有機展、

伴手禮展等），為串聯各類會展之宣傳效益，提升原住民族產業曝光度，

並有效行銷原住民族業者之相關產品，更自105年起辦理「參加會展暨

整合行銷計畫」，針對各產業類別型塑其品牌，以促進原住民族經濟產

業永續發展。 

本次參與之會展為「香港國際食品展」(108年5月7日至10日於香

港會議展覽中心辦理)，本展為香港最具規模之國際性專業食品展，每2

年舉辦1次。HOFEX 2019為第18次在香港舉行，上(17)屆展覽共計有來

自74個國家、2,661家參展廠商。展覽吸引3萬9,060買主，有31%買主來

自海外各地，69%則為香港本地採購商。入場買主以公司管理階層及經

銷商居多約占57%，為我食品廠商拓銷亞洲及全球市場之重要平臺。 
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貳、 過程 

一、 會展參與人員：   

序號 單位 職稱 姓名 

1 原住民族委員會經濟發展處 專員 范文鶯 

2 粨發粨粽阿粨專賣店 業者 
徐哲煌 

王嘉瑜 

3 寶薌企業有限公司 業者 羅仁光 

4 
社團法人屏東縣原住民特色農

業推動協會 
業者 

曾英志 

溫柏寧 

田宇庭 

5 大百樹有限公司 業者 
黃忠文 

蔡禮闈 

6 峰忠傳奇有限公司 業者 
高世忠 

王宛英 

7 
花蓮縣原住民族永續農業文化

發展協會 
業者 

蘇秀蓮 

曹梅花 

8 瑪布隆有限公司 業者 

柯春伎 

柯梅玉 

柯修妤 

9 
屏東縣春日鄉特用作物產銷班

第 1班 
業者 

戴煒爵 

賴翔軍 

  

二、 會展行程：  

日期 地點 行程內容概述 

5月06日（一） 桃園─香港 搭乘飛機前往香港及進行場地佈置。 

5月07日（二） 香港會議展覽中心 會展推廣活動。 

5月08日（三） 香港會議展覽中心 會展推廣活動。 

5月09日（四） 香港會議展覽中心 會展推廣活動。 

5月10日（五） 香港─桃園 會展推廣活動及返台。 
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三、 會展參與時間： 

(一)本會出席會展時間：108年5月06日(一)至5月08日(三)。 

(二)業者參與會展時間：108年5月06日(一)至5月10日(五)。 

 

四、 會展介紹： 

(一) 展會內容：本展為香港最具規模之國際性專業食品展，內容如

下： 

1、市場分析：買主26.97%來自海外，包含歐美、中東、東南亞

及紐澳等國際買主，為我食品廠商拓銷亞洲及全球市場之重要

平臺。 

2、適合參展產品類型：臺灣生產之生鮮蔬果、冷凍蔬菜、茶、

糖果餅乾、 罐頭食品、蜜餞、酒、飲料、釀造食品、冷凍食品、

漁畜產品、各類農耕產品等，以具臺灣特色、外銷實績、取得

各項認證且符合衛生、安全條件、 口感創新為佳。 

3、香港國際食品展優勢：香港是中國內地重要的轉口港，根據

統計2017年54%的貨物轉向內地，不僅香港本身內需需求逐年

增長，更成為了內地市場的主要進出口地區。故在香港參展不

僅是做為對香港市場開發，也間接地開拓中國市場， 一舉數

得。 

(二) 香港市場分析：香港地處亞太區中心，是全球最自由的經濟體，

也是全球服務業主導程度最高的經濟體，服務業佔 GDP90%以

上，身為亞太區重要的銀行與金融中心，僅次與倫敦及紐約。 自

2011年起，香港國際機場成為了世界上最繁忙的國際貨運機場，

2017年的貨櫃吞吐量位居全球第五名。其中會展產業具有帶動
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各行業經貿發展之特性且國際會展旅客消費力強，受到香港政

府大力支持。 

(三) 展覽場地：香港會議展覽中心 (HKCEC)為香港主要大型會議及

展覽場地，位於香港島灣仔北填海區，是香港地標之一，每年

舉辦7項亞洲最大規模及4項世界最大規模展覽，亦會舉行大型

書展和演唱會。 

(四) 會展規劃：在色彩計畫中，Ka^so’ay是以綠色作為品牌主色調，

不同於去年單一顏色的設計，今年以深淺不同的綠色色塊及簡

單圖案呈現品牌印象。 
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(五) 業者展攤位置： 

 

 

 

 

 

 

 

 

(六) 展前說明會： 

 

 

 

 

 

(七) 展攤佈置：  

 

 

 

 

  

3E-521 3E-521 3E-521 3E-521 

瑪布隆有限公司 

社團法人屏東縣

原住民特色農業

推動協會 

花蓮縣原住民族

永續農業文化發

展協會 

粨發粨粽阿粨專

賣店 

3E-620 3E-622 3E-624 3E-626 

峰忠傳奇有限公

司 
大百樹有限公司 

寶薌企業有限公

司 

屏東縣春日鄉特

用作物產銷班第1

班 
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(八) 展會現場活動表演： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(九) 洽購情況： 
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(十) 商家合照留影： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(十一)  香港國際食品展大合照： 
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參、 心得與建議 

一、香港國際食品展量化效益 

2019香港國際食品展-預期收益 

參展單位 初估收益(新台幣) 洽購單統計 

瑪布隆有限公司 暫無 48 

社團法人屏東縣原住民特色農業推

動協會 
1200萬元 16 

花蓮縣原住民族永續農業文化發展

協會(邦查農場) 
暫無 31 

粨發粨粽 阿粨專賣店 2168萬9600元 65 

峰忠傳奇有限公司 1億2637萬1000元 98 

大百樹有限公司(泰源幽谷獼米) 2253萬元 42 

寶薌企業有限公司 暫無 33 

屏東縣春日鄉特用作物產銷班第1班 暫無 31 

總計 共1億8259萬600元 364 

  

二、心得與建議 

     (一)本次參與會展收獲相當豐碩，帶領8家業者組團參與「2019年香港 

國際食品展」，洽購單統計364份，金額達1億8259萬600元經濟效 

益，確實協助國內原住民業者有效行銷相關產品，並提升原住民 

族產業曝光度。 

(二)本次會展針對受訪者進行問卷調查，由問卷調查中發現，參加本 

次活動受訪者對於購買臺灣原住民族商品的可能性，皆以「產品品 

質」居多，且有高度意願購買臺灣原住民族商品，顯示臺灣原住民 

族商品的品質知名度已漸漸受到肯定，為本會強力之定心劑，增強 

本會繼續為原住民族產品推廣之信心。 

(三)此次業者至香港國際食品展，以「大百樹有限公司(泰源幽谷獼米)」 
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及「粨發粨粽阿粨專賣店」米類食品最受歡迎，由於「粨發粨粽阿 

粨專賣店」有提供試吃活動，更易打動廠商之味蕾，惟其他業者囿 

於場地之因素，未提供試吃活動，希冀下次參展能有更充份之準備 

及產品提供。 

(四)本次會展整體展館皆為固定之攤位，並處於偏僻之位置，倘能以原 

住民族特色方式展示，相信更能吸引更多人潮參觀及洽詢。 

    (五)本次參與會展之業者，非常感謝本會提供參與B2B國際性專業食品 

展的機會，也非常肯定本會規劃會展行銷的活動，使參與業者能獲 

得豐碩的訂購單，同時也希望本會能持續辦理B2B會展活動，俾利 

業者開拓視野、增進不同目標客群之能力，有助於業者開拓境外市 

場之能力。 

 

肆、 相片 

一、香港國際食品會展(推廣、問卷填寫、打卡等)活動 

◆會展推廣活動 
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          ◆會展問卷填寫活動 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ◆會展打卡活動 

 

 

 

 

 

 

 

 

二、香港國際食品會展(媒體宣傳成效) 

◆媒體報導 
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◆電視新聞 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

東森新聞 5/8 1100 

東森亞洲新聞 5/8 1100 

東森亞洲新聞 5/8 1800 

東森亞洲新聞 5/8 1900 



15 
 

◆網路新聞 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


