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「2018年馬來西亞臺灣形象展-農業形象區」 

參展廠商交流會議紀錄 

壹、 時    間：107年 10 月 27日（星期六）下午 7時 00 分 

貳、 地    點：吉隆坡 Red Box Plus Pavilion 

參、 主 持 人：林芹如技正             紀  錄：陳靜芝 

肆、 出（列）席人員：詳如簽到單 

伍、 參展廠商意見： 

台農生技: 1. 本公司第一次參加臺灣形象展，也是第一次到馬

來西亞參展。展館現場環境優良，農業館團員互

相支援，整體氣氛佳。 

京    工 : 1. 本公司已數次到馬來西亞參展，包括去年的臺灣

形象展，今年加入農業館，因為買家對農業館的

認可提高了對參展商的信任度，本公司展出效果

較去年好，超過 2 倍之效益。 

2. 農委會帶領的展覽，相當仔細周到。參展商可以

省去許多麻煩專心展銷業務，展館設計也符合參

展廠商的需求。希望未來能有機會繼續參與農業

館展出。 

峰   漁 : 1. 這是本公司第一次參加臺灣形象展，也是第一次

到馬來西亞參展，和月初到日本參加農業資材展

差異極大。在日本，因為語言的關係，客人易流

失，馬來西亞買家的容忍度較高。 

2. 很高興本公司的水產養殖整廠輸出竟然有機會搭

上馬來西亞產業發展政策順風車，更讓我們信心

倍增，將繼續跟進，希望能促成。加上京工成功

的模式，相信本公司的水產品行銷馬來西亞成功

率不低。 
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3. 農業館的裝潢亮眼醒目加上地點佳，對本公司本

次參展助益良多。 

磐磬實業 : 1. 本公司產品特殊，有特定市場，第一次參加國際

展覽，只收到 4張名片，仍需多多參加國際展覽，

讓更多買家認識。本次參加農業形象區展覽，團

務安排仔細，參展成員間互相支援，感覺良好。

尤其是藉由企業參訪讓我們接觸到進口物流管

道，對本公司的日後行銷馬來西亞極有幫助。 

味    一 : 1. 本次展覽為幫當地進口商推廣，雖然口味的選擇

是取決於當地消費者的喜好，但透過現場聊天的

方式，成功促銷了幾款新口味，據進口商表示，

推廣情形較預期為佳且優於過往，這應該是參加

農業形象區的優點。 

2. 本次參訪對本公司進入馬來西亞市場資訊取得有

相當幫助，將帶回公司作為決策參考。 

台灣尖端: 1. 本公司臍帶血已有多次參展經驗，本次農業館的

裝潢具設計感，是形象展極為亮眼的展館，很榮

幸再次參加農業館的展出，透過展會也認識其他

農業廠商，希望未來能有合作機會，謝謝主辦單

位提供的各項協助。 

2. 如果可能，希望未來的參訪安排可以加入官方機

構，有助於廠商對在地市場的了解。 

陸、 討論及建議： 

一、 農業形象區以整體舘的方式，營造專業形象，為參

展廠商吸引買家前來，在全體參展商合作互助下，

以整體戰的方式出擊，希望可以達到參展目標。未

來海報配置安排規劃以確保展出海報內容可取得買

家注意及瀏覽為主。 
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二、 本次展前舉辦之說明會，安排參展廠商自我介紹及

分享，希望參展廠商務必把握機會出席會議，可增

進彼此了解及學習個別廠商行銷訣竅，有助於展覽

業績帶動。 

三、 為應付展覽現場眾多買家，參展商現場解說人員建

議 2 位以上，避免因顧此失彼，造成買家流失。未

來國外參展如有熟悉當地語言之人員在場，除可暢

通彼此的溝通，亦可提高與當地買家的連結度。  

四、 本次形象展同一般專業展提供系統媒合洽商，參展

商務必把握此一方式，熟悉大會系統之操作，透過

系統推廣公司產品以爭取更多媒合洽商機會。 

柒、 散    會：下午 9 時 00 分。 


