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壹、計畫緣起 

自 2008 起本中心以工藝及設計媒合計畫參加「法國巴黎國際家飾用品

展」，為延續臺灣優質工藝設計品牌效益與推廣「臺灣優質工藝設計品牌」為

出發點，由 2014 年起採公開徵求國內優質工藝設計品牌業者參加該展，除協

助文創業者拓展國際市場外，更展現政府推動文化創意產業創新研發與國際行

銷之企圖與決心，讓臺灣能對國際發聲、達成文化外交目的。 

今年（2018），國立臺灣工藝研究發展中心(以下簡稱工藝中心)及原住民族

委員會（以下簡稱原民會）第二次合作，並由工藝中心統籌辦理徵選參展廠商

評選及場地申辦委託服務採購案等相關作業事宜。本次徵選具有臺灣特色共計

10 家工藝設計品牌，其中有 4 家為臺灣原住民族文創品牌，共同以國家臺灣館

的形象前進法國巴黎參展，作為提升品牌經營、產品設計及國際行銷推廣之策

略方針，提升臺灣工藝設計產業之國際競爭力。 

貳、計畫目標 

一、形塑臺灣工藝品牌高度於國際創意產業市場、提升臺灣工藝設計品牌國際

競爭力，並促成臺灣工藝設計品之國際行銷通路。 

二、推廣臺灣生活工藝美學之品味於國際市場達成文化外交之目的。 

參、辦理單位 

指導單位：文化部 

主辦單位：國立臺灣工藝研究發展中心、原住民族委員會 

委託執行單位：創藝傳媒股份有限公司 

肆、辦理期程 

107 年 9 月 7~11 日。 

伍、辦理地點 

巴黎北部展覽場 Paris Nord Villepinte。 

陸、計畫內容 

一、展前籌備及辦理情況 

(一)本案展場申辦租用、設計及活動媒宣等規劃執行委託服務採購案採公開招

標方式辦理，其相關需求有展場之規劃、設計與施工；場地位置優先選擇

面積完整無分割、位於動線流暢與人潮較多之面向；活動媒體宣傳文宣品
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規劃製作；巴黎展參展資料登錄、大會參展手冊資料登入確認；協助引介

媒體、買家與本中心推廣人員及參展廠商相互交流；協助本中心取得會場

媒體證等相關行政作業及僱用 3 名翻譯人員。 

(二)本案參展單位採公開徵求國內工藝設計品牌業者參展，報名參加徵選共計

有 25 家，經徵選結果共計 10 家參展正取、2 家備取廠商。本案要求參展

者需派出至少 1 名代表至展覽會場，須自行負擔展品保險、運費、展品佈

置、展期內展品公關服務及現場其他雜支項目。參展者須依據本徵選簡章

訂定辦法、參展合約書及契約書等相關規定履行相關責任義務。展覽期間

展品僅供展示及推廣活動之用而不予銷售，並由本中心補助入選參展者臺

北─巴黎(經濟艙)來回機票費用。 

(三)今年的國家臺灣館延續以「TAIWAN CRAFTS & DESIGN」為主題，其 10

家參展品牌的展品類型多元並有多樣的表現手法。軟水泥生活實驗室

(CELEMENT LAB)，獨家研發軟水泥材質，顛覆視覺與觸覺的既定印象，

讓一件件獨特又實用的設計誕生，使軟水泥產品除了美觀之外，更多了份

驚喜與貼心，產品包含傢俱、文具及手工配件類；一樓設計(Dilio)，以美

感豐富生活為基礎，再加上一點玩心與幽默，揉合西方設計美學與東方風

格寓意，打造高質感的實用裝飾品；谷同金(GOOD GOLD)，以各式特殊

的金屬表面處理手法及專業的焊接及板金工藝，創造風格強烈的家飾物

件，並使臺灣科技工業躍上世界舞台；木入三分(woodintothirds)，專注於

木質日常生活用品設計與開發，堅持從選擇素材到商品設計再到手工製

作，注重每一個細節，沒有太多的新奇設計，以沈穩改變的方式顯現出木

質的溫柔質感；享向設計(Shiang Studio)，集合了插畫家、工藝家、異領域

的設計師，不侷限在某個設計領域，從空間設計、產品設計、品牌形象設

計等方向，提供創意與獨特的設計思維，並追求在設計中帶給大家多一點

點的驚喜；三青創意(PLEASANT)，以皮革作為主要元素，創造精緻的文

具、家飾禮品及辦公文具，透過工藝的文化質感與工業製造的知識，創造

工藝與現代生活的聯繫。 

另有 4 家原住民優質品牌：河文(Hbun)，以經營家的角度出發，把部落紮
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實純粹的生活創作，分享給更多人，部落來的每件原創作品散發著自然大

地與部落文化的情感；伊祐工作室(Iyo Kacaw)，將藝術創作元素轉化為家

具及家飾商品，由於原創性十足深受大眾喜愛，以創作來傳達對於山林、

海洋和土地的深厚情感，期望藝術和工藝可以融入人們的日常生活之中；

光織屋(Paterongan art)，在花蓮東海岸部落深耕多年，為保留珍貴的傳統

手藝也連結和自然的對話，積極投入在地素材與技術的研發創新，結合部

落工藝師，持續將具有原質精神的 Sanku 竹藤編魚筌、樹皮布、草木染等

在地素材創新運用，創作出當代藝術，致力將工藝的經典風格與創新設計

結合；璞瓦麓(PUWALU)藉由創作，鏈結部落傳統文化，除了將故事傳承，

也將部落的藝術態度和傳統人生智慧帶入生活，創作出一系列具原住民特

色雕塑藝術品。 

二、展位位置與設計 

(一)今年國家臺灣館「Taiwan Crafts & Design」則在六號展館─「Unique & 

Eclectic」以匯集世界各地文化，融合精緻獨特的家具及裝飾品為主題展

區，而本展位位置緊鄰於大會推薦貴賓參訪主要紅毯動線上。 
  

法國巴黎家飾用品展共計有8個展館，本中心展場位於

6號館「Unique & Eclectic」。 
本中心參展位置如圖紅圈處示意。 

(二)主視覺及展場規劃設計 

1.主視覺概念： 

(1)為打造國家臺灣館於歐洲統一對外品牌形象，建立品牌的形象識別度，

本次主視覺沿用去年設計，並依據今年的主題，套用不同背景顏色做

為搭配。 
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2.展場規劃設計： 

(1)展示空間以臺灣依山傍水的意象貫穿，其設計採用山型幾何圖形，並搭

配主視覺藍綠色彩。而展區規劃有別以往三開面形式，本次因配合大

會分配位置，以中島式規劃本次展場設計。 

(2)依往年各參展廠商反映檢討，今年著重燈光規劃、色溫選擇、展臺收納

及高度、倉儲空間等，其希望能提供參展廠商完整呈現參展作品之效

果。 
 

 

 

主視覺設計 展場平面設計圖 

  

展場設計3D示意立面圖(左側) 展場設計3D示意立面圖(右側) 
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展場設計 3D 及燈光示意立面圖(正面) 展場設計(色彩配置) 

(三)展場規劃設計：參展手冊、邀請卡EDM 

  

設計製作電子邀請卡中、英、法各一式，供展前邀請

買家、貴賓使用。英文版EDM 
法文版EDM 

 

 

 
 

實體展覽手冊(英法雙語)，全彩印刷。 
內容含展覽介紹、參展品牌資訊與產品介紹、本中心

介紹等，作為展場洽商、媒體推介等交流宣傳使用。
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參展手冊內容 參展手冊內容(含各廠商資訊QR CODE) 

(四)辦理國際貿易諮詢會議 

1.時間：2018年 6月 28日（星期四）14：00─16：00 

2.地點：工藝中心臺北分館 7樓 

3.本次邀請M&O亞太區陳淑敏總監針對本次參展業者逐一提供建議及經

驗分享。 

4.諮詢重點如下： 

(1)須備妥零售與批發價格並保有定價彈性，當有訂購數量較大時可提供折

扣；建議運費與產品分別報價以利定價策略。 

(2)如該品項之訂價較同質性產品高，建議有區別性的包裝，可反映出產品

價值；包裝不需要繁複浮誇，環保、簡單有質感就好。 

(3)產品如是透過特別的材料或工藝製成，建議能夠藉由說明來凸顯特殊

性；若買家有興趣而要客製訂購此工藝做成的其他東西，評估是否能接

訂或打樣。產品若有特殊的背景故事，建請思考如何以淺顯易懂方式向

國外買家說明並產生共鳴。 

(4)系列產品的各種搭配性，同一產品如有多種顏色無須全部展示，可提供

型錄供買家參考。 
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國際貿易諮詢會議。 
M&O亞太區陳淑敏總監針對參展廠商報價表及作品

提供意見。 

(五)參展資料登錄與入場證件申請 

 

 

 

參展商名單手冊 實體參展商名單手冊內頁─一樓設計 

官網電子型錄參展資料登錄 電子型錄內容 
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參展廠商參展證(谷同金) 駐法國臺灣大表處吳志中大使參展證 

三、行前說明會暨記者會 

(一)活動時間 

1.時間：2017 年 8 月 21 日（三）9:30─10:30 

2.地點：本中心臺北當代工藝設計分館 7 樓 

(二)行前說明會：說明本次參展行程說明、大會規定之注意事項、開幕交流、

洽商紀錄表、佈卸展注意事項及赴歐注意事項等。 

  

行前說明會簡報內容(時程表) 行前說明會簡報內容(展位位置) 

  

行前說明會現場 參展廠商現場提問 
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(三)行前記者會 

1.出席貴賓： 

國立臺灣工藝研究發展中心許耿修主任 

原住民族委員會蔡妙凌副處長、高凌遠專員 

國立臺灣工藝研究發展中心臺北當代設計分館許峰旗分館長 

M&O 臺灣代表處馬修先生、楊海玉小姐及亞太區陳淑敏總監 

2.現場由國立臺灣工藝研究發展中心許耿修主任及原住民族委員會蔡妙凌

副處長致詞，另介紹今年國家臺灣館設計理念及各參展品牌特色。 

3.現場由與會長官、貴賓及參展廠商代表以推進操縱桿搭配飛機造型道具

啟動行前記者會模式，象徵將由工藝中心與原民會將帶領臺灣頂級工藝

前進法國巴黎，並安排與媒體受訪。 

(四)活動現場 

  

行前記者會啟動儀式 
工藝中心許耿修主任、原民會蔡妙凌副處長等長官、

貴賓與參展廠商合影 

 

 
 

媒體採訪 工藝中心主任媒體受訪 
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行前記者會現場作品展示 行前記者會現場 

(五)媒體露出 
  

107/8/21聯合新聞網 107/8/21 臺灣英文新聞 

 

 

107/8/21中央通訊社 107/8/21 自由時報電子報 
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107/8/21 Rti中央廣播電臺 107/8/23 臺灣新生報 

(六)媒體報導 
項次 媒體名稱 標題 刊登日期 連結網址 類型 

1 聯合新聞網 
臺灣獨有原民特色工藝 9 月

再進軍巴黎 
2018/8/21 

https://udn.com/news/
story/7266/3322012 

電子媒體 

2 臺灣英文新聞 
臺灣頂級工藝品牌 前進巴

黎亮眼展出 
2018/8/21 

https://www.taiwanne
ws.com.tw/ch/news/3
511534 

電子媒體 

3 中央通訊社 
臺灣獨有原民特色工藝 9 月

再進軍巴黎 
2018/8/21 

http://www.cna.com.t
w/news/acul/2018082
10261-1.aspx 

電子媒體 

4 雅虎奇摩新聞 
臺灣獨有原民特色工藝 9 月

再進軍巴黎 
2018/8/21 http://t.cn/RFyClqp 電子媒體 

5 大紀元 
提高臺灣工業設計能見度

我廠商 9 月前進巴黎參展 
2018/8/21 http://t.cn/RFyphtz 電子媒體 

6 中時電子報 
擴香座飄臺味秀設計！臺工

藝品牌前進巴黎 
2018/8/21 

http://www.chinatime
s.com/realtimenews/2
0180822001109-2604
05 

電子媒體 

7 
自由時報電子

報 
亮眼國際！ 原住民工藝將

前進巴黎 
2018/8/21 

http://ent.ltn.com.tw/n
ews/breakingnews/25
26771 

電子媒體 

8 蕃薯藤新聞網 
臺灣頂級工藝品牌 前進巴

黎亮眼展 
2018/8/21 

https://n.yam.com/Art
icle/20180821951651

電子媒體 

9 芋傳媒 
原民工藝品牌 再度進軍巴

黎家飾展 
2018/8/21 

https://taronews.tw/20
18/08/21/97422/ 

電子媒體 

10 HiNet 生活誌 
臺灣頂級工藝品牌 前進巴

黎亮眼展出 
2018/8/21 

https://times.hinet.net/
news/21921921 

電子媒體 

11 DFUN 粉絲團  2018/8/21 
https://www.facebook
.com/DFUNMAGAZI
NE/ 

Facebook 

12 時尚家居 
臺灣頂級工藝品牌 前進巴

黎亮眼展出 
2018/8/21 

http://www.house-styl
e.com.tw/housestyle/n

電子媒體 
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項次 媒體名稱 標題 刊登日期 連結網址 類型 
ews/23343 

13 
Rti 中央廣播

電臺 

法國巴黎國際家飾用品展秋

季展會將於 9 月 7 日至 11 日

登場，今年國立台灣工藝研

究發展中心與原住民族委員

會合作，徵選十家台灣與原

住民特色工藝品牌，以國家

台灣館形象前進巴黎參展，

持續打響台灣具有世界頂級

工藝水準的名號！ 

2018/8/21 
https://www.youtube.
com/watch?v=EgvhA
HPzz_4 

電子媒體

(影音) 

14 
行政院中部聯

合服務中心最

新消息 

原住民族工藝設計 前進巴

黎綻放光芒 
2018/8/22 

https://www.eycc.ey.g
ov.tw/News_Content.
aspx?n=DF52F83A5
B7D2A47&s=902F1
CE9DFE7FA85 

電子媒體 

15 人間福報 
漁具變燈飾 原民工藝前進

巴黎 
2018/8/22 

http://www.merit-time
s.com.tw/NewsPage.a
spx?Unid=517512 

電子媒體 

16 LaVie 行動家 

原住民檳榔鞘、薄能透光的

樹皮成風格燈飾！10 大臺灣

工藝品牌出征巴黎 M&O 家

飾展！ 

2018/8/22 

https://www.wowlavie
.com/design_unit.php
?article_id=AE18017
56 

電子媒體 

17 美麗日報 
臺灣獨有原民特色工藝 9 月

再進軍巴黎 
2018/8/22 

http://m.bldaily.com/c
ulture/arts-literature/p
-255217.html 

電子媒體 

18 臺灣新生報 
工藝中心率隊參加巴黎家飾

展 躍向國際 
2018/8/23 http://t.cn/RFy0YU1 電子媒體 

19 臺灣新生報 
工藝中心率隊參加巴黎家飾

展 臺灣工藝 躍向國際 
2018/8/23  平面媒體 

20 中時電子報 
水泥加矽膠 七年級生創意

前進巴黎家具家飾展 
2018/8/27 

https://www.chinatim
es.com/realtimenews/
20180827003228-260
405 

電子媒體 

21 DFUN 粉絲團  2018/9/7 
https://www.facebook
.com/DFUNMAGAZI
NE/ 

Facebook 

22 中時電子報 
水泥尬矽膠 小島上的大冒

險 
2018/9/8 

https://www.chinatim
es.com/newspapers/2
0180909000565-2601
15 

電子媒體 

23 臺灣英文新聞 
躍上世界舞臺 臺灣獨一無

二工藝品牌前進法國參展 
2018/9/10 

https://www.taiwanne
ws.com.tw/ch/news/3
526349 

電子媒體 

24 HiNet 生活誌 
躍上世界舞臺 臺灣獨一無

二工藝品牌前進法國參展 
2018/9/10 

https://times.hinet.net/
news/21953415 

電子媒體 
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項次 媒體名稱 標題 刊登日期 連結網址 類型 

25 
新住民全球新

聞網 
躍上世界舞臺 臺灣獨一無

二工藝品牌前進法國參展 
2018/9/10 

http://news.immigrati
on.gov.tw/PP/Post.asp
x?NEWSGUID=e8eb
4a63-ded4-4c38-a2ff-
daf866c44340 

電子媒體 

26 DFUN 粉絲團  2018/9/10 
https://www.facebook
.com/DFUNMAGAZI
NE/ 

Facebook 

27 焦點時報 
谷同金文創品牌 設計質感

驚艷國際 
2018/10/1 http://bit.ly/2Os1nZC 電子媒體 

四、參展過程 

(一)全球家飾設計指標展會─法國巴黎國際家飾用品展 

「法國巴黎國際家飾用品展（Maison & Objet Paris）」為歐洲三大展會

之一，迄今已約 23 年。每年舉辦春季展（1 月）和秋季展（9 月），是全

球家具家飾精品的指標展會。展場總面積達 13 萬平方公尺以上，分 8 個

主題展館。今年秋季展會(9 月)，法方主辦單位為讓國際買家於短時間看

到更多產品，大幅度調整展區規劃以兩大主題：MAISON(家)與 OBJET(精

品)為主軸， MAISON(家)針對為零售商及專業人士(如建築師、室內設計

師等)，OBJET(精品)則以零售商為主要對象。 

今年由主辦單位居家潮流觀察室成員暨 NellyRodi 創意顧問公司藝術

總監 Vincent Grgoire 提出「VIRTUOUS 良善設計」概念，探討現今日新月

異的科技發展與經濟活躍，讓我們日常生活中所遭遇的紛擾及壓力越來越

多，面對社會不停的刺激，除了能夠放鬆身心的場域外，我們需要建立更

高尚的道德規範，尋找創新辦法來解決替代性經濟成長（alternative growth）

問題和不良消費習慣（consumer practice）的現象。良善設計的提出，即希

望商業社會中的各個產業鏈能反思產品意義與用途：人們購買產品究竟是

因為想要，還是需要? 

來自比利時的M&O年度設計師Ramy Fischler為本季展會於 7館設計

The Agora 展區，該展區是一個利用可重複利用材料搭建而成的共用工作

（CO-WORKING）與共用生活（CO-LIVING）的空間，展現了他對於「未

來工作空間」的想法，該空間於展會期間亦吸引了眾多專業人士在此交換

意見與分享經驗。 
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原僅設一「What’s New? 」區位於本次擴展到 1~4 號展館，為因應展

會的全新布局，以顏色區分 4 個不同的主題，並由三位策展人 Elizabeth 

Leriche、François Bernard 與 François Delclaux 策畫，在展會開始前將本次

參展品牌中最創新最重要的產品依主題類別展示在 4 個區域，讓買家在入

口處就能一目了然各種獨特商品，並在商品旁的品牌與攤位標示中，能夠

輕易地規劃看展動線去攤位上挖掘更多有興趣的產品。 

本次「Taiwan Crafts & Design」展區所在的 6 號展館「Unique & 

Eclectic」，該館匯集世界各地精緻獨特的家具與裝飾，展現法國當地與不

同國家手工製作獨特作品或限量商品。另於 6 號展館設一黎巴嫩年度新銳

設計師展區（THE RISING TALENTS AWARDS–LEBANON），由黎巴嫩 6

組新銳設計師及設計作品於現場展示，呈現該國多元文化背景及特殊工藝

技術背景。另外於「BORN AND RAISED」展區中，一新銳工業設計師

Dimitry Hlinka 於所展示用竹子創作的電動腳踏車為與工藝中心及臺灣竹

工藝師們等所激盪異國媒合成果。 

本季臺灣也不少獨立品牌參展： LYFE、TOAST LIVING、YSTUDIO、

BEYOND OBJECT、SENSELECT、TA+D、DANZO、22 DESIGN STUDIO、

PAPER SHOOT、INTZUITION、EGUCHITOYS、PANNAHUA TAIWAN、

SELECTCRAFT、DESIGNBITE、GUDEE、SERENE HOUSE、GALLERY 

CHUAN、KAMARO’AN、KIMU DESIGN、DAQI CONCEPT、MELTING、

HAOSHI 等。 

9 月 7 日開展當天駐法國臺北代表處吳志中大使、文化部駐法國代表

處臺灣文化中心連俐俐主任、駐法代表處經濟組賴作松組長及巴黎臺灣貿

易中心蕭淑禧主任等長官們更親臨現場參觀並給予支持打氣。 

本季依主辦單位統計總參觀人數約 11萬 9,633人；參展品牌約計 3,112

家( 647 新參展品牌)，72 個代表國家參展。1,238 法國參展廠，1,874 非法

國參展廠商。 

本展會其中主辦單位之一 SAFI 法國藝術工作坊(Ateliers d'Art de 

France)於第 5 展館設立工藝藝術區（CRAFT），歷年該展區僅限展示該工
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坊協會會員作品，本季於主展示區域旁開放其他國家品牌參與，因該展區

與本中心屬性相似，後續可評估申辦該展區。 

在今年巴黎家具家飾展中，持續可看到外國參展單位運用較大器及氛

圍方式營造展場氣氛，進而使買家第一眼就能吸引注意並將感官都投入於

產品之中，建立起買家和品牌之間記憶和情感的連結，進而增加下單機

會，值得本中心作為下次參展規劃方向。 

「The Agora」展區 「What’s New?」於 2 號館展區 

  

「THE RISING TALENTS AWARDS–LEBANON」展區 法國設計師與工藝中心合作竹電動腳踏車於現場展出

駐法國臺北代表處吳志中大使、文化部駐法國代表處

臺灣文化中心連俐俐主任與參展廠商共同合影 
駐法代表處經濟組賴作松組長及巴黎臺灣貿易中心蕭

淑禧主任蒞臨現場與廠商交流 
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(二)參展行程 

日期 內容 地點 

09/03~05(進場日) 展覽場地施作 巴黎北部展覽中心

09/06(星期四/進場日) 

1.確認展場裝潢、施工品質及完工時間。 

2.確認 參展廠商進場佈置及定位，協助與硬體設備廠商

溝通，發放證件、參展手冊。 

3.與現場工作人員及翻譯人員討論工作細節。 

巴黎北部展覽中心

09/07(星期五/展覽第1天）

1.9:30正式開展。 

2.09:30-19:00展覽期間（協助參展業者與買家進行洽

商）。 

3.12:00-12:30國家臺灣館「Taiwan Crafts & Design」開

幕茶敘。 

巴 黎 北 部 展覽中心

09/08(星期六/展覽第2天) 
09/09(星期日/展覽第3天) 
09/10(星期一/展覽第4天) 

1.協助參展廠商與買家進行洽商。 

2.協助參展廠商接待媒體採訪。 

3.處理展場庶務。 

4.詢問各參展廠商銷售情形並了解消費客群及通路洽談

合作狀況、媒體採訪後續效益等。 

5.閉展後環境清潔、檢視各廠商攤位有無異樣等。 

巴 黎 北 部 展覽中心

09/11(星期二/展覽第5天) 

1.協助參展廠商與買家進行洽商。 

2.協助參展廠商接待媒體採訪。 

3.處理展場庶務。 

4.詢問各參展廠商銷售情形並了解消費客群及通路洽談

合作狀況、媒體採訪後續效益等。 

5.18:00開始撤場，確認各參展廠商及參展品撤離現場。

巴 黎 北 部 展覽中心

09/12(週三) 現場拆除清運完畢，確認展場回覆原狀。  
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(三)展場佈卸作業及展覽現況 

 
 

6號展區 臺灣館展位編號 

 

 

展場施作現況1 展場施作現況2 

  

參展廠商進場佈置現況1 參展廠商進場佈置現況2 
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「TAIWAN CRAFTS & DESIGN 」展區現況 軟水泥生活實驗室與現場買家交流 

  

一樓設計與現場買家交流 河文向現場買家解說產品 

  

展會結束參展廠商撤場作業 展會結束展區撤場作業 
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(四)展期媒體公關 

1.辦理開幕交流茶敘、展前及展中新聞議題操作、展前媒體邀約、展期媒體接

待及展後協助提供媒體需求展品及資料等工作。 

2.在展會期間由承攬廠商參加主辦單位舉辦媒體會(Media Speed Dating)活

動，在今年設定「良善設計」「新品牌」兩場主題媒體會，向國際媒體展

示與介紹臺灣館的優秀品牌。 

(1)時間：2018/9/9 10:00-13:00(10:00-11:30主題「良善設計」；11:30-13:00

主題「新品牌」) 

(2)地點：6號展館媒體室 

(3)國際媒體(良善設計主題) 

 
國際媒體(新品牌主題) 
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與部落客AVEC MICHLLE介紹臺灣館 媒體會現場 

(五)展覽期間洽商及推廣 

本次參覽期間(9月7日~11日)除現場2位承攬廠商人員以外，另聘有3位

法文和英文之翻譯人員，共同協助10家業者進行接待及洽商服務，同時提供

宣傳手冊等文宣品予來往的買家與觀展者。 
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入木三分向翻譯解說產品特性 享向設計向翻譯解說產品特性 

  

翻譯協助廠商解說產品 翻譯協助廠商解說產品特性 

柒、成果效益及統計 

根據本案 10 家參展廠商成效追蹤問卷統計如下： 

(一)6家廠商(非原住民廠商)：現場買家洽詢208案，現場成交19案(742件)，約計

新臺幣107萬元。未來洽詢105案(2,129件)，預估約計719萬元。 

(二)4家廠商(原住民廠商)：現場買家洽詢106案，現場成交8案(21件)，約計新臺

幣28.72萬元。未來洽詢28案(253件)，預估約計178.69萬元。 

捌、檢討與建議 

一、檢討項目： 

(一)今年本案展區設計有別於去年，因主辦單位所提供本次展位型式為中島型(四

開面)，原初步設計須配合調整，並考量參展作品尺寸、重量規劃造型展臺、

展示方式及著重於燈光與色溫部份，惟倉儲區域因設立於中央將展區一分為
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二，使其翻譯無法立即協助參展廠商翻譯。本中心將檢討及調整後續展出模

式及營造獨特的展場氣氛突顯國家臺灣館的氣勢，並以隔間方式使其參展作

品有所區隔性，可突顯展場中各作品獨特性卻保有展區整體性。 

(二)本次因申辦期程較晚，雖展區位置位於紅地毯旁(法方主辦單位建議買家參觀

動線)，惟在6號展最後區域，其參觀人數較不如預期；後續擬將提早執行申

辦作業，並向主辦單位申請5號工藝展館區。 

二、建議項目： 

(一)建議明年持續參加本展會，加強歐洲和國際市場的信賴度，並為國內文創廠

商帶來更多國際交流機會，達到更佳的文創產業效益。 

本中心為使臺灣的工藝設計產品推廣到國際上，今年再次參加「法國巴黎國

際家飾用品展」。在本中心不斷的持續努力下，臺灣的工藝設計創意及產品

質感深受歐洲與國際市場的肯定，其臺灣工藝設計品牌形象持續穩定的提

升，拓展出知名度與信賴度。本次參展廠商除支持本中心及政府扶植廠商參

加國際展會計畫，皆表示希望明年能持續參加此展會，使其商品能持續在國

際市場上曝光的機會。 

(二)明年訂定主題性方式徵選參展廠商及符合主題性之展品展出，並提供相關參

展配套措施，達到扶植國內文創產業之效益。 

本案今年採公開徵選參展廠商，以共同參展方式參加展會，並要求參展廠商

務必須派專責人員至展會現場，直接與現場買家介紹產品和接洽下單事宜，

讓廠商能在展會期間實際體會到國際市場的廣大和熱絡，促使廠商主動積極

的態度，爭取與國際買家的訂單。明年擬規劃訂定一主題性並徵選符合主題

性廠商及展品展出。 

(三)未來徵選將有參展經驗與無參展經驗廠商分別評選，並請廠商攜帶實品進行

面談，期讓更多潛在與有企圖心的臺灣優秀文創廠商有機會邁入歐洲市場。 

此展會重視品牌信賴度及產品品質，每年度受到來場買方詢問度最高的，以

具有高度設計性的實用產品為主；未來將採面談方式分別評選有無參展經驗

廠商與實品，可瞭解廠商對於國際市場規劃策略，期讓更多潛在與有企圖心

的臺灣優秀文創廠商有機會邁入歐洲市場。 
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附件： 

一、新聞稿 

(一)國內新聞稿(中文) 
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(二)國外新聞稿(英/法文) 
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三、國外媒體報導一覽表 

截至 2018 年 10 月 20 日止，共計 15 則相關內容於網路、紙本、線上影音等

媒體露出如下。 

(一)國際媒體： 

項次 媒體名稱 標題 刊登日期 連結網址 語言 類型 

1 
Radio Taiwan 
International 

L’artisanat des aborig 
nes sera pr sent au 
salon Paris 

2018/8/21 http://fr.rti.org.tw/arc
hives/76758 

法文 電子媒體 

2 Taiwan Today 

งานหตัถศิลป์ในแบบชนเผา่พื้นเมื
องของไตห้วนั 
เตรียมโชวต์วัท่ีปารีสกนัยายนน้ี 

2018/8/22 
https://th.taiwantoday
.tw/list_photo.php?pa
ge=3 

泰文 電子媒體 

3 海峽公報 
台湾顶级工艺品牌

前进巴黎亮眼展出 
2018/8/22 

http://www.52hrtt.co
m/webservicepage_g
etInformationPage.do
?id=B153484401919
9&areaId=49&langua
geId=1 

簡體中文 電子媒體 

4 Taiwan Today 
10 Taiwan brands to 
showcase designs at 
Paris expo 

2018/8/22 

https://taiwantoday.t
w/news.php?unit=2,6
,10,15,18&post=1402
21 

英文 電子媒體 

5 Taiwan News 
10 Taiwan brands to 
showcase designs at 
Paris expo 

2018/8/23 
https://www.taiwanne
ws.com.tw/en/news/3
512991 

英文 電子媒體 

6 EUreporter 
แบรนด ์ 10 
ในไตห้วนัจดัแสดงในงาน 
Paris expo 

2018/8/24 

https://th.eureporter.c
o/frontpage/2018/08/
24/10-taiwan-brands-
to-showcase-designs-
at-paris-expo/ 

泰文 電子媒體 

7 Taiwan Info 

Dix marques 
taiwanaises vont 
exposer leurs cr ations 
Maison et Objet Paris 

2018/8/24 
https://taiwaninfo.nat.
gov.tw/news.php?unit
=62,62&post=140337 

法文 電子媒體 

8 Global Outreach 

Taiwan’s indigenous 
heritage, 
craftsmanship to shine 
at Paris fair 

2018/9/7 
https://english.moc.g
ov.tw/information_31
6_88563.html 

英文 電子媒體 

9 OCAV 

Taiwan’s indigenous 
heritage, 
craftsmanship to shine 
at Paris fair 

2018/9/8 

http://www.ocac.gov.t
w/OCAC_OLD/SubS
ites/Pages/Detail.aspx
?site=1756a8a3-884e
-45eb-bd26-47cdb8b
9d197&nodeid=1997
&pid=5020394 

英文 電子媒體 

10 王平仲的微博 MAISON&OBJET 
DESIGN WEEK 

2018/9/8 

https://www.weibo.co
m/pingpds?from=fee
d&loc=at&nick=%E7
%8E%8B%E5%B9%
B3%E4%BB%B2&is
_hot=1 

簡體中文 自媒體 
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11 
Designer-plus 哲

道的微博 

和巴黎展上的五十位

新銳設計師聊聊天，

為未來設計 
2018/9/8 

https://www.weibo.co
m/iouse?from=feed&
loc=at&nick=Design
er-plus_%E5%93%B
2%E9%81%93&is_h
ot=1 

簡體中文 自媒體 

12 Kiosquedeco  2018/9/10 https://www.instagra
m.com/kiosquedeco/ 

法文 自媒體 

13 騰訊視頻 
直击 2019 巴黎 M&O 
多维度探讨“良善设

计” 
2018/9/26 

https://v.qq.com/x/pa
ge/a0719o9gqxm.htm
l 

簡體中文 電子媒體 

14 
騰訊家居 設計

頻道 

M&O 巴黎展丨以良

善設計的力量，引導

人們改變不良消費習

慣 

2018/9/26 http://www.jia360.co
m/new/77746.html 

簡體中文 電子媒體 

15 
Design 
Anthology 

預計 12 月出刊 2018/12 -- 英文 平面雜誌 

 (二)媒體露出畫面 
項次 日期 媒體  

1 09 月 07 日 Global Outreach 

 

2 09 月 08 日 中時電子報 
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3 09 月 08 日 OCAV 

 

4 09 月 08 日 

上海設計師王平仲的微博 
(微博粉絲人數 55 萬人，在

2018M&O 期間與中國騰訊一同訪

問臺灣館，並於微博發佈) 

5 09 月 10 日 臺灣英文新聞 

6 09 月 10 日 HiNet 生活誌 
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7 09 月 10 日 新住民全球新聞網 

8 09 月 10 日 
Kiosquedeco 
法國知名室內設計品牌 

9 09 月 26 日 

騰訊視頻 
(騰訊視頻以 2018M&O「良善設

計」主題，走訪具備該主題之再循

環利用或可持續使用材質之展品

品牌攤位，特別蒞臨臺灣館進行介

紹。) 

10 09 月 28 日 
Designer-plus 哲道的微博 
(上海設計營銷策劃團隊) 

 

 


