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摘要 

工藝中心自 2013-2017年間以「臺灣頂級工藝」品牌參展，逐步建立整體品牌名聲，

逐漸提升知名度，結合公部門資源與工藝廠家創作能量，以整體行銷方式增強消費

者及通路商信任感，全臺工藝廠家均有機會參與，讓微型產業也有機會向外拓展市

場。「107年臺灣頂級工藝大陸展會參展計畫」預定參加五場展會，第三場展會為杭

州文博會，杭州為人文薈萃之地，文人雅士匯聚之處，近年被打造為大陸創意之城

市代表，杭州文博會也著重文創及設計並已成功舉辦十一屆，希望藉由展覽的參與，

提升臺灣工藝家在市場行銷的能力，以及樹立臺灣工藝在國際上的品牌形象與特色。 
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壹、 前言 

一、 參展緣起與目的 

(一)緣起 

    在 102-106年間，工藝中心開始以「臺灣頂級工藝」品牌參展，一

開始即以品牌概念為主軸，整合臺灣工藝家向外拓展市場，已逐步建立

品牌名聲，提升知名度。結合公部門資源與工藝廠家創作能量，以整體

行銷方式增強消費者及通路商信任感，參展也將更持續強化國家工藝品

牌形象，透過建立臺灣工藝整體品牌形象，再擴及個別工藝廠家，打響

臺灣工藝精品知名度，拓展商機與創造品牌附加價值。同時國家品牌「臺

灣頂級工藝」在目標市場上實質曝光與展出，將有助於臺灣在文化市場

及國際上的曝光，加強辨識臺灣國際地位，有助於提升國際形象，呈現

臺灣文化底蘊及文創軟實力。 

 

    對市場的佈局由 102年開始逐步開展，102年首先帶領台灣工藝廠

商參與第六屆廈門文博會；而 103年拓展參展地點包含第七屆廈門文博

會、山東文博會及位於浙江東陽的中國工藝美術大師作品暨國際藝術精

品博覽會，佈局大陸北、中地區；104年前進大陸西部，參與西安絲綢

之路文化創意產品交易會，以及拓點上海民博會、杭州文博會及廈門文

博會；105年參與寧波、杭州、廈門文博會，以及深圳茶博會與四川旅

博會，針對市場反應逐步改變參展方向，開始參與專業茶博會，也挑戰

與旅遊禮品市場結合的旅博會；茶博會因客群相對集中明確，106年便

擴大對於專業茶博會的參與，參加了三場茶博會-深圳茶博會、太原茶

博會、西安茶博會，也保留兩場綜合性展會-杭州文博會及廈門文博會，

讓文創工藝產品廠商也有拓展機會。 

 

    大陸幅員廣大，各地特色及消費習慣均不相同，在語言相通及使用

物品習慣較相近情況下，可做為臺灣工藝家基礎參展的拓展點，保有基

本市場後，可擴散朝日本、東南亞、歐美等國家市場前進，兼顧整體市

場的發展；而為有效推廣臺灣工藝進入其市場，通路佈局也兼顧考量分
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散大陸各主要城市，藉由展覽的大量曝光，樹立臺灣工藝在國際上的品

牌形象與特色，同時與國際進行工藝技術交流，獲取更多經驗及創意。 

 

(二)參展目的 

1.持續了解產業脈動： 

在輔助工藝廠商參展過程中，參展商可藉由展會直接與參觀者或買家

面對面溝通互動，了解市場購買者實際需求，並可回饋到參展廠商後

續作品研發或國外通路佈局，掌握市場先機。 

2.拓展臺灣工藝市場： 

臺灣工藝透過持續不斷地在國際與兩岸曝光，深度推廣臺灣整體文創

品牌形象，促進臺灣文創產業與國際交流，製造國際與兩岸媒合機

會，開拓工藝產業的國際與兩岸市場，達到行銷臺灣優質工藝產品目

的。 

3.深耕國家工藝品牌： 

本中心以整體展館形象帶領工藝廠商前往參展，藉此樹立臺灣的工藝

品牌及特色，期以此推廣臺灣工藝價值，並藉由大陸展會露出作為宣

傳平台，進一步拓展國際。 
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二、 展會簡介 

    杭州文博會創辦於 2007年，著眼於「國際化、產業化、專業化、品牌化」，

彙集來自法國、英國、新加坡等多國的文創產業合作交流平臺，帶來全球頂

尖品牌設計和作品的同時，也整合各界文創資源。 

    第十二屆文博會以「融 ─創意城市。美好生活」為主題，主會場設置於

白馬湖國際會展中心，設置了主題展區、創意生活展區、產業融合展區、藝

術創新展區、工藝精品展區、文化科技展區及樂享生活展區等等，也同時在

展期間推出了兩岸文創產業交流對接會、京都經濟文化發展論壇、第五屆中

國創意設計峰會及浙江城市之禮品牌發展論壇等活動，走過十個年頭的杭州

文博會積極在創意與消費中取得平衡，提升文博會品牌效益及產業價值。 
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貳、 參展規劃 

一、展出地點：杭州白馬湖會展中心。 

二、展出時間：107年 9月 19日至 9月 23日。 

三、主辦單位：杭州市人民政府、浙江大學、中國美術學院、杭州市文化創意產

業辦公室。 

四、工藝中心參展成員：行銷組蔡體智組長、陳羿帆專員及周詩穎辦事員等三人。 

五、工藝廠商參展成員：共 21家。 

項次 品牌名稱 工藝類別 

1. 玲瓏窯 玻璃 

2. 絲藏蜜語 複合媒材 

3. 天目熒星 陶瓷 

4. LEADER 文創藝術 陶瓷、銅雕 

5. 寶象陶瓷藝術坊 陶瓷、複合媒材 

6. 彭坤炎堆漆創作 漆工 

7. 自然色 染纈 

8. 顏金益漆線工坊 漆線雕 

9. gridesign studio 格子設計 
編織、竹工藝 

複合媒材 

10. 瑩的幸福工坊 複合媒材、纏花 

11. 陶妍藝術 陶瓷、木竹工藝 

12. 鐵山漆坊 漆工、複合媒材 

13. 瓷嬉工坊 陶瓷、複合媒材 

14. 陳力維竹木藝 木竹工藝 

15. 趙勝傑 陶瓷 

16. 劉美英陶藝工作室 陶瓷 

17. 樺泰漆器 漆工 
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項次 品牌名稱 工藝類別 

18. GEWAY 格瑋 複合媒材 

19. iThinking 金工 

20. 禧陶工作坊 陶瓷 

21. 竹塹古峰窯 陶瓷 

 

六、參展日程安排： 

日期 星期 任務 地點 說明 天數 

9/17-9/18 
一 -

二 

工 作 人 員 進

場、展場施工及

佈展等 

臺灣杭州 

1.9/17：所有人員出發

至杭州。 

2.9/17-9/18：展場硬體

施工監督及參展廠

商進場佈置。 

2 

9/19-9/23 
三 -

日 

展會期間：辦理

佈卸展、展場管

控等相關事宜。 

2018 中 國 杭

州文化創意

產業博覽會

會場 

展會期間：辦理佈卸

展、展場管控、通路

接待、行銷拓展及媒

體採訪等相關事宜。 

5 

 

9/24 一 返程 杭州臺灣 所有人員返回台灣 1 

合計 8 

 

七、展覽內容規劃 

(一) 展覽主題：持續打響工藝中心 102-106年來建立的品牌「台灣頂級工

藝」，以延續品牌效益，並樹立臺灣工藝高端精緻形象。 

(二) 參展工藝廠商：本年度巡迴展每場次共徵集了 15-21家的臺灣在地原創

工藝品牌參展，強調「臺灣設計，臺灣生產」。工藝，源於生活、根植

於土地，承載著人的智慧與溫度，而杭州文博會有別於前兩場茶博會，

在參展廠商徵選上以茶工藝品為主，此展為綜合性展會，獲選的參展廠

商類型多元而廣泛，21家的參展廠商有玻璃、染織、陶瓷及複合媒材，

今年度更增加了許多新進工藝文創廠商，如格瑋國際、格子設計及瓷嬉
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工坊等等，他們用創意表現出不同的工藝產品，也符合文化創意產業博

覽會的主軸。  

(三) 茶藝展演空間：另規劃一區為茶藝展演空間區，以「手感工藝、溫暖生

活」為主軸，用家的休憩空間為想像，結合茶席上各項工藝器皿的優美

質感，搭配靜謐、優雅層次有緻的藍染茶掛，以茶藝師泡茶行茶儀式貫

穿整個茶空間的整體美感，在展場一隅打造茶香氤氳、舒適自在的生活

空間，也傳達器應為人所用的想法。 

 

八、展區規劃 

(一) 設計概念：此次視覺設計概念為，臺灣的文化因時間的刻劃與時代的堆

疊，產生獨特的地域風格，而臺灣的工藝品，在歷史蘊含下造就出特別

的韻味，融合東、西方不同文化所產生的多元變化，更是在這塊寶島上

生活的內涵呈現。展館的設計核心，採用黑與白兩色搭配，並加入大自

然木質的元素，利用簡約且質樸的方式呈現臺灣純粹又樸實的個性，並

用簡單的素材襯托出此次臺灣頂級工藝品獨有的細膩之美。 

主視覺設計 

 

 

 

 

 

 

 

 

(二) 展區空間規劃：包含入口意象區、公共服務區、工藝廠商品牌區、茶席

展演區、洽談區、頂級工藝特展區、倉庫區等。每家工藝廠商品牌區約

劃分為 3m*3.5m，提供參展工藝家四種展櫃尺寸依自身產品所需選擇排

列方式，以彈性配合多家不同廠商需求。 

 

 



 9 

(三) 全區模擬透視圖 
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九、展覽文宣規劃 

(一) 電子邀請卡：因應大陸目前習慣用網路宣傳，今年度不再印製紙本邀請

卡，以電子邀請卡提供參展工藝家轉發參展訊息，便於訊息擴散。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(二) 導覽手冊：手冊封面延續本次展場設計意象，以黑底搭配幾何形狀設

計，整份手冊並以繁體字編印而成，凸顯臺灣文化特色；導覽手冊是為

讓邀訪單位或通路商可瞭解臺灣頂級工藝館內所有之品牌，並且可讓參

展工藝家做為作品收藏介紹提供予來訪藏家。 
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手冊封面、目錄 
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內文-工藝中心簡介、主任序 
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內文-參展工藝家簡介 
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參、 展覽執行紀錄 

    本年度計有五場大陸展會，杭州文博會為巡迴展第三站，工藝中心工作人

員於開展前兩日抵達展出地點，進行展場施作監督確認，針對展場施作進行細

部調整與比對，與策展單位、施工廠商進行討論施工進度，並了解整體展館配

置及周邊環境狀況，以便告知參展工藝家佈展進場事宜。 

    台灣頂級工藝展館設計上採半開放式，以一主入口呈現台灣頂級工藝品牌

館，包含主視覺露出、服務台及茶席展演活動區，將展演活動區置放於主入口

是為以活動吸引參觀人潮；其餘三面開設較小的出入口，保持人流動線外也符

合消防，此設計是為營造台灣工藝館整體形象，另外相較於全開放式展場，對

於工藝師作品具有保護作用。 

    第一天確認施工進度後仍是先以完成參展廠商品牌區施工為主，讓參展工

藝家於隔日佈展可於下午先行進入，隔日參展商進入展場後一一確認展示需求

並進行細部修整及插座位置等線路調整，因本次參展廠商較多達 21家，另因施

工由前兩站所使用之規格化木模板改為全木作，較易因應場地條件調整，約至

9月 18日下午二點時讓工藝家可陸續進入佈置，工藝家佈置至晚間八點全數完

成。杭州文博會場地為長型場地，且一側為二樓手扶梯處，為配合消防安檢及

人流動線須加開出入口，使場地受限較大，配置上調整至流暢的參觀動線，初

步配置上先將倉庫放置於民眾參觀上視覺的死角處，其他廠商的安排儘量保持

民眾進場後可順利參觀所有展商展位，並在現場以加設燈光，避免廠商因較靠

近牆壁，會場燈光較薄弱而影響顯眼度，以下為展覽執行相關紀錄。 

一、9月 17日至 9月 18日：展場硬體設備施工進場及參展工藝家佈置，展覽場

地面積約為 35m*16m。 

1.結構外觀搭建 

 

2.外觀造型施工 
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3.外觀造型施工 4.外牆施工 
 

 
 

 

 

5.茶席展演區施工 6.展覽攤位結構施工 

 
 

 
 

7.外牆施工 8.特展區施工 

 
 

 
 

9.展覽攤位施工 10.燈殼字施工 
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二、展場完成 

1.外觀結構造型 2.服務台 

  

3.茶席展演區 4.特展區 

  

5.廠商區 6.廠商區 

  

7.廠商區 8.廠商區 
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9.廠商區 10.廠商區 

  

11.廠商區 12.廠商區 

  

13.廠商區 14.廠商區 
  

 
 

15.廠商區 16.廠商區 
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三、9月 19日至 9月 23日：活動紀錄照片 

1.媒體發布會 2.媒體採訪參展工藝家 
 

 
 

 

 
 

3.媒體採訪參展工藝家 4.媒體簽到 
 

 
 

 

 
 

5.貴賓參觀 6.貴賓參觀 
 

 
 

 
 

7.現場參觀 8.現場參觀 
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9.茶席展演 10.茶席展演 
 

 
 

 

 
 

11.茶席展演活動參與 12.茶席展演活動參與 
 

 
 

 

 
 

15.現場參觀互動情況 16.現場參觀互動情況 
 

 
 

 

 
 

17.現場參觀互動情況 18.現場參觀互動情況 
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四、撤展:9月 23日 

1. 參展工藝家撤展 2. 參展工藝家撤展 
 

 
 

 

 
 

3.參展工藝家撤展 4.參展工藝家撤展 
 

 
 

 

 
 

5.展櫃包裝移出 6.廠商攤位拆除 
 

 
 

 

 

5.結構拆除 6.結構拆除 
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五、參展效益 

(一) 21家廠商 5天展會現場產值約計新臺幣 454萬 9,427元，後續訂單產值

目前調查中，杭州在參觀民眾的客群來說相對年輕，在消費上並非先考

量收藏，因此大型創作作品所獲關注較少，但若是使用與設計獨特性兼

具的產品，像是陶妍藝術、天目熒星、趙勝傑等仍是有良好佳績，另外

本次參展商中有新進廠商如瓷禧工坊、格瑋國際、格子設計、ithinking

等等，也都以其創意獲得好評；杭州在發展上擬訂了從“杭州製造”走

向“杭州創造”轉變的發展策略，讓杭州在優美風景的自身優勢上，以

“創意城市。美好生活”為主題，走原創性、差異化的文創產業發展之

路，同時也就造就了良性的文創產業市場的前景。 

(二) 媒體報導焦點：來訪媒體包含浙江電視臺公共新聞、都市快報、行週末、

杭州佬兒、廟街、東八區杭州、海峽衛視、杭州在線等。 

(三) 來訪通路及貴賓：包含兩岸企業家峰會現代服務暨文化創意合作推進小

組召集人王志剛、浙江省宣傳部長、英國駐滬總領館副總領事 Tony 

Clemson、西湖大學副校長許田、清華大學杭州顧問熊澄宇、熙優商貿有

限公司、海諾旅遊、飛魚設計、江西南昌-溮融(上海)投資控股有限公司、

錦魚文化平面設計、微拍堂、福尚租車等。 

(四) 媒體報導 
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肆、 參展心得 

    為推廣行銷臺灣工藝，工藝中心於 102年起開始規劃及辦理商業交流展

會，以大陸商業展覽為平台，帶領臺灣工藝廠商組團前往大陸參展，並以品牌

整合方式打造整體工藝形象，提升臺灣工藝產品能見度，促進臺灣文創產業與

市場交流，製造商業媒合機會，注重工藝生產端與工藝銷售端之間的鏈結，大

陸因語言相通及使用器物習性相近而挑選成為基礎拓展市場。 

    大陸廣大的消費市場，在全球市場佔有相當消費力比重，吸引全球商業爭

相進入設點及拓展通路，透過大陸展覽，同時吸引國際通路商關注，以此為基

礎拓展其他國家行銷通路。今年度第三站為杭州文博會，邁入第 12年的杭州文

博會以「融─創意城市、美好生活」為題，與杭州朝向文化創意之都發展相輔

相成，展會中帶入城市博物館、設計展中展等，包含東方西方的碰撞、傳承與

創新的融會、文化創意與經濟社會各領域的融合；臺灣頂級工藝的參與也不遑

多讓，帶著新舊融合、風格各異的工藝創作走入杭州，實用性茶器具、家居生

活擺設，無論是生活起居日常使用，或空間裝設質感增添，都值得在臺灣頂級

工藝細細品嚐挖掘。 

    參展展品中有以積層竹大弧度烤彎並結合「領結」概念製作而成的領結椅，

用現代大眾了解的裝飾圖案恰如其分地引導大眾親近竹材，瓷禧工坊以東方國

劇臉譜嫁接西方尿尿小童的幽默，帶來童趣可愛又實用的奶精、糖罐，格瑋國

際以金屬線構築出通透空間感的吊燈，燈光穿過層層線條投射於牆面，普通的

燈霎時有了光影的變化，這些作品都讓生活空間多了份想像及質感。而捧起一

杯茶，看見的是如宇宙星空般神秘的天目釉色，案上置著以天然樹漆製作，輕

巧耐用且溫潤柔美的漆工藝茶盤，佐以手捏精巧成型、繪製精細的當代陶藝茶

壺，溫暖且優雅，21家臺灣頂級工藝業者均完美演繹了工藝生活中悠閒的東方

生活美感，也將台灣獨有的創意帶入杭州，綜觀本次參與杭州博會參展行程參

考如下： 

一、杭州文博會在踏入第 12年並不如外界預期地僅是不斷端出相同的展示，反

而在展出規劃上讓人有耳目一新的感受，也讓展覽主題更切合文博會的名

稱。此次的文博會展示商中，商業性廠商與概念性展覽中各有其比例，這也

增添了看頭，既不會讓文博會淪為像文創商品的賣場，也不會讓參觀者只能
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觀看概念性展覽卻無法購買所想要的產品，此點也是近年的台灣文博會也都

走向的展示方向。杭州文博會也帶入了許多有趣的主題性展出，像是未來生

活展區、創意新銳展區、英國館、絲路沿線國家文化藝術交流展等等，在創

意及質感上都讓人感受到了杭州文博會的企圖心。 

二、杭州文博會主要在杭州白馬湖國際會展中，分為了 A、B兩棟，A棟兩層，B

棟四層及地下室，具有相當廣闊的展示空間。而杭州文博會也與其他大陸展

覽較為不同是一般參觀民眾入場需繳交入場費，一人為人民幣 30元，大約

為台幣 130元，但是購買一次門票後五天展期均可以參觀，此種方式也提高

了民眾購票意願，讓習慣是掃 QRcode關注展會即可入場參觀的大陸民眾無

形中願意付費入場，讓本次杭州文博會參觀人潮相當洶湧，也為參展商帶來

佳績，但也相對地也破壞了參觀品質，展位前常擠滿人潮拍照合影等等，影

響實際觀看的品質，又因杭州展館並非分成數棟，無法個別關控人潮，如何

在維護購票民眾權益與維持參觀品質中獲得平衡實為杭州文博會應考量之

處。 

三、本次在杭州因參觀人潮增加讓行銷成果同樣上升，而像趙勝傑在杭州已深耕

多年有固定客群，仍然如以往有好成績，整體而言，有自己特色的作品在杭

州較易展露頭角。同樣為茶器具，天目熒星因其獨家的天目釉色，雖然為傳

統型態卻依然獲得青睞；陶妍藝術細膩的化妝土裝飾及質感呈現也讓民眾關

注，反觀是柴燒或釉燒茶器因不夠突出，雖然價格較平易近人，成績卻持平。

此外，多年來的參展觀察大陸仍較能接受創新但需帶有傳統型態的物品，但

杭州的文創氛圍及人文素養，讓新興的文創商品在杭州一反常態地獲得佳

績，其他展出也讓工藝家有相當多感受觸發。 
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伍、 建議事項 

一、 參展廠商徵選類型及展示之參展展品更多元，有利於創造不同機會：本次

杭州文博會所徵選之廠商，有傳統也有創新，有講求工藝技巧也有以工藝

結合創意的產品；以杭州文博會為例，因性質為綜合性展會且參觀群眾較

為年輕，具工藝性質的小型產品或實用品更容易吸引群眾目光，藉由該類

型產品帶動群眾進入展場參觀；此外，本次所徵選出之參展廠商所攜帶之

產品也有著多樣選擇更增添魅力，在品牌創作主軸下，提供不同類型與價

位的產品，例如自然色有藍染圍巾也有大型藍染掛飾，絲藏蜜語有纏花耳

環、纏花胸針或創作擺飾，同時兼顧入門者可接受的實用品及具工藝知識

之購買者的需求，推廣效果相對提升。 
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