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壹、計畫緣起 

自 2008～2010、2012 年本中心以工藝及設計媒合計畫參加「法國巴黎國

際家飾用品展」，展出獲得豐碩成果，為延續臺灣優質工藝設計品牌效益與推

廣「臺灣優質工藝設計品牌」為出發點，2014 及 2016 年採公開徵求國內優質

工藝設計品牌業者參加該展，除協助文創業者拓展國際市場外，更展現政府推

動文化創意產業創新研發與國際行銷之企圖與決心，讓臺灣能對國際發聲、達

成文化外交目的。 

今年（2017），工藝中心及原住民族委員會（以下簡稱原民會）首度共同

合作，除召集了具有臺灣特色的 8家工藝設計品牌，也結合臺灣原住民族的文

創品牌，共同以國家臺灣館的形象前進法國巴黎參展，作為提升品牌經營、產

品設計及國際行銷推廣之策略方針，提升臺灣工藝設計產業之國際競爭力。 

貳、計畫目標 

一、形塑臺灣工藝品牌高度於國際創意產業市場、提升臺灣工藝設計品牌國際

競爭力，並促成臺灣工藝設計品之國際行銷通路。 

二、推廣臺灣生活工藝美學之品味於國際市場達成文化外交之目的。 

參、辦理單位 

指導單位：文化部 

主辦單位：國立臺灣工藝研究發展中心、原住民族委員會 

委託執行單位：玹茂設計有限公司 

肆、辦理期程 

106 年 9 月 8~12 日。 

伍、辦理地點 

巴黎北部展覽場 Paris Nord Villepinte。 

陸、計畫內容 

一、展前籌備及辦理情況 

(一)本案展場申辦租用、設計及活動媒宣等規劃執行委託服務採購案採公開招

標方式辦理，其相關需求有展場之規劃、設計與施工；場地位置優先選擇

面積完整無分割、位於動線流暢與人潮較多之面向；活動媒體宣傳文宣品
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規劃製作；巴黎展參展資料登錄、大會參展手冊資料登入確認；協助引介

媒體、買家與本中心推廣人員及參展廠商相互交流；協助本中心取得會場

記者證等相關行政作業及僱用 3名翻譯人員。共計有 3家廠商投標，依評

選結果委由玹茂設計有限公司承攬與執行。 

(二)本案參展單位採公開徵求國內工藝設計品牌業者參展，報名參加徵選共計

有 39 家，經徵選結果共計 8家參展正取、2家備取廠商。本案要求參展者

需派出至少 1名代表至展覽會場，須自行負擔展品保險、運費、展品佈置、

展期內展品公關服務及現場其他雜支項目。參展者須依據本徵選簡章訂定

辦法、參展合約書及契約書等相關規定履行相關責任義務。展覽期間展品

僅供展示及推廣活動之用而不予銷售，並由本中心補助入選參展者臺北─

巴黎(經濟艙)來回機票費用。 

(三)今年的國家臺灣館以「TAIWAN CRAFTS & DESIGN」為主題，其 9家參

展品牌的展品類型多元並有多樣的表現手法。A.M.IDEAS 凌晨工作室，以

現代的設計手法，結合天然媒材、藺草編織與工藝技法，展現家飾、生活

用品的不同氛圍；ARTiFEX COLLECTION 匠藏工坊，將竹子巧妙轉化為

流行飾品、生活配件；EYE CANDLE STUDIO 目逆設計，以仿真動物的

型態製作香氛蠟燭，是家居最好的配件；GEWAY 格瑋國際，以流線、簡

潔的手法設計金屬燈飾；GOOD GOLD 谷同金，以各式特殊的金屬加工處

理手法，創造風格強烈的家飾物件；MUFUN 木趣設計，將木頭轉化為多

種趣味並實用的文房用具；PLEASANT 三青創意，以皮革作為主要元素，

創造精緻的創新卡片及收納用品；TAIPING BLUE 太平藍，以藍染工藝技

法，創造獨特的居家氛圍。 

(四)原民會在 2011 年起以「Ayoi 阿優依」型塑代表原住民族優質文創商品的

品牌，並以此品牌設置實體拓銷商店及參與國內外文創相關展會。「Ayoi」

是臺灣原住民族雅美（達悟）族語「歡迎」、「感謝」的問候語，也是品牌

的創辦精神，透過政府整合平台，與原住民族文創工作者齊心將臺灣原住

民族的文化、藝術、工藝及創意對外分享給世界更多朋友看見，更希望傳

遞臺灣原住民族文化的珍貴價值與傳承精神。本次原民會集結多名原住民
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族工藝師參展，如：尤瑪‧達陸以傳統纏繞技法，運用羊毛紗線，表現在

部落生活的早年記憶；劉大衛保留傳統工法，找尋檳榔葉鞘的優點，透過

再生、結合與創新，展現妙法自然之美；尼誕‧達給伐歷運用玫瑰古銅金

金屬設計成有漂浮感、光影美學的立體鏤空造型之餐盤架；Lahok 曾秉芳，

多以抽象、濃烈的奇幻異想色彩畫作，創造出富有生命力的想像空間；光

織屋-巴特虹岸手作坊運用植物樹皮及竹籐編織工法製作質感的燈器。每

位業者都是運用自然、傳統素材，藉由他們靈巧的雙手及豐沛的創作能

量，使臺灣原住民族美麗的文化特色嶄露無遺。 

二、展位申辦與設計 

(一)「TAIWAN CRAFTS & DESIGN」展位位於 7 號館(Now! design a vivre 前瞻趨勢

館)。本展館聚集全球新銳設計的參展品，更是全球品牌及設計專業人士、買主與媒

體觀察下一季流行趨勢所在。 

 

法國巴黎家飾用品展共計有8個展館，本中心展場位於

7 號館，Now! design a vivre 前瞻趨勢館。 
本中心參展位置如圖紅圈處示意。 

 

 

主辦單位申辦場地文件資料 
2017年9月秋季展主辦單位於7館設定新主題─「舒適

哲學(Comfort Zone)!」展區。 
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(二)主視覺及展場規劃設計 

1.主視覺概念： 

(1)委託單位提出約5種設計，經討論朝視覺簡化以編織的概念，利用線條

意向化，並運用於展場設計上相對呼應。主視覺中嵌入了泰雅族菱形

織紋元素，象徵原住民傳統文化與工藝結合。 

(2)標準字則以傳統的鐵窗花為發想，利用線性元素曲彎折出TAIWAN 

CRAFTS & DESIGN的字型，在垂直剛硬的線條裡結合曲折的柔性元

素，忠實的呈現傳統窗花之美；希望透過標準字的建立，打造國家臺

灣館於歐洲統一對外品牌形象，並建立品牌的形象識別度，並可依據

不同的主題，套用不同背景顏色做為搭配。 

2.展場規劃設計： 

(1)展示空間依循主視覺設計規劃安排，並配合各展臺可調整燈光需求設

計造型天花；為呼應本館各工藝媒材特殊性，展區展板、隔板及展臺

部份採用OSB板並上黑漆，使展區呈現另一質感效果。 

(2)每間參展單位配備1張造型開放式展示台與椅子，並懸掛各參展單位品

牌簡述及形象照片等，提供廠商做形象展示與洽商之用 

(3)展區空間依廠商屬性為混合式型態，配合參展品數量及重量，每家業者

之實際使用展臺面積為55*200*90cm及45*200*90cm。 

(4)因去年參展廠商皆反映燈光色溫過白，本次著重於燈光規劃及色溫選

擇，使其凸顯展品原色性。 

(5)倉儲空間以容納本展之文宣、產品等相關展務執行所需用品（能上鎖、

備有層架）。 
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主視覺設計 展場平面設計圖 

  

展場設計3D示意立面圖1 展場設計3D示意立面圖2 

 

展場設計 3D 示意立面圖 3 展場設計 3D 示意立面圖 4 
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(三)展場規劃設計：參展手冊、邀請卡EDM 

  

設計製作電子邀請卡中、英、法各一式，供展前邀請

買家、貴賓使用。英文版EDM 
法文版EDM 

 

 
 
 

實體展覽手冊(英法雙語)，全彩印刷。 
內容含展覽介紹、參展品牌資訊與產品介紹、本中心

介紹等，作為展場洽商、媒體推介等交流宣傳使用。
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參展手冊內容1 參展手冊內容2 

 
 

參展手冊實體內頁 文宣提袋 

(四)辦理國際貿易諮詢會議 

1.時間：2017年 6月 28日（星期五）14:00-16:00 

2.地點：工藝中心臺北分館 1F 

3.本次邀請M&O亞太區陳淑敏總監針對本次參展業者逐一提供建議及經

驗分享。 

4.諮詢重點如下： 

(1)品牌如有相關系列商品，參展廠商應該針對該系列商品，區分出主打

及次要商品，以吸引買家目光。 
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(2)參展廠商參展前應建立好清楚的價目表，務必將實際的物流成本及運

送方式一併考慮。 

(3)展場陳列重點是如何利用商品的特性去做展示，簡單且一目了然的陳

列方式最能吸引買家目光，數量避免過多。 

  

國際貿易諮詢會議。 
M&O亞太區陳淑敏總監針對參展廠商報價表及作品

提供意見。 

(五)參展資料登錄與入場證件申請 

  

參展商名單手冊 實體參展商名單手冊內頁─AYOI 
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官網電子型錄參展資料登錄 電子型錄內容 

  

參展廠商參展證 文化部長官參展證 

三、行前說明會暨記者會 

(一)活動時間 

1.時間：2017 年 8 月 23 日（三）10:00-12:00 

2.地點：本中心臺北當代工藝設計分館 7 樓 

(二)行前說明會 

1.說明本次參展行程說明、大會規定之注意事項、開幕茶會儀式、洽商紀

錄表、佈卸展注意事項及赴歐注意事項等。 

2.邀請首傑藝術事業自創「筌美術」文創品牌─廖述昌執行長現場分享參
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展經驗。該品牌為臺灣設計製造的文創精品及成功打進全球市場，並多

次參加法國巴黎國際家飾用品展，是臺灣極少數同時擁有藝廊經營及國

際貿易實務的藝術事業集團。 

  

本中心說明展覽期間注意事項 委託單位補充說明大會規定 

  

廖述昌執行長分享參展經驗 行前說明會現場 

(三)行前記者會 

1.出席貴賓： 

國立臺灣工藝研究發展中心許耿修主任 

原住民族委員會陳玫霖專門委員 

國立臺灣工藝研究發展中心臺北當代設計分館梁晉誌分館長 

M&O 臺灣代表處馬修先生及楊海玉小姐 

2.現場由國立臺灣工藝研究發展中心許耿修主任及原住民族委員會陳玫霖

專門委員致詞，另撥放 M&O 全球副總裁 Frederic Bougeard 致詞影片。 

3.延續主視覺設計將泰雅族菱形織紋的元素製作成燈盒，現場以點燈方式

啟動行前記者會模式，並安排與媒體受訪。 



12 
 

(四)活動現場 

  

行前記者會點燈儀式 
工藝中心許耿修主任、原民會陳玫霖專門委員與參展

廠商合影 

  

媒體採訪 工藝中心主任與參展廠商代表交流 

  

M&O全球副總裁Frederic Bougeard致詞影片 行前記者會現場 
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(五)媒體露出 

 

8/23中央社露出 8/23 中時電子報露出 

 
 

8/23自由時報露出 8/23 工商時報露出 

 

8/24中嘉新聞露出 8/25 中時電子報露出 
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(六)網路媒體報導 

項目 媒體 平台 時間 連結 

1 Hinet新聞 線上 2017/08/23 http://times.hinet.net/news/20446586 

2 中央社 線上 2017/08/23 http://www.cna.com.tw/postwrite/Detail/219154.aspx#.WZ
-kHz6g_IU 

3 中時電子報 線上 2017/08/23 http://www.chinatimes.com/realtimenews/20170823004818
-260405?from=fb_share_mobile 

4 自由時報 線上 2017/08/23 http://news.ltn.com.tw/news/life/breakingnews/2172174 

5 新浪新聞 線上 2017/08/23 http://m.news.sina.com.tw/article/20170823/23581620.html

6 工商時報 線上 2017/08/23 https://ctee.com.tw/mobile/NowNews.aspx?nid=20170823
004818-260405&ch=ch 

7 Scoop獨家報導 線上 2017/08/23 

https://www.scooptw.com/11121/%E5%8F%B0%E7%81%
A3%E5%AE%B6%E9%A3%BE%E5%89%8D%E9%80%
B2%E5%B7%B4%E9%BB%8E-%E5%8E%9F%E6%B0
%91%E6%84%8F%E8%B1%A1%E7%99%BC%E6%8F
%9A%E5%9C%8B%E9%9A%9B 

8 國立教育廣播電臺 廣播 2017/08/23 http://eradio.ner.gov.tw/news/?recordId=40957&_sp=detail

9 中嘉新聞 電視/線上 2017/08/24 

https://n.yam.com/Article/20170824355669/%E5%8F%B0
%E7%81%A3%E5%B7%A5%E8%97%9D%E5%89%B5%
E4%BD%9C%E7%99%BB%E4%B8%8A%E5%9C%8B%
E9%9A%9B%20MIT%E9%96%83%E8%80%80%E5%B7
%B4%E9%BB%8E 

10 DFUN 線上 2017/08/25 

http://www.dfunmag.com.tw/%E5%8F%B0%E7%81%A3%
E5%B7%A5%E8%97%9D%E4%B9%9D%E6%9C%88%E
5%89%8D%E9%80%B2%E5%B7%B4%E9%BB%8E%EF
%BC%8C%E8%AA%AA%E5%87%BA%E5%9C%B0%E
6%96%B9%E6%95%85%E4%BA%8B/ 

11 中時電子報 線上 2017/08/25 http://www.chinatimes.com/realtimenews/20170825001159-
260405 

12 瘋設計 線上 2017/09/01 

https://www.fundesign.tv/%E5%8F%B0%E7%81%A3%E7
%B2%BE%E6%B9%9B%E5%B7%A5%E8%97%9D%E8
%A8%AD%E8%A8%88%EF%BC%8C%E6%96%BC%E6
%B3%95%E5%9C%8B%E5%B7%B4%E9%BB%8E%E4
%BA%AE%E7%9C%BC%E5%B1%95%E5%87%BA%EF
%BC%81%E2%94%82maisonobjet-paris/ 
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四、參展過程 

(一)全球家飾設計指標展會─法國巴黎國際家飾用品展 

「法國巴黎國際家飾用品展」（Maison & Objet Paris）為歐洲三大展會

之一，迄今已約 22 年。每年舉辦春季展（1 月）和秋季展（9 月），是全

球家具家飾精品的指標展會。展場總面積達 13 萬平方公尺以上，分 8 個

主題展館。法國去年因受恐怖攻擊影響其參展廠商數量及參觀人數減少，

然而今年有顯著上升，參觀人士約計 7 萬 8,419 人次(國外人士為 3 萬 7,709

人次，法國當地為 4 萬 710 人次)；參展品牌共計 3,129 家，來自 64 個國

家。 

其中臺灣也不少獨立品牌參展：如參展多年並獲歐洲市場喜愛的

GALLERY CHUAN、榮獲 2017 大會評選亞洲設計大獎展(TALENT 

AWARDS ASIA) Kamaro’an 及其他優秀品牌如：KIMU DESIGN、BEYOND 

OBJECT、YSTUDIO CO., LTD.、YEN OBJECT、HAOSHI、ZINIZ、TA+d、

Melting、DANZO、25TOGO DESIGN、DAQICONCEPT 、SERENE 

HOUSE、TOAST LIVING、LYFE、BESTAR WOODEN INDUSTRIAL 

CORP.、PAPER SHOOT、PANNAHUA TAIWAN、DESIGNBITE、PIN 

JANG、CARPENTER HANDMADE、GOLD DECO 等。其中文化部李次

長連權、駐法臺北代表處古公使文劍及文化部駐法國臺灣文化中心連主任

俐俐等長官們更親臨現場參觀並給予支持打氣。 

展會中以三大主軸：「MAISON─家」此區靈感來自自家飾品，家具與

小型物件、燈光與布料，讓人能親切感受的風格與異國風其優雅混搭；

「INFLUENCES─趨勢」是由專屬訂做的獨特採購和技術解決方案，透過

凝聚創造力、創新及技術解決方案打造出設計與奢華生活風格的聖殿，期

望能吸引來自世界各地設計師與採購者；「OBJET─精品」則是集合了零售

商所展示各式精品，從小型創意商品到廚房用品、從香水到時尚配件，從

小孩相關用品到創造個人美學趣味精品等。今年於 6 號館內外更增設

「BEST OF 2017」從今年參展品項挑選具指標性的產品與「What’s New」

由 1~6 館各類項目中選取較創新與新奇的產品。 
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本次「Taiwan Crafts & Design」展區所在的 7 號展館「NOW! DESIGN 

À VIVRE」，是全球新銳設計聚集的展館，除了是專業人士、買主及媒體

觀察下一季流行趨勢所在，大會於館內設置一專區展示依每年所觀察趨勢

動向而設定主題及陳列符合主題性之精品品牌作品，並邀請各領域知名業

者人士安排系列論壇。本次 9 月秋季展會推出的新主題─「舒適哲學

(Comfort Zone)」！大會針對主題解釋“為了滿足我們對於休息和平靜的渴

望，家具的形狀變得更圓潤更包覆，溫暖著我們，如同待在一個安全舒適

的避風港。腿上趣味十足的坐墊取代了椅子，成為坐著放鬆的理想場所。

舒適哲學所強調的即是建築師與設計師正試圖將平靜帶入我們的日常工

作生活中，溫室與被動式節能建築正等待著注入滿滿的陽光。為了更舒適

的生活，創新的科技被大量運用。”並由 François Bernard 規劃符合本次主

題品牌精品陳列靈感空間，同時就目前相關的設計趨勢進行為期五天論

壇。除此之外，大會每年皆甄選兩次(1 月屬國際性，9 月較針對法國本地

的設計師)的「新銳設計師獎(RISING TALENTS AWARDS)」。今年 9 月所

得獎新銳設計師們皆畢業於法國高等工業設計學院 Ecole Nationale 

Supérieure Création Industrielle (ENSCI –Les Ateliers)並於 7 號展館其專屬

展示空間向全球展示他們的最新設計作品。法國得獎者其中之一新銳工業

設計師 Samy Rio 於本次所展示竹相關設計作品為去年受工藝中心邀請與

臺灣竹工藝師們所激盪異國媒合成果。 

本展會也有別於其他商展，除主辦單位 SAFI 法國藝術工作坊(Ateliers 

d'Art de France)和專業覽會機構 Reed Exhibitions, Inc 聯合成立，其中法國

藝術工坊於第 5 展館設立工藝藝術區（CRAFT），該區參展者皆為該工坊

協會會員，於入口處依參展會員作品屬性另設計一主題展示區。另於第 8

展館為室内裝修建材，其中設立一區為材料展示區，其展示陳列各項不同

媒材(如布料、陶瓷、異材質結合及 3D 列印等)供參觀者參考及觸碰質感。 

在今年巴黎家具家飾展中，持續可看到外國參展單位運用較大器及氛

圍方式營造展場氣氛，進而使買家第一眼就能吸引注意並將感官都投入於

產品之中，建立起買家和品牌之間記憶和情感的連結，進而增加下單機
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會，值得本中心作為下次參展規劃方向。本次臺灣獨立參展品牌較多，惟

在同一展館內較分散，如大會能將臺灣廠商規劃於相鄰或同一區域，相信

更能行塑臺灣文創品牌多樣性，提升臺灣品牌於國際競爭力及能見度。 

  

「展館 7─就是現在！設計生命力」（Hall 7─Now！

design à vivre）展館現場 
去年經本中心徵選，今年榮獲 2017 大會評選亞洲設計

大獎展(TALENT AWARDS ASIA) Kamaro’an 

  

法國藝術協會於展館 5 設立工藝區(CRAFT)。 
6 號館外增設「BEST OF 2017」從今年參展品項挑選

具指標性的產品。 

(二)參展行程 

日期 內容 地點 

09/05~06(進場日) 展覽場地施作 巴黎北部展覽中心

09/07(星期四/進場日) 

1.確認展場裝潢、施工品質及完工時間。 

2.確認 參展廠商進場佈置及定位，協助與硬體設備廠商

溝通，發放證件、參展手冊。 

3.與現場工作人員及翻譯人員討論工作細節。 

巴黎北部展覽中心
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09/08(星期五/展覽第1天）

1.9:30正式開展。 

2.09:30-19:00展覽期間（協助參展業者與買家進行洽

商）。 

3.12:00-12:00國家臺灣館「Taiwan Crafts & Design」開

幕茶會。 

巴 黎 北 部 展覽中心

09/09(星期六/展覽第2天) 
09/10(星期日/展覽第3天) 
09/11(星期一/展覽第4天) 

1.協助參展廠商與買家進行洽商。 

2.協助參展廠商接待媒體採訪。 

3.處理展場庶務。 

4.詢問各參展廠商銷售情形並了解消費客群及通路洽談

合作狀況、媒體採訪後續效益等。 

5.閉展後環境清潔、檢視各廠商攤位有無異樣等。 

巴 黎 北 部 展覽中心

09/12(星期二/展覽第5天) 

1.協助參展廠商與買家進行洽商。 

2.協助參展廠商接待媒體採訪。 

3.處理展場庶務。 

4.詢問各參展廠商銷售情形並了解消費客群及通路洽談

合作狀況、媒體採訪後續效益等。 

5.18:00開始撤場，確認各參展廠商及參展品撤離現場。

巴 黎 北 部 展覽中心

09/13(週三) 現場拆除清運完畢，確認展場回覆原狀。  

(三)展場佈、卸過程 

 

現場佈置實況1 現場佈置實況2 
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現場佈置實況3 現場佈置實況4 

  

確認展示物件尺寸 確認展示硬體尺寸 

  

現場卸展實況1 現場卸展實況2 
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(四)展期媒體公關 

1.委託本案媒體協辦單位同時是M&O臺灣代表處創藝傳媒公司協助辦理開

幕交流茶敘、展前及展中新聞議題操作、展前媒體邀約、展期媒體接待及展

後協助提供媒體需求展品及資料等工作。 

2.邀請貴賓：文化部、臺灣駐法國代表處、文化部駐法國代表處臺灣文化中

心及媒體記者等。本交流活動著重在媒體記者與台灣各參展業者間之互

動。 

(1)文化部：李連權次長及代表團 

(2)臺灣駐法國代表處：古文劍公使 

(3)文化部駐法國代表處臺灣文化中心：連主任俐俐、王秘書德君、黃秘

書建銘、蔡專員雅雯 

(4)臺灣駐法國代表處經濟組：賴組長作松 

  

文化部李連權次長於國家臺灣館開幕致詞 臺灣駐法國代表處古文劍公使於國家臺灣館開幕致詞 

  

「TAIWAN CRAFTS & DESIGN 」展區現況 展區現況2 
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展區現況3 全體合影 

(四)展覽期間洽商及推廣活動 

本次參覽期間(9月8日~12日)除現場2位委託單位工作人員以外，另有3

位法文和英文流利之翻譯人員，共同協助9家業者進行接待及洽商服務，同

時提供宣傳手冊等文宣品予來往的買家與觀展者。 

 

法文翻譯協助廠商解說產品 英文翻譯協助廠商解說產品特性 

 
 

參展廠商與買家洽談 參展廠商與媒體說明 
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柒、成果效益及統計 

(一)量化成果 

根據本案參展廠商成效追蹤問卷統計，本次參展之8家廠商，共計接受洽商數

約為406案，現場及未來預估訂單件數為224案，洽詢金額為約807.5萬元。各

別參展廠商統計如下： 

公司名稱 現場洽商數 現場確認訂單(件) 未來洽詢訂單(件) 洽詢金額(新臺幣/元)

太平藍 99 23 34 約 260 萬 

凌晨工作室 43 4 16 約 49 萬 

匠藏工坊 71 0 20 約 122 萬 

三青創意 39 4 13 約 38 萬 

格瑋國際 10 0 12 約 20 萬 

丞創公司 11 0 10 約 122.5 萬 

目逆設計 83 26 32 約 126 萬 

木趣設計 50 13 17 約 70 萬 

總計 406(案) 70(件) 154(件) 約 807.5 萬 
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（二）質化成果：參展廠商之參展效益紀錄如下，問卷如附件 

公司名稱 接觸指標買家 / 參展效益 

太平藍 

1.收到來自包含法國、中國等買家希望共台開發新商品。 

2.新加坡 NOOK Asia 邀請至新加坡參展。 

3.越南 Shinchi 邀請共同參加 2018 年德國科隆展。 

4.法國知名家俱傷 Brand Infomer 訂購窗簾系列商品。 

凌晨工作室 

1.鏡子系列商品訂單多，深受買家好評。 

2.與中國知名選品店 Yen Object 洽談後續合作事宜。 

3.法國品牌 Yuko 派遣顧問了解商品通路開發合作。 

匠藏工坊 

1.日本文化協會邀請聯合開發展出。 

2.with2020 希望整合台灣選品店聯合參展。 

3.DiAlisier 法國文化基金會邀請共同合作開發商品。 

4.國家地理雜誌對採購文具商品有興趣。 

三青創意 

1.瑞典買家 MALIN PEHRSSON 連續兩年前來攤位下訂單。 

2.法國知名選品 B&R 進行選購動作。 

3.麋鹿皮革卡片系列商品廣受國際選品店好評。 

格瑋國際 
1.歐洲買家包含法國、德國等對於燈具高度興趣。 

2.接到摩洛哥、印度等國家的訂單。 

丞創公司 

1.法國買家對故宮系列商品有高度興趣。 

2.法國的買手詢問客製化訂製需求。 

3.臺灣的廠商希望進行特殊商品的打樣及量產。 

目逆設計 

1.西班牙選品店 Lajabib Mohold 希望進行客製化合作。 

2.韓國 Seoul Bund 希望洽談代理事宜。 

3.英國 RE 連續第二年前來訂購商品。 

4.德國藝廊 CALERIE CEBRA 有興趣收購產品。 

木趣設計 

1.法國博物 La Beulique lu Leute Powpridm 館希望能進行商品合作事宜。 

2.主要買家客群集中於選品店市場。 

3.芝加哥現代藝術博物館 MCA 希望能進行商品合作事宜。 
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捌、檢討與建議 

一、檢討項目： 

(一)今年本案展區設計有別於去年，考量參展作品尺寸、重量規劃造型展臺、穿

透性展示方式及著重於燈光部份，但為支撐天花板造型其立柱數量稍多有干

擾展示面及展區內參觀動向，進而調整部份展臺面向方位。本中心將檢討及

調整後續展出模式及營造獨特的展場氣氛突顯國家臺灣館的氣勢，並以隔間

方式使其參展作品有所區隔性，但有連結各展品空間與引導參觀動線，可突

顯展場中各作品獨特性卻保有展區整體性。 

(二)本次參展作品類型各有不同，表現臺灣工藝創作的多元性與特殊性，惟展品

大多量體性較小。因買家對象為國際性、歐洲或法國當地居多，後續如有機

會再次辦理參展徵選廠商或參展品時，可規劃邀請主辦單位協助徵選合適參

展作品屬性，或採合作模式給予協助展品修正建議，讓展品更能拓展歐洲市

場，期盼能形塑臺灣工藝品牌高度於國際創意產業市場、提升臺灣工藝設計

品牌國際競爭力與促成國際行銷通路。 

二、建議項目： 

(一)本中心為使臺灣的工藝設計產品推廣到國際上，今年再次參加「法國巴黎國

際家飾用品展」。在本中心不斷的持續努力下，臺灣的工藝設計創意及產品

質感深受歐洲與國際市場的肯定，其臺灣工藝設計品牌形象持續穩定的提

升，拓展出知名度與信賴度。本次參展廠商除支持本中心及政府扶植廠商參

加國際展會計畫，皆表示希望明年能持續參加此展會，使其商品能持續在國

際市場上曝光的機會。建議明年持續參加本展會，加強歐洲和國際市場的信

賴度，並為國內文創廠商帶來更多國際交流機會，達到更佳的文創產業效益。 

(二)本案採公開徵選參展廠商，以共同參展方式參加展會，並要求參展廠商務必

須派專責人員至展會現場，直接與現場買家介紹產品和接洽下單事宜，讓廠

商能在展會期間實際體會到國際市場的廣大和熱絡，促使廠商主動積極的態

度，爭取與國際買家的訂單。建議本案明年可持續以此模式或訂定主題性方

式徵選參展廠商及符合主題性之展品展出，並提供相關參展配套措施，達到

扶植國內文創產業之效益。 

(三)此展會重視品牌信賴度及產品品質，每年度受到來場買方詢問度最高的，以
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具有高度設計性的實用產品為主；建議未來徵選模式將有參展經驗與無參展

經驗廠商分別評選，並請廠商攜帶實品進行面談，透過面談方式除可看到參

展實品外，另一方面更可瞭解廠商對於國際市場規劃策略，讓更多潛在與有

企圖心的臺灣優秀文創廠商有機會邁入歐洲市場。 
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附件： 

一、主視覺設計 

             

主視覺以工藝編織為概念，利用線條將編織的意向品牌化，展場的使用

上也相對的容易視覺化。後續使用上可根據不同的主題，套用不同背景顏色

做為搭配。另外主視覺中也加入泰雅族織紋中其代表菱形的元素，象徵原住

民傳統文化與工藝結合，藉由本中心與原住民族委員會合作共同參與及代表

臺灣國家館展出，並將臺灣工藝設計推展至法國巴黎。 

標準字型則利用根據傳統的鐵花窗作為發想，以線性的元素延伸設計

TAIWAN CRAFTS & DESIGN 的字型，在垂直剛毅的線條裡加上曲折的柔

性元素。透過本次標準字的建置，建立起臺灣國家館參加 M&O 所呈現的品

牌形象與識別度。 
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二、新聞稿 

(一)國內新聞稿(中文) 
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(二)國外新聞稿(英/法文) 
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三、國外媒體報導一覽表 

截至 2017 年 10 月 20 日止，共計 12 則相關內容於網路、紙本、線上影音等

媒體露出如下。 

(一)國際媒體計 12 位 

項次 媒體 國家 平台 時間 連結 

1 Deco Tendency 法國 線上 2017/09/09 

http://www.decotendency.co
m/objet-deco-2/maison-objet
-septembre-2017-debriefe-m

o17-43337

2 ELLE DECO 中國 線上 2017/09/10 

https://mp.weixin.qq.com/s/
GH46VwGPZIx_7ZItnLO7F

g

3 新唐人 中國 
線上/新聞 

（影像） 
2017/09/10 

http://www.ntdtv.com/xtr/b5
/2017/09/11/a1341783.html

4 iFuun 中國 線上 2017/09/13 
http://www.ifuun.com/a2017

9135229480/ 

5 北京青年報 中國 線上 2017/09/11 

https://mp.weixin.qq.com/s/
SgD7K_1UmJ2EILJ1Oot7_

g

6 瑞麗網 中國 線上 2017/09/12 

http://life.rayli.com.cn/playe
r/collection/2017-09-12/598

435_3.shtml#article_r

7 Indonesia Design 印尼 雜誌 預計十月刊出  

8 Design anthology 香港 雜誌 預計十二月刊出  

9 
The Business 

Times 新加坡 雜誌 接受採訪  

10 d+a magazine 新加坡 雜誌 接受採訪  

11 
The Moodboarders 

Magazine 義大利 雜誌 接受採訪  

12 
brand informer 
design matters 俄羅斯 雜誌 接受採訪  
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(二)媒體露出畫面 

項次 日期 媒體  

1 9 月 9 日 Deco Tendency 

 

 

2 9 月 9 日 Elle Deco 
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3 9 月 10 日 新唐人新聞 
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4 9 月 11 日 北京青年報 

 

5 9 月 12 日 瑞麗網 
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