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國立臺灣工藝研究發展中心長期以來不斷積極的持續努力推動工藝創意產業發展計畫，從

基礎人才養成、跨界媒合，到充滿生活美學的工藝市場開拓，長期的向下深耕與實際的推

廣，讓本中心獲得各界的肯定與迴響；本中心自 2009 年開始即帶領國內優良工藝設計之
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是德國法蘭克福國際展覽公司第 27 次舉辦「日本東京國際家居生活設計展」，亦是國立

臺灣工藝研究發展中心第八次參加展出；國際通路和日本商業市場注重長時間的交流及深

耕，為持續推廣台灣優良工藝設計，提升工藝設計文創產值及台灣設計形象，使台灣工藝
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好的信用及產品的品質保證，今年度的持續參加展出，不但充分顯示台灣對日本市場的友

好，更是累積國際對台灣工藝及文創設計的優良信譽及印象。本次參展之 10 家廠商於展

會期間努力積極推廣台灣文創設計商品，吸引眾多通路商，參展廠商三日來共計約有 493

件的商談件數，會後初步預估產值達新臺幣 750 萬元以上。  
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壹、計畫緣起： 

國立臺灣工藝研究發展中心長期以來不斷積極的持續努力推動工藝創

意產業發展計畫，從基礎人才養成、跨界媒合，到充滿生活美學的工藝市

場開拓，及引進國際及展望，長期的向下深耕與實際的推廣，讓本中心獲

得各界的肯定與迴響；本中心自 2009 年開始即帶領國內優良工藝設計之文

化創意產品和業界廠商代表，以整合行銷的方式，用「In Taiwan In 

Design—臺灣館」作為主軸標語打造臺灣工藝設計形象館參加本展。初次

參展時，臺灣館展攤上充滿創意巧思的發想及精湛的工藝技術產品，立刻

獲得日方主辦大會及國際廠商多方的注目，第二年本中心帶領國內工藝文

創團隊參展時，大會方主動提供我方位在主要通道上的醒目位置，使參展

效益顯著提升。 

每年本中心遴選參展品牌標準為產品本身為臺灣原生品牌，並限以在

台灣設計及生產製作為主要徵選產品，並以生活居家家飾用品類、時尚用

品、禮品類等，結合工藝材質和嶄新設計的品牌產品為主，且不限公司行

號，只要是政府立案之工作坊、社區、協會、團體、個人工藝創作者、工

藝創作團隊，具備有接單生產能力，即可報名參與本中心評選，以此公開

徵選的方式，選出國內優秀文創廠商共同參展，今年度遴選出計 10 家台灣

文創業者，以匠心獨具的台灣文創精品，強調台灣原創設計為參展主題參

加展出。 

本中心透過這種模式，持續不斷的帶領優良工藝品牌參展，促進台灣

文創產業與國際交流，製造國際媒合機會，開拓工藝產業的國際市場，經

歷本中心長期耕耘，大大提升了國際對台灣印象的能見度，除了展現台灣

工藝新貌外，更讓台灣工藝文創品牌實際進入國際市場測試競爭力，提高

文創工藝產值，拓展海外通路，進而推廣台灣工藝優質形象；今年是德國
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法蘭克福國際展覽公司第 27 次舉辦「日本東京國際家居生活設計展」，亦

是國立臺灣工藝研究發展中心第八次參加展出，國際通路和日本商業市場

注重長時間的交流及深耕，經過連續數年的持續參加展出，累積參展經驗，

今年度的持續參加展出，不但充分顯示台灣對日本市場的友好，更是累積

國際對台灣工藝及文創設計的優良信譽及印象。 

貳、計畫目標 

一、透過公開徵選國內優良工藝設計品牌，協助台灣文創廠商參加國際知

名的大型商展，藉由參與機會，促進市場交流互動，並製造國內產業

與國際媒合之機會。 

二、提升國內文創廠商國際參展交流經驗，激發台灣文創設計設計創意，

並藉由參加專業國際市場商展，收集日本採購資訊、拓展日本及國際

市場通路；同時藉由參加知名國際商展，展出台灣品牌設計商品，主

動接觸國際市場買方，創造國外市場通路、開創海外訂單，提升文創

產值。 

三、展場以台灣優良工藝之設計精品形象規劃，透過國際商展及媒體曝

光，在國際商展上展示台灣工藝能量與設計力，同時提升台灣文創品

牌國際形象的正面效益。 

參、日本東京國際家居生活設計展（Interiorlifestyle Tokyo）展會介

紹： 

一、展會說明：「日本東京國際家居生活設計展（Interiorlifestyle Tokyo）」

是由德國法蘭克福商展公司針對日本市場，結合世界知名的兩大展

覽：「法蘭克福消費品展（Ambiente）」和「法蘭克福國際家用及室

內紡織品展（Heimtextil）」的特色與內容所策劃的展覽，在 1990

年於日本開展後，至今年已經有 27 年的展會歷史，是日本最大、最
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具專業性指標的國際生活用品商展。此展會向來以「設計」導向的室

內家居生活製品為主題，參展的產品均是來自全世界的高水平品牌，

除了能見到日本國內各大知名品牌，在此展會中有從歐美各地來參加

的 國 家 級 展 區 ， 並 規 劃 有 最 新 銳 設 計 師 、 新 潮 品 牌 的 特 選 區

TALENT、NEXT 等新潮的創意家飾品展出。 

此商展為 B to B（企業對企業）的模式，直接過濾篩選入場參觀者，

每年展會開場，主要至會場入場者皆為市場專業買主，如傢俱、家飾

等業者、百貨公司採購人員、連鎖飯店或旅館業者、各種主題創意或

工藝材質專營店等通路零售商、品牌代理商等，參展人士則包含工藝

師、設計師、建築師、通路代理行銷團隊、工藝工坊等專業團隊，在

此展會中可見到設計文創業界各方廠商齊聚一堂，不僅是廠商及買家

交流和尋求合作的重要平臺，並且同時在此展會上掌握市場脈動及未

來流行趨勢。 

二、2017 年展覽會地點： 

日本東京國際展示會場 Big Sight 西館 1、3、4 館及中庭（今年度

（2017）大會為了配合東京都政府 2020 年日本奧運的準備工作，

故比往年減少一館使用面積），  

三、2017 年展覽會活動時間： 

2017 年 6 月 14 日至 6 月 16 日 

肆、今年度計畫執行過程 

一、本中心今年經費有限，報名需求計十個攤位，攤位面積計 72 平方公

尺（1 攤位 7.2 平方公尺），並安排辦理相關媒體宣傳活動及行銷活

動等，以求推廣工藝設計、提升文創產值達到最大效益。 
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二、為徵求優秀工藝文創品牌，且該品牌商品為臺灣設計製造，本中心對

外公開徵選參展廠商，並邀集專家學者組成評審小組，謹慎辦理評審

會議；本案徵選參展廠商辦法於 1 月 21 日公告上網，3 月 3 日截止

報名，於 3 月 9 日辦理評選會議。 

今年度共計有 24 家廠商報名本案，評審會議由本中心邀請相關專業

領域學者擔任，評審方式由評審委員就報名廠商提供之公司經歷及品

牌拓展計畫、預計參展展品之資料進行詳細的書面審查。各評審委員

依報名簡章所列評分項目評比該廠商過往經營紀錄，報名參展展品性

質討論後，進行入選廠商圈選，每位評審委員至多圈選 10 家廠商，

依廠商得票數排定序位，再依廠商序位高低評審入選廠商。經評審圈

選後排序得票高低後，評審依高票依次討論廠商性質及報名產品，比

較篩選後決定入選 10 家廠商，備取 3 家廠商。 

入選廠商名單經簽陳核定後，於 3 月 10 日於本中心網站上公告，同

時承辦人以電話和電子郵件通知廠商入選消息；徵選簡章內容請參考

本報告之附件。2017 年入選廠商名單詳如下表： 

項次 品牌名稱 廠商名稱 

1 太平藍 Taiping Blue 財團法人水源地文教基金會 

2 黑生起司 HEY SHENG CHI SI 黑生起司 

3 A.M IDEAS 凌晨工作室 

4 穆德設計 MOTOR Design 穆德設計團隊有限公司 

5 
蘇小夢金工創作 

Sumee Su Jewelry & Metalcraft 
翠羽銀華工作室 
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6 蛋造設計 Danzo 蛋造設計有限公司 

7 范承宗 CHENG TSUNG FENG 歐北來有限公司 

8 
保青竹博士 

Dr. Evergreen Bamboo 
竹采藝品有限公司 

9 二喜 HEE Porcelain 二喜設計有限公司 

10 華力傢居 Hua Home 格子設計有限公司 

三、展場設計施工及市場行銷策略規劃：本案主視覺設計、展場施工及文

宣製作採購及媒體宣傳需求擬定後，經簽陳核定於政府採購網上進行

公開招標事宜，本案投標廠商共計 5 家，獲得第一優先議價權之廠商

為崴博國際有限公司，與廠商議價簽約完畢後，立即辦理本案各項工

作。 

四、展會攤位主視覺設計概念：本案採將主視覺融入展場，延續「家」的

設計概念，色彩計畫以紅色來營造「家」的氛圍。展場空間結構以簡

單的線條構成主視覺的意象，是整個展場中最溫暖、有幸福感的一座

大房屋。服務台融合房屋的線條，勾勒出「家」的意象，並在中間放

入臺灣的造型藝術裝置，不僅提高臺灣工藝的識別度，更象徵臺灣工

藝不只在展出的地點──日本，更立足於全世界，為首屈一指之美。

本次展會攤位呈現「家」舒適、自在的感受，部分大色塊的紅色來搭

配，不僅讓色彩更鮮明，在展館大放異彩，更加厚了「家」溫暖的氛

圍，一方面也說明臺灣工藝的熱情是沉穩、細膩而內斂，在居家生活

中平凡中的不平凡。臺灣工藝設計運用的多元性。帶給參觀者猶如進

入看似平凡卻充滿驚喜的「家」，讓臺灣工藝不僅是工藝品，而是讓

生活更美好的家居設計。 
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說明：主視覺設計 

五、展會行前記者會：本案規劃於 6 月 1 日，於本中心臺北當代工藝設

計分館七樓，舉辦「2017 年日本東京國際家居生活設計展展會行前

記者會」。活動於當日上午 11 點開始，場地規劃有記者會主會場、參

展展品展示拍照區，餐飲則由服務人員於一旁隨時送上。記者會當日

由本中心許耿修主任致詞，正式預告 6 月 14 日～6 月 16 日即將前

往日本東京國際家居生活設計展參展，同時期許眾人共同努力，將台

灣最優秀的工藝推向國際舞台，同時也向媒體介紹此次廠商參展展

品，牽起廠商與媒體自由採訪的時間，記者會上展示此次參展的 10

家品牌的精緻產品，且廠商代表至現場實地接受記者採訪，參展廠商

直接向媒體進行展品概念說明，交流熱烈。 

當日活動流程： 

時間 活動安排 主持人 

10：30～10：55 貴賓、媒體入場，簽到 
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10：55～11：00 主持人引導入座，準備開始 主持人 

11：00~11：05 主持人開場及介紹貴賓 主持人 

11：05～11：15 主辦單位致詞 
工藝研究發展中心 

許耿修主任 

11：15～11：20 貴賓致詞  

11：20～11：35 工藝品牌簡介及走秀 主持人 

11：35～11：40 大合照 主持人 

11：40～12：00 媒體時間暨作品鑑賞 主持人 

 

記者會當日照片： 

 

國立臺灣工藝研究發展中心許主任耿修致詞 

 

參展廠商與展出產品大合照 
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與會嘉賓、廠商及媒體 
 

參展廠商於記者會現場佈置展出產品 

 

媒體與廠商茶敘交流採訪 01 

 

媒體與廠商茶敘交流採訪 02 

六、展覽過程： 

（一）展場攤位及電力設備施工：本案展場設計及施工作業委託崴博國際

有限公司負責擔任，本中心承辦人員於 6 月 12 日抵達日本，隨即

進入展會現場進行監工工作，實際確認委辦單位的現場施工狀況和

工作進度，並進行展會現場整體環境及展覽情報收集。 

本中心一直以來針對本展設定之目標，為強調展出的產品均是臺灣

在地原創工藝品牌，百分之百的臺灣設計，臺灣生產——也是台灣

館標語 In Taiwan In Design 的意涵。 
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現場施工狀況 1 
 

現場施工狀況 2 

 

現場完工狀況 1 
 

現場完工狀況 2 

（三）展品佈置工作：6 月 13 日當日，本次參展廠商陸續抵達展會現場，

依照分配位置進行產品的展示陳列和佈置，同時熟悉展場環境，並

聽取本中心工作人員現場注意事項的說明。 

 

參展廠商進場，進行佈展工作 1 
 

參展廠商進場，進行佈展工作 1 
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（四）展覽期間重點：本次的參展廠商為十家，每一個參展廠商皆派出至

少一名代表，部分廠商甚至自費派遣兩位以上的人員前來參與展

會，由廠商代表親自向前來參觀的通路商和買方解說展示產品的理

念和特色，同時進行產品訂單的接洽工作。本中心同時安排三名通

曉日文及英文的翻譯人員，固定駐點在攤位上，協助廠商與來訪買

方溝通，針對本中心提供的此項協助方案，歷年來參展廠商皆反應

良好，因展會有時人潮流量較多，參展廠商時有無法立即回饋來訪

買方的狀況發生，本案安排翻譯人員，加上本中心的工作人員同時

在攤位上協助廠商接待和商談事宜，讓廠商感到能隨時獲得協助的

安全感，也相對提昇對工藝中心的信賴。 

展會期間，台北駐日經濟文化代表處台北文化中心主任朱文清等貴

賓前來本中心展位參觀指導。 

展會活動照片： 

 

展會現場參觀人潮及商談現況 1 

 

展會現場參觀人潮及商談現況 2 
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駐日代表謝長廷（中）代表及駐日中心朱文清主任

（左 1）至攤位參訪及勉勵參展廠商 

 

無印良品設計師三宅一成（右 2）及林盤聳老師

（中）至攤位參訪 

本次參展廠商至東京展場業務代表 

序次 廠商 參展代表 序次 廠商 參展代表 

1 水源地文教基金會 葉晉玉 8 歐北來有限公司 范承宗 

2 水源地文教基金會 陳淑蕙 9 竹采藝品有限公司 林群涵 

3 穆德設計團隊有限公司 洪嘉聯 10 翠羽銀華工作室 黃品嘉 

4 A.M IDEAS 林宛珊 11 翠羽銀華工作室 蘇小夢 

5 A.M IDEAS 陳韻如 12 格子設計有限公司 林靖格 
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6 蛋造設計有限公司 曾偉倫 13 二喜設計有限公司 李麗惠 

7 蛋造設計有限公司 林容君 14 黑生起司 
陳如瀅 

JoAnne 

（ 五 ） 2017 年 度大會 特 別 活動 ：「日 本東 京 國 際家 居 生活 設計 展

（Interiorlifestyle Tokyo）」大會方歷年來於展會期間，皆會舉辦

設計與商談系列講座「LIFESTYLE  SALON」，今年度的展期間共

計舉辦有 12 堂講座課程，課程內容邀請日本及歐洲知名設計師和

商業界業者，針對產品創新設計、如何利用運輸進行進出口貿易、

明年度設計商品的新商機及市場方向……等等，每日有各種不同主

題講座，提供入場者自由免費參加，同時現場並提供入場參加者日

英同步翻譯機借用服務，讓有意參加座談會的來賓和參展者不必擔

心語言問題。本中心也推薦參展廠商此系列講座並鼓勵參與，讓參

展廠商除了在會場進行商談外，同時達到收集國際商情和與國際市

場交流的目的。下圖為今年度「LIFESTYLE SALON 2017」系列講

座介紹及時間一覽表。 
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以及本展會每年會將中庭規劃作為展場特別企畫展，由大會方每年

委託日本知名設計公司進行策展規劃，今年度大會委託 

Mitosaya 有限公司負責人江口宏志先生擔任策劃設計，江口宏志

先生本身為產業改造企畫，同時在日本國內外經銷通路具有相當豐

富的經驗；今年度江口宏志先生策劃的特展主題為「WANTED!」

針對所有來場參觀者及參展廠商，表現設計界、產業界對於青年新

秀的求才若渴，展場以西部牛仔風格呈現。 
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展區內並設有特別企畫咖啡『WANTED! cafe powered by WAT 

inc 』，提供入場參觀者特別用餐空間和休息的區域。 

 

主題特展區實況 1 
 

主題特展區實況 2 

（六）卸展工作：展覽至 6 月 16 日下午四時三十分圓滿落幕，由本中心

人員監督參展廠商進行卸展工作及施工單位攤位撤場作業，首先由

各參展廠商進行現場展品的清點和包裝，承辦人員確認展品無受損

或出險，由參展廠商進行展品打包，完成後參展廠商即攜帶展品離

開；接著由承辦施工廠商進行展場撤除，由承辦人員監工，約於晚

間七點半左右完成展場淨空及復原工作，順利完成今年度的參展工

作。 

 

參展廠商卸展工作實況 1 

 

參展廠商卸展工作實況 2 
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伍、統計和成果效益 

一、「日本東京國際家居生活設計展（Interiorlifestyle Tokyo）」每年 6

月初於東京國際展示會場（Tokyo Big Sight）西館全館展出，使用

面積計 31,280 ㎡，今年度（2017）為了配合東京都政府 2020 年日

本奧運的準備工作，僅使用西館 1、3、4 館及中庭，使用面積計 22,400

㎡，受到使用面積縮小的限制，本次招收的廠商數量因此比往年減

少，雖然今年展出空間比往年少一館，但仍有來自全球 22 個國家，

共計有 787 家品牌廠商參加展出，6 月 14 日至 16 日三日展出期間

合計有 27,573 名入場參觀人次，與歷年相比並沒有大幅下降，可見

其展會的價值跟吸引力。 

年份 6/14 6/15 6/16 參訪人次總計 

2017 年參訪人次 9,164 9,463 8,946 27,573 

2016 年參訪人次 9,264 10,409 10,376 30,049 

資料來源：Messe Frankfurt / Interior Lifestyle Tokyo 官方網站 

二、依多年來累積參展的經歷和遴選出之臺灣優良產品展出，日本主辦大

會方已對我方建立深刻信賴，今年度將本中心申請的攤位位置主動安

排在展會參觀之主要動線上，且安排在正對著展場出入口處，人潮流

動高之位置，人潮流量和來訪參觀的品質狀況十分良好；參展廠商的

展品設計和創意，配合純熟工藝技術，廠商代表也積極的向來訪參觀

者介紹產品設計理念；參展廠商於會後回報參展心得，大部分對本展

抱持積極正面的感想，並希望明年能夠持續參加此展會，持續獲得產

品在國際市場的曝光機會。 
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三、廠商產值及後續回報： 

（一）本次參展之 10 家廠商於展會期間努力積極推廣台灣文創設計商

品，吸引眾多通路商，參展廠商三日來共計約有 493 件的商談件

數，接單部份，包含現場下訂、展會結束後的後續聯繫、樣本及改

良打樣之寄送、確認樣本後下訂、跨國設計合作提案等，會後初步

預估產值達新臺幣 750 萬元以上。 

（二）本展會的重點效益即是後續的長期發酵作用，這同時是本展會，也

就是日本市場與其他國際市場不同之處，日本市場重視廠商品牌的

信譽和穩定性勝於其他，本中心以「In Taiwan In Design」為識別

標語，帶領國內優秀廠商參加此展會已邁入第八年，每年篩選出的

參展廠商產品的設計感、品質和後續出貨及配合能力受到信賴，長

久以來的定點經營，於此展會內建立起穩定的品牌信任度和市場口

碑，來參訪的通路商及買方能信任由本中心帶領出來參展的品牌，

且此展會因跟德國法蘭克福商展和織品展有串聯，因此每年此展會

上同時有許多來自歐洲的通路商和買方，本次參展廠商回報的最大

收穫，便是獲得許多歐洲通路商的讚賞和認同，並且接到商品訂

單，以及新商品設計合作提案、其他國際展會邀請等後續合作交流

活動，會後仍持續有各種商談案件進行洽談中，預期有長期合作的

模式方案誕生。 

四、對國內廠商來說，進軍國際市場是個未知的挑戰，初次參加國際商展

的廠商在人力和資金不夠維持的狀況下容易遭到挫折而失敗；本案即

是本中心為扶持國內工藝文創廠商成長的計畫之一，透過政府單位補

助經費，透過持續參展，培植廠商成長茁壯，並在每年遴選參展廠商
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時，加重考量廠商進軍國際市場能力和企圖心的比例，故在每年評選

時，會依一定比例選出持續參展的廠商，藉此以母雞帶小雞的方式引

導新的廠商進入國際市場中，在歷年參展實驗後，此方式確實達到一

定成效，除了帶領新廠商進入國際市場外，再次參加的廠商能更熟悉

國際買方的運作模式，能較往年獲得更大的成果，透過經驗的傳承和

累積，規劃中長程參展計畫，培育出更多優秀臺灣文創品牌。 

五、日本人民在日常生活中，相當喜愛以天然素材製作的產品，不管是平

時在家居生活中使用，或是在各種節日活動做為禮品的選擇名單，也

是針對工藝產業轉型，提高產值相當好的行銷市場之一，且經過多年

來工藝中心的持續參加展出，臺灣品牌受到了相當程度的信賴，今年

除了本中心帶領的 10 家廠牌外，同時有不少臺灣廠商和合作設計品

牌自行獨立參加展出，例如入選 TALENT 的柒木設計、在日本已與代

理商合作的設計品牌 NakNak，都是十分成功的例子，此展會經過長

久以來本中心的參展及推廣臺灣印象，相信已是個非常適合作工藝設

計品牌第一次嘗試進入國際市場測試水溫與起跑點的展會。 

陸、檢討與建議 

一、本中心為提升文創產值，同時將台灣的工藝設計產品推廣到國際上，

今年已是第八次至日本參加日本東京國際家居生活設計展（Interior 

Lifestyle Tokyo），在本中心不斷的持續努力下，台灣的工藝設計力

和產品品質深受日本與國際市場的肯定，工藝設計力及台灣品牌形象

持續穩定的提升和拓展出知名度和信賴度；且本展會為 B to B（企業

對企業）模式的大型商展，國內文創類型商展多為 B to C（企業對客

戶）模式，此展會的入場參觀者皆經過篩選，為業界設計師、採購人
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員、通路販售商、進出口貿易商等，對於國內廠商熟悉國際商業運作

的幫助極大；如前文展會介紹內容所述，此展會是由德國法蘭克福商

展公司所策劃籌辦，故而每年不但有不少歐洲國家以國家形象館模式

組團參展，同時也有許多歐洲市場通路採購人員前來展會參觀，參加

此展會除了能接觸日本市場，同時對探入歐洲市場通路助益極高；故

本次參展的 10 家廠商更是肯定本中心及政府的支持，皆積極表示希

望明年能持續參加此展會，獲得商品持續在國際市場上曝光的機會；

建議明年持續參加本展，持續參展能加強日本和國際市場的信心，並

為國內文創廠商帶來更多國際交流機會，到更佳的文創產業效益。 

二、本案以公開徵選參展廠商，以共同參展的方式參加展會，並要求參展

廠商需至少派一名專責人員至展會現場，直接與來場買家介紹產品和

接洽下單事宜，讓廠商能在展會期間實際體會到國際市場的廣大和熱

絡，提高廠商主動積極的態度，爭取與國際買家的訂單，此舉成效良

好；參展廠商除了在展會會場積極與買方及通路商互動，於展會前

後，參展廠商主動拜訪潛在買家和通路商，並收集日本最新設計潮流

和市場消費方向等資料，獲益良多；建議本案明年可持續以此模式徵

選參展廠商展出，並提供相關經費補助參展廠商，達到扶植國內文創

產業之效益。 

三、此展會重視品牌信賴度及產品品質，每年度受到來場買方詢問度最高

的，以具有高度設計性的實用產品為主；而初次參加展會的廠商對於

日本市場尚未熟悉，較不能掌握買方商談方向，建議未來徵選參展廠

商，能依一定比例選取有參展經歷的廠商，以母雞帶小雞的方式引領

無經驗的廠商進入國際市場，透過經驗的傳承和累積，培育出更多優

秀臺灣文創廠商。 
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附件一、本案相關活動其他照片 

一、行前記者會 

 

參展廠商進行記者會現場展品佈置 
 

參展廠商大合照 

 

參展廠商陳列之產品 
 

茶敘交流採訪 

二、照片說明：展場施工狀況及廠商入場佈展： 

 

委辦廠商進行展場施工 1 

 

委辦廠商進行展場施工 2 
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委辦廠商協助參展廠商設置燈具展品 

 

委辦廠商進行展場施工 3 

 

參展廠商入場佈展 1 

 

參展廠商入場佈展 2 
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廠商展區-二喜設計有限公司 

 

廠商展區-竹采藝品有限公司 

 

廠商展區-凌晨工作室 

 

廠商展區-格子設計有限公司 
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廠商展區-財團法人水源文教基金會 

 

廠商展區-蛋造設計有限公司 

 

廠商展區-黑生起司 

 

廠商展區-翠羽銀華工作室 



23 

 

 

廠商展區-歐北來有限公司 

 

廠商展區-穆德設計團隊有限公司 

三、圖片說明：展會現場來賓及買方參觀和互動情形： 

 

展會期間現場參觀狀況 01 

 

展會期間現場參觀狀況 02 
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展會期間現場參觀狀況 03 

 

展會期間現場參觀狀況 04 

 

展會期間現場參觀狀況 05 
 

展會期間現場參觀狀況 06 

 

媒體至臺灣館攤位進行採訪 

 

無印良品設計師三宅一成及林盤聳教授 

參訪臺灣館攤位 
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駐日代表謝長廷先生及駐日文化中心朱文清主任 

參訪臺灣館攤位 1 

 

駐日代表謝長廷先生及駐日文化中心朱文清主任 

參訪臺灣館攤位 2 

 

駐日代表謝長廷先生與參展廠商們大合照 

 

駐日代表謝長廷先生於臺灣館攤位接受媒體採訪 

四、展場其他參展廠商攤位： 

 

本次展會實況 1  

 

本次展會實況 2 

LIFESTYLE SALON 2017 講座舞台區 
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本次展會實況 3 

 

本次展會實況 4 
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附件二：展場視覺設計及文宣品 

一、展場空間設計及 3D 示意圖 

 

 

展場 3D 設計圖 
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展區平面配置圖 
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展區側視圖 

 

二、展覽文宣品設計： 

1.展會手冊設計：內容為參展產品的英日文說明 

尺寸：40x20 cm、封面：白萊尼 260g、內頁：出色典雅 140g 

 

展品手冊(封面.封底)設計圖 
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目錄、版權頁 

 

手冊內頁-太平藍 
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手冊內頁-穆德設計 

 

手冊內頁-蘇小夢金工創作 
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手冊內頁-蛋造設計 

 

手冊內頁-范承宗 
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保青竹博士 

 

二喜設計 
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手冊內頁-華力傢居 

 

手冊內頁-工藝中心介紹 
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2.產品說明牌：內容文字為英日文對照，單張尺寸：9x6.5 cm 
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3.展覽 EDM：內容為中、日、英文撰寫 
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附件三、2017 年參展展品清單 

項次 圖片 名稱 尺寸 材質 說明(中) 廠商 

1 

 

藍 染 餐

墊 

30x42c

m 

天 然 棉

布 

結合水波紋路與植物圖案，製

作出精緻的餐墊與杯墊，讓餐

桌上的擺飾有著不同的風情。 

太 平

藍 

 

財 團

法 人

水 源

地 文

教 基

金會 

2 

 

藍 染 桐

花 水 紋

包 

1.34x26

(cm) 

2.34x68.

5(cm) 

3.35.5x6

9(cm) 

天 然 棉

布 

以「水源精神」為主題，將風

雨藍紋，配合當地桐花及客家

花布意象作為設計重點，規劃

一系列的包款設計，給人簡單

俐落的休閒風格。力求簡單實

搭，提升單品存在感。同時與

太平頭汴坑在地意象蝙蝠結

合，擬以型染方式將蝙蝠與產

品巧妙結合，塑造特有太平藍

之品牌基礎。 

3 

 

藍 染 帽

系列 

頭圍 58 

cm 

天 然 棉

布 

1.線條清爽俐落的狩獵帽，穿

戴時給人如男孩般俏皮伶俐

的感覺。透過藍染素材的搭

配，使得帽子增加不同的設計

質感。 

2.藍染大圓帽，以法式寬帽緣

設計，帶出復古、神秘優雅地

感覺，也低調地增加了造型變

化性。手工染製成的藍染帽，

設計質感及美感均佳。 

4 

 

藍 染 桌

燈 

29.5cm 

x 25cm 

天 然 棉

布 

藍染桌燈簡單的外型，搭配藍

染雅緻花紋，定義出了內斂與

經典，柔順的線條及淡藍的光

影則呈現出眾的氣質。 
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5 

 

擂 茶 搗
組 

9 x 9 x 

13.5 
陶瓷 

現代生活型態，重視簡約自

然、體驗與品質，擂茶搗組

LEI CHA 陶瓷製成，外型以

一 個 人 也 方 便 使 用 的 比

例，增添許多生活樂趣，於

烹飪時亦可作為搗器，搭配

具手感且優美的木棒，去研

磨或混合各種粗糙的藥草

和香料，是便於自行混合的

當代料理工具。其概念從客

家人招待客人的米食料理

作為設計發想，過程需要逐

步地將不同的穀物放入搗

細，最後加入茶底，將其作

為飲料或點心招待客人，主

人家可在製作過程與客人

聊天說茶，客人也可親自體

驗，展現客家好客之禮。 

黑生 

起司 

6 

 

璀 璨 玻
璃罩 

大  Ø12 
x H16、 
中 Ø9.5 
x H12、 

小  Ø11 

x H10 

玻璃 

GLASSY COVER 手工製作

玻璃蓋，美麗的條紋線，可

作為未燃蠟燭、珠寶、香水

等玻璃罩，呈現並賦予奢華

的生活風格。OVERTURN

兩用系列，除了可當玻璃罩

使用，亦可翻過來置物，如

甜點、糖果、花藝…等， 同

時兼具實用及美麗悅目的裝

飾，帶給生活華麗的氣氛。 

7 

 

TABLE 

ZOO 

鴕 鳥 皮

紋 水

壺：8.5 x 

8.5 x 

16.5 

鴕 鳥 皮

紋 高 水

杯：7 x 7 

x 13 

鴕 鳥 皮

陶瓷 

皮革擁有獨一無二生命的

美感，紋路自然真實且具有

手感；在時尚設計界廣泛運

用皮革紋路，並有將商品質

感提升的精品象徵，這也是

稀 有 動 物 皮 紋 的 價 質 呈

現。TABLE ZOO 對於環境

友善的概念，詮釋另一種生

活體驗與時尚價值。運用動
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紋 矮

杯：8 x 8 

x 7  

蛇 皮 紋

盤(大)：

21 x 21 

x 2 

蛇 皮 紋

盤(中)：

15 x 15 

x 3.1 

鱷 魚 皮

紋 碟

( 中 ) ：

17.2 x 7 

x 1 

鱷 魚 皮

紋 碟

(小)：9.4 

x 4 x 1  

物皮紋的生命力，呈現陶瓷

餐具兼具野性與柔和；探索

叢林動物野性之美，成為餐

桌上的動物世界。 

8 

 

果．皮紋

器 皿 系

列 

容 器 ：

8.5 x 8.5 

x 10  

盤皿：10 

x 10 x 2 

陶瓷 

觀 察 到 當 吃 地 瓜 或 水 果

時，都會把果皮當作盛裝

的”皿”來使用，將器物盛

裝及手握的概念轉換到設

計陶瓷體上，挑選台灣在地

種植的蔬果，歸納找出果皮

的紋理規則特性作抽離，陶

瓷容器放上蔬果紋理，運用

果皮的紋理設計出視覺與

觸覺並存的共感商品，系列

包含杯子、盤、花器及置物

容器。 
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9 

 

陶藺燈 

12.5 x 

12.5 x 

15 

 

Cable 

150 cm 

陶瓷、三

角 藺

草、電燈

零件 

為崇尚自然與簡單生活的現

代人所打造的生活燈飾。結合

天然的元素，以優雅的姿態，

安靜且溫暖的陪伴您與家人。 

A.M 

IDEA

S 

凌 晨

工 作

室 

10 

 

小 森 林

鏡子組 

L31xW2

6.5xH31

cm 

鏡子、大

理石 

給住在都市中又想接近大自

然的朋友所設計的現代小森

林，藉由光的反射讓空間感覺

更遼闊，可做為室內裝飾亦可

當作實用的桌鏡。 

11 

 

藺 編 電

腦 保 護

袋 

L35 x 

W24.5 x 

H1.5 cm  

手 工 編

織 藺

草、超細

纖維、彈

性織帶 

 

手工編織藺草觸感細緻，且擁

有良好的硬挺度，內部加上超

細纖維布料，不但可以保護隨

身 攜 帶 的 平 板 或 筆 記 型 電

腦，並能隨時感受藺草獨特的

香氣和自然的觸感。 

12 

 

藺 編 手

機袋 

L18.3 x 

W9 x 

H1.2 cm 

手 工 編

織 藺

草、超細

纖維、彈

性織帶 

給隨身攜帶的手機一個獨特

且具手感的保護袋，讓自己隨

時享受來自大自然的舒適。手

工編織藺草細緻扎實，並擁有

良好的硬挺度。保護袋內部選

用超細纖維布料，外部加上配

色雅致的鬆緊織帶，不僅方便

開闔使用，利落的線條更增加

現代感。 
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13 

 

自 由 組

合 品 味

文具組 

筆 筒  : 

W7 x D7 

x H10  

cm 

置物盒 : 

W7 x D7 

x H10  

cm 

名片盒 : 

W7 x D7 

x H7.5  

cm 

紙 鎮  :  

W7 x D7 

x H5  

cm 

山毛櫸 

自由組合品味文具組是以木

質感和現代的幾何造型設計

出的文具組，能依使用者的想

法、需求、習慣，擺設出多種

不同變化的組合，運用這種方

式可以讓使用者在使用時看

不膩且又有趣味性。 

以城市最為出發點，最直接的

直線描繪出印象中的模樣，簡

單的造型就猶如一座小城是

聳立在桌面上，斜口的設計便

於取物，不會使桌上雜亂，特

殊造型也使生活當中添加一

些樂趣。 

穆 德

設 計

團 隊

有 限

公司 
14 

 

木 質 擴

音喇叭 

W12.5 x 

D5 x 

H11 cm 

山 毛

櫸、胡桃

木 

一體實木設計，創新工藝工

法，北歐等級品質，天然木紋

手感呈現，無需電力可提高音

量約 20%分貝或更多，天然

木質紋理無法取代，音質更加

溫潤渾厚，獻給品味的您。台

灣設計 台灣製造。適用大多

apple / Samsung / ASUS 

/OPPO/HUAWEI/ mi …等大

尺寸手機 

15 

 

氣泡椅 

W38.3 x 

D33.7 x 

H52 cm 

山毛櫸 

以台灣傳統的圓椅凳為出發

點，並結合馬鞍的人因工程，

使用天然實木製成的木製工

藝。 

五軸 CNC 加工曲面椅面，切

出有如氣泡般細緻而溫潤的

觸感，馬鞍式設計能幫助身體

後背自然挺直，符合人體工

學、舒適坐姿。椅腳使用簡單

的榫接方式，讓使用者也能夠

自行組裝。 
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16 

 

餐金 

1)4.5*3.

5*3.5cm 

2)6*3.5*

3.5cm 

3)5*3.5*

3.5cm 

4)18.5*

6.5*5cm 

925 銀、

珍珠、竹 

品時尚，以體會餐間樂趣。運

用大量的金銀線細工刻意地

創作出思古的細緻與精巧，搭

配珍珠等材質的情感應用，呈

現出復古銀飾的閨閣華麗與

嬌氣。 

翠 羽

銀 華

工 作

室 

 

蘇 小

夢 金

工 創

作 

17 

 

綻放 

(1)6.5*6.

5*3cm/

each 

(2)6*6*1

2cm/ea

ch 

(3)10*1

0*3cm/

each 

(4)14*9*

11cm/e

ach 

925 銀、

紅銅、珍

珠 、 玻

璃、琺瑯 

著教育體制與生活習慣越來

越西式，人與人的關係沒有人

與電腦的關係親密，這個我所

生長的小島快速的變化著，這

塊土地承接現在所流行的各

種美學理論，傳統文化中的美

學 在 這 樣 條 件 下 持 續 改 變

著，我的世界成為一種綜合

體。 

18 

 

行 雲 香

座、鳳凰

花香座 

1)22 × 5

×1.5 cm 

2)20*20

*1.5cm 

3)20*20

*1.5cm 

925 銀、

水泥、珍

珠、紅銅 

生活常見的香座，予以大量的

金銀線細工刻意地創作出思

古的細緻與精巧，搭配珍珠及

水泥、紅銅等材質的情感應

用，呈現出日常品的閨閣華麗

與嬌氣。 
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19 

 

花 卉 系

列 

(1)2.5*2

*2cm 

(2)1.6*1.

8*1.8cm  

(3)20*3.

6*2cm 

(4)21*3*

1.3cm 

925 銀、

珍珠 

運用大量的金銀線細工刻意

地 創 作 出 思 古 的 細 緻 與 精

巧，搭配珍珠等材質的情感應

用，呈現出復古銀飾的閨閣華

麗與嬌氣。並將耳環、項飾或

別針等傳統物件，提煉其中圖

樣至流動的蕨類線條，揉入現

代造型拼貼思維，創造出不同

的使用氛圍。 

 

20 

 

地 景 置

物盒 

山 谷 

(Valley): 

16 x 

10.5 x 

6.4 (H) 

cm 

丘 陵 

(Hill): 16 

x 10.5 x 

6 (H) 

cm 

火 山 

(Volcan

o): 16 x 

10.5 x 

6.5 (H) 

cm 

瀑 布 

(Waterf

all): 16 x 

10.5 x 5 

(H) cm 

基 本 款 

(Basic): 

16 x 

10.5 x 3 

(H) cm 

鋁合金 

Landscape 是一組可於桌面

作水平排列及垂直堆疊的系

統置物盒，與傳統工廠師傅共

同研發，運用大型汽車零組件

製造技術，由鋁合金鑄模壓製

後手工細修，再以震動或烤漆

處理表面而成，將金屬零件製

造工法重新賦予高工藝價值

的樣貌，成為兼具美感與實用

之設計商品。五款地形、五種

顏色，皆取材於自然中的時令

或景緻。盒內可收納，盒蓋上

可自由放置不同形態的小物

件。機能隨形，依著不同的地

景，桌上每件小物都有了安穩

棲息的位置。 

蛋 造

設 計

有 限

公司 
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21 

 

147 雙面

茶燭台 

Φ14 x 

2.6 (H) 

cm 

鋁合金 

Tealight 147 為一特殊設計

之雙面碟型燭台，以鋁合金重

鑄製成，依循傳統工廠師傅之

技術指導與經驗傳承，運用不

同表面處理方式，由同一材質

延伸出兩種截然不同的質感

紋理，分別為霧面、具有沉穩

磨砂觸感的熔岩黑，及亮面、

富 含 細 緻 金 屬 光 澤 的 隕 石

銀。使用者可將其自由翻轉，

藉由正面與背面三層不等高

度之同心圓，賦予燭台安放不

同數量蠟燭的調光效果。兩側

共三重平面，分別可置放 1、

4、7 個茶燭，除此之外，也

適合擺放形態尺寸不一的各

式蠟燭或小物。 

 

22 

 

水 泥 衣

帽架 

Φ70 x 

160 (H) 

cm 

水泥、山

毛櫸 

Spaghetti 是以水泥及山毛

櫸組合而成的衣帽架，以水泥

桶為基座，置入多根自由散

落、可調整數量及角度之山毛

櫸木棍，頂端可隨意掛置大

衣、外套及圍巾等衣飾。水泥

桶由台灣中部老師傅手工灌

製後細修，分為灰水泥及彩石

表面兩種版本，一為現代極簡

風格、深色表面平滑細緻，另

一則連結台灣舊時元素，溫暖

富含觸感與文化底蘊，提供消

費者不同的搭配選擇。解構式

設計，顛覆過往單一結構的家

具形態，結合雙重材質、創新

設計和台灣製造技術，重新定

義家飾之於空間的可能。 
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23 

 

龜 

（盤子） 

25x25x

10 
竹、生漆 

受傳統插秧竹製農具「蒔田

管」之啟蒙，選用四種在地竹

種：巨竹、麻竹、孟宗竹、桂

竹，萃取四種竹材的生長尺寸

極限，以電腦軟體運算，創造

尺寸漸變的一套竹盤，可盛裝

食物也可做為錢盤、置物盤使

用，反轉過來放在桌面上搖

晃，也是一件簡雅的搖擺雕

塑。龜是以現代化數位工具參

與傳統工藝製造過程與開發

的一次創新嘗試。 

范 承

宗 

CHE

NG 

TSU

NG 

FEN

G 

 

 

歐 北

來 有

限 公

司 
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圓 

（鏡子） 

大

31x8x4

4 

小

21x7x3

3 

竹、鏡面

玻璃 

受傳統竹管家具的「包管」工

藝之啟蒙，將單一竹管藉由立

體切割達成造形的三種層次

轉換，三種截然不同的材料特

質，被濃縮於極簡的單一物件

上。一、竹管與竹節的硬度與

重量（底座與竹節置物盤）

二、竹片的加熱可塑性（轉折

的漸變支撐）三、竹片的柔軟

彈性（鏡框） 

25 

 

飄 

（吊燈） 

150x35

x15 

竹 、 黃

銅、玻璃 

以 竹 材 詮 釋 自 然 力 量 的 流

動，如風、如水、如鳥翱翔，

應用竹材自由彈性的材質特

色，創造隨機形態具有雕塑感

的燈具，超過兩個並置在一起

彷彿彼此在互動溝通。 

26 

 

環 

（容

器，杯，

碗） 

15x15x

15 
竹、生漆 

以車床技術將竹管車成斜錐

形，外部以天然黑色漆塗裝，

留下杯口一圈原色，在大面積

黑色塊的對比與斜錐的造形

引導之下，能夠強調杯口，使

人特別注意天然竹材的纖維

紋理。 
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27 

 

圓滿 

（果盤） 

大

38×38×

12 

小

23x23x

12 

孟宗竹 

 

將竹管取成瓣形，組合成一只

完整的菊花紋盤，毎一瓣的立

體弧面交接而成，起伏的光影

變化更顯細緻立體。盛裝果

物，一景豐盈圓滿。 

保 青

竹 博

士 

 

竹 采

藝 品

有 限

公司 

28 

 

無盡 

（椅凳） 

50x40x

28 
孟宗竹 

以極長的留皮竹片連續環繞

塑成一件椅凳，純粹簡約的造

形能承受人體重量，展現台灣

竹材特有的驚人彈性與力道。 

29 

 

寫竹 

（ 鋼 珠

筆） 

16x1.5x

1.5 

桂竹、黃

銅 

以竹枝、編織、竹管等各種不

同 的 竹 工 藝 與 表 面 處 理 方

式，製作 26 款系列鋼珠筆，

使用者能夠在書寫過程中，以

最近距離接觸到各式各樣道

地的台灣竹材與竹藝。 

30 

 

墨竹 

（ 炭 培

餐具組） 

20x20x

20 
桂竹 

以獨家的高溫炭培技術，使竹

材能夠自然變成深色，卻不至

於碳化，保有彈性與加工造形

可能性，製成一系列天然無毒

安全的食用器物。 

31 

 

巷 弄 風

景 
 全瓷 

漫步在城市裡的隱秘巷弄，探

索映照鐵窗花的老時光。台灣

早年手工打造的「鐵窗花」，

圖樣瑰麗多變。它豐富的圖

騰，不僅是各年代的建築歷

史，更是前人生活的軌跡。近

年來，由於都市建物更新頻

繁，傳統鐵窗花正逐漸消失

中。因此，我們將美麗的鐵窗

花飾紋，運用於生活瓷器器皿

二 喜

設 計

有 限

公司 
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設計。製模灌漿成型的不規則

器皿形體，以及手工彩繪的美

麗飾紋，在在呈現出鐵窗花手

工打造的特質。希望帶著美麗

飾紋的器皿，永遠伴隨著我們

的日常生活。 

32 

 

領結椅 
92.4*5.1

6*66.8 

竹 積 層

材 

竹材是台灣文化象徵之一，竹

工藝在日治時期受日本文化

影響而逐漸成為台灣重要的

產業活動。本設計發揮台灣竹

材彈性與韌性的特質，為竹材

應 用 找 到 新 結 構 與 造 型 應

用，藉以創造出當代竹藝家

飾。gridesgin studio 設計這

款名為”領結椅”(Bow Tie 

Chair)的作品，是由竹積層材

製作而成。藉由重複元素的組

的手法，表現出扶手椅簡潔的

構造。將竹片進行大弧度烤

彎，並以交錯手法建構出置物

空間，同時也為坐者提供通風

與舒適的感受。 

華 力

傢居 

 

格 子

設 計

有 限

公司 

33 

 

簍燈 

大

款 :31.6*

31.6*65 

cm 

中

款 :24*2

4*51 cm 

小

款 :21*2

1*20.5  

cm 

竹 

簍燈( LOU Lamp)，是從臺灣

先民的生活智慧；早年日常生

活中普遍看到的”簍器”所

獲得的靈感，透過竹管結構作

工與竹編工藝技巧，巧妙的將

燈飾與置物盤相結合，不僅保

留當初簍器盛物的精神，也展

現出「LOU Lamp」的韌性與

通透特質，燈罩在透過燈光的

映照下，空間呈現更豐富的表

情及溫度。 
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附件四、新聞媒體露出一覽 

國內媒體露出一覽表： 

項次 日期 標題 來源 

1 6/1 
傳統技法融合現代美學，工藝精品為幸福

「家」分 
中央社 

2 6/1 
2017 年日本東京國際家居生活設計展 推

廣臺灣品牌行銷國際市場 
101 傳媒 

3 6/1 
2017 東京國際家居生活設計展 傳統技法

融合現代美學，工藝精品為幸福「家」分 
工商時報 

4 6/2 
擂茶展現好客美學！台藝術家參展「東京

國際家居生活設計展」 
中時電子報 

5 6/2 
臺灣工藝將傳統技法融合現代美學東京

分享幸福 
中國時報 

6 6/4 東京國際家居生活設計展 驚豔登場 
工商時報 

A12 企業服務 

7 6/4 東京國際家居生活設計展 驚豔登場 好房網 News 

8 6/5 
臺灣工藝將傳統技法融合 現代美學東京

分享幸福 

旺報 

B5 專輯 

9 6/12 台 33 工藝精品 週三攻東京展 中時電子報 

10 6/14 台 33 工藝精品 週三攻東京展 YAHOO!奇摩 

11 6/14 臺灣業者搶進東京展場 謝長廷到場勉勵 中央社 

12 6/14 
駐日代表謝長廷出席「東京家居設計展」 

力挺臺灣優質品牌 
工商時報 

總計 12 則  
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國外媒體露出一覽表： 

項次 日期 標題 來源 

1 6/2 

インテリアライフスタイル東京 2017 統技法と

現代美学の融合、工芸名品が「住まい」に幸せ

を 

な～るほど・ザ・

台湾 

2 6/2 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
Nasdaq 

3 6/8 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
ACN Newswire 

4 6/8 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
AEROPRES 

5 6/8 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
朝日新聞 

6 6/8 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
Bloomberg 

7 6/8 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
CNET Japan 

8 6/8 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
Fresh eye news 

9 6/8 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
Infoseek news 

10 6/8 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
JCN Newswire 

11 6/8 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
財經新聞 

12 6/8 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
STAR HOME 

13 6/8 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
StockWeather 

14 6/8 
Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融

合、工芸名品が「住まい」に幸せを 
ZDNet Japan 

總計 14 則  
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日期 標題 來源 

6/1 

傳統技法融合現代美學，工藝精品為幸福「家」分 

http://www.cna.com.tw/postwrite/Detail/214620.as

px#.WUjUz-uGOUl 

中央社 

 

http://www.cna.com.tw/postwrite/Detail/214620.aspx#.WUjUz-uGOUl
http://www.cna.com.tw/postwrite/Detail/214620.aspx#.WUjUz-uGOUl


52 
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日期 標題 來源 

6/1 

2017 年日本東京國際家居生活設計展 推廣臺灣品牌行

銷國際市場 

https://www.101newsmedia.com/news/35116 

101 傳媒 

 

 

 

 

https://www.101newsmedia.com/news/35116
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日期 標題 來源 

6/1 

2017 東京國際家居生活設計展 傳統技法融合現代美

學，工藝精品為幸福「家」分 

https://ctee.com.tw/mobile/CatNews.aspx?catid=2

&newsid=38945 

工商時報 

 

https://ctee.com.tw/mobile/CatNews.aspx?catid=2&newsid=38945
https://ctee.com.tw/mobile/CatNews.aspx?catid=2&newsid=38945


55 

 

 



56 
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日期 標題 來源 

6/2 

擂茶展現好客美學！台藝術家參展「東京國際家居生活

設計展」 

http://www.chinatimes.com/realtimenews/2017060

2001163-260405 

中時電子報 
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日期 標題 來源 

6/2 
臺灣工藝將傳統技法融合現代美學東京分享幸福 

http://life.taiwan368.com.tw/e_news.php?id=11849 
中國時報 

 

http://life.taiwan368.com.tw/e_news.php?id=11849


60 

 

 



61 

 

 

 



62 

 

日期 標題 來源 

6/4 東京國際家居生活設計展 驚豔登場 
工商時報 

A12 企業服務 
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日期 標題 來源 

6/4 

東京國際家居生活設計展 驚豔登場 

https://news.housefun.com.tw/news/article/20118

0163697.html 

好房網 News 

 
 

 

 

 

 

 

https://news.housefun.com.tw/news/article/201180163697.html
https://news.housefun.com.tw/news/article/201180163697.html


64 

 

日期 標題 來源 

6/5 臺灣工藝將傳統技法融合 現代美學東京分享幸福 
旺報 

B5 專輯 
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日期 標題 來源 

6/12 

台 33 工藝精品 週三攻東京展 

http://www.chinatimes.com/newspapers/20170612

000107-260210 

中時電子報 

 

http://www.chinatimes.com/newspapers/20170612000107-260210
http://www.chinatimes.com/newspapers/20170612000107-260210


66 
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日期 標題 來源 

6/14 

台 33 工藝精品 週三攻東京展 

https://tw.news.yahoo.com/%E5%8F%B033%E5%B

7%A5%E8%97%9D%E7%B2%BE%E5%93%81-%E5

%91%A8%E4%B8%89%E6%94%BB%E6%9D%B1%

E4%BA%AC%E5%B1%95-215004009--finance.html 

YAHOO!奇摩 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://tw.news.yahoo.com/%E5%8F%B033%E5%B7%A5%E8%97%9D%E7%B2%BE%E5%93%81-%E5%91%A8%E4%B8%89%E6%94%BB%E6%9D%B1%E4%BA%AC%E5%B1%95-215004009--finance.html
https://tw.news.yahoo.com/%E5%8F%B033%E5%B7%A5%E8%97%9D%E7%B2%BE%E5%93%81-%E5%91%A8%E4%B8%89%E6%94%BB%E6%9D%B1%E4%BA%AC%E5%B1%95-215004009--finance.html
https://tw.news.yahoo.com/%E5%8F%B033%E5%B7%A5%E8%97%9D%E7%B2%BE%E5%93%81-%E5%91%A8%E4%B8%89%E6%94%BB%E6%9D%B1%E4%BA%AC%E5%B1%95-215004009--finance.html
https://tw.news.yahoo.com/%E5%8F%B033%E5%B7%A5%E8%97%9D%E7%B2%BE%E5%93%81-%E5%91%A8%E4%B8%89%E6%94%BB%E6%9D%B1%E4%BA%AC%E5%B1%95-215004009--finance.html


68 

 

日期 標題 來源 

6/14 

臺灣業者搶進東京展場 謝長廷到場勉勵 

http://www.cna.com.tw/news/ahel/201706140300-

1.aspx 

中央社 

 
 

http://www.cna.com.tw/news/ahel/201706140300-1.aspx
http://www.cna.com.tw/news/ahel/201706140300-1.aspx
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日期 標題 來源 

6/14 

駐日代表謝長廷出席「東京家居設計展」 力挺臺灣優質

品牌 

https://ctee.com.tw/mobile/CatNews.aspx?catid=2

&newsid=39142 

工商時報 

 
 

https://ctee.com.tw/mobile/CatNews.aspx?catid=2&newsid=39142
https://ctee.com.tw/mobile/CatNews.aspx?catid=2&newsid=39142


70 
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日期 標題 來源 

6/2 

インテリアライフスタイル東京 2017 

伝統技法と現代美学の融合、工芸名品が「住まい」に

幸せを 

https://www.facebook.com/naruhodotaiwan/posts

/853883474768644 

な～るほど・

ザ・台湾 

 

https://www.facebook.com/naruhodotaiwan/posts/853883474768644
https://www.facebook.com/naruhodotaiwan/posts/853883474768644


72 
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日期 標題 來源 

6/8 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名品が

「住まい」に幸せを 

http://www.acnnewswire.com/press-release/japanese/36876/ 

ACN 

Newswire 

 
 

 

 

 

 

 

 

http://www.acnnewswire.com/press-release/japanese/36876/
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日期 標題 來源 

6/8 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名

品が「住まい」に幸せを 
http://aeropres.net/release/html/23813 

AEROPRES 

 
 

 

 

 

http://aeropres.net/release/html/23813
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日期 標題 來源 

6/8 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名品が

「住まい」に幸せを 

http://www.asahi.com/and_M/information/pressrelease/Cjcn1706

0836876.html 

朝日新聞 

 

http://www.asahi.com/and_M/information/pressrelease/Cjcn17060836876.html
http://www.asahi.com/and_M/information/pressrelease/Cjcn17060836876.html
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日期 標題 來源 

6/8 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名品が

「住まい」に幸せを 
https://www.bloomberg.co.jp/press-releases/2017-06-08/OR7IS6
3PWT1D 

Bloomberg 

 

https://www.bloomberg.co.jp/press-releases/2017-06-08/OR7IS63PWT1D
https://www.bloomberg.co.jp/press-releases/2017-06-08/OR7IS63PWT1D
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日期 標題 來源 

6/8 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名品が

「住まい」に幸せを 
https://japan.cnet.com/release/30194751/ 

CNET Japan 

 

https://japan.cnet.com/release/30194751/


78 

 

日期 標題 來源 

6/8 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名品が

「住まい」に幸せを 

http://news.fresheye.com/article/fenwnews2/1000004/20170608

093000_jc_prJCN36876/a/index.html 

Fresheye  

news 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://news.fresheye.com/article/fenwnews2/1000004/20170608093000_jc_prJCN36876/a/index.html
http://news.fresheye.com/article/fenwnews2/1000004/20170608093000_jc_prJCN36876/a/index.html


79 

 

日期 標題 來源 

6/8 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名品が

「住まい」に幸せを 
http://news.infoseek.co.jp/article/20170608jcn36876/ 

Infoseek news 

 

http://news.infoseek.co.jp/article/20170608jcn36876/


80 

 

日期 標題 來源 

6/8 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名品が

「住まい」に幸せを 

http://www.jcnnewswire.com/pressrelease/36876/3/ 

JCN Newswire 

 
 

 

http://www.jcnnewswire.com/pressrelease/36876/3/


81 

 

日期 標題 來源 

6/8 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名品が

「住まい」に幸せを 

http://www.zaikei.co.jp/releases/489097/ 

財經新聞 

 

http://www.zaikei.co.jp/releases/489097/


82 

 

日期 標題 來源 

6/8 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名品が

「住まい」に幸せを 

http://home.kingsoft.jp/news/pr/jcnnewswire/36876.html 

STAR HOME 

 

http://home.kingsoft.jp/news/pr/jcnnewswire/36876.html


83 

 

日期 標題 來源 

6/8 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名品が

「住まい」に幸せを 

http://www.jcnnewswire.com/japan/stockweather/Article.Asp?Art

_ID=36876 

StockWeather 

 

http://www.jcnnewswire.com/japan/stockweather/Article.Asp?Art_ID=36876
http://www.jcnnewswire.com/japan/stockweather/Article.Asp?Art_ID=36876


84 

 

日期 標題 來源 

6/8 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名品が

「住まい」に幸せを 

https://japan.zdnet.com/release/30194751/ 

ZDNet Japan 

 

https://japan.zdnet.com/release/30194751/
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日期 標題 來源 

6/2 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 伝統と美学の融合、工芸名品が

「住まい」に幸せを 

http://globenewswire.com/news-release/2017/06/02/1006057/0/j

a/Interior-Lifestyle-Tokyo-2017- 

Nasdaq 
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附件五、參展廠商徵選簡章 

國立臺灣工藝研究發展中心 

「2017 年日本東京國際家居生活設計展（Interiorlifestyle 

Tokyo）」參展廠商徵選簡章 

一、本案說明及徵選目的： 

「日本東京國際家居生活設計展（Interiorlifestyle Tokyo）」為日

本最大、最具專業性指標的國際生活用品商展，本中心自 2008 年開始，帶

領國內優良工藝設計之文化創意產業展品，以「In Taiwan In Design」之

名參展；今年度本中心辦理徵選國內優良廠商共同參展，以整合行銷方式

推廣台灣整體文創品牌形象，促進台灣文創產業與國際交流，製造國際媒

合機會，開拓工藝產業的國際市場，達到行銷台灣優良工藝產品之目的；

並期望透過以台灣優良工藝設計精品之形象規劃，藉由國際商展曝光，展

示台灣工藝能量與設計力。 

二、展出期程及地點： 

展覽期間：2017 年 6 月 14 日（三）～6 月 16 日（五）， 

每日上午 9 時至下午 6 時，6月 16 日至下午 4時 30 分止。 

展出地點：日本東京國際展示場 Big Sight 西館 

佈展時間：2017 年 6月 13 日 

卸展時間：2017 年 6月 16 日下午 4時 30 分開始 

三、「日本東京國際家居生活設計展（Interiorlifestyle Tokyo）」簡介︰ 

（一）展覽特色：「日本東國際家居生活設計展（Interiorlifestyle Tokyo）」

是由德國法蘭克福商展公司針對日本市場，結合世界知名的兩大展

覽：「法蘭克福消費品展（Ambiente）」和「法蘭克福國際家用及室

內紡織品展（Heimtextil）」的特色與內容所策劃的展覽，此展會向

來以「設計」導向的室內家居生活為主題，參與該展會之主要業者

皆為專業買主，如傢俱、家飾等零售商、百貨公司、各種專營店等

通路，參展人士則包含工藝師、設計師、建築師、通路代理行銷團

隊、工藝工坊等專業團隊。不僅是廠商及買家尋求合作的重要平臺，
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同時在此掌握市場脈動及流行趨勢。 

（二）適合產業：與居家生活相關的家飾家具設計品、服裝飾品、織造品、

傢具、燈具、各式裝潢用品、各式家用禮品等。 

（三）展會官方網址：http://www.interior-lifestyle.com/ 

四、主題及內容規劃︰ 

（一）展場主題：「In Taiwan In Design」 

（二）徵選內容：產品本身為臺灣原生品牌，並限以在台灣設計及生產製

作為主要徵選產品；以生活家飾用品類、生活時尚用品、禮品類之

工藝設計產品為主。 

五、參展報名資格︰ 

（一）對象：政府立案之工作坊、社區、協會、團體及公司行號；個人工

藝創作者、工藝創作團隊，需具備產品接單生產能力。 

（二）徵選名額：預定徵集 12 個參展名額，每個參展者展品以 4 組/件為

限，本中心得視徵展情況調整參展廠商家數及展品數量。 

（三）評選方式：申請參展業者提交報名文件（詳見第八項），由本中心邀

集專家學者招開評選會進行書面資料審查，請詳實填寫附件檔案。 

（四）產品評選條件： 

1.產品創新性（40％）︰工藝設計為主之相關發展品牌，展品與主

題之契合度、產品本身工藝技術的結合表現、產品原創性及新穎

性、產品完成度。 

2.產品市場性（30％）︰具國際市場吸引力、實用性、作品可進行

接單量產。 

3. 參展者積極性（30％）︰參展者經營之產品或品牌績效、產品或

品牌獲獎記錄、廠商經營及產品的配合度與合法性、廠商具開拓

國際市場之規劃與展示企圖願景。 

（五）廠商之參展產品如為試作打樣品須標示說明。 

六、廠商參展費用︰ 

http://www.interior-lifestyle.com/
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廠商自籌項目 本中心補助項目 

1 廠商參展展品之保險及來

回運輸費用。 

2.展覽期間現場其他雜支。 

3.機票訂購之差額。 

4.其餘不在本中心所列負擔

項目之費用。 

1.展場攤位租金與展出期間攤位各種水電

支出。 

2.展場整體形象設計、施工及裝潢、公共

設備等費用。 

3.展會整體形象宣傳文宣設計製作（含展

品說明牌）。 

4.整體形象宣傳推廣活動規劃及媒體宣傳

費用。 

備註 

1. 參展廠商展品及展出方式由本中心進行整體設計規劃。 

2. 申請者即視同承認本案之相關規定，若入選者於簽訂合約前因申請者因

素中途退出本案，本中心將遞補備取之參選者；簽約後退出者依合作契

約規範辦理。 

七、參展廠商補助︰ 

經本中心審查通過之參展廠商，由本中心補助每家獲選廠商代表乙

名，東京來回機票費用（含稅），補助說明如下： 

項次 項目 說明 

一 機票（一人） 
東京來回經濟艙機票（含稅），核實支付，需搭乘本國籍航

空公司班機。 

二 補助金額 每一參展廠商最高補助費用為新台幣 15,000 元。 

三 備註事項 

一、參展廠商須於參展返台後於契約期限內，檢附領據、

原始支出憑證（電子機票、登機證、旅行社代收轉付

憑證、購票證明等）、匯款帳號及成果報告書等文件函

送本中心進行彙辦，費用核實支付。 

二、參展廠商應委派公司代表（至少一名）參展，該人員

須配合展會時間準時到場，並全程參與現場商談及宣

傳活動，如有無故缺席或其他不配合之事項，則本中

心將視情況保有是否給予補助之最終決定權。 
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三、提供參展期間銷售數據及展會後三個月之後續聯絡追

蹤情形，每月由本中心連絡廠商展會聯繫人，請廠商

確實提報。 

八、報名方式︰ 

（一）請備妥以下資料： 

1. 報名表 1 份：請完整填寫並加蓋公司章及負責人印鑑（見附件

一）。 

2. 參展產品資料表 1份：請完整提供展出產品之圖片、中英文說明

介紹、尺寸、組件數量、價格，報名產品至多至 4組件，請詳實

依表格內容填寫（見附件二）。 

3. 參展產品高解析度圖檔，至少 300dip。 

4. 以上所有資料之電子檔一份（光碟或隨身碟、雲端資料等）。 

5. 合約書兩份：請填妥廠商資料並用印一併交付（見附件三）。 

6. 公司或商業登記核准函證明文件一份、個人工作室經營證明文

件、工藝創作團體證明文件。 

7. 上述資料請備妥後寄出，如廠商資料未齊全視同自動放棄評選資

格。 

8.以上資料未入選廠商將於公佈入選名單後銷毀，入選廠商於合約

到期後銷毀。 

（二）以上資料備齊後請裝於信封，封面註明「2017 年日本東京國際 3家

居生活設計展」，並請於 106 年 3 月 3日星期五前（親送或以郵戳為

憑）送件至 100 台北市中正區南海路 41號，國立臺灣工藝研究發展

中心  潘玉潔小姐收。 

（三）報名資料如需索回，請於報名表內附上足夠郵資之回郵信封。 

九、參展配合事項︰ 

（一）通過審核之廠商由本中心通知，確認參展單位資格及參展作品；為

整合參展攤位形象，參展單位之場地設計由本中心全權規劃，參展

單位不得有異議。 

（二）參展廠商須派遣代表人員（至少 1 名）全程參展，於展覽期間照料
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展場展品及接洽交易事宜。所有相關佈卸展工作須配合本中心及日

方大會相關規定。 

（三）參展業者須配合出席展覽前後及期間所安排舉行之各項必要會議、

活動、及媒體宣傳推廣活動。 

（四）參展作品之著作權、專利權或其他智慧財產權之保護，由參展業者

自行依法申請。參展作品如涉及抄襲、仿冒等侵害他人智財權情事，

本中心將沒收參展費用，並取消其參展資格。參展業者自行負擔相

關之損害賠償或損失補償責任。 

（五）本中心保留變更參展規定之權利，參展廠商如遇不可抗力之因素時，

將盡力協調其他可行之變通方案。 

（六）參展業者可自備產品文宣資料（約 200 份），於展場洽商時發送。 

（七）參展業者應於展會期間及展會後，主動配合本中心，回報買主接洽、

接單效益等資訊，供本中心進行展出效益評估。 

（八）獲入選廠商，於公告周知並簽訂合約後，不得以同商標品牌重複報

名其他單位或自行參加「2017 日本東京國際家居生活設計展

(interiorlifestyle TOKYO)」之展出。 

十、其他事項 

（一）本案為徵求國內優良品牌公司共同進行國際業務拓展工作，非政府

採購作業，為廣泛徵求有意拓展者，特擬定本簡章公告。 

（二）本中心得視實際報名及申請狀況調整報名截止日期及入選攤位總

數，並視展品性質及報名業者過往紀錄，決定是否接受參展，本中

心保有參展決議權，報名參展業者不得有異議。 

（三）參展廠商需於通過徵選後與本中心簽訂合作契約。 

（四）追蹤調查：獲選者需配合本計畫提供參展期間銷售數據，及展會後

三個月之後續聯絡追蹤情形 

（五）本簡章內容如有未盡事宜，本中心得隨時修訂之。 

十一、聯絡人 

國立臺灣工藝研究發展中心 潘玉潔小姐 

電話：+886-2-2388-7066 分機 122 
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傳真：+886-2-2288-7056 

E-mail：yjpan@ntcri.gov.tw 

地址：(10066)台北市南海路 41 號 
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附件一 

2017 年日本東京國際家居生活設計展  參展廠商報名表 

產品品牌 

名稱 

中文  
公司名稱 

中文  

英文  英文  

公司地址 

此為寄送資料

使用，務必留可

連絡之地址 

中文(郵遞區號)： 

 

英文： 

公司負責人  業務連絡人 
中文名 

英文名 

工商登記號 

（統一編號） 
 

連絡電話 

傳真 

+886- 

+886- 

公司網址  連絡 email  

公司簡歷 

 

（ 本 欄 文 字 刊

印 時 本 中 心 有

節略權） 

中文（報名表內容請控制在兩頁，請以針對國際市場開發為重點說明。） 

 

英文簡介（請於 200 字以內簡述） 

 

日文簡介（請於 200 字以內簡述，如無日文翻譯可省略） 
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一、本公司已詳細閱讀，充分了解並願遵守貴中心「2017 年日本東京國際家居生活設計展」

參展廠商邀選簡章內容所述各項，以及同意貴中心保留是否接受本公司參加之權利。 

二、本公司保證所有填寫資料均真實且正確，且未冒用或盜用任何第三人之資料。如有不實

或不正確之情事，自願被取消參加資格，並負所有法律責任。 

三、報名表和附件資料為入選後連絡及文宣品印製資料，已確認其正確性，如有任何錯誤不

可歸責於國立臺灣工藝研究發展中心。 
 

 

 

此致      國立臺灣工藝研究發展中心 

 

 

公司印鑑：_______________________          負責人印鑑：______________________ 

 

中華民國   106 年    月 

 

 

※ 報名資料確認表：用於廠商自我確認，不需附上，確認完畢請自行刪

除。 

項次 項目 份數 確認 

一 報名表（需用大小章） 1  

二 產品資料表 1  

三 
以上資料的電子檔案（光碟、電郵、雲端資料
庫等方式） 

1  

四 合約書（需用大小章） 2  

五 切結書（需簽名或用大小章） 1  

六 廠商營業登記證 / 個人工作室證明文件 1  

※ 除以上資料外，請勿自行增加其他附件。 
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附件二 

2017 年日本東京國際家居生活設計展  產品資料表  

產品 

名稱 

中文： 

 

英文： 

件數 一組  共      件 

產品 

尺寸 

（cm） 

 

 材質 

中文： 

 

英文： 

售價 新台幣： 

產品 

上市 

日期 

年      月（西元年月） 

展品說明 

中文：（中文字數請控制在 200 字以內） 

 

 

 

英文：（字數請控制在 200 字以內） 

 

 

 

日文：（字數請控制在 200 字以內，產品如無日文翻譯，則授權本中心全權翻譯） 
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備註︰本項表格為評選重要依據，資料請務必詳細說明；如表格不敷使用，請自行增列。 

展品圖片 

請使用電子檔案，切勿黏貼照片。 
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國立臺灣工藝研究發展中心 
2017 年日本東京國際家居生活設計展 

徵選廠商參展合約書 

甲方：國立臺灣工藝研究發展中心（以下簡稱甲方） 

乙方︰                        （以下簡稱乙方） 

 

約定甲方與乙方共同參展合作事項，經徵選通過公告並經簽署，視同乙方與甲

方間完成合約，雙方應共同履行。 

一、本案執行期間為即日起至 2017 年 7 月 21 日，乙方如無法於執行期間內完

成，應事先函知甲方敘明理由申請展延，經甲方同意後，始得以展延。 

二、乙方在本案計畫完成後，於 2017 年 7 月 21 日前，檢送成果報告書 1 式 2

份（以文字、圖表、影像等說明紀錄文件、相關照片、DM 文宣、執行成果、

媒體曝光、實際效益或產值金額、建議事項等，成果報告均須檢附電子檔）

予甲方。  

三、甲方負擔之責任義務：會場場地承租、整體形象規劃及宣傳行銷等費用。 

四、乙方履行之責任義務︰遵守「2017 日本東京國際家居生活設計展」徵選簡

章內容規定事項，及主辦單位所公告之展覽期間規定、佈撤展工作規定，並

確實執行。 

五、本案含依相關法令規定應繳納之一切稅捐、規費及強制性保險之保險費（包

括因本合約所生之一切稅捐），均應由乙方負責依法扣繳並申報。 

六、攤位分配由甲方負責，如有攤位特殊需要請乙方自行主動提出，甲方將斟

酌需求予以調整。此外未經甲方事先同意，乙方不得分配、轉租或將攤位授

權給其他單位，亦不得使用會場內任何非甲方分配之攤位或將其攤位轉作展

覽以外之其他用途。 

七、由主辦單位負責並指定承包廠商整體展場形象及公共設施區域規劃，各參

展單位不得私自搭建與變更。 

八、展覽取消、延期或其他： 

（一）若因不可抗拒因素迫使展覽會場改變，甲方不負責償付乙方任何損

失。 

（二）乙方同意簽署本合約後，若因可歸責於乙方之任何因素而取消參展，

或乙方另經其他管道或單位，以同商標品牌另行或自行參加「2017

日本東京國際家居生活設計展(interiorlifestyle TOKYO)」之展

附件三 
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出，將視同違反合約，並支付甲方違約金新臺幣 30 萬元。 

九、乙方同意所提供或於展會舉行及籌備期間甲方拍攝之作品圖像可作為未來

宣傳及教育用途的各種非營利製作物。 

十、侵權責任：乙方保證履約行為及交付甲方之相關著作，不得侵害第三人權

益，如有侵害第三人權益者，乙方應負責處理並承擔一切法律責任，如因此

致甲方受損害時，乙方應負賠償責任，雙方同意乙方單一事件應負賠償責任。 

十一、如因本合約發生爭議而涉訟時，甲、乙雙方同意以甲方所在地之地方法

院為第一審管轄法院。 

十二、其他︰本合約正本二份，甲乙雙方各執乙份收執運用。本合約書雙方簽

署後生效，但其他法律另有規定者，從其規定，如有未盡事宜，得由甲

乙雙方書面協議增訂之。 

 

 

立合約書人： 

 

甲  方：國立臺灣工藝研究發展中心 

代表人：許耿修 

地  址：南投縣草屯鎮中正路 573 號 

 

 

 

 

乙  方： 

代表人： 

地  址： 

 

 

中 華 民 國   106  年      月   日 
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附件四 

國立臺灣工藝研究發展中心 

2017 年日本東京國際家居生活設計展 

（Interiorlifestyle Tokyo）  參展補助切結書 

 

                            受本中心「2017 年日本東京國際家居

生活設計展（Interiorlifestyle Tokyo）」計畫補助參展，重申該未

以該計畫重複至文化部等公部門單位申請相關補助事項。日後若有涉

及重複補助問題或成果糾紛時，主辦單位（本中心）得依法追回該補

助款項，並其所衍生之法律責任，概與主辦單位無關。 

 

 

此致 

國立臺灣工藝研究發展中心 

 

立切結書人（簽名/公司大小章）： 

身份證字號（公司代表人）： 

地址： 

 

中 華 民 國 一○六年    月 
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附件：新聞稿 

一、中文版： 

【2017/06/01 新聞通稿，敬請發佈】 
 

2017 東京國際家居生活設計展 

傳統技法融合現代美學，工藝精品為幸福「家」分 

 
國立臺灣工藝研究發展中心(以下稱「工藝中心」)將於 6 月 14 日舉行的東京國際家居生

活設計展（Interiorlifestyle Tokyo 2017，以下稱東京展）驚艷登場。 

工藝中心今年再度率領 10 家國內優質臺灣品牌，33 組工藝精品參展，展館規劃呈現家的

溫馨舒適的氛圍，顯現臺灣工藝精品融入全球消費者的家中不僅是藝術品，更是能提升幸福

溫度、讓生活更加美好的家居設計。 

為扶植臺灣品牌拓展國際市場通路，工藝中心連續八年帶領臺灣品牌參加東京展，透過

國際大型展會在將臺灣最優質的工藝設計推向國際市場。此次更邀請無印良品指定設計師三

宅一成親臨臺灣館開幕現場，希望透過現場交流與分享工藝設計在日常生活上的體現，激發

更多創意與想像。 

此次參展的 33 組臺灣工藝精品均融合生活美學與文化特色，如運用天然手工藍染製作的

「藍染餐墊」；以陶瓷搭配具手感且優美的擂棍展現好客之禮的「擂茶搗組」；將傳統鐵窗花

飾融入日常器皿的「巷弄風景」；藺草編織和陶瓷結合的「陶藺燈」；以臺灣產的天然竹為材

料，運用設計巧思，打造出「無盡」、「領結椅」以及「飄」、「簍燈」等時尚家具用品，讓人

耳目一新；展品皆將工藝融入生活器物中，為當代居家生活創出無數可能，並創造出美學生

活藝術。 

今年共同參展的 10 家臺灣文創企業為：二喜設計有限公司、竹采藝品有限公司、凌晨工

作室、格子設計有限公司、財團法人水源地文教基金會、蛋造設計有限公司、黑生起司、翠

羽銀華工作室、歐北來有限公司、穆德設計團隊有限公司。歡迎臺灣及國際買主到東京現場，

親身體驗臺灣工藝之美。 

 

新聞聯絡人： 

工藝中心臺北分館 吳美燕 電話：02-2388-7066#123/ 0918-456615 

崴博國際有限公司陳雅筠、張維倩  電話: 02-2729-2000 #12/#13 

E-mail: yychen.weibo@gmail.com、weichang.weibo@gmail.com 

業務承辦人： 

工藝中心臺北分館 潘玉潔  電話：02-2388-7066 #122 

 

mailto:yychen.weibo@gmail.com
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附件一  共同參展廠商及品牌名稱(按筆畫順序) 

 廠商名稱 品牌名稱 

1 二喜設計有限公司 二喜 HEE Porcelain 

2 竹采藝品有限公司 保青竹博士 Dr. Evergreen Bamboo 

3 凌晨工作室 A.M IDEAS 

4 格子設計有限公司 華力傢居 Hua Home 

5 財團法人水源地文教基金會 太平藍 Taiping Blue 

6 蛋造設計有限公司 蛋造設計 Danzo 

7 黑生起司 黑生起司 HEY SHENG CHI SI 

8 翠羽銀華工作室 蘇小夢金工創作 Sumee Su Jewelry & Metalcraft 

9 歐北來有限公司 范承宗 CHENG TSUNG FENG 

10 穆德設計團隊有限公司 穆德設計 MOTOR Design 
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二、日文版 

【2017年 6月 1日付けプレスリリース、ご配信願います】 
 

インテリアライフスタイル東京 2017 

伝統技法と現代美学の融合、工芸名品が「住まい」に幸せを 

 
 国立台湾工芸研究発展センター（以下略して「工芸センター」）が 6 月 14 日に開催され

る「インテリアライフスタイル東京」（Interiorlifestyle Tokyo 2017、以下略して「東京見本

市」）に華々しく登場します。 

 工芸センターは今年再び国内の上質な台湾ブランド 10 社を率いて、33 点の工芸名品を

東京見本市に出展します。展示パビリオンでは家の温もりと快適な雰囲気を表現すること

によって、台湾工芸名品が芸術品として世界中の消費者の住まいに溶け込むだけでなく、

幸福の温度を高め、生活をより良いものにするインテリアデザインでもあることを見る人

に伝えます。 

 台湾ブランドの国際市場における販売ルートの開拓をサポートするため、工芸センター

は 8 年連続で台湾ブランドの業者を率いて東京見本市に出展し、国際的な大型展示会を通

して、台湾で最高品質の工芸デザインを国際市場に送り出します。さらに今回は、無印良

品の指定デザイナー・三宅一成氏を台湾パビリオンの開幕式に招待し、会場との交流や日

常生活における工芸デザインの具現化について意見を分かち合うことにより、一層多くの

アイデアとイマジネーションを引き出します。 

 今回出展する 33点の台湾工芸名品は、いずれも生活美学と文化的特色を融合させた作品

になっています。手染めで作られた天然藍染の「藍染ランチョンマット」や、陶器に手触

りと上品さを併せ持つすりこぎを組み合わせ、客人に対するもてなしの礼儀を表現した「擂

茶すり鉢セット」、伝統の鉄製窓飾り格子を日常食器に融合させた「路地の風景」、イグサ

編みと陶器を結合させた「イグサ陶器ランプ」、台湾産の天然竹材に巧みなデザインを運用

して創り出した「無尽」、「蝶ネクタイチェア」、「ゆらめき」、「竹かごランプ」などのモダ

ンなインテリア用品をはじめとする斬新な作品が並びます。どの展示作品も工芸を生活用

品に融合させており、現代のインテリアライフに無限の可能性を生み出すと同時に、生活

アートの美学をも創り出しています。 

 今年共同出展する台湾の文化創意企業は、二喜設計有限公司、竹采藝品有限公司、凌晨

工作室、格子設計有限公司、財団法人水源地文教基金会、蛋造設計有限公司、黑生起司、

翠羽銀華工作室、歐北來有限公司、穆徳設計團隊有限公司の計 10社です。 

台湾をはじめ世界各地のバイヤーの皆様には、ぜひ東京の会場まで足をお運びいただき、

台湾工芸の美をご自身でご体験下さい。 
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このニュースに関するお問い合わせ先： 

国立台湾工芸研究発展センター台北分館 呉美燕 電話：02-2388-7066#123/ 0918-456615 

崴博國際有限公司 陳雅筠、張維倩  電話: 02-2729-2000 #12/#13 

E-mail: yychen.weibo@gmail.com、weichang.weibo@gmail.com 

 

業務担当者： 

国立台湾工芸研究発展センター台北分館 潘玉潔  電話：02-2388-7066 #122 

 

 

付属資料  共同出展業者及びブランド名（画数順） 

 業者名 ブランド名 

1 二喜設計有限公司 二喜 HEE Porcelain 

2 竹采藝品有限公司 保青竹博士 Dr. Evergreen Bamboo 

3 凌晨工作室 A.M IDEAS 

4 格子設計有限公司 華力傢居 Hua Home 

5 財団法人水源地文教基金会 太平藍 Taiping Blue 

6 蛋造設計有限公司 蛋造設計 Danzo 

7 黑生起司 黑生起司 HEY SHENG CHI SI 

8 翠羽銀華工作室 蘇小夢金工創作 Sumee Su Jewelry & 

Metalcraft 

9 歐北來有限公司 范承宗 CHENG TSUNG FENG 

10 穆德設計團隊有限公司 穆德設計 MOTOR Design 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

mailto:yychen.weibo@gmail.com、
mailto:yychen.weibo@gmail.com、
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三、英文版 

【2017/06/01 News Release for Announcement】 
 

Interior Lifestyle Tokyo 2017 

Integrating Traditional Skills with Modern Aesthetics 

for Craft Boutiques to Upgrade Happiness 

The National Taiwan Craft Research Institute (hereinafter referred to as “NTCRI”) will 

participate and amaze visitors in Interior Lifestyle Tokyo 2017 (hereinafter referred to as “ILT”) that 

will be held on June 14
th

. 

NTCRI once again leads 10 outstanding Taiwanese brands and 33 sets of craft boutiques to 

take part in ILT. The arrangement of the pavilion is designed with the warm and comfortable 

atmosphere of home, in order to demonstrate that Taiwanese craft boutiques not only blend into the 

households of international consumers as pieces of artworks, but are also household designs that 

can enhance the atmosphere of happiness and make life better.  

In order to support Taiwanese brands and establish channels to the international market, the 

NTCRI has lead Taiwanese brands to take part in ILT for seven straight years, enabling  the most 

outstanding craft designs of Taiwan to be promoted into the global market through large scale 

international exhibitions. During this event, Miyake Kazushige, the designated designer of MUJI, 

has been invited and will personally attend the opening ceremony of the Taiwan Pavilion. We 

expect to inspire more creativity and imagination through on-site exchanges and sharing the 

embodiment of craft designs in people’s daily lives. 

The 33 sets of Taiwanese craft boutiques that will participate in ILT are all integrations of 

living aesthetics and cultural features, such as “Indigo Dyed Placemats” that are made with natural 

handmade indigo dyeing techniques, “Lei Cha Mixing Sets” that are made from pottery and 

enclosed with a well-textured and elegant grinding stick to represent hospitality, “Alleys 

Landscape” that blends traditional iron grating window patterns into daily utensils, “Tao Pendant 

Lights” that combine straw-woven materials with pottery and fashionable furniture and necessities 

such as “Endless”, “Bowtie Chairs”, “Float”, “LOU Lamps” and others that are made with 

Taiwanese natural bamboo with great design ingenuities that present brand new visual experiences. 

All the items to be exhibited are mixtures of craft with household supplies, which create the infinite 

possibilities of contemporary household life giving life to aesthetic living arts. 

The ten Taiwanese cultural and creative corporate entities that will take part in ILT this year 

are HEE Porcelain, Dr. Evergreen Bamboo, A.M Ideas, Grid Design Studio, Watersource Culture 

Foundation, Danzo Studio, Hey Sheng Chi Si, Sumee Su Jewelry & Metalcraft, OBL Taiwan and 
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Motor Design Group. We welcome Taiwanese and international buyers to attend our pavilion in 

Tokyo and personally experience the beauty of Taiwanese crafts. 

Media Contact People: 

NTCRI Taipei Branch  Wu Mei-Yen  Tel: 02-2388-7066#123 / 0918-456615 

Weibo International  Chen Ya-Yun & Chang Wei-Chien  Tel: 02-2729-2000 #12/#13 

E-mail: yychen.weibo@gmail.com or weichang.weibo@gmail.com  

Case Officer: 

NTCRI Taipei Branch  Pan Yu-Chieh  Tel: 02-2388-7066 #122 

Appendix I: List of the Participating Manufacturers and their Brand Names (in 

Chinese character stroke count order) 

 Name of Manufacturer Name of Brand 

1 HEE Porcelain HEE Porcelain 

2 Dr. Evergreen Bamboo Dr. Evergreen Bamboo 

3 A.M Ideas A.M IDEAS 

4 Grid Design Studio Hua Home 

5 Watersource Culture Foundation Taiping Blue 

6 Danzo Studio Danzo 

7 Hey Sheng Chi Si HEY SHENG CHI SI 

8 Sumee Su Jewelry & Metalcraft Sumee Su Jewelry & Metalcraft 

9 OBL Taiwan CHENG TSUNG FENG 

10 Motor Design Group MOTOR Design 

 

 

 

mailto:yychen.weibo@gmail.com
mailto:weichang.weibo@gmail.com

