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摘要：  

香港國際授權展(Hong Kong International Licensing Show (HKILS))

係由香港貿易發展局主辦，2017 年為第十五屆，舉辦時間為 2017 年 1月 9

日至 11 日，舉辦地點為香港會議展覽中心，為期三天的展覽吸引逾 20,800

名來自各個國家的授權業者參觀，主要參觀者來自香港以外，包括中國內地、

韓國、台灣、日本及美國；而同時舉辦的第六屆亞洲授權業會議則有超過 30

位全球頂尖授權業專家擔任講者，吸引逾 1,400 名授權業人士參與。香港貿

易發展局極力擴大授權展規模，該展主要提供一平台給授權業者，藉由參展，

可有效推介授權業務及商品。本院此次參展主要目的在於推廣本院文創授權

制度，並吸引國際人士進一步了解本院藝術授權的成果與運作，有效提昇本

院文創商品之國際能見度。 

 

  2017 香港國際授權展與文具展、玩具展、

嬰兒用品展合辦 
四展聯合開幕典禮 
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壹、授權展簡介： 

    香港位處中國東南端的珠江口岸，面向南中國海，憑藉其優越的地理位

置以及維多利亞港，得以發展成為一個國際貿易港，目前更是亞洲的金融及

服務中心，其殖民地歷史背景和國際貿易港地位，促其成為融合中西多元文

化的國際城市。  

    

 香港貿易發展局(下稱香港貿發局)成立於 1966 年，是專責推廣香港對外

貿易的法定機構，該局著眼於香港上開利基點，自 2003 年開始推動辦理香

港國際授權展(Hong Kong International Licensing Show (HKILS))，今年

已是第十五屆。本屆舉辦時

間為 2017 年 1月 9日至 11

日，舉辦地點為香港會議展

覽中心，全球頂尖授權商及

代理商皆有參展，包括

Caterpillar、華納兄弟、

20 世紀福斯、愛奇藝等，共

有 370 家企業展出，合計高

達 900 多項授權項目，包括

卡通人物、動漫、教育娛樂、

藝術文化、時尚生活、餐

飲授權等，可謂琳瑯滿目。  

     

本屆展覽設有 6個地區展館：中國內地、台灣、日本、韓國、馬來西亞、

泰國。為期三天的展覽吸引逾 20,800 名來自各個國家的授權業者參觀，主

要參觀者除了香港以外，包括中國內地、韓國、台灣、日本及東南亞國家；

而同時舉辦的第六屆亞洲授權業會議則有超過 30位全球頂尖授權業專家擔

任講者，吸引逾 1,400 名授權業人士參與。 

  

2017 香港國際授權展於香港國際會議展覽中心舉辦 
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貳、參展目的 

    本院為世界四大博物館之一，向來以典藏豐富精美之文物，自詡為中華

文化傳承者，而如何進一步推展中華文化藝術之美，一直是近年來本院努力

發展的方向。目前本院已經開發出不同型態的授權模式，例如圖像授權、出

版授權、影音授權、品牌授權、合作開發授權、授權代銷等模式，本院透過

這些授權模式，已經與各行各業的企業攜手合作，開發出許多廣受歡迎的商

品。而香港國際授權展為一提供授權業者交流之國際平台，本院基於過去的

參展經驗，相信可藉此參展機會向國際人士介紹本院各項藝術授權制度，讓

本院與全球授權市場進一步接軌。  

    

 此次參加香港國際授權展，本院獲得一百多家國內外業者洽詢，對本院

品牌行銷及藝術授權之業務均深表興趣，期間也激發出許多深具開創性之合

作可能。展會結束返台後，合作內容持續深化，對本院業務推廣及宣傳之助

益甚大。除此之外，本院同時亦於展覽期間至各國參展廠商展位觀摩與蒐集

資料，藉此瞭解國際授權業者之發展動態，使本院得以最直接方式了解國際

市場資訊，做為爾後推動文化創意產業之參考依據。 

 

  

 

 

 

 

2017 香港國際授權展 展場內海報宣傳 
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參、參展過程 

日期 行程 工作項目 

106年 1月8

日 

台北→香港會

議展 

覽中心 

1. 抵達香港。  

2. 布置展場。  

3. 擺設本院各項文創產品、    

   VR 設備及影音播放測試 

106年 1月9

日 

香港會議展覽

中心 

1. 授權展開幕。  

2. 接待來訪參展人士並介紹本院文

創授權機制及 VR裝置。  

3. 參加「亞洲授權業會議」。  

4. 接受媒體採訪。 

106 年 1月

10 日 

香港會議展覽

中心 

1. 接待來訪人士並介紹本院文創授

權機制及 VR裝置。 

2. 接受媒體採訪。   

3. 蒐集國際授權業之市場資訊。  

4. 撰寫新聞稿 

106 年 1月

11 日 

 1. 接待來訪參展人士並介紹本院文

創授權機制及 VR裝置。  

2. 接待台灣駐香港辦事處處長一行

人參訪，交流初步合作意向。  

3. 觀摩各國授權參展商之行銷與運

作模式。  

4. 撤展。 

106 年 1月

12 日 

香港→台北 1. 打包文創商品並分裝攜回台北。  

2. 返回台北。 
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一、 展位分布圖 

香港會議展覽中

心共有五樓，鑑於本

次香港國際授權展之

參展廠商來自各國各

地，為創造群聚效應

以達到集中宣傳之效

果，主辦單位香港貿

易發展局將台灣參展

商皆安排於會展中心

4樓。而本院展位位於

四樓長廊中前方之區

域。 

 
 

 

 

 

  

本院展位位置圖 
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二、 展位佈置圖 

本次展位為 24 平方米，佈置風格以「博物館觀光」為主題，旨在透過

博物館形象之形塑達到促進觀光經濟之效果，故有別於過去針對個別展覽或

展品宣傳之方式，以本院南北院之院景為佈置重點，配合香港國際授權展「授

權」之核心，以本院熱門文創商品造型圖卡點綴著可拆式長軸布條，並以該

布條為背景裝飾，每條布條配以 QR Code 可供掃描連結至專屬網頁，一方面

便於向參觀者介紹說明，另一方面布條可回收再利用於其他授權展之布置。 

 

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

展位布置實景圖（展位內部） 
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本院六大授權模式造型布條與南北院景圖（展位外部） 
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在外觀佈置以外，本院於展位內部空間亦加強商品陳列。本次展出商品

計有：天雞哥桌曆與全球限量天雞哥布偶、清明上河圖餐墊、清明上河圖拼

圖、兵器環保筷—劍箸與刀著、帝后酒瓶塞、行李封條束帶、翠玉白菜傘、

故宮名畫虛擬實境裝置等，皆為透過本院六大授權模式─圖像授權、影音授

權、出版授權、品牌授權、合作開發、委託承銷所開發之代表性商品。本院

藉由商品及模式互相搭配解說，讓參觀者從商品了解每項授權模式之重點，

以增加廠商與本院合作之意願，並透過文創力量達到推廣本院品牌之效果。 

三、 宣傳折頁 

同樣配合本次展位佈置「博物館觀光」之主題，本次宣傳折頁亦以南北

院院景搭配整體展位設計風格，並以中英對照方式簡介本院現有六大授權模

式之內容，並有 QR Code 連結至專屬網頁，折頁實物圖如下： 

 

宣傳折頁之正反面 

展位內部商品陳列 
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四、 聘用專業外語解說人員協助推廣 

鑑於香港國際授權展之國際性，本次參展另聘通曉英語、西語、粵語且

來自香港大學之專業解說人員協助宣傳推廣，其簡歷如下： 

 

國立故宮博物院展位及香港大學外語解說人員 

外語解說人員簡歷： 

Work Experience                                                                                                                 

Shiseido  

Customer Service Assistant                     18 June 2014- 31 August 2014 

Eye Level Champion Kidz Education Center  

English & Math Tutor Assistant                    1 June 2015 – 25 July 2015 

 Patient with teaching young kids  

 Experienced and familiar with the implementation and application of Enopi 

eye level system 

Wealton Limited (Marketing and Sales Company) 

Part-time Personal Assistant on Market Research        1 November 2016- Now 

Education 

Universidad de Navarra                       8 January 2016 – 18 May 2016 

 Exchange program (one semester)- Spanish Language and Human Resources 

The University of Hong Kong                      1 September 2014 - Now 

 Bachelor of Arts (Major in Translation and Spanish)  
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Fukien Secondary School (Kwan Tong)       1 September 2008- 30 June 2014  

 Form 1-6 DSE curriculum  

 HKDSE results:  

Chinese-5*, Geography-5*, English-5, Liberal Studies-5, History-4, 

Mathematics-3 

Skills 

Languages: Cantonese (Fluent/ Native language), English (Fluent), Mandarin Chinese 

(Fluent), Spanish (B1) 

Technical Skills: MS Word, MS Excel, MS Powerpoint, tying in Chinese, English and 

Spanish  

 

五、全銜載示 

本院此次參展，除展位招牌以「國立故宮博物院 National Palace Museum」

全銜載示之外，於展場中提及本院之處，亦皆以本院全銜稱之。 

  

 

國立故宮博物院於展場之全銜載示 
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五、 外賓接待及業務推廣 

本次參展主要目的在於介紹本院各項授權制度，並與國際各單位建立合

作關係，因此外賓接待及業務推廣為最主要工作。由於香港地理位置接近大

陸地區，訪者仍以港澳地區及大陸地區為多，惟鑑於該展會之國際性及知名

度，仍不乏歐美及遠東地區之訪者，其對本院之文創商品及各項授權模式亦

表示高度興趣。 

 

國立故宮博物院接待來訪民眾及廠商，並積極推廣授權制度 

 

 

國立故宮博物院接待來訪民眾及廠商，並積極推廣授權制度 
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在頻繁的外賓接待工作中，台灣駐香港辦事處處長一行人來訪，在各項

業務詢問、洽談深度及廣度方面最為全面，深入了解本院文創授權制度、產

製商品並體驗古畫 VR 裝置。處長基於促進台港兩地文化交流立場，並邀請

本院日後參與該處於香港所舉辦之文化活動。 

 

 

 

 

 

 國立故宮博物院接待台灣駐香港辦事處處長一行人參訪並體驗本院 VR 設備 
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六、展位拆除完成 

本次展會於 106 年 1月 11 日結束。本院於當日完成撤展。 

 

 

肆、參展心得 

 

（一）於參展過程中觀察到本院衍生商品之商機蓬勃 

雖然依香港國際授權展之規定，展會期間參展商不得於會場內販售商

品，但仍不減參觀人士對於本院衍生商品之高度興趣，不但讚賞商品

之巧思及創意，更頻頻詢問購買管道。除此之外，亦有許多廠商表達

代理本院商品於中國大陸、香港及澳門等地販售之意願，充分展現出

本院衍生商品之創意及人氣。 

本院於閉展當日完成展位撤除 
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（二）互動式影音內容為本院授權之特色及利基 

透過展會中與國際人士之交流，發現本院影音授權業務之特色及利基，

在於影音內容及裝置，因為此類授權在亞洲博物館或美術館界尚不普遍，

而其中具互動功能者更屬稀少。有鑑於

此，本院應把握此一授權機會與需求，

趁著「知識影音化」之趨勢，藉由影音

授權加強本院之教育推廣。 

 

（三）香港國際化程度高，組織運作靈活，守法觀念強，適合作為授權業務

國際化之起點 

香港是距離台灣通向國際最近的窗口，跨國企業的亞洲總部林立中環，

使世界各國人士匯聚於此。身為商業之都的香港，長久以來以快節奏與高效

率聞名，組織有彈性且運作靈活。 



18 
 

此外，香港從個人到公司，守法意識及合約觀念皆強，並充分尊重智

慧財產權，此點對授權業務之發展而言至關重要，蓋智慧財產具有無形性，

其權利之授予與轉讓，需透過合約為之，故健全的法制及良好的守法觀念，

是授權產業發展的前提。 

 

最後，香港本身設計能量豐沛，對於藝術授權品的開發具有優勢，且

在中華歷史文化的了解方面仍處於成長階段，恰能藉由美觀與實用性兼具

的文物衍生商品進一步激發認識中華文物之興趣，進而達到教育推廣的終

極目的。 

 

 

香港知識產權署及亞洲智慧財產交易平台亦於本展設有攤位 

會場內，香港貿發局之設計廊展示以港式點心蝦餃及菠蘿包製成之公仔 
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綜上所述，香港可作為本院授權業務邁向國際化的起點，待累積相關

經驗後，更能加速往歐美地區拓展。 

 

伍、參展建議事項 

 

（一） 持續參與國際授權相關展會，以掌握產業動態及趨勢 

    國際展會能一次呈現來自不同國家及不同產業，種類最多元且數量最

豐富的經營成果，有助於參展商在短時間吸收最新的行業資訊；另外透過

參加伴隨展會所舉辦的專家座談/會議，在彼此意見交流的過程中，更能

深入產業動態及趨勢，對於參展同仁專業的增進及視野的提升，皆有莫大

助益。 

 

（二）積極發展授權業務，爭取本院成為國際藝術授權之翹楚 

藝術授權發展之前提在於質精量多之藏品，如此才能豐富授權內容。而

本院藏有 70餘萬件珍貴國寶，並根據國寶所製作出各式圖像、影音資料、

出版品等等，內容之多元豐沛，為世界博物館所少見。在國際博物館公共化

之浪潮下，素材型內容逐步免費釋出，同時凸顯品牌塑造越趨重要，建議積

極發展授權業務，擴大人力編制，並持續培養授權人員在法律及商業方面之

專業，以使本院執國際藝術授權領域之牛耳。 

 

（三）提昇國際能見度，經營歐美藝術授權市場 

1. 鬆綁合作開發、承銷、品牌合作之廠商資格限制 

本次香港國際授權展之洽詢者來自中國大陸、香港、澳門、中東、南

亞及歐美國家，但在本院鼓勵台灣本土文創產業之前提下，廠商欲申請成

為本院合作開發、委託承銷或品牌授權廠商，在資格上皆尚難符合相關要

求，以致降低國際合作之可能性。有鑑於開放能帶來競爭，而競爭能加強

品質，為求本院文創領域進一步邁向國際化，建議鬆綁合作開發、委託承

銷、品牌授權廠商之資格限制，以讓本院文物衍生商品吸收世界的創意能
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量，並能在更高更廣的平台上綻放。 

 

2. 爭取歐美地區國際展會參展機會 

本院文創行銷及藝術授權在亞洲地區已享有一定知名度，然而在歐美

地區可開發之空間尚大；此外，歐美國家重視智慧財產權之保護，守法觀

念亦較健全；最後，歐美廠商在商品設計製造方面之技術堪為成熟，品質

得以確保。是故，在持續耕耘亞洲地區之國際授權展之外，在預算及人力

允許的情況下，建議藉由參展之方式開拓歐美市場。 

 

陸、媒體宣傳曝光 

    本院此次參展獲得經濟日報、工商時報、中央社、新浪新聞、香港文匯

報、香港光華新聞文化中心等眾多媒體報導，另有許多網路媒體轉貼原文，

不及備載 

 

一、聯合財經網： https://money.udn.com/money/story/5635/2222951  

https://money.udn.com/money/story/5635/2222951
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二、中央社： 

http://www.cdnews.com.tw/cdnews_site/docDetail.jsp?coluid=121&doc

id=104003618  

 

  

http://www.cdnews.com.tw/cdnews_site/docDetail.jsp?coluid=121&docid=104003618
http://www.cdnews.com.tw/cdnews_site/docDetail.jsp?coluid=121&docid=104003618
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三、新浪新聞： 

http://news.sina.com.tw/article/20170113/20174262.html 

 

 

http://news.sina.com.tw/article/20170113/20174262.html
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四、工商時報 

http://ctee.com.tw/mobile/CatNews.aspx?catid=2&newsid=37216 

 

http://ctee.com.tw/mobile/CatNews.aspx?catid=2&newsid=37216
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五、文匯報： 

http://paper.wenweipo.com/2017/01/14/OT1701140007.htm  

 

 

 

http://paper.wenweipo.com/2017/01/14/OT1701140007.htm
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六、經濟日報 106 年 1月 24 日紙本報導： 
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七、光華新聞文化中心臉書宣傳： 

https://www.facebook.com/khicc 

 

 

柒、名片蒐集（共計蒐集 103 張，因涉及個人資料暫不提供） 

https://www.facebook.com/khicc

