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摘要 

日本的食品及農產加工品是台灣企業值得學習之標的，國立屏東科技大學創

新育成中心有兩間培育企業(永大食品生技股份有限公司、佳合農產股份有限公

司)於 2016 日本東京國際食品展中展出商品，高應大育成中心身為南部區域育成

也協助屏科大育成中心培育企業(揚大生技股份有限公司)至食品展及當地市場

收集最新的日本食品及農產加工品資訊。 

此外，也安排拜訪明治大學、東京農業大學與千葉大學，協助屏科大的三間

培育企業(揚大生技股份有限公司、明鴻工業股份有限公司、印客文創股份有限

公司)與日本大學討論當地市場資訊與合作事宜，並且與日本的三所大學洽談日

本學生來台參加創新創業營隊之事宜，透過此行強化台日雙方學界及業界的交

流。 
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壹、目的 

一、 協助屏科大育成企業參加日本東京食品展。 

二、 收集日本食品及農產品的最新資訊與行銷方式。 

三、 拜訪日本東京三所大學的育成或產學單位，建立雙方信任關係及未來合作

之橋樑。 

四、 高應大育成中心邀請日本學校之學生來台參加國際創新創意營隊。 

 

貳、參訪過程 

    

天數 日期 行程安排 

1 3 月 7 日(一) 高雄小港機場東京成田機場 

2 3 月 8 日(二) 參觀東京國際食品展 

3 3 月 9 日(三) 
拜訪明治大學 

拜訪東京農業大學 

4 3 月 10 日(四) 
拜訪千葉大學 

參觀市場通路 

5 3 月 11 日(五) 東京成田機場高雄小港機場 

 

參、隨行人員 

No. 姓名 職稱 單位 

1 賴宏亮 主任 屏東科技大學創新育成中心 

2 張家豪 經理 屏東科技大學創新育成中心 

3 簡鵬昕 專員 高雄應用科技大學創新育成中心 

4 蔡福良 總經理 
揚大生技股份有限公司 

(屏科育成企業-觀展&參訪) 
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No. 姓名 職稱 單位 

5 九嶋 ひろし 總經理 
明鴻工業股份有限公司 

(屏科育成企業-參訪) 

6 童雪瑋 特助 
明鴻工業股份有限公司 

(屏科育成企業-參訪) 

7 蔡耀輝 總經理 
永大食品生技股份有限公司 

(屏科育成企業-參展) 

8 謝秀琴 特助 
永大食品生技股份有限公司 

(屏科育成企業-參展) 

9 李承學 特助 
佳合農產股份有限公司 

(屏科育成企業-參展) 

10 廖偉平 專員 
佳合農產股份有限公司 

(屏科育成企業-參展) 

肆、行程說明 

一、 參觀東京國際食品展 

2016 日本第 41 屆國際食品、飲料展是亞洲地區規模盛大的食品類展覽，展覽性

質屬於專業食品展，未開放給一般民眾參觀，展場攤位禁止攝影與收集樣品，以

保護參展企業的智慧財產權，本次展出 3200 個攤位，參展企業來自 76 個國家，

展出規模非常盛大，大會報告中也統計出 4 天展期的參觀人數共有 76,532 位。 

  

表 1. 日本第 41 屆國際食品、飲料展之參觀人數 

        資料來源：2016 日本第 41 屆國際食品、飲料展網站 

(http://www.jma.or.jp/foodex/en/report/quick.html) 

 

本次食品展分別於 9 個展覽館展出，台灣館的位置位於第 2 館，主要是由台灣各

縣市的政府出資補助特色企業來參展，台灣館的入口處有發放全部台灣企業的總

體清冊，由於參展的台灣企業總數超過 100 家，因此台灣企業的總體清冊內頁是

http://www.jma.or.jp/foodex/en/report/quick.html
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以黑白印刷，每一企業的版面約二分之一頁的空間，主要以中文及英文呈現內容。 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 1. 日本食品展之盛況                圖 2. 台灣館的舞台區表演狀況 
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圖 3. 屏東館的攤位實況 

 

屏科大育成中心本次共有兩間培育企業參展:永大食品生技股份有限公司、

佳合農產股份有限公司，兩間企業透過屏東縣政府工商策進會的邀請與部分經費

補助，加入台灣館的屏東縣聯合攤位區進行推廣，屏科大育成中心也協助兩間企

業申請外部經費補助，由經濟部中小企業處的南區區域育成服務單位(高應大育

成中心)補助部分裝潢費用，降低國外參展的高額成本。 

兩間企業皆希望透過參展來吸引國內外買家、貿易商、通路商或代理商的目

光，藉以拓展海外市場。 

永大食品是一間以柑橘類鮮果榨汁為主的食品加工企業，由於鮮果進入日本

海關需要檢疫時間，因此永大食品本次是以檸檬切片果乾及芒果乾為主，並以沖

泡後的檸檬茶供訪客試飲。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 4. 永大食品的攤位                    圖 5. 永大食品的展品擺設 
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圖 6. 育成中心輔導人員與永大食品參展人員合照 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 7. 佳合農產的攤位實況 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 8. 育成中心輔導人員與佳合農產參展人員合照 



6 

 

佳合農產本身有種植大量且多品項的有機蔬果，本次參展是以南瓜麵條、火

龍果麵條、甜菜根麵條、火龍果乾為主打商品，由於火龍果屬於熱帶作物，獲得

許多外國客戶的詢問與試吃。 

本次日本食品展的展出方式大多是以主題館的方式呈現，日本國內攤位多數

是由 “縣”為主題，邀集縣內的食品或農產品生產者來參展，並由縣府單位統

一製作整合版的商品 DM 文宣，配合當地特產設計出吉祥物，透過吉祥物大型人

偶、吉祥物紙袋、大型輸出看板等方式，有效吸引各國買家的目光，並留下深刻

的印象。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 9. 和歌山縣的行銷紙袋-反面            圖 10. 和歌山縣的行銷紙袋-正面 
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二、 拜訪明治大學 

本次拜訪明治大學的育成中心，接待人員是津熊大輔主任與小澤芳明事務

長，雙方先進行各單位介紹，明治大學育成中心有 5 間培育中的企業，分屬於食

品、運動設備、手機 APP 軟體及傢俱等領域，培育數量遠低於台灣各育成中心

的培育數量。 

同行的屏科大育成企業主-蔡福良總經理(揚大生技股份有限公司)也針對農

業議題與明治大學進行討論，包含芝麻的應用、豆類發酵等方面，也分享自身創

業的故事及洛神花醋的介紹。 

高應大育成中心也透過津熊大輔主任的牽線，邀請明治大學國際事務處的專

員前來討論明治學生參與暑期創新創業營隊的議題，建立雙方的通訊窗口，以利

後續營隊招生的細節業務洽談。 

本次洽談也帶一件屏科大育成企業(印客文創股份有限公司)的商品進行討

論，該商品是客製化的照片磁鐵，該公司可由網路或社群平台的低解析度照片，

自動排版與輸出印刷在紙板上，再製成照片紙板的磁鐵，而低解析度圖檔印刷技

術即是印客文創的核心優勢，剛好明治大學的培育企業中，有一間是開發大頭貼

照片美肌功能 APP 的軟體公司，因此提供印客文創的樣品留作參考，也協助雙

方的培育企業建立溝通及合作的橋樑。 

 

    

 

 

 

 

 

圖 11. 屏科大致贈錦旗給明治大學            圖 12. 雙方代表合照 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 13. 揚大致贈醋飲產品給明治大學           圖 14. 雙方代表交流討論 
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三、 拜訪東京農業大學 

東京農業大學是由產學合作單位的仲上貴志主任與加納朝子專員接待，經由

交流討論後，仲上貴志主任建議揚大生技可用公司的名義加入東京農業大學總合

研究所研究會，雖然公司的入會費(30,000 日幣)比個人名義入會費(10,000 日幣)

還貴，但不限參加人數，每年會有一次大型講座及一次(2 天)參訪行程，公司可

從 28 個研究主題中挑選有興趣的議題參加，相關課程則可從東京農業大學的網

頁上瀏覽，若有產學合作需求也可上網搜尋教授的專長，再另外討論產學合作案。 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 15. 屏科大致贈錦旗給東京農大            圖 16. 雙方代表合照 

 

 

 
圖 17. 雙方代表合照 

 

由於東京農業大學是唯一有專業釀造科系的學校，許多日本的釀造相關企業主都

是畢業於東京農業大學，因此也安排參觀該校的釀造博物館，館內陳列許多農業

發展成果、農機具展示、釀酒流程說明、酒瓶展示等。 
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圖 18.釀造博物館的酒瓶展示牆           圖 19.釀造博物館的釀酒流程說明 

四、 拜訪千葉大學 

本次拜訪千葉大學産業連攜研究推進所，由北村孝司副所長率領團隊與我們交流

討論，千葉大學擁有 14000 位學生、2970 位教職員、3 個校區、19 個研究中心、

10 個學院(文學、教育、法政經、理學、醫學、藥學、看護、工學、園藝、國際

教養)，千葉大學促進產學合作的方式：情報收集、提案、協辦、情報分享、情

報加工、智財化、技術移轉、產學合作。此外，千葉大學也預計透過千葉銀行合

作，由千葉銀行提供中小企業的技術或研發需求資訊給千葉大學，以媒合千葉大

學與中小企業進行雙邊合作，除了可有效增加學術界與產業界的資訊接洽管道，

千葉銀行也可增加對中小企業的額外服務價值，此方式將於 105 年 4 月 1 日開始

實施。 

北村孝司副所長也建議高應大的創新創業營隊企劃案，應先與千葉大學校內

教授合作，若已有合作的實績，進一步再與校方談簽約合作，而千葉大學目前仍

有 2 間研究室可供日本企業租用於產學合作的研究，但尚未對國外企業提供此種

租借空間的服務，日本企業的研究收費是一位企業研究人員收費 430,000 日幣，

另加研究室的空間租借費，也建議國外企業可派研究員來千葉大學唸博士班，即

可運用校內的研究資源。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 20. 屏科大致贈錦旗給千葉大學              圖 21. 雙方代表合照 
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伍、心得及建議事項 

一、 日本食品展參觀部分 

(一) 大多數日本攤位是以縣內特產為出發點設計吉祥物，除了可讓買家

對產地有記憶，也能對相同的農產品做出市場區隔，例如：牛肉、

米酒釀、水果、漁產在日本的不同地區都有生產，因此各縣推出

的吉祥物，就能強化該縣特色農產品的行銷效果，例如：熊本縣

的黑色熊本熊透過微短片網路行銷，以搞笑方式令人留下深刻印

象，也因此擁有超高人氣。 

(二) 愛媛縣則推出橘色的可愛橘子熊，該縣共有 28 家企業共同展出，

彩印的共同 DM 內，依不同的商品種類以顏色做出區分，DM 內

更包含有以下資訊： 

1. 公司名稱 

2. 連絡電話 

3. 檢索關鍵字 

4. 特色標語 

5. 希望合作的通路種類 

6. 產品照片 

7. 產品特色簡介 

8. 建議之零售價 

9. 容量/重量 

10. 賞味期限 

11. 單品體積 

12. 加工品原料 

13. 原料產地 

14. 每箱數量 

15. 每箱體積 

16. 最小訂單量 

17. 商品的目標客群 

18. 公司代表人之照片與姓名 

 

 

 

 

 

 

圖 22.日本愛媛縣文宣封面 
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圖 23.日本愛媛縣企業產品介紹 

 

  透過一張成功的行銷 DM，即可將商品資訊有效的傳達給國內外的買

家，若能結合整體的資源，翻譯成多國語言的版本，將更有助於國際買家的

資訊收集與採購決策。 

 

二、 日本大學拜訪部分 

     由於日本的大學單位相對較保守，所以第一次拜訪要達成實質合作的

項目較困難，除了讓雙方先了解彼此可提供的資源與需求的項目，實際見面

討論的效果也比書信往來更有誠意，日文的溝通能力也是與日本大學合作與

討論的重要關鍵，此外若從校友或是姊妹學校開始著手，對方也較有回覆的

可能，雙方若要合作，也建議先從小合作案開始建立雙方互信基礎，勿一開

始即談論過大的專案或合作項目。 

 

三、 育成中心拜訪部分 

  

  本次拜訪的三所日本大學中，只有明治大學有設立育成中心，因為拜訪

對象也有培育企業，所以雙方在企業需求交流時較有交集，因此也請明治大

學育成中心聯絡其培育企業，讓屏科大育成中心培育企業(印客文創股份有

限公司)的磁鐵相片商品可以轉交給日本企業參考，後續也已將印客文創的

聯絡窗口資訊告知明治大學育成中心，讓台日雙方的培育企業接手後續的業

務合作事宜，也讓本次的參訪之旅有達到育成資源連結的成效。 
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四、 國際學生營隊部分 

  本次參訪三所日本大學，其中與明治大學國際事務處專員直接討論營隊

籌備事宜，明治大學國際事務處建議，國際學生營隊為國際學生事務，應以

國際事務處為單一窗口，故回國後，已與本校國際事務處討論國際學生營隊

事宜，並以國際事務處為單一窗口與明治大學聯繫；另與東京農業大學國際

合作事務室的岩井慎一室長洽談國際創新創業營隊的招生業務，岩井慎一室

長則建議高應大應提供校內的免費住宿及三餐給日本的交換學生，兩周的課

程與營隊活動建議收費 100,000 日幣(不包含機票與吃住)，而東京農業大學

的北海道校區有對創新創業有興趣的學生；千葉大學部分，產業研究聯攜推

進所北村孝司副所長也建議高應大的創新創業營隊企劃案，應先與千葉大學

校內教授合作，若已有合作的實績，進一步再與校方談簽約合作。回國後，

已把各校國際學生營窗口提供給本校國際事務處，以利本校國際事務處協助

聯繫。 

 

五、 日本通路市場調查部分 

  日本的食品加工技術很先進，透過醃漬技術來增加食品的賞味期限，此

外也非常重視包裝的精緻度與美感，如果外盒無法呈現內部食品的造型與內

餡時，就會在商品架上提供一盒與內在食品相仿的塑膠樣品，讓消費者可一

目了然，精美的樣品可加深消費者的購買慾望，因此也建議國內的食品通路

或企業可以參考與試做樣品，讓無法試吃到樣品的消費者，能用眼睛去感受

商品的食用情境，除了能讓商品有更吸睛的效果，也可與競爭者有明顯的差

異，若能透過樣品的呈現來讓消費者了解商品，不但可省下高額的試吃推廣

人事費，也有機會為企業創造更高的營收與獲利。 


