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摘要 

工藝中心自 2013年開始透過參加中國大陸文創展會方式，讓更多民眾感受臺灣設計的

溫度，展現出臺灣多元的文化軟實力及核心工藝價值，並為臺灣工藝產業開拓大陸市

場。為使臺灣工藝在龐大的大陸市場中佔有一席之地，並藉此順勢推上世界舞台，使臺

灣工藝產業與世界接軌，規劃以大陸商業展覽為平台，帶領臺灣優質工藝廠商組團前往

大陸參展，以統一整合方式打造臺灣工藝形象，提升臺灣工藝產品能見度。2016年首站

寧波文博會，寧波為浙江東南沿海重要的港口城市，亦是文化、商貿重鎮，盼可於此商

業大城，建立通路合作的機制，開拓工藝產業商機。 
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壹、 前言 

一、 參展緣起與目的 

(一)緣起 

    工藝中心自 102年開始透過參加中國大陸文創展會方式，讓更多民眾

感受臺灣設計的溫度，展現出臺灣多元的文化軟實力及核心工藝價值，並

為臺灣工藝產業開拓大陸市場，帶領臺灣優質工藝廠商組團前往大陸參

展，以統一整合方式打造臺灣工藝形象，提升臺灣工藝產品能見度。對市

場的佈局由 102年開始逐步開展，102年首先帶領台灣工藝廠商參與第六屆

廈門文博會；而 103年拓展參展地點包含第七屆廈門文博會、山東文博會

及位於浙江東陽的中國工藝美術大師作品暨國際藝術精品博覽會，佈局大

陸北、中地區；104年另前進大陸西部，參與西安絲綢之路文化創意產品交

易會，以及拓點上海民博會、杭州文博會及廈門文博會等 

    因大陸幅員廣大，各地特色及消費習慣均不相同，為有效推廣臺灣工

藝進入其市場，通路佈局需涵蓋大陸所有區域，期盼藉由展覽的大量曝光，

樹立臺灣工藝在國際上的品牌形象與特色，同時與國際進行工藝技術交

流，獲取更多經驗及創意。寧波市乃海上絲綢之路的必經之地，浙江東南

沿海重要的港口城市，亦是文化、商貿重鎮，也是歷史上著名的文化之都。

因此，工藝中心帶領國際知名的 Yii品牌作品，以及臺灣 13家工藝業者的

工藝精品前來參展，希望在這個商業大城，能建立彼此合作的機制，開拓

工藝產業商機。 

(二)參展目的 

1.探詢市場實際需求情況及消費者喜好： 

工藝中心站在輔助工藝廠商參展的立場，協助工藝業者踏出台灣，實際

藉由展會直接與參觀者或買家面對面溝通互動，以此方式探詢市場購買

者目前喜好，藉以回饋至廠商後續作品研發或通路佈局考量，掌握市場

脈動。 

2.觀摩交流： 

除與民眾互動外，其他參展工藝廠商亦是觀察重點，輔助瞭解整體市場

發展趨勢。且展會仍有許多不同領域業者共同參展，如工藝中心 103年

參展廠商中即有於展會相互接觸後，開始進行產品聯合開發，透過異業
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結盟契機，達成精進產品、拓展行銷通路及未來潛在商機之可能性。 

3.拓展臺灣工藝品牌： 

擴大市場、擴大需求，為扶植工藝家穩定發展一重要因素，也是臺灣工

藝界迫切的需求，工藝中心從 102年開始以台灣頂級工藝品牌形象館帶

領工藝廠商前往參展，以此樹立臺灣的工藝品牌及特色，期以此推廣臺

灣工藝價值，並增加工藝家曝光機會，尋求通路商合作契機，且能藉由

大陸展會露出作為宣傳平台，進一步拓展國際。 

二、 「2016寧波特色文化產業博覽會」簡介 

    2016寧波特色文化產業博覽會為寧波市人民政府、中華文化促進會、浙江

省文化產業促進會主辦，是寧波會展中心首屆舉辦之文博會。以「創意中華、

點石成金」為主題，主要由展覽交易、頒獎活動、主題論壇與專項活動四大板

塊組成，現場主題展區包含文化名企展區、科技文化企業展區、特色文化產業

園區展區、文化金融展區、海外保稅藝術品展區、唐詩之陸展區、台灣生活美

學展區及兒童文創展區等。 

 

8號館配置情形 

工藝中心展

位 
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貳、 參展規劃：  

一、參展成員 

國立臺灣工藝研究發展中心許耿修主任、秘書室許福泉主任、行銷組蔡體智組

長、陳羿帆、周詩穎等五人。 

二、行程安排 

日期 星期 任務 地點 說明 天數 

4/13-4/14 三-四 工作人員進

場、展場施

工及佈展等 

臺灣寧波 1.4/13出發：行銷組蔡體智組

長、陳羿帆及周詩穎。 

2.4/14出發：許耿修主任、秘

書室許福泉主任。 

2 

4/15-4/18 五-一 1. 佈卸展、

展場管控等

相關事宜 

2016寧波特

色文化產業

博覽會會場 

辦理展場佈置、展期間展場

控管、貴賓接待及卸展相關

事宜。 4 

 2.交流參訪

浙江地區相

關文創單位 

寧波茶文化

博物院 

交流參訪人員：許耿修主

任、行銷組蔡體智組長、秘

書室許福泉主任等。  

4/19 二 返程 寧波臺灣 所有人員返回台灣 1 

合計 7 

三、展覽規劃執行 

(一) 展出地點：大陸浙江省寧波市寧波國際會議展覽中心 8號館 

(二) 展出時程： 

項目 時間 

佈展 

2016 年 4 月 13~14 日（星

期三~四） 
2015 年 5 月 28~29 日（星期四~五） 

2016 年 4 月 14 日（星期四） 2015 年 5 月 29 日（星期五） 

展覽期間 2016 年 4 月 15 日~18 日（星期五~一） 

卸展 2016 年 4 月 18 日（星期一） 

返程 2016 年 4 月 19 日（星期二） 
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(三) 展出內容： 

1. 展覽主題：為延續並統一品牌，持續以「台灣頂級工藝」作為參展主題，

盼能樹立台灣工藝高端精緻形象。 

2. 本次展會共徵集了 13家臺灣在地原創工藝品牌，由工藝中心帶領前往參

展，強調「臺灣設計，臺灣生產」，來自臺灣的設計，傳統中富有創意，

更貼近生活實用，傳達東方生活風格美學，也述說工藝品味、品味工藝

的生活逸趣；參展作品如台灣意匠工房，將雕塑藝術的概念帶入創作的

石製茶盤；圭窯新彩燒，自創環保柴燒技法的新柴燒；清窯的仿生自然

茶具；得閒居工作室的一刀雕瓷藝作品；聖興西佛國的漆線雕粧佛藝品。

參展工藝業者名單如下： 

天染工坊 

由染織藝術家陳景林及馬毓秀設立，是一座以研究帶動產品設

計，以推廣友善大地的天然染織為職志的工坊。經營者長年投入

天然染色與編織研究，出版多本染織專著，並經常發表作品與策

展，推動我國染織綠工藝發展。主持人陳景林亦是文化部授證的

「台灣工藝之家」的成員之一。 

  

台灣意匠工

房 

成立於 2006年，同時是具 30餘年製造設計經驗之外銷工藝廠。

成立的宗旨是有感於台灣工藝設計範疇，仍很大發展空間無論是

在材料複合性、工法及流行趨勢，均有無限發展的可能性。標榜

的是：台灣創意、內涵，表現的是台灣工藝代性設計意念。工房

的產品分為石雕作品、銅製作品、陶瓷類商品、設計性收納系列

作品、陶瓷類商品及燈飾商品、茶盤等。 
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鹿港窯 

1981年成立三唐企業，工藝師群有劉峰雄、林泰山、張梓偉、高

品桐，三十五年來秉持對傳統陶瓷工藝的熱忱，燒製傳統陶瓷工

藝擺飾品外銷；1979年因業界西進大陸，台灣傳統陶瓷工藝漸漸

失去競爭力，1992年成功註冊『鹿港窯』為公司品牌名稱，轉為

內銷；2010 年開發生活器皿，製作曜變天目茶器等，成功打開大

陸市場。 

 

聖興西佛國 

柯錦中，第十四屆台中市雕塑學會現任理事長，曾獲第七屆大墩

工藝師、第五屆台灣工藝之家認證，並於三義博物館、國立彰化

生活美學館、台大實驗林溪頭生態展示中心等參展 

 

清窯 

湯潤清，現任國立台灣工藝研究發展中心進駐工藝師，曾獲 2005 

年國家工藝獎「一等獎」、2006年授頒台灣工藝之家、2007年台

灣工藝競賽入選、2008年彰化縣磺溪美展入選、2008年台灣工

藝競賽佳作、2008年上海寶山國際民間藝術博覽館創新獎、2008

年苗栗陶藝獎第二名、2009年苗栗全國美食器設計佳作 
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得閒居工作

室 

憑藉著對書法的喜好，勤練出四十餘載的功力，奠立行草的深厚

根底，融合陶、竹、木、石及漆藝，使書法之美展現不同層次的

藝術感。為了昇華草書的藝術價值，鑽研多項文化藝術，從陶、

竹、木、石的淬煉中，另闢蹊徑，開創書法另一成就：一刀陶刻，

其難能可貴之處，在於以刀代筆，書字於陶的金石本質，昇華其

藝術價值。 

 

祥億窯 

葉敏祥，1986 年創立祥億陶瓷，長年耕耘在陶瓷藝術領域，多

年運用陶瓷材料科學開發出多種高端應用陶瓷商品，例如活瓷，

在陶藝創作上也累積很多的作品，近年來在生活應用陶瓷多有著

力，例如茶道具與香道具，在傳統陶瓷深耕，汲取養份，亦不間

斷探索陶瓷材料的新領域。 

 

游本冠人形

陶塑創作室 

游本冠，以天地為師自行研究陶塑，記錄人文、古典佛像為創作

題材。曾受邀參展於美術館、文化中心、國際會議中心、新光三

越、桃園國際機場、台灣文博會、福建廈門文博會、貴州貴陽國

際民族工藝文博會、香港文創工藝展、廈門藝術博覽會等。 
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陳穎賢竹藝

雕刻、陶瓷工

藝工作室 

作品分為兩大類： 

竹藝雕刻：作為專業茶席、茶道與收藏藝術品的竹雕器物，堅持

純手工雕刻法，使其質地堅硬、紋理緻密，成功地將每件作品發

揮到最精緻。陶瓷工藝：全手拉胚法製成，是一種質感樸拙、色

澤溫潤回歸自然的茶器概念，融合了土、火、窯與作者的心血燒

製而成。 

  

陶人風 

「陶人風」由工藝中心陶瓷研究會成員共同經營，結合每位工藝

師的柴燒、天目釉燒、青瓷、白瓷、拉坯、手捏等不同的作品風

格，展現多元的台灣陶瓷藝術。期望讓更多人了解及接觸本土陶

瓷器作品，並結合茶道、花道、香道等生活器具的使用實踐生活

美學，進而推廣台灣陶瓷工藝之美。  

 

廣達藝苑 

蔡榮祐，曾獲頒中華民國十大傑出青年金手獎(21屆)、中興文藝

獎章、中國文藝獎章、第 5屆國家工藝成就獎、第一屆新北市陶

藝獎.陶藝成就獎等。 
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蕭邦國際文

化事業有限

公司 

為工藝中心簽約授權之行銷通路拓展與經營廠商，主要推展之項

目為「良品美器」。致力於為工藝產業進行系統性規劃及全面性

統籌，協助經銷商與買家共同整合資源。另一方面，為台灣工藝

師和品牌塑造優良形象。 

 

圭窯 

《圭窯新彩燒》是一個「重視環保‧尊重自然」的品牌。在追求

柴燒創作的同時，人與自然共生共融的狀態是柴燒創作更高層次

的境界。產品之特色為所有的作品皆以老師研發獨創的環保窯燒

技法，並於 2013年取得中華民國發明專利的「新彩燒」所燒成。 
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3. Yii品牌：工藝中心推動 Yii品牌，目的在於透過當代設計轉化傳統台灣

工藝，為之注入新觀點及新生命，並將精緻的工藝作品帶進日常生活中，

系列作品融合了工藝的生活、手藝智慧，與當代先進設計觀點，透過精

湛工藝及產品製作的最高水平，呈現產品的細節及品質。同時展出 Yii

品牌即是為了展現台灣現代工藝推動成果，盼藉以吸引更多合作機會，

共計展出 6組 11件作品： 

編號 照片 作品名稱 材質 尺寸(W,D,H) (cm) 
設計師 

工藝師 

1 

 

43 孟宗竹 53,55,77 

Konstantin 

Grcic 

陳高明 

2 

  

曲竹三角凳 積層片 
高：H75,W38.5,D38.5 

矮：H48,W36,D36 

劉晨旭 

陳高明 

3 

 

蓬蓬裙椅 
竹、木 

棉、麻 
H35, W35, L50 

駱毓芬 

蘇素任 

4 

 

Bambool 竹 
高：H75, W40,L38 

矮：H44,W38,L36 

周育潤 

蘇素任 

5 

 

花景 瓷 H32, W45, L45 

廖柏晴 

林國隆 

邱錦緞 

6 

 

竹片 竹片 H200, W35, L35 
朱志康 

葉基祥 
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四、展區規劃 

(一) 展場設計概念：今年度工藝中心共參與五場大陸展會，為節省經費，展場

設計上以可調整大小的，但仍為全木作以襯托工藝廠家精緻作品，並以色

塊營造活潑氣氛，希望民眾能帶著愉快輕鬆的心情盡如展場；工藝中心對

於展館本身的注重除為烘托工藝作品外，吸引參觀民眾為主要重點，工藝

中心配合大陸觀展習性建立整體展館，但仍以簡約形象維持台灣風格，將

參觀者目光帶入作品，展現與大陸當地展商的差異性。此外，入口處規劃

Yii品牌作品區及展示本次參展廠商作品的綜合展區，以作品加強參觀民眾

進入展場之吸引力。 

(二) 全區模擬透視圖 
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 14 
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五、展覽文宣規劃 

(一) 電子邀卡 

 

(二) 導覽手冊：手冊封面延續本次展場設計意象-洋流，整份手冊並以繁體字編

印而成，與其他展區簡體文宣有相當之區隔，也可更凸顯台灣文化特色。 

  
封面 封底 

 
內文-國立臺灣工藝研究發展中心簡介 
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內文-Yii 品牌作品簡介 

   

  
內文-參展工藝家簡介 
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內文-參展工藝家簡介 

 

六、參展執行過程紀錄 

(一)4月 13日至 4月 14日進行展場佈置施作，工藝中心同仁抵達寧波後即進入

展會現場監督展場施工狀況，針對展場施作細部調整與策展單位、施工廠商

進行討論，並了解展場狀況及週遭環境。本次展覽空間場地為 25公尺乘 21.5

公尺，完整方正，動線規劃上以民眾進場後環繞一圈即可參觀所有展區，並

採半開放式展場，除營造場館形象外，對工藝師作品也具備基礎保護作用。 

4月 14日下午由參展工藝家進場依各自展品特色進行展位佈置，每位工藝廠

商展區為 3公尺乘 3公尺，由工藝師親自選擇各自所需展位展櫃配置及尺寸，

以因應作品特色不同，展現產品最佳狀態。 
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展場硬體就位 搭建骨架外觀 

  

固定兩側發光字 展櫃定位 

 

 

洽談區施工中 YII 品牌區施工中 

 

 

整體意象展示區施工中 工藝師攤位施工中 
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工藝師攤位施工中 安全運輸拆箱中 

  

展品佈置 展品佈置 

 

(二)展場完成 
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廠商展區-得閒居 廠商展區-蕭邦國際 
  

廠商展區-祥億窯 廠商展區-陶人風 
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廠商展區-廣達藝苑 廠商展區-圭窯新彩燒 
  

廠商展區-天染工坊 廠商展區-晴羽國際 
  

廠商展區-聖興西佛國 廠商展區-清窯工作室 
  

廠商展區-游本冠人形陶塑工作室 廠商展區-台灣意匠工房 
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廠商展區-鹿港窯  

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                        

(三)展期間(4/15-4/18)紀錄 

  

來訪貴賓接待 

  

來訪貴賓接待 媒體採訪 
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媒體採訪 

  

開展首日參展發佈會 
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現場民眾參觀與工藝師講解情況 

 

(四)參展效益 

1. 產值：工藝中心第一次前往寧波參展，現場產值約計新台幣 150萬元，後

續訂單產值概估達新台幣 300萬元，寧波較無品茶文化，也反映在商品銷

售上，單件茶器具作品相較於整組茶具受歡迎，偏向收藏性質；盼透過持

續參與大陸地區各類展會，拓展台灣工藝市場通路，達到更佳的文創產業

效益，另獲得大會最佳組織、最佳創意及最佳設計獎。 

2. 媒體報導焦點：來訪媒體包含寧波電視台、新華通訊社現代金報、寧波日

報、寧波晚報、東南商報、廈門廣播電視集團新聞中心、浙朵-寧波雲朵

網絡科技股份有限公司等，台灣頂級工藝館本次所在 8號館，附近如台創

設計中心、台灣創意產業聯盟等，展場精緻且創新的工藝品獲得一致好評。 

3. 到訪貴賓及通路商：包含上海工藝美術雜誌、上海工藝美術學院、上海工

藝美術博物館、歐巴維亞實業有限公司、文化部、寧波市宣傳部、金華市

招商局、寧波廣電集團、中華茶藝聯合促進會、溫州國際會議展覽中心、

UPArt Paris(巴黎)國際藝術公司、深圳市旭煥暉物業管理有限公司、寧

波國際城市藝術博覽會主辦單位及蘇州創博會主辦單位等。 
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參、 參訪行程-寧波茶文化博物院 

一、參訪內容 

(一)與茶文化博物院張生院長洽談，瞭解浙江地區茶文化藝術。 

(二)跨域結合開拓浙江茶器市場通路。 

二、參訪茶文化博物院 

(一)茶文化博物院簡介 

    寧波茶文化博物院（簡稱茶博院），2005年建成，位於寧波市月湖景區

的清代官邸袁宅內，隸屬於寧波茶文化促進會。茶博院面積近二千平方米，

是寧波對外宣傳茶文化的重要窗口，主要展示寧波的茶史、茶事、茶葉、古

茶器等，並進行茶文化研究推廣、體驗、交流的主題博物館。 

    茶博院目前院長是張生，也是玉成窯非物質文化遺產傳承人，其館藏玉

成窯精品豐富，在中國紫砂發展史上占有特殊地位，玉成窯被收藏界視為珍

品，為梅調鼎所創之文人紫砂。茶博院屬於寧波市文保單位，環境優雅、庭

院清幽，漫步在茶博院的清靜氛圍中，可感受茶香以及文人氣息彌漫的茶藝

空間。 

(二)寧波禪茶文化 

    寧波在唐朝時稱為明州，擁有得天獨厚的天然深水良港，是著名的海上

絲綢之路的始發港之一，唐宋時成為中外貿易商埠，以陶瓷、茶、絲綢為代

表的貿易商品，在中國對外交通、貿易、文化交流中具有重要地位。海上茶

路也由此輸出海外，同時也是禪茶東傳的門戶。 

    寧波一帶著名寺院很多，自古就有東南佛國之稱，有很多著名寺院，如：

阿育王寺、天童寺，普陀山觀音道場等。吸引著一批批僧人前來朝聖學佛。

多位日本、高麗僧人經寧波門戶禪茶東傳，在唐朝時，有日僧最澄也是後來

成為日本佛教天臺宗創始人，宋朝時有榮西來學習茶道，並著《吃茶養生

記》，被奉為日本「茶祖」，也是日本臨濟宗創始人。 
    因為茶是僧人修行打坐的必需品，海外僧人回國時，大多會帶回茶葉或

茶籽。歷代遣唐使、遣宋使帶回茶葉同時也傳承發揚了茶道。如兩次在寧波

受到禮遇的榮西，回日本後以感恩之心再返回協助興建天童寺千佛閣。  
    寧波歷史上曾有貢茶，產地屬慈溪縣。《浙江通志》、《寧波府志》、《慈

溪縣誌》均有記載，從元初到明萬曆二十三年為止，歷時三百餘年，年貢

260 斤。每年清明至穀雨，縣令親自監製貢茶。寧波市有八大名茶，分別是：

寧海望海茶（浙江十大名茶之一）、印雪白茶、奉化曲毫、北侖三山玉葉、

余姚瀑布仙茗、寧海望府茶、余姚四明龍尖、象山天池翠。2006 年 6 月，

寧波白茶的特有基因更收錄在著名的美國國家生物中心世界基因庫，可見此

地茶葉之頂級品質。 
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寧波茶文化博物院入口 寧波茶文化博物院歷史典故介紹 

   

張生院長向許主任介紹館藏 玉成窯紫砂壺收藏文物 

  

玉成窯紫砂壺製作工具展示 與張生院長洽談寧波茶文化及茶具市場需求 

三、參訪心得 

(一) 以文人藝術涵養工藝深度 

1、 文人紫砂-玉成窯 

清代同治至光緒年間在寧波創建中國紫砂藝術品發展史上的珍品-玉成

窯，為小型饅頭窯，泥料從宜興採購，產品以紫砂壺為主，玉成窯墨寶紫

砂在中國紫砂發展史上占有相當特殊的地位，始創人是書法大師梅調鼎。

他個性獨特，人品高潔，視書法為生命。對飲茶、茶器的摯愛，結合文人

雅士藝術創作團隊，在慈城林家院內（今慈城糧機廠），創造了玉成窯紫

砂壺，「玉成」為一句敬詞，為成全之意，用作紫砂窯名，寓意紫砂壺身

價非凡，可與美玉比擬。寧波素來文風鼎盛，騷人墨客雲集，文人雅士為

紫砂器題詞作畫，所刻詞句意境與雋永秀麗、造工精妙的紫砂茶器互相輝
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映，充滿濃厚的文化美學底蘊。 

2、 玉成窯的文化密碼 

玉成窯紫砂器之所以特殊，是因為在工藝的材美工巧外，還結合文人書畫

的藝術造詣，因此有「前有陳曼生，後有梅調鼎」之說，玉成窯墨寶紫砂

是以文人的審美情趣在紫砂器具上的一種藝術表現。梅調鼎其書法初學顏

體，後學王羲之，中年學歐陽詢，晚年再深研魏碑，融會貫通、剛柔相濟，

作品高逸神妙，合作的有任伯年、胡公壽、虛谷、徐三庚、陳山農等金石、

書畫家，還有製壺名家何心舟、王東石等。這些書畫藝術家和製壺高手，

成為最強的紫砂藝術創作團隊。梅調鼎的原創壺銘意蘊深厚亦相當有文學

底蘊。如：瓦當造型的《瓦當壺》題詩，「半瓦神泥也逐鹿，延年本是人

生福。壺癡騷人會浙寧，一片冰心在此壺。」詩詞藝術、雅趣十足，玉成

窯墨寶紫砂主要是文人之間相互交流把玩傳世不多，更顯其珍貴。 

    

肆、 參展心得 

一、 為有效推展行銷台灣工藝，工藝中心於 102年起，開始規劃及辦理兩岸交流展

會，至今參與場次約 8場，每場都以「台灣頂級工藝」為整體品牌形象，即是

希望增加識別度並延續台灣工藝形象，更加注重工藝生產端與工藝銷售端之間

的鏈結。而連續幾年的參展，其實也可發現大陸消費市場有縮小情況，消費能

力不再如同過往，現對於高端商品或是收藏品的選擇會更加慎重，但仍是有基

本的消費人口存在，惟要如何吸引注意力，除了加強特色區隔外，民眾在挑選

商品時，也同時看中其品牌及後續收藏效益，因此品牌宣傳更顯重要，而品牌

伴隨的品質也同樣令人關注，台灣商品目前在品質上仍較顯細緻，須好好保持。 

二、 此次展會共區分六大館，其中 8號館為台灣展區，除了工藝中心參展外，亦有

台灣創意設計中心、台灣文化創意產業聯盟協會、苗栗縣山城藝術文化協會等，

中華茶藝聯合促進會也帶領台灣多家茶商參展，展商如台創、台灣文化創意產

業聯盟協會等均以文創小物為展出主軸，展出包含授權商品如筆記本、護照套，

特別設計的生活小物如隔熱墊、工具筆等等，多數商品的共通點是即使不被使

用，造型也可作為生活空間擺設，此區展出商品的創意性以及現代感都勝於大

陸當地商品。綜觀整體展館可感受到台灣整體參展產業規模較完整。但由於寧
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波文博會為首次舉辦，參展單位及參觀客商群尚未穩定，以致展場部分攤位屬

性較為複雜，而且展會尚未有其實績，重要通路商及買家尚未將此展會定位為

主要訂購平台，未來仍待此展會持續發揮宣傳效益，逐步成為地區指標性重點

展會，以凝聚更多相關文化創意產業及買家，擴大參展產值及宣傳成效。 

  

台灣創意設計中心展場 

  

台灣文化創意產業聯盟協會展場 中華茶藝聯合促進會展場 

三、 在其他展場部分，仍是較為傳統，如非物質文化遺產博覽會展區，或是根石藝

術館、剪紙及木雕藝術等，大陸工藝業者所展示之工藝品仍多為傳統樣式，台

灣工藝品在創新度上仍保有領先優勢，惟傳統工藝技巧保存則以大陸較佳，台

灣除在創新上繼續努力保持領先外，也應加強傳統工藝技巧之傳承；除了生活

展品外也設置了海外保稅藝術品展區，這是台灣文博會較看不到的。 
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四、 大陸電子商務發達，在寧波文博會 7號館中的創新電子商務區令人印象深刻，

尤其是自動開戶發卡機，不須人工審核作業，直接線上操作及自動發卡，民眾

僅在像是提款機的機器前操作，就可完成銀行開戶以及領取金融卡，充分展現

電子商務自動化的未來趨勢。另外像是手機線上交易平台部分，現場也有多家

大陸知名銀行進駐，展示交易軟體的便利性及可靠性，不管是線上購物、便利

商店內消費、甚至搭乘計程車，都可用支付平台支付，其便利性值得我國參考。 

 

伍、 建議事項 

一、 持續拓展各區市場：工藝中心相繼在上海三民博覽會及杭州文博會參展後，寧

波文博會亦為臺灣頂級工藝前進中國華東市場重要一步，工藝市場布局需要持

續曝光及參展，才能逐步發揮效益，而未來不論是否持續參展寧波文博會，建

議輔導臺灣工藝家持續參展，讓各工藝家藉由參展了解本身產品定位、目標客

群以及市場動向，穩健拓展各地區市場。 

二、 加強公關媒宣，增強曝光：工藝中心以台灣頂級工藝品牌連續參展，公關媒宣

的重要性越趨升高，本次寧波文博會主辦單位同樣在宣傳上做足功夫，包含微

信宣傳、重要交通點宣傳文宣等，增加曝光度，使當地民眾得知展會訊息進而

入場參觀。而此次為加強與當地媒體的宣傳，在開展當天於展會現場進行媒體

發布會，讓媒體可直接與工藝廠家面對採訪；爾後也應加強展前先期曝光宣傳。 

三、 提昇文化內涵、提振茶器商機：台灣茶器近幾年在大陸市場接受程度很高，因

台灣的工藝師所燒製的茶器具一般在材料及製作工序上均較按照規矩，品質上

較放心，且造型較有設計感，也有在功能及材料上創新，較為新奇有趣。先有

柴燒陶器熱賣，後有天目茶器頗受青睞，但大量進入市場後，類似產品也很快

就出現，如今柴燒市場已經呈現產能過剩現象，除真正好的產品能維持不墜外，
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一般產品已經飽和，價格落差懸殊，識貨者才能買到精品。觀察寧波的玉成窯

紫砂壺，有歷史的厚度、文人的情懷、藝術的美感、土地的地氣，其胎體有調

砂老紫泥、五色桂花砂等，均為上等茶壺用料，因此造就了茶藝師追求的夢幻

逸品。反觀我們茶器產品與這片土地及歷史的連結就顯得薄弱，如果我們能在

源頭活水的文化內涵上多下深點功夫，建立台灣特有的風格，未來茶器市場還

會有我們產品的一片天。茶器這塊市場成長快，但是消費客群同樣品味也在迅

速提昇，如果未能洞察變化、前瞻未來，台灣茶器在大陸的市場，遲早會如同

紅色供應鏈一樣的危機迫近，殷鑑不遠，應該未雨綢摩，調整產業方向，從源

頭開始，以台灣文化深耕，才能建立價值，走向全球市場。 


