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出國報告（出國類別：其他） 

 

 

 

 

 

「第四屆玉山高粱名酒慈善拍賣大陸記
者會」工作報告書 

 

 

 

 

 

 

 

              服務機關：財政部  臺灣菸酒股份有限公司 
              姓名職稱：總經理       林讚峰 

   酒事業部協理 林士傑 

   酒事業部課長 楊喻翔 

   酒事業部書記 林宜青 

出國地區：中國大陸廈門 

        出國期間：104 年 10 月 22 日至 104 年 10 月 22 日 

              報告日期：104 年 12 月 日 
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出國報告摘要 

頁數：    含附件：□是 ■否 

出國報告名稱：「第四屆玉山高粱名酒慈善拍賣大陸記者會」工作報告書 

出國計畫主辦機關／聯絡人／電話：財政部臺灣菸酒股份有限公司/李莉伶/(02)23214567 

出國人員 姓名／服務機關／單位／職稱／電話： 

出國人姓名 服務機關單位/職稱 電話 

林讚峰 臺灣菸酒公司/總經理 (02)23214567 分機 603 

林士傑 臺灣菸酒公司酒事業部/協理 (02)23214567 分機 240 

楊喻翔 臺灣菸酒公司酒事業部/課長 (02)23214567 分機 248 

林宜青 臺灣菸酒公司酒事業部/書記 (02)23214567 分機 244 

出國類別： 1. □考察 2. □進修 3. □研究 4. □實習 5. ■其他 

出國地區：大陸廈門 

出國期間：民國 104 年 10 月 22 日 

報告日期：104 年 12 月 日 

分類號／目：DO/綜合 (財政類)  

關鍵詞：兩岸白酒、玉山、慈善 

 

內容摘要: 

為擴大玉山品牌在大陸白酒市場知名度，本年度「玉山高粱慈善拍賣」活動，廣邀大

陸畫家來台作畫，另為擴大品牌宣傳效益，建立品牌好感度、樹立品牌形象並吸引大

陸收藏家，藉由本次大陸記者會活動，以兩岸文創公益交流之媒體宣傳為優先，讓雙

方都有聚焦的共同話題。本屆除邀請大陸 5 位藝術家參與玉山高粱慈善拍賣創作外，

在拍賣金額捐助對象，總共 8 家弱勢兒福機構中，其中 2 家為大陸兒福機構，期望增

加大陸媒體報導專訪的誘因，爭取特定政界或企業界、藏家等的互動與了解，對本屆

慈善活動之形象與宣傳具正面助益。 
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壹、 目的、依據、成員、行程與任務 

 

一、 目的 

為擴大玉山品牌在大陸白酒市場知名度，本年度「玉山高粱慈善拍賣」活動，

廣邀大陸畫家來台作畫，另為擴大品牌宣傳效益，建立品牌好感度、樹立品

牌形象並吸引大陸收藏家，藉由本次大陸記者會活動，增加大陸媒體報導專

訪的誘因，對本屆慈善活動之形象與宣傳具正面助益。 

 

二、 依據 

 

臺灣菸酒股份有限公司 104 年 10 月 16 日臺菸酒人字第 1040020719 號函。 

 

三、 成員 

 

        臺灣菸酒股份有限公司總經理林讚峰、酒事業部協理林士傑、酒事業 

        部課長楊喻翔、酒事業部書記林宜青。 

 

四、 行程 

 

104 年 10 月 22 日(四) 08:45: 啟程，經由桃園機場直飛廈門。 

104 年 10 月 22 日(四) 11:30-15:00:記者會場佈、活動開始及媒體聯訪。 

104 年 10 月 22 日(四)17:00:回程。 

 

五、 任務 

 

(一) 辦理玉山高粱名酒慈善拍賣大陸記者會。 

(二) 以現場媒體採訪及後續露出報導等公關效益，提升品牌形象。 

(三) 邀請大陸媒體及企業家、收藏家關注本屆玉山高粱名酒慈善拍賣會。 

 

貳、玉山高粱名酒慈善拍賣大陸記者會活動概述 

一、 活動宗旨及規畫 

社會關懷，一直是臺灣菸酒公司長年戮力推動的事，歷經三年圓滿為 18 家兒福機
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構募得近三千萬元的各界慈善愛心後，今年第四屆玉山高粱慈善拍賣會，與前三

屆不同的是，邀請包含國內及對岸的 22 位當代重量級繪畫大師參與創作，為活動

帶來更多可看性，並藉由同步於大陸舉行的記者會，讓玉山高粱慈善活動的觸角

延伸得更廣；以名酒慈善拍賣作為主題曝光宣傳，大陸數十家電視、平面媒體及

網路轉載報導，進一步提升品牌影響力，建立台灣菸酒在兩岸之公益形象，引起

兩岸話題，對玉山品牌加分。 

依據活動目的及宗旨，聯繫邀約媒體參加「玉山高粱名酒慈善拍賣大陸記者會」，

宣傳新聞稿內容如下: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

一、  

二、  

三、  
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四、  

二、 記者會活動規劃及流程表 

(一) 活動名稱、時間及地點 

1. 名稱：【第四屆玉山高粱名酒慈善拍賣會】大陸記者會 

2. 日期：民國 104 年 10 月 22 日 (星期四) 

3. 時間：下午 13：30 ~ 14：30  ( 13:00 入場 )     

4. 地點：廈門國際會議中心酒店三廳 (廈門市思明區環島東路 1697 號) 

(二) 活動主題與新聞話題 

1. 【玉釀獻愛 美善臻藏 】  第四屆玉山高粱名酒慈善拍賣會 
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  兩岸 22 位畫家大師齊心創作 38 件名品再登兩岸文創峰頂 

2. 新聞話題及新聞梗:玉山慈拍再創新頁，大師新銳齊心獻愛。 

   第四屆玉山高粱慈拍引爆兩岸藏家關注，台酒預估再創總拍價新高，同

步呼籲兩岸政商界積極參與本屆慈拍。 

(三) 記者會流程表 

 

三、 與會貴賓  
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四、 文宣輸出與活動場佈 

(一) 邀請卡設計 
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(二) 拍賣圖錄設計 

 

(三) 場佈設計 
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五、 活動執行實況 
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叁、大陸記者會媒體報導成果 

一、兩岸電視媒體露出- 1 則: 10/26 廈門電視報導。  

 

 

 

 

                                                             

二、 
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二、 平面媒體報導-5 則  
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三、 網路媒體露出：27 則 
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肆、心得與建議 

一、 本屆玉山高粱慈善拍賣會，活動前期特地邀請來自對岸包括張春新、孫鵬、

蕭藝、胡詩云及郭慧慶等五位名師加入創作行列，以兩岸名家共襄盛舉為題，藉

由藝術文化交流提升品牌曝光宣傳，後期又新增捐助大陸 2 家兒福機構，期望聚

焦慈善公益，吸引大陸媒體報導，進而增加玉山品牌好感度及吸引大陸收藏家、

企業家參與拍賣會競標；惟 12 月 3 日拍賣會結果，對於吸引大陸藏家參與或委託

他人參與仍有待加強，除透過記者會發布訊息之外，尚需透過兩岸藝術文化交流

協會等其他團體宣傳或聚會活動聯誼等方式，針對收藏家溝通相關訊息，達到後

續拍賣活動參與度。 

二、 本次廈門記者會，電視及平面媒體露出以當地為主，電視僅由廈門電視台露

出相關品牌及慈善拍賣訊息，平面媒體以福建省的報紙為主，缺少全國性的媒體

宣傳，僅由 27 則網路媒體互聯，擴散活動訊息。惟收藏藝術協會以北京、南京及

廣州為中心，為擴大媒體宣傳效益及大陸藏家與慈善家的參與度，可考量記者會

辦理地點及洽詢合作之兩岸交流協會，除辦理記者會外，也可透過收藏藝術家協

會，邀約貴賓搭配品飲會，深度溝通品牌活動。 


