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出國報告提要 

 

頁數：15 含附件： 是 否 

出國報告：2015 年春季中國糖酒商品交易會參展工作報告書  

出國計畫主辦機關/聯絡人/電話： 

財政部臺灣菸酒股份有限公司/林怡君/（02）23214567 

出國人員 姓名/服務機關/單位/職稱/電話： 

姓名 服務機關單位/職稱 電話 

林國民 臺灣菸酒股份有限公司 國際事業處/兼代處長 02-23214567 

楊博中 臺灣菸酒股份有限公司 國際事業處/書記 02-23214567 

蘇姿潔 臺灣菸酒股份有限公司 國際事業處/書記 02-23214567 

張永志 臺灣菸酒股份有限公司 嘉義酒廠/廠長 02-23214567 

洪司杰 臺灣菸酒股份有限公司 廣州辦事處/主任 +86-20-8756510 

潘恆惕 臺灣菸酒股份有限公司 廣州辦事處/書記 05-2215721 

謝潔雯 臺灣菸酒股份有限公司 生技事業部/課長 02-23214567 

郭晉妏 臺灣菸酒股份有限公司 啤酒事業部/書記

 05-2215721 

02-23214567 

出國類別：1.考察 2.進修 3.研究 4.實習 5.其他 參展  

出國地區：中國大陸成都  

出國期間：自 104 年 3 月 24 日至 104 年 3 月 29 日 

報告日期：104 年 6 月 3 日 

分類號/目：DO/綜合（財政類） 

關鍵詞：中國、成都、糖酒會 

內容摘要： 

本次本公司參與 2015 年春季中國糖酒商品交易會，相較往年，參展產品除酒類外，另包含

啤酒類、食品及生技飲料類等產品，展現本公司之產品多元性。在現場不僅提供現場展示、品評，

並以金牌台灣啤酒及 FREE 運動飲料之充氣娃娃吸引人潮。利用此參展機會，不但可提升本公司

品牌知名度、推廣相關產品，更可進一步了解當地消費者習性以及產業現況，以供本公司後續開

發新產品及拓展當地市場時作為參考。 
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壹、 目的 

一、 2015 年春季中國糖酒商品交易會簡介：「中國全國糖酒商品交易會」是中國大陸酒類及食

品行業最具規模之全國專業性展覽，得到了眾多媒體單位的高度關注和積極參與。「2015

年春季全國糖酒商品交易會」於 104 年 3 月 26 至 28 日在「成都世紀城新國際會展中心」

舉辦。本屆糖酒會展覽總面積 12.5 萬平方米，除中國大陸地區展品外，有來自台灣、法

國、德國、美國、加拿大、巴西、智利、澳大利亞、紐西蘭、馬來西亞、泰國、南非等

33 個國家。按照傳統酒類、葡萄酒及國際烈酒、食品飲料、調味品、食品機械及包裝六

大品類分別設置展區，並進一步細分了進口食品、休閒食品、黃酒、國際食品機械、連鎖

食代等小專區。 

二、 參展目的： 

(一) 推廣本公司酒類、啤酒類、食品類及生技飲料類產品品牌，並提升本公司「TTL 台灣

菸酒公司」企業知名度及國際化形象。 

(二) 實地了解當地市場趨勢，另除協助當地酒類及啤酒類經銷商於現場招商外，並尋求有

潛力之合作夥伴，以利開發新市場。 

 

 

貳、 行程與任務 

一、 行程： 

日期 行程簡述 

3/24(二) 

1. 啟程：台北-成都。 

2. 場地勘查及展位裝潢監工。 

3. 貨品運送聯繫。 

3/25(三) 

1. 點收到貨展品。 

2. 展位裝潢最終確認。 

3. 布展。 

3/26(四) 展期 DAY 1：展示、推廣及招商。 

3/27(五) 展期 DAY 2：展示、推廣及招商。 

3/28(六) 展期 DAY 3：展示、推廣及招商。 

3/29(日) 返程：成都-台北。 
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二、 任務： 

(一) 辦理 2015 年糖酒會酒類、啤酒類、食品類及生技飲料類產品布展、參展暨撤展事宜。 

(二) 辦理 2015 年糖酒會酒類、啤酒類、食品類及生技飲料類產品推廣並蒐集消費者反饋

意見。 

(三) 參訪其它展區以蒐集商情作為新品研發及品牌策略規劃之參考依據。 

(四) 協助當地經銷商辦理招商事宜，並尋求有潛力之合作廠商。 

三、 參展人員： 

姓名 服務機關單位/職稱 

林國民 臺灣菸酒股份有限公司 國際事業處/兼代處長 

楊博中 臺灣菸酒股份有限公司 國際事業處/書記 

蘇姿潔 臺灣菸酒股份有限公司 國際事業處/書記 

張永志 臺灣菸酒股份有限公司 嘉義酒廠/廠長 

洪司杰 臺灣菸酒股份有限公司 廣州辦事處/主任 

潘恆惕 臺灣菸酒股份有限公司 廣州辦事處/書記 

謝潔雯 臺灣菸酒股份有限公司 生技事業部/課長 

郭晉妏 臺灣菸酒股份有限公司 啤酒事業部/書記  

 

參、 展位規劃 

本公司展位位於1號傳統酒類產區主通道之上，且因1號館靠近大會整體入口處，可吸引

較多消費者及專業觀眾。本次因結合酒、啤酒、食品及飲料類產品參與展會，展位擴大為96

平方米，進一步的提昇本公司形象以及整體展覽效果。在視覺上，除顯著嶄露本公司TTL台

灣菸酒公司之LOGO，並區分酒、啤酒、食品及飲料三區塊，針對各產品品牌作露出、展示。

其中酒類主打玉山台灣原窖及玉山台灣高粱酒系列、啤酒以大陸部分地區金牌台灣啤酒平面

代言人蔡依林為主體吸引群眾目光，而食品、生技類則主推去年度新品FREE運動飲料。 

相關展位示意及裝潢設計圖如下：(請見下頁) 
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圖一-展位示意圖 圖二-空間分配圖 

 

圖三-展位裝潢設計示意圖(正面) 

 

 

 

 

圖四-展位裝潢設計示意圖(側 A) 圖五-展位裝潢設計示意圖(側 B) 
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肆、 展會紀實 

一、 TTL 台灣菸酒展位實況 

(一) 產品展示：依據展位規劃區分為酒、啤酒及食品飲料三區展示，詳如下圖所示。 

  

食品區(前) 食品區(後) 

  

酒區(前) 酒區(後) 

  

啤酒區(前) 啤酒區(後) 
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(二) 推廣及招商 

1. 本屆展期本公司於展位提供酒、啤酒及食品飲料之品評，讓現場參觀者直接體驗

產品的獨特口感。因此吸引參觀者駐留，更有許多廠家進一步洽談產品進貨、經

銷事宜。 

 

  

消費者體驗 經銷商洽談 

 

2. 為有效提升展位參觀人數，以進一步提升品牌知名度。今年本公司除請四位 PG 小

姐協助推廣、品評外，另由兩名工讀生不定期裝扮金牌台灣啤酒及 FREE 運動飲

料充氣娃娃於展區招攬。其可愛、生動外貌，吸引許多參觀者合影留念。 

 

  

充氣娃娃引人潮 PG 推廣 
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(三) 媒體採訪 

透過參加開展前一日舉行之白酒論壇，各家媒體得知本公司於糖酒會設置展會，前來

採訪及宣傳，使本公司在影視、廣播、網路及平面媒體大量曝光，對增進本公司品牌

知名度頗有助益。 

 

  

媒體採訪 媒體採訪 

  

平面專訪 媒體採訪 

  

產品報導 產品報導 
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二、 其他展區 

(一) 酒： 

1. 白酒展區：本屆當地白酒商裝潢多採古典中國風，以古代宮廷建築型態，營

造品牌歷史悠久印象。其中如茅台酒廠展位設計成華麗中國紅色彩風(圖

一)，展現中國國酒風範；山西汾酒廠在展位現場操作蒸餾(圖二)，讓人更親

近。 

2. 葡萄酒展區：此次葡萄酒展區不比白酒小，且展現國際化氣度。廠家來自世

界各地，其中參展人員也來自世界各地。標準展位空間雖小，卻也具有相當

程度質感。 (圖三) 

3. 包材展區：大陸酒類包裝材料，不論瓶支樣式或材質多較國內進步，這方面

可做為將來開發新產品參考(圖三)。 

 

  

茅臺酒廠 山西汾酒廠 

 

 

 

 

紅酒展區 酒類包材 
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(二) 啤酒：啤酒參展的廠商多以內地規模較小的啤酒品牌，以及外國進口啤酒為主。

啤酒攤位分布於不同的展館。 

1. 中國啤酒品牌：包含「金星啤酒」、「十谷啤酒」等。金星啤酒以男性力量為

訴求，展位不時有武術表演(例如:雙節棍)，獨具特色，成功吸引客戶駐足並

觀賞，加深品牌印象。 

2. 進口啤酒：多以歐洲啤酒為主，種類眾多，除了一般常見的 0.3、0.5 公升罐

裝以外，多家廠商亦展示 5 公升桶裝啤酒，包裝容量多樣化。在展館佈置方

面，不少廠商共同展示啤酒產品與啤酒杯，展現啤酒品牌特色。其他，有廠

商製作品牌燈箱拼圖牆，品牌視覺效果佳。 

  

中國大陸本土啤酒 中國大陸本土啤酒 

  

進口啤酒包裝 進口啤酒包裝 

  

啤酒燈箱布置 啤酒燈箱布置 
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伍、 當地通路訪查 

一、 酒：探訪當地小型超商及家樂福，當地白酒價位相差很大，2.5 公升塑膠桶裝人民幣 25

元(台幣 75 元)，0.5 公升平均價位約人民幣 16-48 元，高端酒如 0.5 公升五糧液人民幣

695 元，0.5 公升貴州茅台酒高達人民幣 1650 元。 

  

2.5 公升塑膠桶裝 0.5 公升白酒 

 

 

高價酒 

二、 啤酒類：本次出差訪查地點有二：成都市家樂福(日間零售通路)、成都市寬窄巷中的酒吧

(夜間即飲通路)。家樂福銷售之啤酒種類眾多，本地與國際品牌皆有。本地啤酒享有價

格優勢，進口啤酒的競爭力較處於劣勢。本地品牌例如哈爾濱、雪花啤酒有大位陳列與

多入裝價格促銷。國際品牌以百威、嘉士伯品項較齊全，百威則有陳列架廣告露出。寬

窄巷中的酒吧有歌手駐唱，氣氛良好。該店銷售的啤酒品項中，當地品牌有青島、百威、

嘉士伯、喜力等，進口品牌則有艾丁格、德國皇家小麥啤酒等。訪查當晚該店有推福佳

白鮮釀啤酒的促銷活動：1 炮啤酒(約 6 大杯)加 3 份小吃的組合價 388 元，不少桌客人皆

消費該組合。 

  

賣場陳列 夜場啤酒 



 13 

陸、 心得及建議   

一、 展場裝潢陳列與招商推廣： 

(一) 本公司展位位於 1號傳統酒類產區，靠近大會整體入口處，設置於主通道之上，占

地 96 平方米，展示品類豐富且提供品評，確實達到凸顯台灣龍頭大廠之效。惟展位

面向展場後方，與參觀群眾行進方向相反，容易經過時忽略，需要派員於走道招呼

指引，吸引觀眾回頭注意。將來選取展位時，應再注意方位面向。 

(二) 從布展及展示情況來看，絕大多數企業都非常注重自身展位的設計和製作。很多展

位創意新穎、製作精良，尤其是國際化程度很高的葡萄酒及國際烈酒展區，其中本

公司的展位設計給人留下了深刻的印象，極大地吸引了觀眾的目光，強化了產品的

品牌，取得了良好的展示效果。 

(三) 本次展位陳列以酒類、啤酒及生技產品三個展區進行宣傳，其中酒類品項陳列包含

各式白酒、白蘭地、威士忌、水果酒與葡萄酒，雖然凸顯了本公司酒品的多樣性，

但也帶來無法聚焦的缺點。前來品評民眾不知哪一支酒為本公司代表性酒品，面對

眾多酒品，不知如何選擇，由於酒精度高，僅能隨意挑選一款、或是指定年份最高

者試飲。建議將來可以陳列多種品項，但開放品評的酒品盡量單純且有特色者，方

可達到聚焦及區隔效果。 

(四) 承包商裝潢完成時間較晚，耽誤本公司人員進入布置陳列時間，建議明年度承包合

約須明訂完成時間，所有硬體裝潢工程應在布展閉館前 2~3 小時前完成。另建議所

有參展承辦人員提前出發，有充裕時間於會展開始前熟悉現場，做好現場確認工作

與相關的準備事項。 

(五) 本次承包商遴僱之 PG 與工讀生素質參差不齊，未經事前篩選與溝通，本公司因時間

因素被迫勉強僱用部分不合意人選，且有兩位人員於開展當日臨時離職，造成困擾。

本部分未來將於合約中加強。另建議加強工讀生事前訓練，提供產品手冊與參展資

訊與工作手冊，減少現場摸索與教育的時間。承包商應要執行現場工讀生的管理，

須有督導人員確實掌握所有工讀生作息。 

(六) 增加單張型錄印製，提供潛在通路商及參訪民眾完整經銷商聯絡資訊，有興趣經營

者可後續洽經銷商。另本公司知名度尚不高，當地民眾容易與其他民營酒廠產生混

淆，型錄上介紹產品同時須加強消費者對於台灣菸酒公司為台灣第一菸酒生產銷售

商的品牌認知。 
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二、 市場趨勢觀察： 

(一) 酒類： 

1. 大陸地區特別注重白酒包裝，本公司產品包裝明顯簡單，瓶支包裝需要加強設計，

配合當地風土民情。 

2. 參展的酒商仍以濃香型酒類佔大多數，醬香型酒標榜為國酒，其他清香型山西汾

酒及紹興酒會場內零星可見，葡萄酒則以外國廠商居多，規模不亞於白酒。 

3. 本次公司參展，白酒經銷商共有萊順德及富金鼎兩家公司配合招商，兩家廠商現

場報價都很高，萊順德公司頂級陳高兩瓶報價人民幣 898 元，富金鼎公司紅瓷瓶

報價人民幣 380 元，而大陸實施禁奢令，高單價酒品銷量可能不大。 

4. 本公司目前經銷商通路仍以單一經銷點為通路拓展方式，商品並未進入一般超商

或大賣場，產品的曝光度有限，銷量成長也受限制。  

5. 此次參展客人中價位 100 元人民幣(終端價)接受度高，本公司可開發 500CC 產品

迎合市場。 

(二) 啤酒：本次共品評兩大類啤酒：金牌台灣啤酒與水果啤酒(含果微醺)。 

1. 水果啤酒品評的反應兩極，目標族群明顯。女性、年輕族群較偏愛有添加果汁、

味道稍甜的啤酒。部分男性則不喜愛有甜味的啤酒，與台灣地區消費者反應差異

不大。 

2. 有來過台灣旅遊的客戶表示喜愛台啤水果啤酒，在台灣認識了這款啤酒但不方便

購買回來喝，很高興這次來展覽可以品評到水果啤酒。水果啤酒可考慮規劃策略

性的行銷，與旅行社或是觀光單位合作，以口碑行銷方式推廣給陸客或其他外國

觀光客，另闢市場。 

3. 客戶重視啤酒麥汁濃度，不少人於品評金牌台啤時皆有詢問。有部分人喜歡金牌

台啤的口感，亦有人表示味道較淡。客人來自各地，有來自內蒙、四川、福建還

有湖南等，在口味的喜好表現皆不相同。 

(三) 來自內陸各地區之通路經銷商對本公司保健飲皆具有極大好奇心，經過品評與現場

簡易調研分析如下： 

1. FREE 運動飲料：約 120 家內地酒水經銷商、地區超商留下資料希望做為代理商。 

(1) 建議售價：7-8 元人民幣為 1、2 線城市可皆受價格，餘為 5-6 元。 

(2) 口味：清新為大陸沒有的口感，接受度高不會太甜。 

(3) 訴求：目前多為果汁飲品，對於有機能性的(BCAA)認知多不足，但如以「運動」

則目前僅進口商品為「寶曠力」較有知名度，當地生產為「海之言」與「脈動」。 

(4) 經由本公司廣辦人員推薦廈門經銷商兆萬金，願意先行推廣試銷。 

2. 蔬果純釀酵素液：本公司於大陸酒、啤酒經銷商皆有意願銷售。 

(1) 現況：大陸目前正瘋狂追求健康、減肥，對酵素認知為此兩優勢，蔚為一種風潮。 

(2) 建議售價：400-800 人民幣為可接售範圍。 

(3) 口味：酸甜適中，香味皆宜。 

(4) 目前各經銷商皆與國際事業部要求樣品提案中。 
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3. 黑麥汁：因為有「紅麴」之標示，某些人無法接受，同時在大陸市場對黑麥汁認

知不足，主推以本公司酒、啤酒經銷商試用推廣。 


