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出國地區：中國大陸（杭州） 
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分類號/目：  

 

 

關鍵詞：杭州文博會、文化創意產業、知識產權、智慧財產  

 

 

 

摘要： 

「杭州文化創意產業博覽會」為中國大陸文化創意產領域四大展會

之一，參展之產業類別橫跨視覺藝術、工藝、出版、廣告、產品設計、

品牌時尚、數位內容、創意生活等領域，展會規模及內容豐富度蔚為可

觀。 

    近來，國立故宮博物院在授權業務上不斷拓展，除了台灣之外，更

積極開發中國大陸、亞洲及歐美等其他國外市場，期使中華古典文物之

智慧財產透過授權，傲視國際。然而，由於智慧財產的無形性及創意的

易複製性卻又不受法律保護，使得智慧財產在積極從事加值運用的同時，

仿冒盜版易隨之而生。 

    國立故宮博物院為加強查緝盜版、了解中國大陸文化創意產業之發

展，並研究中國大陸智慧財產保護現況，故派員前往進行訪察，以求維

護本院合法權益，並掌握中國大陸之文創領域產官學發展趨勢，本文即

為訪察人員回國後所撰寫之報告。 
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壹、 目的 

中國大陸文化創意領域發展快速，其廣大市場吸引各國廠商參與，

而在貿易的過程中需要資訊交流之平台，「指標性的展會」即為首選。

根據 2012 年中國創意產業發展報告中指出，「杭州文化創意產業博覽

會」（以下簡稱杭州文博會）為中國大陸文化創意產領域四大展會之一，

參展之產業類別橫跨視覺藝術、工藝、出版、廣告、產品設計、品牌時

尚、數位內容、創意生活等領域，展會規模及內容豐富度蔚為可觀。 

近來，國立故宮博物院在授權業務上不斷拓展，除了台灣之外，更

積極開發中國大陸、亞洲及歐美等其他國外市場，期使中華古典文物之

衍生智慧財產透過授權，傲視國際。然而，由於智慧財產的無形性及創

意具有易複製性卻又不受法律保護，使得智慧財產在積極從事加值運用

的同時，仿冒盜版易隨之而生。 

國立故宮博物院文創行銷處為加強查緝盜版、了解中國大陸文化創

意產業之發展，並研究中國大陸智慧財產保護現況，故派員前往進行訪

察，以求維護本院合法權益，並掌握中國大陸之文創領域產官學發展趨

勢。    

2014 杭州文博會主展館 

資料來源：本報告攝製 
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貳、 過程 

 

一、活動性質                                   

（一）就商品貿易而言，本活動為全球（著重於亞洲區）的文化創意產

業買賣雙方貿易窗口； 

（二）就資訊交流而言，本活動為文化創意產業產官學研人士意見交換

及觀念互通之平台。 

二、活動內容 

（一）本屆為第七屆杭州文博會。來自世界超過 20 個國家的廠商代表

齊聚杭州，以「融——工藝•設計•生活」為主題，展示其商品或

作品之代表作。 

（二）本屆杭州文博會設有國際設計館、「IN 杭州」設計品牌館、兩

岸文創精品館、非遺文化傳承館、「最設計」中國美院館、創意

設計生活館等六大主題展館，活動內容涵蓋了首屆兩岸文創精品

展、第六屆中國(浙江)非物質文化遺產博覽會、2014 中國(杭州)

國際藝術衍生品產業博覽會、2014 杭州國際設計節、第四屆杭州

居室版畫展、第二屆兩岸文創產業對接會，及第十屆海峽兩岸文

日期 行程 

103 年 10 月 16 日 晚上班機抵達杭州 

103 年 10 月 17 日 前往展館進行調查研究：國際設計館及「in 杭州」

設計品牌館 

103 年 10 月 18 日 前往展館進行調查研究：兩岸文創精品館、非遺文

化傳承館 

103 年 10 月 19 日 前往展館進行調查研究：中國美院館、創意設計生

活館 

103 年 10 月 20 日 結束此次考察 
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創產業高校聯盟論壇等 25 項相關活動，讓來自各界之人士得以

針對文化創意之發展進行廣泛互動。 

  

杭州文創精品拍賣會 

資料來源：本報告攝製 

第六屆中國（浙江）非物質文化遺產博覽會 

資料來源：本報告攝製 
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藝術授權產業館 

資料來源：本報告攝製 

 

2014 中國（杭州）國際藝術衍生品產業博覽會 

資料來源：本報告攝製 
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版權貿易區 

資料來源：本報告攝製 

 

首屆兩岸文創精品展 

資料來源：本報告攝製 
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天人合一  台灣精緻文創品牌館 

資料來源：本報告攝製 

 

台灣原創館 

資料來源：本報告攝製 
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（三）本屆杭州文博會之特色之一，在於 e 化博覽會，例如：線上文博

會、線上舉辦的淘寶拍賣會、具長期線上交易功能的文易街網站

等網際網路功能，創造線上線下連動的新展會商業模式，為文博

會展商及文創企業提供了一個常年展示、推廣、交易、服務的綜

合性電子商務平台。 

三、參訪重點 

有鑑於中國大陸文化創意產業成長迅速，相關智慧財產（中國大陸

稱之為「知識產權」）保護措施更新頻繁，故本次出國考察之參訪重點

在於了解中國大陸及杭州文博會之智慧財產保護措施。經逐次就各展位

進行觀察，並未發現此次參展商違法販售或展示國立故宮博物院之文物

衍生商品及仿製品。此外，本屆杭州文博會設置「知識產權保護專區」，

有專人講解智慧財產權相關法律知識，並印製宣傳手冊供民眾取閱。 

本次展會針對智慧財產維護，主要在於推廣版權登記以及現行版權

保護機制之介紹。首先關於版權登記。版權即為著作權，在創作人完成

現場發放的知識產權宣傳手冊 

資料來源：本報告攝製 
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數字作品備案申請流程 

資料來源：本報告攝製 

 

創作時即取得權利，而版權登記則是在著作權取得之後，權利人自願性

地就其享有之著作權向主管機關申請登記，以進一步取得權利歸屬的有

效證據，發生侵權糾紛時，能有助於問題之解決。另外，版權登記也是

權利轉讓及授予的憑藉，登記在案的資料較能夠保障交易安全，降低使

用上的法律風險，有助於著作權經濟價值的實現。有鑑於以上優點，中

國大陸各地版權局及相關執法機

構多加強版權登記之推廣，期能

為權利人的權利維護行動提供更

明確的保障。 

 
版權作品類別及登記流程 

資料來源：本報告攝製 
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此外，杭州市版權保護管理中心更推出「數字備案」機制，透過與

浙江省杭州市東方公證處之合作，讓原創作品能夠藉由網際網路進行線

上備案，如此一來可在最短時間內取得版權證明，達到證據保全的效果，

對權利提供更有效的保護1。 

另外，北京作為中國大陸首都，對版權保護之推廣也不遺餘力，並

藉由指標性展會進行宣導。例如版權登記案件數最多，且與產業連結最

密切的「北京版權資源信息中心」即為一例。該中心由北京市新聞出版

（版權）局於 2008 年設立，係一為版權資源的供需雙方提供綜合性服

務的網路平台，匯聚版權資訊檢索與查詢、版權作品展示與推廣、版權

交易資訊發佈、版權侵權投訴與舉報以及版權相關知識宣傳等多種功能

2，能透過資訊公示的方式，充分揭露權利來源，並滿足權利交易之需

求。 

                                                      
1
 作品備案產生的背景，杭州市版權保護與服務網，http://www.hzcopyright.com/articel/1289（最

後瀏覽日期：104 年 1 月 4 日） 
2
 關於我們，北京版權資源信息中心，http://www.ccibs.cn/ccibs/daoabout.jsp（最後瀏覽日期：104

年 1 月 4 日） 

北京版權資源信息中心簡介 

資料來源：本報告攝製 
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另一在政府指導並由產業主導的「首都版權產業聯盟」，則是由中

國出版集團公司、央視網、北京電視臺、百度、新浪、金山、歌華等 70

餘家中國大陸知名企業所發起，旨在解決目前版權產業規模小、產業鏈

不完整、且產業內部缺乏協調機制，以致聯繫鬆散、資源分散等問題3。

目前，該聯盟針對產業別設置七大委員會，針對功能設置三大中心，為

版權保護注入來自業界、由下而上的力量。 

 

參、 心得 

一、 台灣在兩岸文創產業競合下，應發揮優勢、取得利基 

中國大陸文化創意相關政策不斷更新，廣大的市場加上中央與地方

的優惠措施，吸引傑出人才及資金不斷投入，將文創領域中的各項產業

培養得更具規模，而磁吸效應的結果，也吸引更多資源匯聚。相形之下，

台灣先天上市場狹小，較難吸引豐富資源，但在管理、行銷及創意方面，

                                                      
3
 郭虹，首都版權聯盟成立，中國出版集團公司新聞中心，2013 年 6 月 7 日，

http://www.cnpubg.com/news/2013/0607/16886.shtml（最後瀏覽日期：103 年 1 月 4 日） 

首都版權產業聯盟簡介 

資料來源：本報告攝製 
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目前台灣仍領先中國大陸，而這些能力正是打造文化創意產業的核心要

素。 

有鑑於此，台灣應把握自身優勢，將對岸當作商品推廣的市場，並

設計能有效保護創意成果之制度，使台灣在文化創意之風潮下，仍能取

得利基。 

二、 創意不受法律保護，由軟性創意主導的產業難以形成 

經由本次參訪之機會來到杭州，看到越來越多中國大陸在地廠商發

揮自主創新的精神，紛紛推出自有品牌，但都是小型作坊與工作室的規

模，且商品的同質性高，無法形成差異化，導致消費者在購買時依然落

入價格的比較。 

文化創意領域除電影、音樂等少數已形成規模的產業之外，大多是

低資金成本的微型企業，其運用創意所設計之商品點子雖佳，但多具有

易複製性及可被取代性。然而，在現行法制下，「創意」卻不受法律所

保護，導致台灣雖在創意上享有優勢，新奇的點子與靈感卻經常被稍加

改作或轉換表達之後，以相類似的方式呈現，而法律無法加以究責。此

一仿冒及搭便車的現象，造成消費者的混淆誤認，對於文化創意商品銷

售的負面影響極為深遠。 

 

肆、 建議 

一、暢通中國大陸盜版舉報之官方窗口 

本次出差觀察到中國大陸對於智慧財產權之保護已越加重視。而藉

由中國大陸智慧財產權保護意識提升之勢，建議暢通中國大陸盜版舉報

之官方窗口，除了現行「海峽兩岸智慧財產保護合作協議」協處機制中
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的國家版權局之外，可研議一併與中國大陸省級及市級等地方政府合作，

將涉及本院的侵權案件於侵權行為地就地處理，亦即由該地方政府直接

為行政查處，如此將免去由中央政府從頭了解案情並將案件移交地方政

府處理的時間，能提高證據保全之完整性，對於侵權案件之解決亦更具

時效性。 

二、與既有中國大陸版權保護組織合作 

目前中國大陸已有許多中央級與地方級的版權保護組織，運行有年

且累積豐富侵權相關案件之處理經驗。在協處機制之外，尚可透過該類

組織之「權利公示」及「預警通知」之機制，就積極面而言，可增加授

權管道，就消極面而言，讓權利人保留權利歸屬之證據，遇有糾紛可立

即判斷侵權與否並進行後續處理。 

三、修法加入著作鄰接權之概念以保護古物創意加值應用之行為 

藉由台灣著作權法修法之機會，引入「鄰接權」之概念，於法律中

明定古物保管機關對於古物的創意加值應用，受鄰接權保護，以解決本

院無法就現行法制主張權利之問題。而台灣法律修訂後，透過「兩岸智

慧財產權保護合作協議」及 WTO 架構下「與貿易有關之智慧財產協定」

之雙重管道，則台灣之著作權法效力可及於中國大陸，將有助於盜版問

題之解決。 


