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壹、前言 

    亞洲獎勵旅遊暨會議展(Incentive Travel & Conventions, Meetings 

Asia) ，簡稱 IT&CMA，是亞洲地區歷史悠久且重要的會議獎勵旅遊展之

一，主辦單位為 MICE 產業極具影響力的新加坡 TTG Media 旗下的 TTG 

Events。主要買主來自亞太地區，近年來歐洲及美洲地區之買主亦大為增

加。IT&CMA 定期於每年 10 月上旬舉辦，目的在提供亞太區域內之相關

產業一個共同推廣亞太地區獎勵旅遊、會議、展覽設施及展前展後旅遊

產品的展示平台；2012 年始結合奢華旅遊(Luxury Travel)，吸引相關業者

及買主共同參加，擴大開發新商機之可能性。 

    IT＆CMA展覽場地多以亞洲地區為安排原則。該展覽自1993年於香港

首度舉辦，之後分於馬來西亞、泰國等國家地區設展，2004年起聯合亞

太世界企業旅遊展（Corporate Travel World Asia-Pacific,簡稱CTW），共同

舉辦，簡稱DubleBill。之可能性。由於泰國政府積極爭取本展並給予高額

的經費補助及相關活動、場地等贊助，本展已連續於泰國展出十年，今

年則是第八度於曼谷Central World 展覽館舉行。 

    IT&CMA展覽期間，主辦單位同時辦理CTW Asia-Pacific (Corporate 

Travel World Asia-Pacific)，該活動結合論壇與展覽，主要對象為亞太地區

旅遊暨娛樂產業的主管(Corporate Travel Manager，以下簡稱CTM)。主辦單

位TTG與ICCA、IAPCO、IMEX、MPI、SACEOS等國際會展單位合作，邀請專
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家每天於現場辦理不同主題的研討會，研討獎勵旅遊及會議目前的發展

趨勢並分享經驗，提供最新業界脈動與新知的交流機會給企業旅遊採購

經理（CTM）；同時，CTM也參與IT&CMA期間的採購洽談活動。 

    有鑑於亞洲獎勵旅遊暨會議展(IT&CMA)是亞州地區重要的MICE展，

頗受國內業者重視，本局多年來均招標委辦組團參展。 

貳、2014 年 (第 22 屆) 展覽概況 

     2014 年 IT&CMA 於 9 月 29 日至 10 月 2 日在泰國曼谷會議中心

(Bangkok Convention Centre)舉行。展場地處市中心，臨近三家高檔百貨商

場，聯接展覽中心即為五星級飯店 Centara Grand，為本次 IT&CMA 使用

之指定飯店(Official Hotel)，共有 505 間商務房，周圍五星級飯店林立，交

通及相關日常需求一應俱全。 

    根據主辦單位發布 2014 年整體參觀者及專業買家資料，本次總展出

面積達 5,000 平方公尺，共有來自 55 個國家共 2,524 位與會人士。 

與會者背景分析： 

＊參展商：811 位，來自 261 家參展廠商及單位。 (較 2013 年減少 8.5%) 

＊買主與企業旅遊採購主管(CTM)：497 位，來自 49 個國家(較 2013 

  年減少 8.3%) 

＊會議與會人士：153 位(較 2013 年減少 12%) 

＊媒體：195 位(與 2013 年相較成長 37%) 
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＊Trade Visitors, VIPs, Guests and Others：868 位(較 2013 年減少 4.8%) 

參展單位分析： 

    參展者主要為獎勵旅遊業、航空公司、會議局、會議中心、旅館及

休閒中心、會議顧問公司、各國觀光旅遊局、國際會展組織及交通運輸

業等。本屆參展面積最大的參展國依序為地主國泰國（374sqm），澳門

(186sqm)、馬來西亞（168sqm）；新參展的國家館則為瑞士及柬埔寨，

其中柬埔寨於2011年曾參展，但睽違兩年後再度於今年參加。全體參展

單位（包含國家館、城市地區館與企業館）與2013年相比，今年度減少

24個參展單位。近年來有少數歐美國家參展，但並非常態性參加，參展

單位仍以亞太區國家為主，相較AIME、IMEX、EIBTM，IT&CMA的參展單

位變化較大。表一係統計2011到2014年以來，以國家館或是地區館形象

之IT&CMA參展單位分析說明，近四年已連續參與之國別/地區共計有11

個參展單位，分別為埃及、香港、印尼、澳門、馬來西亞、馬來西亞沙

巴、菲律賓、新加坡、南韓、泰國及臺灣。 

    表一  IT&CMA 2011-2014國家或地區館參展單位一覽表 

參展國/地區 2011年 2012年 2013年 2014年 

汶萊Brunei O X X X 

柬埔寨Cambodia O X X O 

阿拉伯聯合大公國杜

拜Dubai 

X O X X 

埃及Egypt O O O O 

香港Hong Kong O O O O 
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印度India O X O O 

印度海得拉巴

Hyderabad, India 

O X X X 

印尼Indonesia O O O O 

日本 Japan X O O O 

約旦Jordan X X O X 

澳門Macau O O O O 

馬來西亞Malaysia O O O O 

馬來西亞沙巴Sabah, 

Malaysia 

X O O O 

紐西蘭New Zealand X X O O 

菲律賓Philippines O O O O 

波蘭Poland O X X X 

新加坡Singapore O O O O 

南韓South Korea O O O O 

南韓首爾Seul, South 

Korea 

O O O X 

斯里蘭卡Sri Lanka O X X X 

瑞士 Switzerland X X X O 

臺灣Taiwan O O O O 

泰國Thailand O O O O 

泰國清邁Chiang Mai, 

Thailand 

O O X X 

泰國芭達雅Pattaya, 

Thailand 

O O O X 

越南Vietnam O X X O 

美國夏威夷 Hawaii, 

USA 

O X X X 

買主分析： 

    本屆買主中，45%為亞太地區買主，55%為歐美及其他地區買主，買

主性質包含接待獎勵旅遊旅行社、會議籌辦者、目的地管理公司、負責

獎勵旅遊業務之企業代表、國際組織等。從下圖數據中顯示，歐洲買主

占42%，今年歐洲買主數量為歷年比例最高的一次，由此可見，歐洲地區
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買主對亞太地區作為會議及獎勵旅遊之目的地意願頗高。據主辦單位統

計，依國別計，來自印度、波蘭及新加坡買主人數最多；今年亦有58%為

新買主，其中阿根廷、澳洲、緬甸及斯里蘭卡首度有買主參加。 

 

                    買主來自之洲別統計 

    由於 IT&CMA and CTW Asia-Pacific 是唯一結合 B to B 商務採購展覽與

旅遊論壇買主的活動，展覽期間亦有為數不少的企業旅遊採購主管（CTM）

參與商務採購洽談，本屆共有來自 12 個國家的 CTM，其中亞太區的 CTM

占 99%，以來自印度及中國為最多，其他地區則僅占 1%。 

參、我國參展情形 

    本屆參展本局委託中華國際會議展覽協會 (Taiwan Convention & 

Exhibition Association)組團並設計布置臺灣館展出。 

一、參展行程 

9/29（一） 06:00 臺灣桃園機場第一航廈華航櫃檯前集合。 

07:20   CI834 起飛前往泰國曼谷國際機場。 

10:00 抵達曼谷國際機場。 

14:00 前往展場攤位(C6)確認攤位布置及參展品 
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16:00 拜會駐泰國代表處陳銘政代表 

9/30（二） 09:00 抵達展場 

15:30 Networking Session for Exhibitors 

16:00 Keynote address 

17:10 Briefing For Exhibitors,Buyers And Corporate Travel 

Managers 

17:30-18:15 Seller Meet Buyer Session。 

19:00-21:30 Opening Ceremony & Welcome Reception。 

10/1（三） 09:00 抵達展場 

Appointment sessions till 18:00。 

09:30 臺灣文化體驗: 剪影表演。 

11:00 臺灣文化體驗: 捏麵人表演。 

12:30 Lunch Break to 13:30。 

14:00 臺灣文化體驗: 剪影表演。 

15:30 臺灣文化體驗: 捏麵人表演。 

15:55-16:15 Association Day Destination Presentation: 

Taiwan 

18:30 團員聚餐 

10/2（四） 09:00 抵達展場 

Appointment Session till 17:00。 

09:30 臺灣文化體驗: 捏麵人表演。 

11:00 臺灣文化體驗: 剪影表演。 

11:30-12:00 Taiwan Media Briefing 

12:30-13:45 13th Sticky Awards Lunch 

14:00 臺灣文化體驗: 捏麵人表演。 

15:00 臺灣文化體驗: 剪影表演。 

17:00 撤場。 

10/3（五）11:00 返回臺北 

 

二、參展單位 

     今年臺灣參展單位包括會議顧問公司、旅遊目的地管理公司、集團

飯店、場館公司及地方政府。參展業者為晶華國際酒店有限公司郭思佩

業務經理、臺北福華大飯店林奇儒業務協理、滿力國際股份有限公司黃
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潔儀總經理、張瑛總監及張念慈總監、邁思會展有限公司楊雅如業務總

監及譚淑霞專員、匯集國際股份有限公司蔣佩如經理及林秀容專案管理

師、禾豐體驗行銷有限公司、蕭雅云專案資深執行及游子毅專案執行，

政府單位包括經濟部臺灣會展領航計畫(MEET TAIWAN) 鄭幸宜專案經

理、臺北市政府觀光傳播局李佾璇股長及袁雅蓮研究員、高雄市政府經

濟發展局顏家芸辦事員、高雄市政府會展推動辦公室胡楷翊專案經理、

高雄展覽館股份有限公司徐嘉穗經理及本局蔡明玲主任秘書，會展協會

則由鄒榮光秘書長及丁於珩專案管理師參加，連同公關活動表演老師共

22 人，參展陣容為歷年之最。  

三、臺灣館 

    臺灣館攤位號碼 C7，為四面開島型攤位。今年度本局延續租用 42

平方公尺，臺北市政府觀光傳播局(租用 6 平方公尺)及高雄市政府經濟發

展局(租用 6 平方公尺)則首次獨立租用攤位參展，使台灣館總面積達 54

平方公尺，大為增強臺灣展館之氣勢。 

    展館委由歐立利國際展覽設計股份有限公司整合設計裝潢，以跨拱

造型，醒目的 Taiwan logo，作為臺灣館的主視覺識別標誌。全館以亮眼

的白底搭配觀光局心型視覺圖形，並設計醒目的造型燈箱，展現臺灣多

元文化主題，同時提升臺灣館整體亮度。攤位設有接待櫃檯，用以放置

各類文宣資料，包含 Taiwan Tourist Map、Taiwan Tourist Brochure、Guide 
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to Meeting、Incentive, Conference & Exhibition 等觀光局相關文宣，以及

參展業者業務簡介等資料，依來訪買主需求主動提供或供參觀者自由索

取，另提供「活動平台」出版之「2014 臺灣會展名錄」USB 版 25 份。

廠商洽談區則採用固定式隔屏洽談座，美觀而節省空間方便參展廠商與

買主洽談。隔屏以燈箱方式製作，除展示廠商公司名稱外，呈現臺灣人

文風景圖片，展現臺灣之美。臺北市政府及高雄市政府則各設四人座洽

談桌及一面展示背牆，分刻展示城市特色。最受參展團員肯定的設計則

是每個洽談桌皆附有可上鎖的置物櫃，讓團員可置放私人或較貴重物品。 

臺灣文化體驗表演 

    本次於展期次日(10/1)及第三日(10/2)規劃臺灣文化體驗表演，包含人

像剪影及捏麵人表演。人像剪影邀請經驗豐富且參與多年國外推廣的陳

茂泉老師，藉由老師的快手捕捉買主的神韻，讓買主體驗臺灣傳統的文

化藝術，亦有獨一無二的作品可以留作紀念。捏麵人表演則邀請深耕臺

灣民俗技藝多年的羅紫正先生，現場進行捏麵人表演，吸引買主駐足與

買主互動，提高臺灣館訪客人氣並順道分送文宣品。 

Association Day Destination Presentation 

    今年主辦單位首次規劃 Association Day Destination 

Presentation，邀請協會型買主至現場聆聽會展獎勵旅遊目的地之介

紹。首次僅安排四個時段，經過爭取，臺灣說明會由大會安排於10月1 日
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下午15:55至16:15在展館內進行。由於協會型買主人數較少，主辦單位

採用較為輕鬆的談話方式進行，因此未設有任何視聽投影設備。此次簡

報由會展協會鄒榮光秘書長主持，並介紹交通部觀光局蔡明玲主任秘

書、臺北市政府觀光傳播局和高雄市政府會展推動辦公室代表與買主見

面。共計有六位買主前來聆聽臺灣介紹，據了解六位買主都未曾來過臺

灣，對臺灣相當陌生，除口頭說明臺灣經常辦理許多協會型國際會議如

各類醫學會議外，亦提供臺灣會展環境概況說明及書面資料，讓買主對

臺灣有初步認識，也希望未來有機會至臺灣辦理會議或獎勵旅遊活動。 

國際媒體記者會 

    經過積極爭取，主辦單位於10月2日上午11：30安排臺灣媒體記者 

會(Media Briefing)，並於展前一周透過主辦單位TTG寄送媒體邀請函。 

記者會先由本局出席代表蔡明玲主任秘書開場致歡迎詞，駐泰國臺北經 

濟文化辦事處梁洪昇副代表以貴賓身分與會致詞後，由鄒榮光秘書長進

行臺灣觀光概況及會展環境優勢介紹，以臺灣觀光成果及會展在國際獲

得之殊榮起頭，並特別宣傳觀光局旅行臺灣APP、星級旅館評鑑及最新開

幕的高雄展覽館，更強調中央與地方政府的會展獎勵旅遊補助政策；再

由臺北市政府觀光傳播局李佾璇股長及高雄市政府會展推動辦公室胡楷

翊專案經理分別進行城市宣傳，將臺灣會展獎旅優勢一併介紹給與會之

媒體。 
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    當天亦提供資料袋，內含觀光局文宣品、Guide to MICE光碟、紀念

品及新聞稿，供媒體參考。展後並再次寄發致謝函及新聞稿給所有與會

媒體，以爭取臺灣於國際曝光之機會。記者會計有40位國際媒體到場，

約有6成未來過臺灣，但都對臺灣及政府提供之獎勵補助辦法表示高度興

趣，展後亦有媒體積極陸續聯繫，希望協助臺灣於國際舞台曝光。因此，

未來參展仍建議持續與主辦單位爭取辦理媒體記者會之機會。 

來臺灣館買主洽談情形 

    臺灣參展業者於展前先藉由主辦單位Pre-Scheduled 

Appointments(PSA)及Online Diary系統與買主進行洽談預約。此系統係

根據攤位之大小配置帳號，臺灣館為54平方公尺，共配置9個帳號，每一

帳號登記為一家參展業者。洽談共計有32個時段可進行預約，預約未滿

者，可運用9月30日現場Buyer-Meet-Sellers時段與其他買主安排洽談時

間。 

    此次我國參展業者積極與買主接洽，亦有接受到臺灣館EDM的買主利

用展期主動前來詢問，因此共有近250位買主前來臺灣館進行洽談。業者

除提供臺灣會展基本訊息外，亦針對買主需求提供相關資料，並彼此交

換聯絡方式，以利後續接洽。本次來臺灣館買主經統計後發現，超過半

數買主來自亞太地區，占53%，主要為中國及新加坡，其次為馬來西亞、

印度、菲律賓；歐洲地區則占29%，其中以波蘭買主占多數，其他為德國、
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英國、法國等；美洲地區占7%，主要為美國買主；澳洲則占6%；其他國

家如阿拉伯聯合大公國、俄羅斯、巴基斯坦、南非等約占5%。可見，因

地緣及長期合作關係的往來，主要市場仍是亞太地區，買主普遍對臺灣

的會展環境較為熟悉；而印度、波蘭、俄羅斯等過去較少接觸的國家，

今年有不少買主前來攤位，並表示對臺灣感到高度興趣，展後業者將持

續追蹤，以了解實際之商機成果及參展效益。 

肆、展前展後宣傳 

    展前製作臺灣館及臺灣文化體驗活動的宣傳EDM，透過與主辦單位

TTG合作，於展期開始前一週寄送給買主及參展商，由於臺灣參加IT&CMA

多年，主辦單位特別來臺訪問本會鄒榮光秘書長，並於大會七月份電子

報頭版報導，發送對象為所有訂閱者、IT&CMA與會者及潛在買主，亦有

其他媒體將相關內容引用至其報導中。透過該電子報，於展前即大為提

昇了臺灣的參展訉息、臺灣的知名度及曝光度。另展前展後各發一次中

英文新聞稿。 
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展前新聞稿 
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展後新聞稿 
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伍、臺灣參展業者效益調查 

    依據參展業者所填意見調查表，業者回覆未來一年內會有訂單的佔

一半以上，對於潛在銷售金額普遍表示在5萬美元上下，亦也有少數業者

預估可達25至50萬美元。因此，大部分業者皆表示此次參展符合其參展

之動機，並有再次參與之意願。對於整體臺灣行銷部分，業者則反映臺

灣作為會展及獎勵旅遊之目的地需再加強行銷，並積極開發可能之新客

源，可藉由參與國際性展覽或辦理採線團等方式來加強。另外，業者對

於本次參展規劃及展攤設計、施工品質等皆表示肯定，並建議可繼續維

持每一業者皆保有其獨立洽談座位的方式，以利與買主洽談。 

陸、心得與建議 

一、IT&CMA大會相關措施值得借鏡之處 

  (一)大會對買家極優惠而權利義務亦明確，使買家逐年增加。 

     IT&CMA大會對全球有潛力買家提供機票住宿遊程的招待，買家則

相對在 兩天交易會期間須與攤位賣家至少24個進行面談，門檻(

獲得24個賣家貼紙)，始可獲大會機票之免費(買家先自付機票款，

俟通過門檻再至秘書處換取機票款)，同時對各攤位做問卷評價，

提供大會評選獎項依據。本展攤位租金較其他展為貴，大會將所

收費用轉邀具知名度買家，並約束以權利義務，使提高參展效益

，可為臺北國際旅展交易會邀請買家條件之參考。 
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 (二)展場入口設兒童照顧區，鼓勵買家偕家人來訪，與商家預約面談時

可放心 安置小孩，貼心服務及希藉參展增加家庭旅遊機會來提高買

家參加意願之企圖相當明顯。 

  (三)攤位賣家及買家之入場名牌每次進入展場必須掃描條碼過卡，以防 

     不合理使用，亦可做動向分析。 

二、來訪買家較去年熱絡，建議參展業者自行建立買家資料庫 

        據我國攤位各參展業者表示，今年買家詢問度高，且多事前主 

    動於大會電腦系統預約，而非被動受邀，一天約有20家面談(相當緊 

    湊)，如能各自將來訪買家資料鍵入資料庫（考量個資問題，不建議 

    由協會統一建檔）並適時將我國及該業者最新動態資料傳送，可讓 

    買家時常想起臺灣，有需求時當會考慮臺灣做為選項。 

三、建議多鼓勵地方政府獨立參展、共同設計，以增加臺灣館展攤面積 

    及設計空間 

        本局租用之臺灣館展攤面積約為其他競爭國租用面積的3分之1 

    ，相對較難向主辦單位爭取較佳位置。今臺北市與高雄市政府首度 

    獨立參展，各租用6平方公尺攤位與本局42平方公尺合併，整體規劃 

    為臺灣館，使臺灣館面積較過去明顯增加，設計及運用上相對亦有 

    較大的發揮空間。參展業者普遍認為展攤設計較過去有突破，每個 

    參展單位有一不受干擾的洽談桌面及上鎖桌邊櫃，最受好評。 
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四、建議本展參展資料應有友善穆斯林設施及全臺旅館會議設施資訊 

        會議獎勵旅遊展應有針對其特性及目標對象之參展文宣品，例

如我國能提供會展場地不僅北中高大型會議中心，尚有可供中小型

會議之觀光旅館會議設施，應有全國會議場所簡介手冊或CD連結臺

灣旅宿網。另東南亞展可提供臺灣穆斯林友善設施手冊，以因應地

區需要。 

五、本局每年委託辦理參加之4處世界知名會議獎勵旅遊展，考量實際效 

    益，建議可洽詢業者參展意願酌做調整。 

        今年 (103)委託辦理組團參加之會議獎勵旅遊展計有澳洲、

IT&CMA(泰國曼谷)、IMEX(德國法蘭克福)、EIBTM(西班牙巴塞隆納)

，以IT&CMA國內參展單位最多，歐洲展因路程較遠來台會議及獎勵

旅遊機會相對較少，致業者參與情形多年來並不熱烈，尤其以南歐

、中南美洲為主的EIBTM(西班牙巴塞隆納)展，有業者建議可考慮替

換美國區域展如IMEX America。 

        經洽詢國際會展協會(ICCA)了解，EIBTM雖以南歐為主惟買家仍

來自全球各地，且該展有教育訓練課程可以參與，特爲青年才俊所

設的免費論壇--Forum For Young Professionals，專為三十歲以下的年

輕業界人士主辦，以增加參展效益。而本次主辦單位於Show Daily 

Issue1頭版提及美國買主對於亞洲市場興趣提升，其對亞洲感到新鮮
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及好奇。報導中提及中國、南韓為目前熱門首選，其主要原因是直

飛航班方便。目前臺灣有多個直飛美國大城市之班機，應亦有相同

之競爭力，成為美國市場選擇之目的地。 

        建議本局業務單位可就參展的投資回報率（ROI）和目標回報率

（ROO）多面向考量是否需調整參展項目。 

六、資本雄厚的外籍航空直飛臺灣，對臺灣知名度及爭取國際旅客來臺 

    效益大，建議開拓MICE新興市場 

        阿聯酋航空開航臺北後，俄羅斯、波蘭、義大利等歐洲國家的 

    買家詢問度較過去為高。部分業者要求協助辦理熟悉旅遊，由於阿 

    聯酋航空為飛中東、歐洲之重要航空，未來商機可以預期。泰國為 

    泰航大本營，歐亞美飛航點四通八達，為歐美旅客前往亞洲之重要 

    航空，據悉因飛美國洛杉磯航線，明年將無法中停首爾，已洽桃園 

    機場公司表示將改降桃園之意願。由於旅客多半喜歡搭國籍航空， 

    加上航空公司對會員多有里程優惠及會員忠誠度理由，為吸引國際 

    旅客建議未來與航空公司合作夥伴關係可擴大至外籍航空，並開拓 

    MICE新興市場，以創造雙贏。 

七、泰國黃衫軍事件重創觀光業之後，泰國政府的相關作為值得參考 

        泰國政府為力挽狂瀾，振興觀光，「針對潛力國家給予3個月免 

    費簽證」效果良好，來自受惠國家旅客多有2位數成長，可能檢討是 
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    否再延長實施3個月；推出「赴泰觀光兼學泰國菜」行程，吸引家庭 

    主婦參團，旅客成長約2成；「民眾旅遊支出可抵稅」提高民眾出外 

    旅遊意願。 
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柒、附件 

出席臺灣國際媒體記者會致歡迎詞稿 

Ladies and gentlemen:  

Good afternoon, on behalf of the Taiwan Tourism Bureau, I’m 

delighted to welcome you to the Taiwan Media Briefing. Thank you for 

your interest Taiwan’s tourism and MICE .  

Taiwan has become a hot destination for tourism, incentive travel 

as well as meeting and events in Asia. The number of inbound visitors 

to Taiwan are booming, surpassing 8 million in last year and is expected 

to reach over 10 million next year. Earlier this year, the New York 

Times and The Guardian of the U.K. both chose Taiwan as one of their 

“must visit” destinations for 2014. At the same time the Buzz Feed 

website listed Taiwan’s capital, Taipei, among its “Best cities for 

traveling alone.” CNN Go also listed 10 things that Taiwan does better 

than anywhere else in the world: like free Wi Fi, Chinese artifacts, night 

markets, themed restaurants, national health coverage, animated news, 

vegetarian “meat”, Little League baseball, Hello Kitty obsession, and 

little dumplings. These reports in such prominent media confirm our 

belief that Taiwan has become a major tourist destination in Asia.  

As you know, Taiwan is a high tech island, we provide free Wi Fi 

access at over 12,000 hotspots. In order to give more useful information 

to visitors, the Taiwan Tourism Bureau has also designed and provided 
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two convenient Apps: the “Tour Taiwan App” which finds the 

must-go spots and all related travelling information; and the ”Tourism 

Events App” which provides information on the year-round events 

happening in Taiwan.  

Meanwhile, Taiwan is providing sufficient facilities and support to 

inbound meeting and incentive travel groups. For example, it gives 

incentives for groups of 150 persons or above which visit Taiwan for 

the first time; they will be eligible for a Welcome Dinner function and 

ceremony.  

So we welcome domestic and overseas industry officials and 

international buyers to visit Taiwan. We believe we can help you find 

much more opportunities to cooperate. Be it conference and exhibition 

organizing, or tourism and incentive travel planning, we can create a 

win-win situation. 

Taiwan welcomes you! It's time to experience amazing Taiwan. 

Thank you. 
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展前宣傳 
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IT&CMA電子報(展前受

訪)  
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聯合財經網/經濟日報電子新聞網 

 
                   

參展團員於IT&CMA Show Daily露出 
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參展團員於攤位前合影 
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臺灣館兩側外觀 

   

人像剪影                          捏麵人 
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業者與買主洽談情形 

   

 

開幕儀式                        歡迎酒會 

   

Association Day Destination Presentation：TAIWAN 

 

   
             會場                      向買主介紹臺灣   

 



27 
 

臺灣國際媒體記者會 

   

交通部觀光局蔡明玲主任秘書       駐泰國臺北經濟文化辦事處 

致歡迎詞                         梁洪昇副代表致詞  

   

        國際媒體參與踴躍                媒體資料袋  
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工商時報 103.10.10. 
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