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摘要 

北藝大去年首開國立大學出版社獨力參加香港書展之先河，展期間與香港藝術中

心、演藝學院及港澳等大學出版社進行交流，除奠定本校藝術領域學術出版在港澳藝

文團體和圖書業者間的知名度，對於推廣北藝大專業出版形象，亦具有開拓國際能見

度之顯著效益。 

2014 年 7 月 16 日（三）至 7 月 22 日（二），北藝大再度前往香港會議展覽中心參

與香港書展，不同的是，這次北藝大出版組統籌了臺灣八所國立大學—中山大學、中

央大學、交通大學、政治大學、清華大學、臺北藝術大學、臺灣大學及臺灣師範大學—

的學術出版品，以「臺灣國立大學出版社聯展」形式參展，並發揮北藝大專長，規劃

展位設計，力求展現本校及臺灣豐富的學術出版成果。 
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壹、 目的  

為建立臺灣學術出版在華文閱讀圈的品牌辨識度，臺灣八所國立大學出版單位近

年來積極參與重要國際書展，並透過橫向串聯，匯聚大學豐沛的學術資源及出版能量，

以拓展國際參展經驗與學術網絡，讓臺灣的大學出版社亦能與歐美大學學術出版一

般，朝向國際化、專業化與普及化。 

北藝大在 2013 年首開國立大學出版社獨力參加香港書展之先河，書展期間與香港

藝術中心、演藝學院及港澳等大學出版社進行交流，除奠定本校藝術領域學術出版在

港澳藝文團體和圖書業者間的知名度，對於推廣北藝大專業出版形象，亦具有開拓國

際能見度之顯著效益。獨力參展與聯展所能達到的效益及策劃方向不同，此次期待藉

由聯展達到以下目標，提升臺灣學術出版的整體環境，讓本校學術出版在多年來品質

追求及行銷推廣的基礎上，能更穩健地邁向國際： 

一、 臺灣「大學出版社」於亞洲銷售市場的首次曝光 

來自世界各地的大學出版社向來是香港書展的常客，本地的香港、澳門大學出版

社參展亦是不在話下，且這些展位佔地廣大，設計通常也都用心、精美。北京大學出

版社，及國外知名的例如劍橋大學、牛津大學出版社，均設置各校專門攤位，展示銷

售其特色學術出版品。反觀臺灣出版單位參展狀況，除了大型的商業出版社有能力承

租大量攤位，獨力參展之外，往年各大學出版品僅由政府出版品的統籌銷售單位－國

家書店與五南文化事業，攜帶部分品項前往香港書展展出，在政府出版品專區當中，

不僅難以凸顯大學出版品的學術專業品質及獨特性，能見度也相對減弱。 

今年大學出版社希望以「聯展」的概念合作承租書展攤位，透過風格統一的展場

設計和主題書籍展示，彰顯國內大學出版品的學術專業品質和領域特色，吸引學者專

家、國外學術類出版社前來參觀，促進合作機會或版權交易的可能性。此外，國內的

大學出版品，除了專業學術研究領域之外，也面向一般讀者，出版教材／教科書籍、

親子圖書、影音光碟，以及輕鬆軟性的優良讀物。透過香港書展大量的參觀人潮所帶

來的翻閱率和買氣，期能建立臺灣的大學出版社品牌的口碑與形象。 

二、 集中資源以實際參展促進與港、澳、中三地華文學術的實質交流 

國立臺北藝術大學一向積極參加國際書展，建立與國內外出版社的交流與認識。

出版組曾於 2013 年的台北國際書展期間，前往香港、澳門地區的大學出版社展位，進

行初次拜訪與資訊交換。當時，港澳地區大學出版社，均對來自臺灣的優質學術出版

品表達高度興趣，建立了前往香港書展獨立參展的契機。2013 年香港書展結束之後，

澳門大學、澳門文化廣場及香港藝術中心主動對我校提出代售提案，因此書展中未售

出的書籍便由三個單位全數攜回代售，一方面節省了將書籍運回的費用，同時新增了

在港澳地區的銷售據點，亦成為與港、澳間學術交流的新模式。此一代售方案可做為

大學出版社聯展書籍於展後有效續向海外銷售的參考模式。 
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依北藝大獨力參展的成功經驗，相信大學出版社亦能以香港書展為肇始，作為開

啟與香港、澳門，以及中國學術相關出版單位實質交流的試金石。「大學出版社聯盟」

甫成立不久，發展初期仍宜多與國內外學術及文化社群交流，汲取出版經驗。港澳地

區的大學出版社一向也積極參加國際書展，推廣學術出版品的經驗豐富，本次聯展代

表將藉由香港書展之行，與港澳大學出版社進行交流會晤，建立良好夥伴關係，期待

合作機會。 

三、 以多樣性主題行銷臺灣出版軟實力，將學術出版推介至國際 

2013 年北藝大參加香港書展，展區位於「臺灣出版人館」，在一片商業書籍、暢銷

書及童書、青少年圖書中，一枝獨秀，成為讀者特別駐足停留的一隅。展位佈置由簡

潔優美的校景背板組合呈現，繽紛多樣的藝術學術專書及推廣教材，與風格獨特的書

籍設計，也都成功吸引讀者進到展位看書、買書。 

2014 年，集合八家大學出版社的力量，展示多元領域研究的書籍，展位設計更貼

緊推廣閱讀、知識傳播的主題特色，凝聚並展現臺灣學術研究的實力，使大學出版品

成為臺灣出版品中獨具特色的一大領域，力使大學出版品成為行銷臺灣的新實力。 

四、 累積國內各大學出版社的國際參展經驗 

自 2012 年起，北藝大參加台北國際書展，開啟大學出版社合作聯展的契機，促成

2013 年聯展參加台北國際書展的成功。大學出版社聯展接續在 2013 年 9 月合作參加於

臺北、高雄雙城同步開展的第一屆華文朗讀節。2013 年臺大出版中心初次前往美國聖

地牙哥參加 2013 亞洲研究學會（AAS）年會書展，開展華文學術書籍與學術研究者、

圖書館員的交流；而 2014 年，我們即以聯展形式參加 AAS 年會書展，集合更多學術

出版者的力量，展示更多代表臺灣學術研究成果的出版品面向。2013 年臺大出版中心

前往 AAS 年會書展的同年 7 月，北藝大參加了香港書展，又一次作為聯展參加國際書

展的先行者。各校出版社對於香港書展所能開啟的出版銷售視野都抱持正面態度，願

意一起跨國參展，讓這股剛剛燃起的大學學術出版火苗，繼續發光發熱。 

歷經 2013 至 2014 兩年的成功合作，大學出版社共同參與書展，無論在銷售模式

及國際關係的建立上，已有長足進展，不僅出版的素質快速提升，亦屢獲國內外學術

機關與學者的肯定。有了這幾年積極、成功的合作經驗及銷售成績基礎，大學出版社

在理想上以及熱忱上都有信心，且也準備好繼續將臺灣華文學術研究成果行銷到全世

界。 
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貳、 過程 

一、 書展資訊 

（一）性質：香港書展是亞太區規模最大的銷售型展覽，1990 年首度舉辦，2014 年為 
第 25 屆。香港書展不僅為香港人的夏季重要文化盛事，更是澳門、中國

旅人赴港的目的之一。 
（二）展期：2014 年 7 月 16-22 日 
（三）地點：香港會議展覽中心 1、3 樓展覽廳 
（四）參展商：來自 31 個國家及地區共 570 家參展商 
（五）參觀人次：101 萬，歷年之冠 
（六）均購書額：987 港元 

二、 參展行程 

日期 時程 工作安排 
7 月 14 日（一） 下午 7 時至下午 11 時 去程飛行行程／下午 11 時抵達

香港 
7 月 15 日（二） 上午 9 時至下午 7 時 展場布展／下午 3 時赴香港光華

新聞文化中心參加臺灣參展團

聯合記者會 
7 月 16-21 日 上午 10 時至下午 10 時 7 月 16 日開展／於展場顧展／

參訪各大學出版社／走訪香港

書店 
7 月 22 日（二） 上午 10 時至下午 5 時 於展場顧展／ 

下午 5 時書展結束，撤展 
 

三、 執行方式 

（一） 報名企劃期 

由於北藝大曾於 2013 年首當先鋒，獨力參加香港書展，於報名前置期間，與主辦

單位香港貿易發展局有多次電信往來的經驗，並加入中華民國圖書出版事業協會會

員，聯繫所有展前作業事項。是以，2014 年聯展各校同意由本校出版組作為聯展的統

籌單位，負責報名資訊蒐集與傳送，務使大學出版社聯展參展作業更加順暢，順利開

展。 

本組於 2013 年 12 月獲邀展通知，便開始籌畫聯展報名及後續行政事宜，並召開

工作會議，針對香港書展的特性及海外參展的性質，討論工作事項分配、宣傳計劃、

展場布置、展示規則以及銷售配套措施。2014 年 4 至 7 月陸續進行聯展經費估算、攤

位租金海外匯款、展位設計、文宣設計、配合貿發局主辦宣傳活動等各項工作。 
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（二） 展前宣傳期 

本次為香港書展所規劃的宣傳活動傳遞兩個重點：一是提早曝光大學出版社聯展

參加香港書展之訊息，廣迎兩岸三地相關人士及讀者前來參觀；二是介紹此次參展大

學出版社之特色及書訊，為書展暖身。宣傳方式如下： 

1. 透過香港書展所提供的電子行銷管道： 

(1) 免費電子書平台－「全城來讀電子書」APP，傳送完整的參展書目資訊

及重點書籍試閱內容，讓參觀民眾可以輕鬆利用智慧型手機查詢及點閱

出版品相關訊息，擴大宣傳範圍。 

(2) 製作電子優惠券，內容為「凡親臨展位即可獲得精美小禮一份」。民眾可

於開展前即於香港書展網頁上搶先獲得參展商的優惠訊息，提高親臨展

位購書的吸引力。 

2. 製作大學出版社聯展邀請卡及電子 DM，郵寄及傳送 email 至各校於兩岸三地

之姊妹校及設有大學出版社之大專院校，告知參展訊息，邀請蒞展參觀。 

3. 本組撰寫大學出版社聯展參加香港書展新聞稿，由各大學出版社利用自有管

道，披露參展訊息予國內外新聞媒體，獲刊載於文化部及香港光華新聞中心的臺

灣參展團新聞稿中，並透過中華民國圖書事業出版協會以及香港貿發局提供之新

聞稿平台協助發送訊息。本校關渡通訊、教學與支援中心電子報亦皆予以曝光宣

傳參展訊息，造成國內外對此一參展行程之提前關注。 

4. 提供展示樣書予香港書展所規劃之「書意咖啡」、「版權洽談區」，作為推廣展

示之用。以 2013 年展場規劃為例，「書意咖啡」為參觀人士休息區域，提供該區

民眾翻閱，提高書籍的曝光度；「版權洽談區」設置於離入口處不遠的展覽廳大

堂，見閱率高。 

5. 準備本校出版品目錄、特色藏書票及 L 夾約 500 份，作為推廣贈送之用。另

製作大學出版社聯展折頁，蒐集各出版社的簡介，和最新出版品及重點推介書籍

的書籍簡介，統一排版製作成冊。宣傳品隨參展書籍一起運送至香港，於展期間

發送，不僅幫助讀者迅速掌握各出版社的書籍特色，亦便於展場人員簡介之用。 

（三） 展中進行期 

1. 展位設計： 

(1) 展位的設計延續 2014 台北國際書展「讀‧書房」的主題概念與模式，利

用標準展位的制式配備，為背板添加色彩，打造出一間屬於臺灣學術的

書房空間，並將臺灣花布融合於展場主視覺中，為沉穩寧靜的大學書房，

增添繽紛優雅的氣息。也藉由臺灣花布中繁花似錦、花團錦簇的意象，

反映臺灣學術出版繽紛多樣的風采。 

(2) 設置重點書籍展示專區，展示各校一至三本重點書籍。為加強各大學出
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版社的簡介，行銷品牌形象，特別將各校簡介製作成像一本放大版的書，

增加閱讀樂趣，供讀者現場翻閱。 

(3) 除了規劃重點書籍展示區外，此次參展書籍的陳列重點及原則，在於首

次嘗試打破校際分類，改以學門分類規劃陳列區域，設置了哲學研究、

科學工程、社科研究、教育研究、史地研究、文學研究及藝術文化等類，

而為凸顯臺灣學術研究與大學出版社的專長及特色，特將各校學術研究

中，專注於臺灣主題的研究成果，陳列在「臺灣研究」專區，總共設置

八大學門主題，強化臺灣學術出版品的多元面向。 

本校出版品如《劇場與道場，觀眾與信眾－臺灣戲劇與儀式論集》、《臺

灣原住民音樂的後現代聆聽－媒體文化、詩學/政治學、文化意義》、《主

體的叩問：現代性．歷史．台灣當代舞蹈》等除了在藝術文化的分類之

外，也特設置於臺灣研究專區加強推廣研究成果。 

2. 聯展人員現場簡介：此次大學出版社聯展參與香港書展，除由各校共同支付

參展費用之外，亦共同委派聯展工作人前往現場顧展，此行由北藝大和臺大出版

中心為代表，全程參與書展。 

3. 書籍銷售委由政府出版品展售書店－五南文化廣場代為結帳。五南文化廣場

於香港書展的參展經驗豐富，熟悉展場規則，對於首次參展的大學出版社而言，

委託五南負責集貨、運送及結帳作業，可省去許多繁複的經銷行政作業，各家出

版社可集中精力於展場規劃及書籍簡介以提高宣傳品質。 

4. 書展期間提供現場購書優惠折扣及各校購書小禮，購書禮不僅增加買氣，亦

是宣傳各校特色的最佳媒介，有明信片、紙膠帶、紀念鉛筆、藏書票、L 夾等。

期間並配合香港書展，同步於臺灣進行實體書店和網路書店特展，讓書展不只在

香港，也在臺灣及無遠弗屆的網路商城舉辦，再次宣傳此次大學出版社聯展之訊

息。 
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（四） 書展籌備期間工作項目簡表 

申辦期限 作業項目 成果 

5/19 參展商資料核對表 如期完成 

5/20 臨時倉儲服務申請 如期完成 

5/20 五元現金優惠劵推廣計劃 參加，現場有讀者持券購書 

5/30 
全城來讀電子書 

(6/15-8/30) 
參加，選書並提供 10%的內文電子檔試閱 

5/30 電子優惠券推廣計劃 參加，許多讀者持券兌換 

5/30 新書推介會 

(1) 7 月 16 日 19:30-20:15 
新自由主義下的香港治理─空間、尺度與策略

（政大出版社） 
(2) 7 月 19 日 14:30-15:15 
菜鳥、雞血、三人行－我的單車環島 9 日誌 
（國立交通大學出版社） 

6/4 臨時倉工作證申請 如期完成 

6/4 申請標準攤位增加設施 如期完成 

6/4 網上「書目搜尋」服務 參加，於書展官網及現場大型檢索機提供搜尋 

6/6 書籍推介 參加，輸出於書展公共區域展示牆 

6/6 晚間時段優惠/活動 「夜享臺灣」－購書折扣 

6/27 「書意 Café」書籍收集表格 各校提供書籍，北藝大統一寄出 

6/27 版權洽談區書籍收集表格 各校提供書籍，北藝大統一寄出 

6/27 參展商新聞稿瀏覽系統 提供聯展新聞稿 

 

四、 執行成效 

（一） 積極宣傳，擴大參展效益 

大學聯展在赴香港參展之前，在書展工作籌備之際，同時進行宣傳活動，為的即

是廣迎兩岸三地相關人士及讀者前來參觀，並介紹此次參展的大學出版社之特色及書

訊，為書展暖身。除以 EDM 發送參展訊息之外，另參加多項香港書展主辦方為書展舉

辦的宣傳活動，例如加入免費電子書平台、製作電子優惠券，民眾可於香港書展網頁

上搶先獲得參展商的優惠訊息，提高親臨展位的吸引力。開展前，撰寫聯展新聞稿並

提供給國內新聞媒體，獲文教及一般媒體的報導刊載，亦獲香港光華新聞文化中心協

助宣導。大學聯展的海外參展訊息能得國內媒體介紹，對於聯展成員而言，代表的是

能再一次向社會大眾報告大學出版社持續經營與努力的歷程，希望拓展海外市場之

http://hkbookfair.hktdc.com/tc/News_FairNewsPage.aspx?id=6136
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際，同時穩固臺灣本地的市場能見度。 

（二） 優質展場及熱心解說，讀者慢遊「讀‧書房」 

進入香港會議展覽中心三樓 G 展覽廳門口，放眼望去標準方正的展位之中，顯眼

的「讀‧書房」小屋，立即吸引讀者的目光。許多讀者表示是因為看到這麼精緻特殊

的展位設計而走進展場一探究竟，成功招徠了臺灣學術出版品的新手讀者。 

透過展前新聞稿、邀請函的發送通知，以及香港書展的官網訊息、於報紙媒體上

的專區介紹，將大學聯展的消息傳遞至學術相關領域的人員手中，因此在展期間，每

日都有圖書館採購人員、高中及大學師生、及對臺灣學術研究有興趣的讀者，前來聯

展展位選書。其中特別的是，展場工作人員也曾遇到香港本地書店及香港電影資料館

的人員，特地到展位上挑書以充實館藏，足見這批首次越洋參展的臺灣學術專書，受

到了相關領域讀者的肯定。 

展位上八大分類的主題書區，亦完整呈現了臺灣的大學學術出版面向多元完整，

打破校院分際，讓讀者可以依自己有興趣的領域選書，也便於展場工作人員帶領讀者

認識大學聯展的書籍特色。與其它展位相比，大學聯展在展品陳列上並不追求最大的

展書量，不同於將書籍一疊疊高高堆起、或一本緊捱著一本側插的一般暢銷書區，而

是注重將高水準的書籍設計質量展現出來，每一分類展櫃都會特選幾本書籍以正面展

示，且每日都重新調整書架上的正面展示書，讓各大學的學術結晶能有更多機會被讀

者看見。 

對於每一位來到展場的讀者，工作人員在不打擾讀者選書的前提之下，都會盡力

把握短短的時間向讀者介紹聯展及展示書籍的特色，與其說是銷售圖書，其實更像是

推廣臺灣的學術研究成果，嘗試為中、港、臺三方搭起學術文化交流的平臺。 

（三） 學術立基，鞏固繁體中文閱讀市場 

大學聯展首次將臺灣的大學學術出版品帶往香港書展展售，無論是在學術界或圖

書採購界，皆奠定了重要的基礎，透由直接面對潛在顧客，不僅於展場可立即解說書

籍特色，亦可於展後持續連繫以更新書訊，保持彼此的熟悉感，對於品牌形象的經營

有絕對正面的助益。 

書展期間，工作人員於展位上進行著各式各樣的圖書交流方式，無論是靜態的書

籍展示，或動態的人員推薦、讀者詢問、代理商洽詢、版權交易邀請等等，都意味著

大學出版品在海外讀者及書市流動的可能性，除了鞏固學術出版的信心之外，亦維護

繁體中文書籍的持續出版及市占率，以學術出版完備華文出版版圖。 

（四） 新書推介會，擁抱書展讀者 

書展期間，聯展在主辦方提供的場地舉辦了兩場新書推介會，一是政大出版社「新

自由主義下的香港治理：空間、尺度與策略」，由作者藍逸之博士（現職國立臺北大學

不動產與城鄉環境學系博士後研究員，曾獲國立政治大學思源人文社會科學博士論文

獎首獎）親蒞現場介紹書籍內容。另一場是國立交通大學出版社「菜鳥、雞血、三人
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行：我的單車環島 9 日誌」，由作者李駿彥（國立交通大學畢業生，中國籍交換學生）

和出版社編輯程惠芳共同主持進行，以對談方式介紹成書背景及環島途中的奇聞趣事。 

在海外舉辦座談會困難度高，邀請作者、聯繫場地都需要在事前做足充分準備，

以因應突如其來的變化。然而，實地與讀者面對面溝通，不僅是推廣了書籍，也推廣

了臺灣的大學學術出版，在廣東話瀰漫的展場之中，響起普通話的演講，許多人都駐

足聆聽並詢問，工作人員透過主動解說介紹和發送聯展簡介，也令一些路過的讀者願

意坐進會場一探究竟。 

這兩場新書推介會由聯展共同工作人員協助舉辦，全程以普通話、搭配豐富精采

的投影片進行。對於香港讀者來說，語言或許仍會造成某程度理解上的隔閡，但只見

前來的聽眾們聚精會神聆聽，有人現場提問，也有人會後再找作者進一步對談，兩場

座談會所帶來的書籍銷售效益亦不俗，其中一書甚至現場售罄。而會後讀者也從新書

推介會現場轉至大學聯展展位選書，由此可知，舉辦新書座談會，對於推廣聯展整體

和銷售二方面來說，都呈現了實質的成效，可謂成功的嘗試。 
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參、 心得與建議  

一、 聯展精彩，現場回饋熱烈 

為期七日的香港書展，大學聯展展位上，除了新書座談會之外，展位的整體設計

是吸引人潮進入不可或缺的功臣，期間有來自中國的平面媒體記者主動索取書籍簡

介，並請工作人員推薦書籍，表示希望日後有機會為臺灣的學術書籍作專文報導。亦

有圖書館員親至現場挑書，頻頻讚許，一挑就是二十來本書。而此次前往參展的書籍

中，更有多本在短短七日的展期售罄缺貨。此外，許多人逕至展位詢問特定類別的書、

詢問未展出或售罄的書籍如何購買、請工作人員推薦書籍、代理商留購書籍等等，種

種熱絡的現場實況鼓舞著工作人員，也透露了此行的成功。 

二、 知識傳遞，任重而道遠 

這次參加香港書展，對於大學出版社而言，最大的收穫是，實際走出書堆面對讀

者，看見默默耕耘的這塊學術的小眾出版園地，是多麼特立於一般暢銷書籍，也看到

了必須堅持的理由。展位上的讀者不僅限香港本地人，亦有許多來自中國、特地前來

香港書展的讀者，來到大學聯展的展位，多數的人都覺得「這些臺灣的好書太難買到

了」，除了備受鼓勵之外，亦深省著大學出版社任重而道遠的知識傳遞責任，還需要更

努力往前走。 

三、 知己知彼，攜手前行 

大學聯展工作人員在展期間抽空參觀了其他大學出版社展位，例如香港中文大

學、香港大學、城市大學、牛津大學、劍橋大學、北京大學等等，這些大學出版社不

僅成立歷史悠久並且都累積了可觀的出版量，行銷推廣的足跡更是遍布全球，每年都

參與多場國際重要書展，與各地潛在讀者及代理商進行實際交流與即時的書訊交換，

使得出版和行銷均與世界同步接軌，增加國際性。這種長期的馬拉松式的經營策略，

也令大學聯展成員更加肯認藉由聯合參展的模式，各大學共享資源經營大學學術出版

的品牌形象，是現階段重要且必要的策略，在各校人力和資源皆有限的情況下，才能

得以持續爭取國際性的曝光。 

大學聯展在香港書展的整體表現，從分類銷售來看，以臺灣研究和史地研究的銷

售量最高，略可代表香港讀者對臺灣出版品的類別期待；而以校別來看，每個學校被

挑選的書籍領域不盡相同，可見各校的特色及專長具有差異性，將各校書籍集合在一

起確實能夠呈現多元的學術領域，帶給海外讀者臺灣的大學學術出版的整體印象。 

四、 吸取經驗，期創大學出版榮景 

此次大學聯展承租兩個攤位數，由於展示空間有限，因此每家出版社都須面臨選

書參展的抉擇，難免有遺珠之憾，因此未來或許可考慮加租攤位，以增加書種與容書

量，各學門之出版品項更能齊備。另亦可加強各大學出版特色的簡介，因為許多讀者

前來展位，看到「臺灣國立大學出版社聯展」的招牌後，開口第一句都是問「有哪些
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學校參加展出呀？」雖然海外讀者不見得能辨識臺灣的各所大學，然而經此一問，便

令聯展成員思考，若能強化大學及大學出版社的形象與特色，也就能令讀者更深入了

解臺灣，不失為國民外交的良方，因此這將會列為明年參展的展場設計考量。 

看到現場舉辦新書座談會的成效，感受到將作者帶到讀者面前、或是以對談的方

式介紹書籍，是最直接且強而有力的推廣方式，未來應可多鼓勵聯展成員舉辦新書座

談，或是策劃中、港兩地作家的對談，期能成為兩地文化交流的盛宴。 

大學聯展透過出版品質精良的學術出版品，行銷了大學出版社，更行銷了臺灣，

在一片削價競爭、折扣戰的洪流之中，秉持著嚴謹慎重的學術出版精神，努力出版好

書，努力讓更多人看到這些好書。希望大學聯展能持續走下去，深化國內學術出版的

發展，提升國內學術水準，成為國家學術出版能量的指標，達成知識的傳承、累積與

創新的社會使命。 

五、 北藝學術，繽紛展卷 

在為期七日的書展期間，北藝大出版組除與文化部人文及出版司副司長朱瑞皓先

生、光華新聞中心主任盧健英女士、香港中文大學出版社等重要文化推手有機會交流

之外，另於展期結束後代表校方致贈本校優質出版品予光華新聞文化中心典藏，並獲

闢專區展示、提供中心同仁及來訪民眾參閱，成功增進臺、港兩地實質文化交流、推

廣本校藝術出版之專業形象。期間亦實地走訪香港本地書店、大學出版社，主動推介

本校出版品特色，創造在地鏈結，擴大參展效益。 

綜觀本次書展，北藝大以藝術大學之姿，成功將臺灣品質精良的學術出版品引薦

至香港華文閱讀圈，推動臺灣學術向世界發聲的重要里程。此行，北藝大藉由在學術

出版推廣多年的耕耘與累積，以強調國際交流的辦學特質，帶領臺灣頂尖大學出版社

邁向國際，顯示了本校跨界、多元化的企畫力及執行力，寫出了一部繽紛多彩的樂章。 
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肆、 附錄 

2014 第 25 屆香港書展──臺灣國立大學出版社聯展 現場實況照片集錦及活動報導 

  
臺灣國立大學出版社聯展展位設計 展場實況：小巧溫馨的展位經常聚滿了讀者 

  
聯展工作人員於光華新聞文化中心拜訪主任和處長 展場實況：讀者在各類別書籍前仔細閱讀 

  

聯展工作人員拜會文化部副司長 聯展工作人員拜會臺灣獨立書店夥伴 
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設計及印製品質兼具的書籍為展場做了最佳裝飾 特別設置八校重點推薦書區 

  

新書推介會：新自由主義下的香港治理：空間、尺度

與策略（藍逸之博士） 

新書推介會：菜鳥、雞血、三人行：我的單車環島 9

日誌（編輯程惠芳、作者李駿彥） 

 

 

 

新書推介會：會後讀者提問及購書索取簽名 新書推介會：聯展工作人員主動介紹邀請 
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讀者們聚精會神地讀書，是對大學出版社最大的鼓勵 

  
會展中心入口處的大型掛旗標誌各區主題 臺灣出版人專區廣告牆，附各家推薦書籍簡介 

  

參觀展場：香港中文大學出版社 參觀展場：香港大學出版社 
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參觀展場：香港城市大學出版社 參觀展場：澳門文化基金會籌設澳門館 

 

 

 

文宣品：電子邀請卡 文宣品：電子優惠券 

  

文宣品：北藝大精美小禮－L 夾、藏書票、目錄 文宣品：EDM 
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2014 第 25 屆香港書展 國立大學出版社聯展工作會議記錄 

時間：2014/4/30（三）15:30-17:30  
地點：華山文創園區 

出席： 

臺灣大學臺大出版中心邱子玲、臺北藝術大學教務處出版組楊曜彰、汪瑜菁、 

政治大學政大出版社林淑禎、交通大學出版社程惠芳、中央大學出版中心徐幸君 

記錄：汪瑜菁 

（一）簡介香港書展展覽概況及經費支出需求 

 

說明： 

1. 展期及時間 

7月 15日（星期二） 進館布展，開放時間未公布 

7月 16-17日（星期三至星期四） 上午 10時至晚上 10時 

7月 18-19日（星期五至星期六） 上午 10時至晚上 12時 

7月 20-21日（星期日至星期一） 上午 10時至晚上 10時 

7月 22日（星期二、最後一天兼撤展日） 上午 9時至下午 5時 

2. 地點：香港會議展覽中心三館（三樓）3G-A19 展位 

3. 今年聯展共租用兩個標準展位（3 米 x3 米），上圖為去年北藝大兩個標準展

位佈置完成圖。 

4. 展位與五南相鄰，方便結帳作業。 

5. 經費提案部分： 

(1)  展位設計、文宣品再重新詢價估算 

(2)  各校共同支應 1~2 位聯展夥伴前往顧展值班，一人前往的出差旅費約需

85,000 元（機票+日支額）。以下為大家提出的建議： 
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i. 有聯展同仁從頭到尾看完展，對於香港書展的整體狀況有全面性了

解，有助於觀察評估書展性質，並作為日後參展考量。 

ii. 聯展同仁在展場中的工作項目：攤位行政問題、接待其他出版社參觀、

到其他出版社交流、介紹書籍等業務。 

iii. 香港書展展時很長，勢必需要輪班的人力，可加強訓練工讀生熟悉各

校出版品，足以作基本的銷售介紹，以分攤值班重擔。 

（二）規劃展場設計方案 

說明： 

1. 延續「讀。書房」的設計概念，以在臺灣備料、現場 DIY 組裝的方式布置展

位。希望在有限的經費之內，仍能展現大學出版社的整體氣勢。 

2. 必要元素：足夠的展書空間、各校出版社簡介或重點書簡介、重點書區、文

宣擺放區。 

（三）文宣設計 

 說明： 

1. 共同文宣品項目：摺頁（各校簡介、聯絡方式及重點書籍介紹）、EDM。 

2. 香港書展所推出的免費或線上宣傳管道，都以大學出版社聯展的角色登記參

與，增加聯展的宣傳效益。 

3. 各校備自家的出版品目錄或文宣品。 

（四）書籍陳列方案 

 說明： 

1. 考量海外書展的觀眾可能不瞭解臺灣各家大學的特色與差別，加上觀眾進到書

店或展位，通常習慣從書籍分類尋找有興趣的書，因此本次書展嘗試規劃採

用主題分類展示書籍，並搭配重點書區介紹各家特色書籍，營造大學出版社

展位的整體性。 

（五）提銷售需求 

 說明： 

1. 五南代理銷售，請提代銷方案。 

2. 提議五南於博客來網路書店推大學出版社聯展＠香港書展的活動，趕搭博客來

網路書店日前所增設的香港便利店取貨「今日上網訂、明日門市取」服務，

增加曝光及銷售。 

3. 未售出書籍處理方式 

（六）主要工作項目及分配 

1. 展場規劃設計（北藝+臺師） 

2. 銷售事宜窗口（交大） 

3. 聯展文宣品內容蒐集、發印（政大） 

4. 尋找香港工讀生及排班（臺大） 
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去年人潮參考：以平日來說，人潮於下午四點後才出現，晚餐時段人不多；

以樓層來說，一樓人潮遠多於三樓；以假日來說，中午以後就很多人了，三

樓的人也會非常多。 

5. 書籍提供期程： 

日期 工作項目 協助者 

5/7(三) 提供書籍分類、各類書單、重點書 

說明： 

1. 請先針對自校書籍特色及書展屬性規劃書籍分類

及各類選書，類別數不限，每本書僅歸於一類底

下，格式不限，可給我書名和 ISBN 即可 

2. 各校書籍總量暫以 350 本為上限，故請同時註記

每本書的備書量（包含庫存），五南經驗是一般

書籍帶 3 本，請自行評估書籍銷售度決定每本書

的備量。 

3. 書目中請標示 3 本重點書 

4. 後續由北藝參考各校提供資訊整合主題分類，交

由展場設計商進行設計、規劃展位 

5. 北藝與五南針對各家所提書量作總量調配 

各校給北藝 

6/30(一) 最後集貨日。各校目錄、贈品、文宣品、補書以及

即將出版的新書，最遲應於此日期前送達五南以便

如期運送至香港。 

各校給五南文化廣場 
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