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摘要：  

本中心自 2008～2010 及 2012 年共 4 年參加「法國巴黎國際家飾用品展」，展出獲

得豐碩成果，為延續推廣臺灣優質工藝設計品牌、創造臺灣文化創意產業新商機，

2014 年續徵求國內優質工藝設計廠商 4 家共同組成「工藝設計館」(CRAFT & 

DESIGN)，參展作品共計 13 組 50 件。據巴黎展大會統計，在 103 年 9 月 5 日至

9 月 9 日展覽期間參觀人數共計 66,962 人、參展單位 3,200 家。 

本次 5 天的展覽，吸引非常多參觀人潮及歐、美、亞的買家及設計師目光，紛紛

留下名片請參展廠商提供報價，初步統計洽詢總額約新台幣肆佰萬元，其中美國

現代藝術博物館 The Museum of Modern Art (MOMA) 向參展廠商「三點水文化創

意有限公司」洽談商品「漱流」通路販售事宜；法國連鎖設計商店 Fleux 及比利

時的設計商店 Access to design 向參展廠商「凌晨」下訂；參展廠商「匠藏工坊」

的複合金屬竹飾系列商品也吸引許多飾品買家的目光。媒體方面除了臺灣中央社

及各大知名入口網站報導外，國際媒體有知名的 Designboom、ELLE、MARIE 

CLAIRE 等皆刊登本展相關報導。 
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壹、目的     

「法國巴黎國際家飾用品展」(Maison et Objet, Int'l home 

decoration, giftware and tableware exhibition)於世界時尚潮流之都

巴黎展出，每年來自全球的買主與通路商人數眾多並逐年成長，為專業買

主集中密度高的展覽。此展兼具設計品味與商業交易的機會，是全球流行

家飾品的潮流趨勢焦點。 

此次巴黎國際家飾用品展為文化部集結工業局及本中心、由臺灣創

意設計中心執行，共同組成『臺灣館 Fresh Taiwan』參展。除協助文化

創意產業業者擴展國際市場外，展現政府推動文化創意產業創新研發與國

際行銷之企圖與決心，更透過巴黎展，宣揚臺灣優質的文化國力，讓臺灣

能對國際發聲，達成文化外交目的。  

本中心自 2008～2010 及 2012 年共 4年參加「法國巴黎國際家飾用

品展」，展出獲得豐碩成果，為延續推廣臺灣優質工藝設計品牌、創造臺

灣文化創意產業新商機，2014 年續徵求國內優質工藝設計廠商 4家共同

組成「工藝設計館」(CRAFT & DESIGN)，參展廠商除現場產品導覽解說外，

並實際觀摩商業行銷操作機制，建立國際行銷機制，提升產品設計、品牌

經營行銷等之策略方針，朝具國際行銷市場之方向積極準備及發展，提升

臺灣工藝創意產業之國際競爭力。  

貳、過程  

一、 展前籌備  

（一） 辦理「2014 法國巴黎國際家飾用品展場地承租設計施工暨媒體文

宣」委託服務採購案：本案需求擬定後，相關文件簽陳核定，於政

府採購網上進行公開招標事宜，本案投標廠商共計 1家，得標廠商

為財團法人臺灣創意設計中心。  
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（二） 公開徵選參展廠商 

1. 本案徵選參展廠商辦法經簽陳核定後，於 4月 2日公告上網，4月

28 日截止報名，5月 15 日辦理評選會議。此次報名廠商計 14 家：

陶瓷 7家、竹木材質 3家、金工 2家、纖維及塑料各 1家，共計

63 組產品。 

2. 本案評選會議由評選委員就報名廠商提供之公司經歷及展品資料

進行書面審查，各評選委員依報名簡章所列評分項目評比該廠商過

往經營紀錄及展品性質討論後進行入選廠商圈選，每位評審委員至

多圈選 7家廠商，經統計後，選出 4家正取廠商、3 家備取廠商。 

3. 入選廠商名單經簽陳核定後即公告於本中心網站上，同時以電話和

電子郵件通知廠商入選消息。2014 年入選廠商名單詳如下表： 

公司名稱 品牌名稱 

勤貿實業股份有限公司 陶作坊 

吉力科技研發有限公司 匠蔵工坊 

三點水文化創意有限公司 三點水 

凌晨工作室 凌晨 

（三） 展前說明會議：由本案委託廠商臺灣創意設計中心於 7月 30 日辦

理展前說明會議，就各項展會資訊、展場位置、文宣及媒體規劃及

注意事項等向參展廠商報告，另邀請參與國際展會經驗豐富的臺灣

品牌 TOAST LIVING 林雍順總監分享實務經驗及長藝有限公司劉宏

恩先生講解貨品包裝寄送與通關注意事項。 

二、 展覽過程 

（一） 佈展工作 
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1. 展場施工：本案展場設計及施工工作委託臺灣創意設計中心，9月

2日至 9月 4日完成展場施工工作。本次展覽為文化部、工業局及

本中心共同參展，展場以「Fresh Taiwan 臺灣館」形式呈現，3

個單位於 150 平方公尺展位中以一致的風格貫穿， 每家參展廠商

有專屬的展示空間以凸顯各自的品牌，另有公用的洽談區提供買主

或媒體使用。 

2. 展品布置：本中心帶領之 4 家參展廠商於 9月 4日陸續抵達展場，

並依照展示規劃陳列產品，現場施工單位也配合廠商需求吊掛燈飾

及微調展位設計。 

3. 照片實錄 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

          參展廠商佈展工作情形 

（二） 「2014 臺灣館 Fresh Taiwan」開幕媒體交流會  
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1. 9 月 5 日開展當天，於「Fresh Taiwan 臺灣館」辦理開幕媒體交流

會，出席貴賓有臺灣駐法國代表處呂代表慶龍、駐巴黎法國代表處

臺灣文化中心蔡主任筱穎及媒體記者等。呂慶龍代表於致詞時提及

今年參展家數為歷年之最，除了長年參與的品牌，也看到了許多年

輕團隊加入，顯見臺灣文創不僅有創意，更有走向國際的企圖心與

實力。 

2. 活動流程  

3. 照

片

實

錄 

                                  

 

 

 

                                   臺灣駐法國代表處呂代表慶龍致詞 

 

 

 

 

時間 工作項目 

11:45–12:00  媒體報到  

12:00–12:05  開場  

主持人致歡迎辭  

介紹貴賓及主辦單位  

12:02–12:15 呂慶龍大使致詞 

12:15–12:50  臺灣館 3 區介紹  

12:50–13:30  奉茶開始，茶點開放取用、媒體自由採訪  
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臺灣駐法國代表處呂代表慶龍參觀「工藝設計館」(CRAFT & DESIGN) 

 

 

 

 

 

 

 

媒體採訪情形 

（三） 卸展工作：展覽於 9月 9日下午 6點圓滿結束，由本中心人員監督

參展廠商卸展及施工單位攤位撤場作業，首先由各參展廠商進行現

場展品的清點和包裝，展品打包完成後由承辦施工廠商進行展場撤

除等後續工作，確認展品安全無出險情形，完成展場淨空工作。 

 

 

 

 

參展廠商卸展工作情形 

三、 展覽內容  

（一） 2014 巴黎國際家飾用品展介紹  

1. 概要  

    法國巴黎國際家飾用品展舉辦於近郊巴黎北部展覽場

(Paris-Nord Villepinte Exhibition Centre，位於前往巴黎戴高

樂機場的前一地鐵站)，一年分春、秋兩展，為歐陸提供下一季最
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新最 IN 的傢飾用品流行設計趨勢。參展之產業著重居家生活應用

品，涵蓋層面廣及文化衍生品、美學及新設計，參展品質及媒體效

益遠大於一般禮品商展。該展參展單位均須提交參展企劃書經主辦

單位 SAFI(Salons Francais et Internationaux)審核，以確保展

出水準品質能持續吸引優質精品品牌與國際媒體報導。 

    巴黎國際家飾用品展展出面積共約 27 萬平方公尺，共有 8個

展館。據主辦單位統計，本次巴黎秋季展參觀人數為 66,962 人，

參展廠商家數達 3,200 家，其中 50%為來自法國以外的品牌參展。 

2. 各館類別及照片實錄：  

1 館(Hall 1)：Ethnic Chic 民族風情展  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 館(Hall 2)：Textile 紡織品展  
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3 館(Hall 3)：Cook + Design(餐桌上的陳列品、烹飪用具)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4 館(Hall 4)：Cote Deco references 裝飾用品展 
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5 館(Hall 5)：  

Hall 5A：Craft / Cote Deco 工藝/裝飾用品展 

Hall 5B：Actuel 現代裝飾展 
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6 館(Hall 6)：Accessoire maison 家居飾品展(個性化空間禮品)  

 

 

 

 

 

 

 

7 館(Hall 7)：Scenes Interior 室內陳設飾品展(國際品牌)  

Maison & Objet project 公共工程裝飾和修繕展 
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8 館(Hall 8)：Now! design á vivre 前瞻趨勢設計展  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（二） 「工藝設計館」(CRAFT & DESIGN)介紹 

    本中心自 2008～2010 年以「工藝新貌跨領域創作應用計畫」

（簡稱工藝時尚計畫）連續 3年參加「法國巴黎國際家飾用品展」；

2012 年徵選 5家國內廠商參展，展出獲得豐碩成果，為延續推廣

臺灣優質工藝設計品牌、創造臺灣文化創意產業新商機，今(2014)

年續徵求 4家廠商共同組成「工藝設計館」（CRAFT & DESIGN）參

展，帶領台灣工藝進入全球市場，整體行銷推廣臺灣工藝設計品牌

及拓展國際市場。 
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    本次參展之 4家廠商，每家皆派出至少 1 名代表，部分廠商甚

至自費派遣 2位以上的人員前來參與展會，由廠商代表親自向前來

參觀的通路商和買方解說展示產品的理念和特色。本中心另聘請具

工藝文化工作背景之中、英、法文流利之翻譯人員 1位，針對現場

參展客群，主動積極推廣及說明參展作品，並協助廠商洽商等事

宜。 

1. 展場位置 
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2. 本次參展面積為 20 平方米，共展出 13 組 50 件作品，包含陶瓷、

燈飾、竹工藝等作品(展品清單如附件一)。參展廠商及展場實錄如

下： 

     勤貿實業股份有限公司(陶作坊) 

成立於 1983 年的「陶作坊」，投入陶瓷茶器具開發已三十年。從創

辦人林榮國所製的第一把小壺開始，迄今已成為知名的專業茶器具

創作品牌。「用設計，將茶帶入生活」，陶作坊所創作懷古中不失時

尚，實用中可見藝術的茶具器皿，展現出現代生活美學。 
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吉力科技研發有限公司(匠藏工坊) 

為由留日設計師 "耀詳 & 暄媞" (Sean & Sandy) 提出藍圖，透過與

在地傳統工藝職人的鬼斧技藝跨界相容所激發出的創作能量，重新

賦予地域特色產品趣味新貌。品牌注重綠色環保工藝之國際思維，

崇尚自然、返樸歸真的工藝素材運用，注入復古時尚的傳統出新心

思，迴歸純粹的感動原點，願走出自己的『自然歸真・復古時尚』

簡約設計風格。 

  

 

 

 

 

 

 

 三點水文化創意有限公司(三點水) 

三點水文化創意是一家產品開發與設計公司，協助客戶提升品牌及

企業價值，並結合東方竹工藝文化及現代設計創造極具影響力的作

品，其服務項目包含產品設計與開發、定制化家具設計、工藝設計、

空間規畫、品牌規畫、包裝設計服務等，於國內外許多知名企業皆

有合作經驗。三點水於 2010 年起開發一系列以竹材為主之生活用

品，包含燈具、家具等，辦公用品等，將東方傳統工藝融入當代設

計，塑造現代竹工藝設計產品形象，成立居家用品品牌。 
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 凌晨工作室(凌晨) 

成立於 2010 年，由兩位志同道合的設計師 Wanshan 和 Helen 共同合

作，期許透過產品傳承傳統手工業的故事，並選擇對環境友好的材

料與製作方式，尊重且善待我們的地球。 

 

四、 展覽成果 

    本次 5 天的展覽，吸引非常多參觀人潮及歐、美、亞的買家及設計師

目光，紛紛留下名片請參展廠商提供報價，來訪者除了有許多法國當地的

個性商店，也不乏國際知名品牌如美國紐約 MOMA、瑞典 Ikea 旗下家飾品

牌 Habitat、丹麥家居品牌NOMESS及泰國知名百貨 Siam Paragon等洽詢，

初步統計洽詢總額約新台幣肆佰萬元。 

（一） 重要買主或合作洽談 
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1. 美國現代藝術博物館 The Museum of Modern Art (MOMA) 向參展

廠商「三點水文化創意有限公司」洽談商品「漱流」通路販售事宜。 

2. 法國連鎖設計商店 Fleux 及比利時的設計商店 Access to design

向參展廠商「凌晨工作室」價談商品「藺結」並訂下訂單，此外法

國知名設計師Philips Starck所屬的室內設計團隊對商品「藺燈」

也展現高度興趣。 

3. 參展廠商「匠蔵工坊」於此次展覽新曝光的複合金屬竹飾系列的竹

手環與竹鍊商品，獲得許多飾品類買家的青睞，另外其他的茶罐、

陶鈴等商品也都有買家來洽詢。 

4. 參展廠商「陶作坊」從觀察河水中的石頭為靈感，展出結合石與陶

的「漱石茶器組」，極緻完美的工藝作品亦受邀於 9月底的巴黎文

化周展出，獲得眾多迴響。 

（二） 國內外媒體露出統計  

1. 國際媒體 7則報導(詳細資料如附件三)  

編號 日期 媒體 媒介 版面 標題 

1.  2014/7/23 Designboom 網路雜誌 design 

19 taiwanese designers to exhibit works at 

maison et objet 2014 

19 家臺灣廠商於 2014 年巴黎家飾展展出 

2.  2014/8/8 Trendsposition 網路雜誌 design 

Maison et Objet 2014 : Taiwan en 

avant-première 

2014 巴黎家飾展：臺灣展品一覽 

3.  2014/9/6 
MARIE 

CLAIRE IDEES 
網路雜誌 FB album 

On aime le noeud papillon réalisé par les grands 

mères tawaianaises pour A. M. Ideas #MO14 

臺灣廠商「凌晨」設計討人喜愛由阿嬤手織

的藺草蝴蝶結 
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4.  2014/9/8 domus 網路雜誌 design 

Taiwan Design 

Maison&Objet shows a huge participation of 

Taiwanese designers: 36 designers exhibited on 

the large National Taiwan Pavilion and 17 

stands at Now!Design à Vivre. 

巴黎展許多臺灣設計師參展：36 位設計師

共 17 個展櫃於 NOW 館展出 

5.  2014/9/8 ELLE, France 網路雜誌 DECO 

TOUS NOS COUPS DE CŒUR DÉCO AU 

SALON MAISON & OBJET 2014 

2014 巴黎展令人驚豔的展品 

6.  2014/9/9 
Le journal des 

femmes 
網路報紙 DECO 

Buffles en céramique et paille d'A.M Ideas 

水牛陶瓷與「凌晨」的藺草設計 

7.  2014/9/15 Interior Design 網路雜誌 Articles 

Maison & Objet Fall 2014 Trends 

Pendant lights by A.M Ideas, Taiwan. 

Photography courtesy of Craft & Design 

Taiwan/A.M Ideas 

2014 巴黎展趨勢 

臺灣廠商「凌晨」作品「藺燈」 

2. 國內媒體 36 則報導(詳細資料如附件四)  

編號 日期 媒體 媒介 版面 標題 

1.  2014/8/15 聯合新聞網 網路 生活消費 巴黎家飾展 台灣參展家數創新高 

2.  2014/8/16 聯合報 報紙 C6 版/消費 巴黎家飾展 Maison & Objet 台灣文創發光 

3.  2014/8/26 中央社 網路 財經新聞 巴黎家飾展 台灣文創耀眼 

4.  2014/8/26 中時電子報 網路 即時新聞 巴黎家飾展 台灣文創耀眼 

5.  2014/8/26 聯合新聞網 網路 全球觀察 巴黎家飾展 台灣文創耀眼 

6.  2014/8/26 中央廣播電臺 網路 國際新聞 巴黎家飾展 台灣文創耀眼 
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7.  2014/8/26 Yahoo 奇摩新聞 網路 國際 巴黎家飾展 台灣文創耀眼 

8.  2014/8/26 大紀元 網路 台灣新聞 巴黎家飾展 台灣文創耀眼 

9.  2014/8/26 
Taiwan News( 中

文版) 
網路 財經新聞 巴黎家飾展 台灣文創耀眼 

10.  2014/8/26 Pchome 網站 新聞 巴黎家飾展 台灣文創耀眼 

11.  2014/8/26 NOWnews 網站 新聞 巴黎家飾展 台灣文創耀眼 

12.  2014/8/26 Sina 新浪新聞 網站 新聞 巴黎家飾展 台灣文創耀眼 

13.  2014/8/26 Yam 番新聞 網站 即時 巴黎家飾展 台灣文創耀眼 

14.  2014/8/26 中國網路電子報 網站 電子報 巴黎家飾展 台灣文創耀眼 

15.  2014/8/28 
國立教育廣播電

台 
網路 藝文 Let it shine 台赴巴黎家飾展 

16.  2014/8/28 中央社 網路 訊息服務 
Fresh Taiwan, Let it shine Fresh Taiwan 進擊巴

黎 台灣文創驚豔法國 

17.  2014/8/28 Yahoo 奇摩新聞 網路 焦點新聞 Let it shine 台赴巴黎家飾展 

18.  2014/8/28 Sina 新浪新聞 網路 
生 活 消 費 新

聞 
Let it shine 台赴巴黎家飾展 

19.  2014/8/28 Pchome 網站 新聞 
Fresh Taiwan, Let it shine Fresh Taiwan 進擊巴

黎 台灣文創驚 

20.  2014/8/29 亞洲商訊 網路 
新聞快訊/商

展會展 

Fresh Taiwan, Let it shine Fresh Taiwan 進擊巴

黎 台灣文創驚豔 

21.  2014/9/3 
世界民報全球資

訊網 
網路 體育休閒 「Fresh Taiwan」巴黎家飾展展出 

22.  2014/9/5 兩岸文創／傳媒 網路 即時新聞 MIT 茶文化 巴黎家飾展 文化周 發光 

23.  2014/9/6 中央社 網路 財經新聞 巴黎家飾展 台灣設計添在地風 

24.  2014/9/6 中時電子報 網路 即時新聞 巴黎家飾展 台灣設計添在地風 
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參、心得及建議    

一、 持續參展以利臺灣工藝品牌形象建立 

巴黎國際家飾用品展、法蘭克福消費展、米蘭家具展為世界三大家具家飾

用品展，其中巴黎國際家飾用品展因主辦單位 SAFI 嚴格審查參展者，使

得參展素質極高，5天的展覽吸引超過 6萬人次入場參觀。本中心此次帶

領 4家國內優質工藝設計品牌業者組成「工藝設計館」參展，參展業者代

表皆親自在現場與來自國際買家洽談，除了增加國際洽商經驗，也可藉由

難得的參展機會直接聽取買家建議，調整自身產品設計，以更符合國際市

場需求。此次參展的廠商於展覽期間皆盡心與買家洽談、推廣展品，並表

25.  2014/9/6 NOWnews 網路 即時新聞 巴黎家飾展 台灣設計添在地風 

26.  2014/9/6 更生日報 網路 財經新聞 巴黎家飾展 台灣設計添在地風 

27.  2014/9/6 Pchome 網站 新聞 巴黎家飾展 台灣設計添在地風 

28.  2014/9/6 Sina 新浪新聞 網路 財經新聞 巴黎家飾展 台灣設計添在地風 

29.  2014/9/6 
Taiwan News( 中

文版) 
網路 財經科技 巴黎家飾展 台灣設計添在地風 

30.  2014/9/6 Yahoo 奇摩新聞 網路 首頁 巴黎家飾展 台灣設計添在地風 

31.  2014/9/6 Yam 番新聞 網站 生活 巴黎家飾展 台灣設計添在地風 

32.  2014/9/6 中央社 網路 財經新聞 台灣新文創 沒落工藝第 2 人生 

33.  2014/9/6 中央社 網路 影音新聞 巴黎家飾展 臺新文創耀眼 

34.  2014/9/6 大紀元 網路 台灣新聞 台灣新文創 沒落工藝第 2 人生 

35.  2014/9/8 大紀元生活網 網路 
生活時尚/居

家生活 
2014 巴黎家飾展上台灣創意 

36.  2014/9/12 大紀元 網路 
生活/居家生

活 
直擊 2014 巴黎家飾展  台灣創意秀 
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示獲得許多寶貴經驗，期望本中心能持續協助廠商參展，將臺灣工藝行銷

國際。 

二、 整合有限資源增加展覽效益 

巴黎國際家飾用品展每年吸引超過 3,000 家品牌業者參展，展場面積達 27

萬平方公尺，如未有較大的展位或缺乏宣傳，則無法吸引買家至展位參觀。

此次參加由文化部集結工業局及本中心共同組成之『臺灣館Fresh Taiwan』

參展，展場面積計 150 平方公尺，參展廠商共計 19 家，集合臺灣創意、

工藝、設計、文化領域精品，攤位開闊完整，易吸引人潮入內參觀。此次

除了『臺灣館 Fresh Taiwan』，另有 7家臺灣新銳設計品牌組成『Rising, 

Taiwan New Design』，即是以群聚概念參展。往後仍需將資源有效的整合，

並將經驗傳承，期能以群體力量提升臺灣文化創意設計形象。 

三、 安排參訪與交流以利了解國際工藝設計文化 

此次承攬廠商臺灣創意設計中心另安排參展廠商參訪巴黎當地通路，藉由

通路參訪，以了解國際知名商店的消費需求及龐大商機，實地走訪如羅浮

宮博物館紀念品專賣店(Musée du Louvre)、奧賽美術館禮品店(Musée 

d'Orsay)及龐畢度中心紀念品專賣店(La boutique du Centre Pompidou)

等，進行觀摩交流。除了安排通路參訪，本中心自 2010 年起即開始辦理

小規模的國際合作研創計畫，每年邀請法國設計師來臺和臺灣的工藝師或

工藝產業單位，進行合作研創開發。可藉由至巴黎參展，邀請法籍設計師

至展位參觀，或至該設計師工作室或所屬單位團體參訪，更深入的了解當

地工藝設計文化，並在交流過程中吸收國外設計師設計想法與操作，培養

國際視野。 
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附件一、展品清冊  

項次 照片 展品名稱 數量 
材

質 

尺寸 

(W,D,H) (cm) 
廠商 

1  

  漱石茶器組 

Tea Set - River 

Stone 

14 件  
老 岩

泥 

壺 16.3 ×10.2 ×17.3  

海 10.8 ×7.2 ×9.3  

杯 6.8 ×6.8 ×6.2 

聞 香 杯  5.1 ×5.1 

×6.2 

勤貿實業股份有限

公司(陶作坊) 

2 

 

府城‧成人禮茶 

FuCheng 

coming-of-age 

rite tea jar 

3 件 竹 8×8×20 

吉力科技研發有限

公司(匠藏工坊) 

3 

 

 

竹名刺‧竹名片夾 

Bamboo Business 

Card Holder 

3 件 竹 12×9×4 

4  
 

 

府城福鈴‧贔屭馱福 

Taiman’s Blessing 

bell  

Bisi Bearing Fortune 

2 件 陶 7×7×7 

5 

 

竹手環 

Bamboo bracelet 
6 件 竹  

6 

 

府城成年禮‧祈願信

物 

Tainan's 

coming-of-age 

Ceremony: 

Make a wish and Wear 

an Amulet 

4 件 竹 14×9×3 
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項次 照片 展品名稱 數量 
材

質 

尺寸 

(W,D,H) (cm) 
廠商 

7  

  同心竹凳 

Bammboo Concentric 

Stool 

1 件 竹、木 38×75 

三點水文化創意有

限公司 

  

8 

 

漱流 魚缸 

Fluid Bubble 
5 件 玻璃 

18.5 × 11.2(直徑)/ 

23 × 11.2( 直 徑 )/ 

28.5 × 11.2(直徑)  

9 

 
偏心竹單椅 

Bamboo Concentric 

Chair 

1 件 竹、木 70×70×80 

10 

 

陶藺燈 

Tao Pendant Light 
2 件 

陶

瓷、三

角 藺

草、電

燈 零

件 

12.5×12.5×15 

凌晨工作室 
11 

 

藺結 

Rush Grass Bow Tie 
4 件 

手 工

編 織

藺

草、織

帶 

11.5×6.3×1.8 

12 

 
藺包 

Rush Grass Pouches 

(Petito, Mezzo, 

Loongo) 

3 件 

手 工

編 織

藺

草、帆

布 

10×7.5×1.2/ 

13×8.5×1.2/ 

19.5×6×1 
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項次 照片 展品名稱 數量 
材

質 

尺寸 

(W,D,H) (cm) 
廠商 

13 

 
野生水牛家族 

Mbogo Ceramic 

Buffalo 

2 件 

陶

瓷、手

工 編

織 藺

草 

14.5×6.5×10 

附件二、展場設計及相關文宣品 

平面圖 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

模擬立體圖 
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宣傳摺頁 
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大會手冊資料登錄 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

大會網站資料登錄 
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附件三、國外媒體報導 

1. 2014/7/23 Designboom 網路  
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2. 2014/8/8 Trendsposition 網路 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. 2014/9/6 MARIE CLAIRE IDEES 臉書 
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4. 2014/9/8 domus 網路 
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5. 2014/9/8 ELLE,France 網路 

 

6. 2014/9/9 Le journal des femmes 網路 
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7. 2014/9/15 Interior Design 網路 
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附件四、國內媒體報導 

1. 2014/8/15 聯合新聞網網路 

巴黎家飾展 台灣參展家數創新高 

udn.com‧8 月 15 日 

 

 

與「科隆家具展」、「米蘭家具展」並列歐洲三大家具展的「巴黎家具家飾展」（Maison 

& Objet），9 月 5~9 日秋季展登場；今年台灣參展家數創歷年新高，包括獨立參展

的業者共達 36 家。其中，荃美術與旗津窯擠身 7 號展館「室內風景館」， 與其他

一線國際奢華品牌並列，為台灣文創熱情發光。 今年的另一特色是「策展概念最強

烈」，台創中心表示，這是台灣第 3 年以「Fresh Taiwan」為主題，前進歐洲家具家

飾市場；以此為核心，是希望帶給國際買主更新鮮的台灣創意。 除了團體參展，台

灣今...《詳全文》 

 相關新聞 >> 

 
 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

2. 2014/8/16 聯合報 

 

  

http://udn.com/NEWS/BREAKINGNEWS/BREAKINGNEWS9/8873676.shtml?ch=rss_latest
http://udn.com/NEWS/BREAKINGNEWS/BREAKINGNEWS9/8873676.shtml?ch=rss_latest
http://udn.com/NEWS/BREAKINGNEWS/BREAKINGNEWS9/8873676.shtml?ch=rss_latest
http://udn.com/NEWS/BREAKINGNEWS/BREAKINGNEWS9/8873676.shtml?ch=rss_latest
http://udn.com/NEWS/BREAKINGNEWS/BREAKINGNEWS9/8873676.shtml?ch=rss_latest
http://udn.com/NEWS/BREAKINGNEWS/BREAKINGNEWS9/8873676.shtml?ch=rss_latest
http://udn.com/NEWS/BREAKINGNEWS/BREAKINGNEWS9/8873676.shtml?ch=rss_latest
http://udn.com/NEWS/BREAKINGNEWS/BREAKINGNEWS9/8873676.shtml?ch=rss_latest
http://udn.com/NEWS/BREAKINGNEWS/BREAKINGNEWS9/8873676.shtml?ch=rss_latest
http://udn.com/NEWS/BREAKINGNEWS/BREAKINGNEWS9/8873676.shtml?ch=rss_latest
http://udn.com/NEWS/BREAKINGNEWS/BREAKINGNEWS9/8873676.shtml?ch=rss_latest
http://www.ilikeedit.com/newssearch.php?SchNNo=6899154&S=%28%E5%B7%B4%E9%BB%8E%E5%AE%B6%E9%A3%BE%E5%B1%95%29%7C%28%E5%8F%B0%E7%81%A3%E5%8F%83%E5%B1%95%E5%AE%B6%E6%95%B8%E5%89%B5%E6%96%B0%E9%AB%98%29
http://udn.com/NEWS/BREAKINGNEWS/BREAKINGNEWS9/8873676.shtml?ch=rss_latest
http://www.ilikeedit.com/newssearch.php?SchNNo=6899154&S=(%E5%B7%B4%E9%BB%8E%E5%AE%B6%E9%A3%BE%E5%B1%95)|(%E5%8F%B0%E7%81%A3%E5%8F%83%E5%B1%95%E5%AE%B6%E6%95%B8%E5%89%B5%E6%96%B0%E9%AB%98)
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3. 2014/8/26 中央社網路 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. 2014/8/26 中時電子報網路 



35 
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5. 2014/8/26 聯合新聞網網路 

 

6. 2014/8/26 中央廣播電台網路 
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7. 2014/8/26 Yahoo 網路 

 

8. 2014/8/26 大紀元網路 
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9. 2014/8/26 Taiwan News 中文版網路 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 10.  2014/8/26 PCHOME 新聞網路 
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11. 2014/8/26 NOWnews 網路 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

12. 2014/8/26 Sina 網路 
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13. 2014/8/26 Yam 網路 
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14. 2014/8/26 中國網路電子報網路 

 

15. 2014/8/28 國立教育廣播電台網路 
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16. 2014/8/28 中央社網路 
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17. 2014/8/28 Yahoo 網路 

 

18. 2014/8/28 Sina 網路 
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19. 2014/8/28 PCHOME 新聞網路 
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20. 2014/8/29 亞洲商訊網路 
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21. 2014/9/3 世界民報網路 

 

22. 2014/9/5 兩岸文創網路 
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23. 2014/9/6 中央社網路 

 

24. 2014/9/6 中時電子報網路 
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25. 2014/9/6  NOWnews 網路 
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26. 2014/9/6 更生日報網路 

 

27. 2014/9/6 PCHOME 網路 

 



50 

 

28. 2014/9/6 Sina 網路 

 

29. 2014/9/6 Taiwan News 中文版網路 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



51 

 

30. 2014/9/6 Yahoo 網路 
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31. 2014/9/6 Yam 網路 

 

32. 2014/9/6 中央社網路 
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33. 2014/9/6 中央社影音新聞(截圖) 
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34. 2014/9/6 大紀元網路 
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35. 2014/9/8 大紀元網路 
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36. 2014/9/12 大紀元網路 

 


