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壹、計畫緣起： 

國立臺灣工藝研究發展中心長期以來不斷積極的持續努力

推動工藝創意產業發展計畫，從基礎人才養成、跨界媒合，到充

滿生活美學的工藝市場開拓，及引進國際及展望，長期的向下深

耕與實際的推廣，讓本中心獲得各界的肯定與迴響；本中心自

2009 年開始即帶領國內優良工藝設計之文化創意產品和業界廠

商代表參加本展，以「In Taiwan In Design—臺灣館」作為主

軸標語打造臺灣工藝設計形象館參加本展。初次參展時，臺灣館

展攤上充滿創意巧思的發想及精湛的工藝技術產品，立刻獲得日

方主辦大會及國際廠商多方的注目，第二年本中心帶領國內工藝

文創團隊參展時，大會方主動提供我方位在主要通道上的醒目位

置，使參展效益顯著提升。 

自參加此展會起，本中心以公開徵選的方式，選出國內優秀

文創廠商共同參展，徵選方式以組成專業評審小組經過嚴格公正

的評比選出，今年度遴選出計 9 家台灣文創業者，以及 34 組件

匠心獨具的台灣文創精品，持續以「In Taiwan In Design」為

標語，強調台灣原創設計為參展主題參加展出。 

今年是德國法蘭克福國際展覽公司第 24 次舉辦「日本東京

國際家居生活設計展」，亦是台灣第六次參加展出，國際通路和

日本商業市場注重長時間的交流及深耕，為持續推廣台灣優良工

藝設計，提升工藝設計文創產值及台灣設計形象，使台灣工藝產

業與國際設計交流，開拓工藝產業的國際市場，製造國際媒合機

會，達到行銷台灣優良工藝產品之目的，經過幾次參展經驗的累

積，台灣已在日本市場以及國際通路買方種下良好的信用及產品

的品質保證，今年度的持續參加展出，不但充分顯示台灣對日本

市場的友好，更是累積國際對台灣工藝及文創設計的優良信譽及

印象。 
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貳、計畫目標 

一、透過公開徵選國內優良工藝設計文創廠商，協助台灣工藝

設計品牌參加大型知名之國際商展，藉由參與機會，促進

市場交流，製造國內產業與國際媒合之機會。 

二、增加國內文創廠商國際參展交流經驗，激發台灣文創設計

設計創意，並透過參加大型專業國際市場商展，收集日本

採購資訊、拓展日本市場；同時藉由參加大型商展，展出

台灣優良工藝品，以主動接觸國際市場買方的方式創造國

外市場通路、開創海外訂單，提升文創產值。 

三、展場以台灣優良工藝之設計精品形象規劃，透過國際商展

及媒體曝光，在國際商展上展示台灣工藝能量與設計力，

同時提升台灣文創品牌國際形象的正面效益。 

參、辦理單位 

指導單位：文化部 

主辦單位：國立臺灣工藝研究發展中心 台北當代工藝設計分館 

肆、辦理期程 

103年 1月至 103年 8月 

伍、日本東京國際家居生活設計展（Interiorlifestyle 

Tokyo）背景介紹： 

一 、 展 覽 背 景 ：「 日 本 東 京 國 際 家 居 生 活 設 計 展

（Interiorlifestyle Tokyo）」是由德國法蘭克福商展公

司針對日本市場，結合世界知名的兩大展覽：「法蘭克福消

費品展（Ambiente）」和「法蘭克福國際家用及室內紡織品

展（Heimtextil）」的特色與內容所策劃的展覽，在長年的

經營下，已是日本最大、最具專業性指標的國際生活用品
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商展，此展會向來以「設計」導向的室內家居生活為其主

題，展出內容均是來自全世界高水平與精美的產品，參與

該展會之主要業者皆為專業買主，如傢俱、家飾等零售商、

百貨公司、各種專營店等通路，參展人士則包含工藝師、

設計師、建築師、通路代理行銷團隊、工藝工坊等專業團

隊。在此展會中可見到業界各方齊聚一堂，不僅是廠商及

買家尋求合作的重要平臺，並且同時在此掌握市場脈動及

流行趨勢。 

二、2014年展覽會地點： 

日本東京國際展示會場 Big Sight西館 

三、2014年展覽會活動時間： 

2014年 6月 4日至 6月 6日 

陸、今年度計畫內容 

一、因今年度本案計畫經費十分有限，較之往年縮減近 50％，

為了完成本計畫，今年度本中心報名參展由八個攤位減少

為六個攤位，並縮減公關行銷預算經費，就攤位設計及執

行項目作重點要項執行，以求在低預算狀況之下完成執行

本計畫最大效益。 

二、公開徵選參展廠商及徵選簡章內容： 

本案徵選參展廠商辦法，於 2月 11日公告上網，3月 10日

截止報名，3月 12日辦理評選會議；今年度共計有 33家廠

商報名，140組件產品進行評選，與往年比較有相當大的成

長；2013年度報名廠商共計有 27家，報名參展展品總件數

共計 109 組件，今年度國內廠商報名成長率接近三成，顯

示國內廠商對國際市場——尤其是日本市場的高度興趣。 

本案評選會議由評選委員就報名廠商提供之公司經歷及展
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品資料進行書面審查，各評選委員依報名簡章所列評分項

目評比該廠商過往經營紀錄及展品性質討論後進行入選廠

商圈選，每位評審委員至多圈選 10家廠商，依廠商得票數

排定序位，再依廠商序位高低評審入選廠商。經評審圈選

後排序得票高低後，評審依高票依次討論廠商性質及報名

產品，比較篩選後決定入選 9家廠商，備取 2家廠商。 

入選廠商名單經簽陳核定後立即公告於本中心網站上，同

時承辦人以電話和電子郵件通知廠商入選消息；徵選簡章

內容請參考本結案報告之附件。 

2014年入選廠商名單詳如下表： 

項次 廠商名稱 

1 東方心。西方器/穆德設計團隊有限公司 

2 神話言/藝拓國際股份有限公司 

3 鏨/鏨品文創有限公司 

4 黑生起司 

5 粋/黃淑萍創意設計有限公司 

6 匠蔵工坊/吉力科技研發有限公司 

7 玩美文創/玩美文創設計工作室 

8 台客藍/世代陶瓷股份有限公司 

9 凌晨/凌晨工作室 

三、辦理參展廠商展會行前說明會： 

本案於 2013 年 4 月 24 日下午 3 時辦理參展廠商行前說明

會，舉行地點在本中心台北當代設計分館會議室，於會議

上向各參展廠商代表詳細說明本次日本東京展會會場位

置、入場佈置展品的時間、至日本參展各種需注意事項、
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廠商產值回報單的填寫、展會結束後補助單據提報、產值

回報及廠商成果報告書提送等重要注意事項，於說明會上

請入選廠商代表提出參展相關問題，本中心皆詳細答覆；

會後讓本次入選廠商代表們互相交流互動，讓入選廠商有

共同的整體參與感，提升彼此的信任和互助心。 

四、展場設計及施工委託服務採購： 

本案主要展場設計施工及文宣製作採購需求擬定後，需求

書經簽陳核定，於政府採購網上進行公開招標事宜，本案

投標廠商共計 5家，得標廠商為崴博國際有限公司。 

五、展覽過程： 

（一）展場硬體施工：本案展場設計及施工作業委託崴博國際

有限公司負責擔任，本中心承辦人員於 6 月 1 日抵達日

本，翌日 2 日早上九時隨即進入展覽現場及監工，實際

確認委託單位的現場施工狀況和工作進度，並了解本次

展會現場整體環境及展覽情報收集。 

（二）本次臺灣館展示攤位設計取向為開放空間和簡潔清楚的

規劃，以本次大會主題“Welcome to my home”的主題

做為攤位設計發想，以家的樣貌作為攤位造型，搭配乾

淨優雅的白色搭配明亮紅色的暖色調系，營造出舒適的

空間感，同時兩側上方搭出大型的“In Taiwan In 

Design”標語，以挑高方式展現，讓臺灣館攤位清楚明

顯的出現在整個會場，開放的展示空間和流暢的參觀動

線，讓來訪買方能輕鬆的欣賞展品；本中心並在攤位上

設置服務台和兩處商談區，讓參展廠商能順利的和買方

進行商情洽談。 
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（三）展品佈置工作：6 月 3 日當日，本次參展廠商陸續抵達

展場，並依照展示規劃陳列產品。 

（四）展覽期間重點： 

本次共計徵選出九家參展廠商，九家廠商皆派出至少一

名代表，部分廠商甚至自費派遣兩位以上的人員前來參

與展會，由廠商代表親自向前來參觀的通路商和買方解

說展示產品的理念和特色，本中心並針對不擅長日文的

廠商安排兩名翻譯人員在駐點在攤位上，協助廠商與買

方溝通。 

展會期間，台北駐日經濟文化代表處代表沈斯淳、台北

駐日經濟文化代表處台北文化中心主任朱文清、外貿協

會駐日辦事處台灣貿易中心東京事務所長陳英顯等貴

賓前來本中心展位參觀指導。 

（六）卸展工作： 

展覽至 6月 6日下午五時圓滿落幕，由本中心人員監督

參展廠商卸展及施工單位攤位撤場作業，首先由各參展

廠商進行現場展品的清點和包裝，展品打包完成後由承

辦施工廠商進行展場撤除等後續工作，由承辦人員和施

工單位確認展品無受損或出險，完成展場淨空工作。 

（七）、舉辦展覽行前記者會： 

5月 27日下午 2時 30分，在松山文創園區，與文化部、

台北市文化基金會舉行共同宣傳行前記者會。本次 9家

入選廠商及入選廠商代表產品於記者會現場陳列展

示，記者媒體皆熱烈向參展廠商代表提問，採訪展品設

計理念及創作故事，獲得十分良好的迴響。 
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柒、成果效益及統計 

一、今年是日本東京國際家居生活設計展（ Interior 

Lifestyle）第 24 次的開展，在 6 月 4 日至 6 日的展會期

間，有來自世界各地，共計 819 家的參展廠商，入場參觀

人次在展會三日間達到 27,827人次，不論是參展廠商以及

入場參觀人次皆較去年有明顯成長。 

日期 6/4 6/5 6/6 參訪人次總計 

2014年參訪人次 9,806 9,347 8,674 27,827 

2013年參訪人次 8,286 8,669 8,501 25,456 

二、今年本中心的攤位位置經過本中心向大會方爭取，位在主

要通道上；攤位設計成開放式的展示空間，挑高和醒目的

標示讓參觀買方能容易駐足參觀，參展廠商的展品設計創

意優秀配合純熟技術，廠商代表也非常積極向參觀買方介

紹；參展廠商於會後回報參展心得，大部分都對本展抱持

積極正面的感想，並希望能有更多類似參加國際商展的機

會。 

三、廠商回報產值：本次參展之 9 家廠商於展會期間努力積極

推廣台灣文創設計商品，吸引眾多包含等知名大廠買主，

接單部份，包含現場下訂、展會結束後的後續聯繫、樣本

及改良打樣之寄送、確認樣本後下訂、跨國設計合作提案

等，展會結束後參展廠商持續進行發酵，會後初步統計產

值預估可達到新台幣 600 萬元，廠商並提供目前尚有正在

進行商談案件的訊息，展會後仍持續有商談案件進行洽

談，後續效益可持續創造出產值，預估可達到新台幣 1000

萬元以上。 
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捌、檢討與建 

一、本中心為將台灣的工藝設計產品推廣到國際上，今年已是

第六次至日本參加日本東京國際家居生活設計展

（Interior Lifestyle），在本中心不斷的持續努力下，台

灣的工藝設計力和產品品質深受日本市場與國際的肯定，

工藝設計力及台灣品牌形象大為提升，不但如此，本次參

展與會的 9 家廠商，更是大為肯定本中心及政府的支持，

皆積極表示希望明年能持續至日本參展繼續行銷產品；建

議明年應持續參加本展，本中心已達到深耕日本和國際的

文創產品通路市場，持續參展更能加強日本和國際市場的

信心並符合其期待心裡，達到更佳的文創產業效益。 

二、本案以公開徵選參展廠商的方式，以共同參展的方式參加

展會，並要求參展廠商需至少派一名專責人員至展會現

場，主動出擊，直接與來場買家介紹產品和接洽下單事宜，

讓廠商能在展會期間實際體會到國際市場的廣大和熱絡，

提高廠商主動積極的態度，爭取與國際買家和廠商的訂

單，成效良好，有部分廠商甚至自費增加代表人員，或是

延長在日本停留時間，除了在展會會場積極與國際廠商互

動，同時於展會前後，主動拜訪潛在買家和通路商，並收

集日本最新設計潮流和市場消費方向等資料，建議明年可

持續以模式徵選參展廠商展出，並提供相關經費補助參展

廠商。 

三、本次參加展出的 9 家廠商，在展會期間和展會後皆向本中

心表示：此次能獲選參加日本東京國際家居生活設計展，

收穫良多，希望本中心未來能提供更多相關的參加國際商

展機會，或是能輔導引介廠商參加國際文創設計交流會

議，讓台灣文創廠商有更多參與國際活動的機會，不但能
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刺激國內文創廠商的競爭力，更能加強和培養國內文創人

才的國際觀。 
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附件一、本案相關活動其他照片 

1.照片說明：展場施工狀況: 
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2.照片說明：2014年 6月 3日入選廠商進行展場布置情況。 
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3.照片說明：2014年 6月 4日-6月 6日展場施工完成狀況和產品陳列照片。 
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4.圖片說明：台北駐日經濟文化代表處代表沈斯淳代表至攤位參觀，以及展會現場來賓

及買方參觀和互動情形。 
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5.圖片說明：記者會活動現場狀況。 
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6.圖片說明：2013年日本東京國際家居生活設計展展會會場—東京國際展覽中心 Tokyo 

Big Sight 西館及展示館入口。 
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附件二：文宣品（DM、海報、專輯等） 

一、展覽文宣品設計：依主題視覺衍生相關文宣品設計。 

1.展覽 EDM：分別為中英、中日文版本 
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2. 展會手冊設計：內容為參展產品的英日文說明 
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21 

 

 
 

 
 



22 
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3.產品說明牌：內容文字為英日文對照 
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附件三、參展展品清單 
圖片 名稱 尺寸 材質 品牌 廠商 

 

品味眼鏡盒 
W16.5×D6.5×

H4 CM 

孟宗竹、漆料、木

器保護漆 

東 方 心 

西方器 

穆德設計團

隊有限公司 

 

陶竹杯 
W8×D8×H12 

CM 

孟宗竹、竹編、生

漆塗裝、陶瓷 
  

 

隨行杯 
W7.6×D7.6×H

17.5 CM 

孟宗竹、漆料、木

器保護漆、不鏽

鋼、皮革 

  

 

日月盤 

 

W25 x D14 x 

H7.5 CM 

孟宗竹、漆料、陶

瓷、竹編、LED燈 

 

  

 

弓形衣架 

 

W42 x D6 x 

H18 CM 

孟宗竹、植物油塗

裝、植物油 

  

  

 

府城福鈴‧贔

屭馱福 

W7 X D7 X H7 

cm 
陶器 

匠 蔵 工 

坊 

吉力科技研

發有限公司 
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府城‧成人禮

茶 

(茶葉罐、糖果

罐、或茶點收

納盒) 

W8 X D8 X H20 

cm 

竹 

 
  

 

竹名刺‧竹名

片夾 

W12 X D9 X H4 

cm 

竹 

 
  

 

微縮的風景 

 
 

925銀、皮繩 

 
粋 

黃淑萍創意

設計有限公

司 

 

建構著被建構  
925銀、皮繩 

 
  

 

時間的溫度  925銀、金箔   

 

愛在流動之中 

 
 

925銀、檜木、皮繩 
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生命的素描本 

 
 

925銀、皮繩、珍珠 

 
  

 

陶藺燈 

 

L12.5cm x 

W12.5cm x 

H15cm 

Cable 150 cm 

陶瓷、三角藺草、

電燈零件 

 

凌晨 凌晨工作室 

 

藺結 

L11.5 cm x W 

6.3 cm X 

H1.8cm 

三角藺草、織帶 

 
  

 

藺包 

 

Petito 

L10cmxW7.5c

mxH1.2cm  

Mezzo L13cm 

xW8.5cmxH1.

2cm 

Loongo 

L19.5cmxW6c

mxH1.2cm 

三角藺草、帆布 

 
  

 

野生水牛家族 

 

L14.5cm x 

W6.5cm x 

H10cm 

陶瓷、三角藺草 
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花器 / 茶器 

森林浴 

6x6x10.4 

（長 X寬 X高 

cm） 

紅銅／琺瑯 

 

 

copper/ename 

鏨 
鏨品文創有

限公司 

 

花器：圓舞曲 

 

10x10x9 

 

（長 X寬 X高 

cm） 

紅銅／琺瑯 

 
  

 

幾何點心碟／

茶荷 

6x6x2~10x10

x2 

（長 X寬 X高 

cm） 

紅銅／琺瑯   

 

琺瑯小杯 

7x7x6.5 

（長 X寬 X高 

cm） 

中文：紅銅／琺瑯

／棉麻布 

 

  

 

直紋茶罐 r 

7x7x13 

（長 X寬 X高 

cm） 

紅銅／琺瑯,棉麻

布 
  

 

豆茶器‧動物

紋 

19*26*12.5 

cm 

骨瓷 

 
神話言 

藝拓國際股

份有限公司 

 

百蝶圖-弄瓶 
40*27*15.5c

m 

全瓷、色釉 

 
  

 

仙萼長春 -弄

瓶 

 

23*14*12cm 全瓷   
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我是乾隆 -天

子 之 寶  ( 紋

彩) 

 

23*14*12 cm 
全瓷 

 
  

 

畫芳敷綺序 -

菊影 

19*26*12.5c

m 

全瓷 

 
  

 

果．皮杯－霧

面款 

L 8.5cm W 

8.5cm D 10cm 

雙層陶瓷 

 
黑生起司 黑生起司 

 

果．皮杯－亮

面款 

 

L 8.5cm W 

8.5cm D 10cm 

雙層陶瓷 

 
  

 

果．皮盤－亮

面款 

 

L 10cm W 

10cm D 2cm 
陶瓷   

 

喜桃．桃喜杯 

 

7x7x6cm 

 

白瓷 

 
台客藍 

世代陶瓷股

份有限公司 

 

奉茶壺組 

 

茶 壺  : 長 

17 × 寬 12 × 

高 8 cm   

茶 碗  : 長 

12 × 寬 12 × 

高 5 cm   

茶 杯  : 長 

12 × 寬 9  × 

高 5 cm 

陶瓷 
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小籠包調味罐

組 
6.5x6.5x6cm 

白瓷 

 
  

 

品功夫茶具組 
31.5*31.5*1

4 cm 

白瓷/紫砂/不銹鋼 

/木頭 

 

玩美文創 
玩美文創設

計工作室 

 

茶之道茶具組 

 

24.5×16× 

9.5 cm 

白瓷 

 
  

 

桌上的美好小

城 

 

 

30×60×30 cm 
黃泥、矽膠、軟木

塞 
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附件四、參展廠商徵選辦法說明書 

國立臺灣工藝研究發展中心 

「2014 年日本東京國際家居生活設計展

（Interiorlifestyle Tokyo）」參展廠商徵選辦法說明書 

一、本案說明及徵選目的： 

「日本東京國際家居生活設計展（Interiorlifestyle Tokyo）」

為日本最大、最具專業性指標的國際生活用品商展，本中心自 2008年

開始，帶領國內優良工藝設計之文化創意產業展品，以「In Taiwan In 

Design」之名參展，獲得日方主辦大會及國際廠商多方的注目，為持

續推廣台灣優良工藝設計，今年度本中心辦理徵選國內優良廠商共同

參展，以整合行銷方式推廣台灣整體文創品牌形象，促進台灣文創產

業與國際交流，製造國際媒合機會，開拓工藝產業的國際市場，達到

行銷台灣優良工藝產品之目的。並期望透過以台灣優良工藝設計精品

之形象規劃，藉由國際商展曝光，展示台灣工藝能量與設計力。 

二、展出期程及地點： 

展覽期間：2014 年 6 月 4 日（三）～6 月 6日（五）， 

每日上午 9 時至下午 6 時，6月 6日至下午 5 時止。 

展出地點：日本東京國際展示場 Big Sight 西館 

佈展時間：2014年 6月 2日至 6月 3日 

卸展時間：2014年 6月 6日下午 5時開始 

三、「日本東京國際家居生活設計展（Interiorlifestyle Tokyo）」簡介︰ 

（一）展覽特色：「日本東京國際家居生活設計展（Interiorlifestyle 

Tokyo）」是由德國法蘭克福商展公司針對日本市場，結合世界

知名的兩大展覽：「法蘭克福消費品展（Ambiente）」和「法蘭

克福國際家用及室內紡織品展（Heimtextil）」的特色與內容所

策劃的展覽，在長年的經營下，已是日本最大、最具專業性指

標的國際生活用品商展，此展會向來以「設計」導向的室內家
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居生活為其主題，展出內容均是來自全世界高水平與精美的產

品，參與該展會之主要業者皆為專業買主，如傢俱、家飾等零

售商、百貨公司、各種專營店等通路，參展人士則包含工藝師、

設計師、建築師、通路代理行銷團隊、工藝工坊等專業團隊。

不僅是廠商及買家尋求合作的重要平臺，同時在此掌握市場脈

動及流行趨勢。 

（二）適合產業：與居家生活相關的家飾家具設計品、服裝飾品、織

造品、傢具、燈具、各式裝潢用品、各式家用禮品等。 

四、主題及內容規劃︰ 

（一）展場主題：「In Taiwan In Design」 

（二）徵選產品內容：產品本身為臺灣原生品牌，產品使用之材質、

技藝以綠色環保工藝、已成熟並具有原創性的臺灣工藝設計產

品，產品銷售預設客群為 35～55歲，消費力強且具有相當之購

買力和消費品味的族群，且是已可進行適度或大量量產之產品

為本年度主要徵選目標 

五、參展報名資格︰ 

（一）對象：限以在台灣合法登記成立之品牌業者、國內自創品牌公

司為主，展出作品需為生活家飾類之工藝設計作品。 

（二）徵選廠商：預定徵集 8～10 家廠商，每家廠商參展展品以 5 組

件為限，本中心得視徵展情況調整參展廠商家數及展品數量。 

（三）評選方式：申請參展業者提交報名文件（詳見第八項），由本中

心邀集專家學者招開評選會進行書面資料審查。 

（四）產品評選條件： 

1. 產品創新性（40％）︰工藝設計為主之相關發展品牌，展品

與主題之契合度、產品之原創性及新穎性、產品完成度、設

計理念表達程度。 

2. 產品市場性（30％）︰具國際市場吸引力、實用性、作品可

進行適度生產。 



 33 

3. 廠商積極性（30％）︰廠商經營品牌績效、獲獎記錄、廠商

經營及產品的配合度與合法性、廠商具開拓國際市場之規劃

與展示企圖願景。 

（五）廠商之參展產品請提供已可接單出貨之產品，如為試作打樣品

須標示說明。 

（六）本中心有權視展品性質及報名業者過往紀錄，決定是否接受參

展，本中心保有參展決議權，報名參展業者不得有異議。 

（七）通過審核之廠商由本中心通知，確認參展單位資格及參展作品；

為整合參展攤位形象，參展單位之場地設計由本中心全權規

劃，參展單位不得有異議。 

 

六、廠商參展費用︰ 

廠商自籌項目 本中心補助項目 

1. 廠商參展展品之保險及來

回運輸費用。 

2. 其餘不在本中心所列負擔

項目之費用。 

 

1. 展場攤位租金與展出期間攤位各種水電

支出。 

2. 展場整體形象設計、施工及裝潢、公共

設備等費用。 

3. 展會整體形象宣傳文宣設計製作。 

4. 整體形象宣傳推廣活動規劃及媒體宣傳

費用。 

備註 

1. 參展廠商展品及展出方式由本中心進行整體設計規劃。 

2. 申請者即視同承認本案之相關規定，若入選者於簽訂合約前因申請者因

素中途退出本案，本中心將遞補備取之參選者；簽約後退出者依合作契

約規範辦理。 

 

七、共同參展廠商補助︰ 
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經本中心審查通過之參展廠商，由本中心補助每家獲選廠商之代

表乙名去回程機票費用（含稅）及住宿費用（含稅），補助說明如下： 

項次 項目 說明 

一 機票（一人） 東京來回經濟艙飛機票（含稅），核實支付 

二 
展會期間 

住宿費補助 

展會日期為：103年 6月 4日～103年 6月 6日。依契約參

展廠商應於前一日（6/3）至現場佈展，並於最終日（6/6）

完成撤場工作，共計補助四晚住宿費。 

三 補助金額 每一參展廠商最高補助費用為新台幣 20,000元。 

四 備註事項 

一、參展廠商須於參展返台後於契約期限內，檢附領據、

原始支出憑證（登機證、旅行社代收轉付憑證、住宿

證明等）、匯款帳號及成果報告書等文件函送本中心進

行彙辦，費用核實支付。 

二、參展廠商應委派公司代表（至少一名）參展，該人員

須配合展會時間準時到場，並全程參與現場商談及宣

傳活動，如有無故缺席或其他不配合之事項，則本中

心將視情況保有是否給予補助之最終決定權。 

三、提供參展期間銷售數據及展會後三個月之後續聯絡追

蹤情形，每月由本中心連絡廠商展會聯繫人，請廠商

確實提報。 

八、報名方式︰ 

（一）請備妥以下資料： 

1. 報名表 1 份：請完整填寫並加蓋公司章及負責人印鑑（附件

一）。 

2. 參展產品資料表 1 份：請完整提供展出產品之圖片、中英文

說明介紹、尺寸、數量、價格，展品以 3～5 組件為主，表

格不足請自行增列（附件二）。 

3. 參展產品高解析度圖檔，至少 300dip。 

4. 以上所有資料之電子檔光碟一份。 



 35 

5. 合約書兩份：請填妥廠商資料並用印（附件三）。 

6. 公司或商業登記核准函證明文件一份 

7. 上述資料請備妥後寄出，如廠商資料未齊全視同自動放棄評

選資格。 

8.以上資料未入選廠商將於公佈入選名單後銷毀，入選廠商於

合約到期後銷毀。 

（二）以上資料備齊後請裝於信封，封面註明「2014年日本東京國際

家居生活設計展」，並請於 103 年 3月 10日前（以郵戳為憑）

送件至 10349台北市華陰街 38號，國立臺灣工藝研究發展中心

潘玉潔小姐收。 

九、參展配合事項︰ 

（一）需同意依本中心進行展場整體設計基調，依本中心規劃進行展

品佈置。 

（二）所有佈卸展工作須配合本中心及日方大會相關規定。 

（三）參展廠商報名附件應詳細說明各項產品特色、設計理念、公司

簡介等資料的中英文說明，以及參展產品高解析度圖檔（須有

300dpi），並以光碟儲存，供本中心於此案媒體文宣宣傳編輯及

印製文宣品用。 

（四）參展廠商須派遣代表人員（至少 1 名）全程參展，於展覽期間

照料展場展品及接洽交易事宜。 

（五）參展業者須配合出席展覽前後及期間所安排舉行之各項必要會

議、活動、及媒體宣傳推廣活動 

（六）參展作品之著作權、專利權或其他智慧財產權之保護，由參展

業者自行依法申請。 

（七）參展作品如涉及抄襲、仿冒等侵害他人智財權情事，本中心將

沒收參展費用，並取消其參展資格。參展業者自行負擔相關之

損害賠償或損失補償責任。 

（八）本中心保留變更參展規定之權利，參展廠商如遇不可抗力之因
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素時，將盡力協調其他可行之變通方案。 

（九）參展業者可自備產品文宣資料，於展場洽商時發送。 

（十）參展業者應於展會期間及展會後，主動配合本中心，回報買主

接洽、接單效益等資訊，供本中心進行展出效益評估。 

（十一）獲入選廠商，於公告周知並簽訂合約後，不得以同商標品牌

重複報名其他單位或自行參加「2014日本東京國際家居生活

設計展(interiorlifestyle TOKYO)」之展出。 

十、其他事項 

（一）本案為徵求國內優良品牌公司共同進行國際業務拓展工作，非

政府採購作業，為廣泛徵求有意拓展者，特擬定本辦法公告。 

（二）本中心得視實際報名及申請狀況調整報名截止日期及入選攤位

總數，並保有參展廠商替換及候補廠商選擇權，參展廠商不得

有異議。 

（三）參展廠商需於通過徵選後與本中心簽訂合作契約。 

（四）追蹤調查：獲選者需配合本計畫提供參展期間銷售數據，及展

會後三個月之後續聯絡追蹤情形 

（五）本辦法如有未盡事宜，本中心得隨時修訂之。 

十一、聯絡人 

國立臺灣工藝研究發展中心 潘玉潔小姐 

電話：+886-2-2559-9923 

傳真：+886-2-2559-9925 

E-mail：yjpan@ntcri.gov.tw 

地址：(103)台北市華陰街 38號 

 

 

 

 



 

附件一 2014 年日本東京國際家居生活設計展  參展廠商報名表 

品牌名稱 
中文 

英文 

公司名稱 
中文 

英文 

公司地址 
請務必留可
連絡之地址 

中文(郵遞區號) 

英文 

公司負責人  連絡電話 +886- 

業務連絡人 
中文  
英文  

傳真 +886- 

連絡 email  
公司網址 
客服 email 

 
 

品牌及公司 
簡介 

中文 

英文 

一、本公司已詳細閱讀，充分了解並願遵守  貴中心「2014 年日本東京國際家居生活設計展」
參展廠商邀選辦法說明書所述各項，以及同意  貴中心保留是否接受本公司參加之權利。 

二、本公司保證所有填寫資料均真實且正確，且未冒用或盜用任何第三人之資料。如有不實
或不正確之情事，自願被取消參加資格，並負所有法律責任。 

三、報名表和附件資料為入選後連絡及文宣品印製資料，已確認其正確性，如有任何錯誤不
可歸責於國立臺灣工藝研究發展中心。 

 
此致      國立臺灣工藝研究發展中心 
 
公司印鑑：_______________________          負責人印鑑：______________________ 

中華民國   103 年    月    日 



 

附件二 
 

2014 年日本東京國際家居生活設計展  參展作品資料 

備註︰本項表格為評選重要依據，資料請務必詳細說明；如表格不敷使用，請自行增列。 
 

項次 展品圖片 

  

產品 

名稱 

中文： 

 

英文： 

產品 

尺寸 

 

（長 X 寬 X 高 cm） 

材質 

中文： 

 

英文： 

價格 新台幣： 

展品說明 

中文：（中文字數 200 以內） 

英文：  
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國立臺灣工藝研究發展中心 
2014 年日本東京國際家居生活設計展 

徵選廠商參展合約書 

甲方：國立臺灣工藝研究發展中心（以下簡稱甲方） 

乙方︰                        （以下簡稱乙方） 

約定甲方與乙方共同參展合作事項，經徵選通過公告並經簽署，視同乙方

與甲方間完成合約，雙方應共同履行。 

一、本案執行期間為即日起至 2014年 9月 1日，乙方如無法於執行期間內

完成，應事先函知甲方敘明理由申請展延，經甲方同意後，始得以展

延。 

二、乙方在本案計畫完成後，於 2014年 9月 1日前，檢送成果報告書 1式

2 份（以文字、圖表、影像等說明紀錄文件、相關照片、DM 文宣、執

行成果、媒體曝光、實際效益或產值金額、建議事項等，成果報告均

須檢附電子檔）予甲方。  

三、甲方負擔之責任義務：會場場地承租（含工作人員及參展證）、整體形

象規劃及宣傳行銷等費用。 

四、乙方履行之責任義務︰ 

（一）遵守徵選辦法說明書內規定事項。 

（二）展覽行程期間作品之安全與保管責任。 

（三）嚴守「2014 日本東京國際家居生活設計展」主辦單位所公告之

展覽期間規定、佈撤展工作規定，並確實執行。 

五、本案含依相關法令規定應繳納之一切稅捐、規費及強制性保險之保險

費（包括因本合約所生之一切稅捐），均應由乙方負責依法扣繳並申報。 

六、攤位分配與使用：攤位分配由甲方負責，如有例外需要請另行提出，

甲方將斟酌實際需要而予以調整。此外未經甲方事先同意，乙方不得

分配、轉租或將攤位授權給其他單位，亦不得使用會場內任何非甲方

分配之攤位或將其攤位轉作展覽以外之其他用途。 

七、攤位搭建：由主辦單位負責並指定承包廠商整體展場形象及公共設施

區域規劃，各參展單位不得私自搭建與變更。 

八、取消或延期展覽： 

（一）若因不可抗拒因素迫使展覽會場改變，甲方不負責償付乙方任

附件三 
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何損失。 

（二）乙方同意簽署本合約後，若因可歸責於乙方之任何因素而取消

參展，將支付甲方懲罰性違約金新臺幣 30萬元。 

九、乙方同意所提供或於展會舉行及籌備期間甲方拍攝之作品圖像可作為

未來宣傳及教育用途的各種非營利製作物。 

十、侵權責任：乙方保證履約行為及交付甲方之相關著作，不得侵害第三

人權益，如有侵害第三人權益者，乙方應負責處理並承擔一切法律責

任，如因此致甲方受損害時，乙方應負賠償責任，雙方同意乙方單一

事件應負賠償責任。 

十一、本合約經簽訂後，如乙方經其他管道或單位，以同商標品牌另行或

自行參加「2014日本東京國際家居生活設計展(interiorlifestyle 

TOKYO)」之展出，將視同違反合約，並支付甲方懲罰性違約金新臺

幣 30萬元。 

十二、如因本合約發生爭議而涉訟時，甲、乙雙方同意以甲方所在地之地

方法院為第一審管轄法院。 

十三、其他︰ 

（一）本合約正本二份，甲乙雙方各執乙份，副本四份由甲方收執運

用。 

（二）本合約書雙方簽署後生效，但其他法律另有規定者，從其規定，

如有未盡事宜，得由甲乙雙方書面協議增訂之。 

立合約書人： 

 

甲  方：國立臺灣工藝研究發展中心 

代表人：許耿修 

地  址：南投縣草屯鎮中正路 573號 

 

乙  方： 

代表人： 

地  址： 

中 華 民 國   103  年      月   日 
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附件五、新聞媒體露出一覽 
 

 

台灣媒體報導-1 
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台灣媒體報導-2 
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台灣媒體報導-3 
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台灣媒體報導-4 
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台灣媒體報導-5 
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日本媒體報導-1 

http://www.taiwanembassy.org/ct.asp?xItem=515163&ctNode=3522&mp=1 

 

 

 

 

 

 

http://www.taiwanembassy.org/ct.asp?xItem=515163&ctNode=3522&mp=1
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日本媒體報導-2 

http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20140605-00000005-ftaiwan-cn 

 

 

 

 

 

http://headlines.yahoo.co.jp/hl?a=20140605-00000005-ftaiwan-cn
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日本媒體報導-3 

http://japan.cna.com.tw/news/aeco/201406050005.aspx 

 

 

 

 

 

http://japan.cna.com.tw/news/aeco/201406050005.aspx
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日本媒體報導-4 

http://taiwantoday.tw/ct.asp?xItem=217949&ctNode=1773 

 

 

 

 

http://taiwantoday.tw/ct.asp?xItem=217949&ctNode=1773

