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公務出國報告提要 
出國報告名稱：「2014 年第十屆中國(深圳)國際文化產業博覽交易會暨蒐集

盜用本院智慧財產權資料」實地訪查報告 
頁數： 54  含附件：是 
出國計畫主辦機關/聯絡人/電話 
國立故宮博物院/王姿雯/28812021ext2901 
出國人員姓名/服務機關/單位/職稱/電話 
孫鴻鈴/國立故宮博物院/文創行銷處/編纂兼科長/02-28812021 分機 68950 
出國類別：考察 
出國期間：103 年 5 月 15 日~103 年 5 月 19 日 
出國地區：中國(深圳) 
報告日期：103 年 6 月 9 日 
分類號/目：  

關鍵詞：文化創意產業、文化產業博覽交易會、智慧財產權 

摘要： 
    2014 年第十屆中國(深圳)國際文化產業博覽交易會(以下簡稱「深圳文

博會」)於 5 月 15 日至 19 日在深圳會展中心舉行，國立故宮博物院 (以下

簡稱「本院」) 獲得中華民國對外貿易發展協會(以下簡稱「外貿協會」)
邀請參展，遂依往例委託有限責任國立故宮博物院員工消費合作社 (以下

簡稱「本院員工消費合作社」) 及品牌合作廠商於臺灣館設置「博物館衍

生商品」展售專區，推廣行銷本院文創成果。本院除派員考察深圳文博會

及參展事宜外，另順道訪查、蒐集盜用本院智慧財產權之資料，以驗證我

國政府相關單位協助本院之打假行動是否具有實質成效和進展。 
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壹、 考察目的 

    本次參訪深圳文博會的機會，係依本院故宮文物藝術發展基金年度參訪計

畫，而另一方面，經濟部國際貿易局為協助臺灣文化創意業者爭取更多的國際市

場商機，委託外貿協會連續第六度邀集臺灣優秀文創業者，「於深圳文博會當中

設置2,550平方公尺之臺灣館，將臺灣工藝、設計等優秀的文創品牌深耕大陸市

場，更進一步拓展海外華人市場及歐美市場，打造臺灣成為亞太區的文創產業匯

流中心」1。本院獲得外貿協會邀請，配合國家政策、協助推動我國文創事業之

發展，今年依往例委託本院員工消費合作社並邀集品牌合作廠商組團前往設位參

展。 
 

除了考察並訪查參展事宜外，有鑑於本院典藏圖像等智慧財產權屢遭中國大 
陸不肖業者侵犯情形嚴重，筆者亦奉長官指示，妥善運用本次赴陸出差機會，順

道蒐集盜用本院智慧財產權之資料，加以驗證我國政府相關單位協助本院之打假

行動是否具有實質成效和進展。本次考察目的主要包括： 
■ 考察深圳文博會及其相關活動； 
■ 實地訪查本院員工消費合作社及品牌合作廠商之參展情形； 
■ 蒐集盜用本院智慧財產權之資料或查核相關授權違規情形。 
 

貳、 過程與心得 

    筆者於 5 月 15 日搭乘中華航空 CI0527 下午 16:10 班機(原應為 15:10)，由於

適逢梅雨季節，兩岸均逢雷雨肆虐，亦嚴重影響兩岸往返班機的排程，因此，原

本僅需 1 個小時又 20 分鐘的直飛時間，筆者卻約於晚間 7 點多始抵達深圳寶安

國際機場 T3 航廈，旋即轉乘機場接駁巴士 M417 前往深圳地鐵後瑞站，再乘坐

地鐵約 1 小時赴深圳會展中心附近的下榻旅館休息，以開啟爾後的行程。本次主

要行程與工作項目如表 1，較詳盡過程、內容與心得則依序分述如下。 
 

表 1：本次考察行程表 
日期 地點 工作項目 
5月 15日 台北→深圳 搭乘中華航空 CI0527 下午 16:10 班機 
5月 16日 深圳會展中心 參訪第十屆中國(深圳)國際文化產業博覽交易會 
5月 17日 深圳南山區 

深圳福田區 
參訪第十屆中國(深圳)國際文化產業博覽交易會分會

場：華僑城創意文化園區(OCT LOFT)及深圳書城中心

城 

                                                
1 引自中華民國對外貿易發展協會「2014年(第十屆)中國深圳國際文化產業博覽交易會參展團參

加辦法」。 
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5月 18日 深圳龍崗區 
 
深圳會展中心 

參訪第十屆中國(深圳)國際文化產業博覽交易會分會

場：大芬油畫村 
參訪第十屆中國(深圳)國際文化產業博覽交易會 

5月 19日 深圳會展中心 
深圳→台北 

參訪第十屆中國(深圳)國際文化產業博覽交易會 
搭乘中華航空 CI0528 晚間 18:05 班機返台 

 
一、 第十屆中國(深圳)國際文化產業博覽交易會 

(一) 深圳文博會概述 
   深圳文博會曾於2013年獲選為中國文化創意產業最具影響力的十大

文博會第一名，其規模堪稱為中國最大國家級文創產業展覽盛會。今年

適逢 10 周年，主辦單位企圖心更勝以往，除了位於福田區的深圳會展

中心（深圳市福田區福華三路）為主展館外，另外還在深圳各地設有 54
個分會場。總計本屆吸引了 2,263 個政府單位和企業機構參展，參展數

量較歷屆更多(上屆有 2,118 家參展)2。此外，本屆文博會的國際化程度

再攀新高，除了海外展區比重達 15.1％，亦吸引來自全球 95 個國家和

地區的 1.7 萬名海外採購商，均再創歷史新高 3。 
 
    本屆深圳文博會以「博覽與交易」為主題，以「貿易揚帆，文化遠

航」(Develop Culture with Trade)為亮點，設五大板塊，分別為博覽與交

易、論壇、評獎、節慶活動及網上文博會 4。而在會場外，處處可見懸

掛著「文博改變生活，創意引領未來」、「文化引領，產業融合」等標

語。 

  
主展館深圳會展中心外觀 會展中心入口處排隊人潮 

    或許是各地頻傳恐怖攻擊事件，近年國際間類似規模的大型展會都

在入口處設置安檢設備，所有人必須通過安檢才能入內，深圳文博會也

不例外。此次深圳文博會在入口處通過驗票之後，接下來還有保安人員

(公安人員)及安檢兩個關卡。當筆者自入口處通過門口驗票、身上掛著

                                                
2 數據引自主辦單位提供之〈第十屆中國(深圳)國際文化產業博覽交易會導覽圖〉。 
3 引自中時電子報，〈臺灣文創，驚艷深圳文博會〉，2014 年 5 月 20 日。 
4 引自主辦單位提供之〈第十屆中國(深圳)國際文化產業博覽交易會導覽圖〉。 
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參展商證件進入時，保安人員(公安人員)硬是要求筆者拿出「身分證」，

態度惡劣，當筆者指明自己的身分是「參展商」，該人員仍跳針似地要

求「身分證」，於是筆者情急之下只好掏出「台胞證」，原本以為應該

足以證明自己的「身分」，豈料該保安人員(公安人員)仍堅持「不是身

分證」5，筆者無奈只好回答「這當然不是身分證，我是臺灣人，怎麼

會有中國的身分證?請問我到底可不可以進去?」，該保安人員(公安人員)
不置可否，只是不再攔阻，筆者才得以進入。如此待客之道，跟場外的

「歡迎」看板形成強烈的反差。 

  
筆者參展證件 會展中心入口安檢 

  
展館內的公安車 隨處可見的「歡迎您」燈箱或看板 

 
(二) 各展館紀要 

    走遍深圳會展中心各展館之後，大概可以意識到，深圳文博會基本

上就是集各種型式展會之大成的一場滿漢全席，是旅展，也是書展；有

最流行的動漫展，也有地方風情介紹；有推銷各地特產和工藝品的交易

會，也有年輕新銳設計師的創作展和發表會，更有藝術博覽會、畫作和

名酒拍賣會；總的來說，各區還算有特色，然有些攤位的主題劃分得並

不清楚，讓人容易錯亂，或許是參展單位實在太多的緣故。主會場的整

體展區面積超過 10 萬平方公尺，分成九大展館：文化產業綜合館、創

意設計生活 A 館、影視動漫遊戲館、非物質文化遺產區、創意設計生活

                                                
5 後經求證「入館須知：請持有效票證，並出示本人身分證件或護照等有效證件進館」。 
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B 館、藝術品館、新聞出版館、文化旅遊館和工藝美術館。 

 
深圳文博會主展場平面圖 

 
 1 號館：文化產業綜合館 

    以中國各地的政府組團為主，以「文化與科技相融合，產業與市

場相促進」為主題，展現地方傳統特色，包括影視製作業、出版業、

發行業、印刷複製業、廣告業、演藝業、娛樂業、文化會展業等。另

外還有「文化產業 30 強成果展」以及展示各省市區整體經商環境、硬

體建設藍圖、文化產業政策、投資融資項目、產權交易等。 

  
文化產業綜合館鳥瞰 文化金融合作成果展 
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澳門創意館 深圳文化產權交易所提供諮詢服務 

  
陝西代表團簽約儀式 金融服務區 

 
 2 號館：創意設計生活館 A 

    以「創意引領未來，設計改變生活」為主題，創意設計、時尚生

活的文化產品為重點，主要展示臺灣創意文化精品。另外還有中國各

省市區時尚文化禮品，及工業設計精品、現代工藝品、工藝美術大師

作品、海外文化精品等內容。臺灣文化創意館又分為：博物館衍生商

品區、苗栗縣文化創意展區、主題館「金彩臺灣」、品牌精品區、工

藝美學區、創意設計區和益智童玩區。 

  
臺灣文化創意館分區平面圖看板 木雕大師楊永在老師親自示範 
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「生旦淨丑」拍照互動裝置，頗受年經

人歡迎 
金彩臺灣─文創生活館 

  
臺灣館表演區：小丑與觀眾互動熱烈 苗栗文創商品館 

 
 3 號館：影視動漫遊戲館 

    以「新媒體 ， 新生活 ，新未來」為主題，舉辦新媒體影視動漫

展，展示一些新理念、新技術、新產品、新潮流和趨勢的媒體影視、

動漫文化產品及其品牌，當然也提供洽商、交易的平台功能。 

  
廣播電視科技創新展 動漫交易會行程看板 
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深圳華強文化科技集團展區 「宏碁古今對畫─兩岸相融深圳聯展」 

 
 4 號館：非物質文化遺產館 

    以「傳承、技藝、產品、保護」為主題，參展者限定在「組織產

業化程度高、文化內涵深」的國家級、省級以上非物質文化遺產專案

或產品、民間傳統手工技藝等，還有非物質文化遺產保護成果等展示

內容。 

  
物質文化遺產館展館鳥瞰 「東阿阿膠」也屬於非物質文化遺產，

需要的觀眾可以現場選購。 

  
介紹山西省非物質文化遺產保護工作 介紹深圳市的非物質文化遺產展區 

 
 5 號館：創意設計生活 B 館 

    以「工業設計，品質生活」為主題，著重的是創意設計與工業產
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品的結合，致力打造設計品牌，主要包括中國國內的電子產品設計、

環境規劃、室內設計、建築、包裝、展示造型設計、機械設計、展示

設計等。此外，根據中國文化部、財政部推動「文化產業創業創意人

才扶持計畫」，在這裡也展出了 781 件中國(義烏)文化產品交易會、中

國蘇州文化創意設計產業交義博覽會向青年徵集的創作品，名為「2014
青年優秀創意作品展」。 

  
5 號館創意設計生活 B 館入口 2014 青年優秀創意作品展 

  
2014 青年優秀創意作品展 2014 青年優秀創意作品展 

  
深圳橫崗眼鏡 風火創意 

 
 6 號館：藝術品館 

    以「傳承文化，感悟藝術」為主題，學術機構、知名美術機構、

美術院校、藝術品經營機構等為主要參展單位，重點展示國際知名美
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術藝術學派的精品，以及中國國畫、油畫、工筆畫精品等。 

  
藝術品館油畫展 藝術品館鳥瞰 

 
 7 號館：新聞出版館 

    以「中國出版：傳承文化、改革創新、擁抱未來」為主題，本區

有點像是書展，多家出版業者、傳播媒體、雜誌社等在此設置攤位販

售書籍或洽商區，亦有相關業者或政府部門設立展區推廣新聞出版的

新技術、新成果、新產品等，例如雲端出版。 

  
教育出版社的新書聯合展售區 新聞出版館文化活動與簽約儀式的行

程表用大型書籍裝置藝術的方式呈現

於展場，頗有特色。 

  
「中山報業傳媒」的展區還有 SNG 車 境外圖書展銷訂貨會，有台灣出版業者

還有國際知名的Penguin Random House 
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 8 號館：文化旅遊館 
    本區類似「旅展」，以「游中華，品文化」為主題，展示歷史文

化層、現代文化層、民俗文化層的旅遊景點和項目，以及知名文化歷

史古跡、人文景觀、文化創意主題公園和國家級文化旅遊演藝項目。 

  
「走近比利時」展區，正在舉辦記者會 越南、泰國展區，還販售其工藝品甚至

食品 

 
 9 號館：工藝美術館 

    以「創意、挑戰、跨越」為主題，傳統工藝美術品生產、管理、

經營的機構、企業、協會，工藝美術大師，以及省級以下非物質文化

遺產為範圍，展售各種類型的工藝美術品，包括金屬、雕刻、珠寶首

飾、陶瓷、琺瑯、刺繡、抽紗、玻璃、玉石翡翠等近百種工藝品，還

有紅木傢俱、文房四寶、家居飾品等，藉著深圳文博館的展售機會打

造一個出口貿易的平台。 

  
工藝美術館展館入口 「遊藝堂」展區 
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古典家具展售 「私藏酒坊」展區 

 
二、 本院員工消費合作社及品牌合作廠商參展情形 

如前所述，本院獲外貿協會邀請參加深圳文博會，並委託員工消費合作社前 
往設置展區，進行本院出版品和文創商品的推廣與展售，還有數家與本院品牌合

作的廠商共同參展。本次消合社的參展及本院全銜載示事宜，均獲得掌控，一切

尚稱順利，而消合社及參展品牌合作廠商的工作人員均十分稱職，熱誠的服務態

度加上本院文創商品的品質，總能吸引觀眾駐足。 
 
    本院文創展區位於 2 號館(創意設計生活館 A)，即「博物館衍生商品區」，

消合社的展售攤位以文徵明〈聽泉圖〉為背景輸圖，試圖呈現古典優雅的風味。

此次展售的出版品和商品之種類相當多，大致有： 
 出版品部分，包括《明四大家特展─文徵明》、《明四大家特展─沈周》《孫

過庭書譜新編》、《也可以清心》、《故宮勝概》、《富春山居圖特展圖錄》、《故

宮院史留真》、《得佳趣─乾隆皇帝的陶瓷品味》、《宋元明尺牘名品》、《元

人畫冊選集》、《仇英便面畫集》、〈故宮文物月刊〉、〈富春山居圖〉長卷畫

冊、富春山居圖明信片、清明上河圖明信片等等，超過百種的出版品。 
 合作開發商品(複製品類)，例如迷你蟠龍天球瓶、迷你瓷器詩句菊花梅

瓶、迷你瓷器山水梅瓶、迷你霽青游魚轉心瓶、迷你瓷器五彩百鹿尊、百

品黃地洋花方瓶、百品鳳耳瓶、洋彩金番花膽瓶、洋彩錦上添花膽瓶、百

品搔背羅漢、百品琺瑯雙連扁壺、「翠玉白菜」典藏版、〈宋蘇軾寒食帖〉

手卷、…〈百駿圖〉手卷、〈文徵明品茶圖〉掛軸、〈八駿圖〉掛軸等。 
 合作開發商品(文具類)，例如「嬰兒枕」文鎮、「翠玉白菜」鏤空書簽、「蓮

花式溫碗」鏤空書籤、「天球瓶」迷你文具夾、錦春圖印章墊、乾隆刺繡

書籤、「欽定第一名」筆袋、「欽定第一名」鉛筆組、「轉心瓶」削鉛筆器、

「翠玉白菜」便利貼、「朕知道了」紙膠帶、金文紙膠帶、梅花鼻煙壺手

工卡、文物造型迴紋針、刺繡卡等。 
 合作開發商品(裝飾擺設類)，例如平安鈴秉燭夜遊、「翠玉白菜」瑪瑙吊

飾、迷你雙寶、〈太液荷風〉掛飾、「過關」吊飾等。 
 合作開發商品(生活實用類)，例如貓竹繡花包、先春四喜繡花包、海棠玉
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蘭金箔福鏡、鹿角獸孩童筷、「翠玉白菜」名片禮盒、梅花紋放大鏡、「知

道了」小束口袋、〈懷素自敘帖〉絲巾、玉琮茶具組、景泰藍鬧鐘、「毛公

鼎」玻璃燭臺、畫貓項鍊、鼻煙壺懷錶、「翠玉白菜」咖啡匙等。 

  
本院出版品及文創商品展售區 本院展售區多媒體影片播放 

  
本院出版品極受民眾歡迎，翻閱、詢問

和洽購的人潮不斷 
也有外國觀眾前來選購本院文創商品 

 
    共同參展的品牌合作廠商包括藝拓國際股份有限公司、好合苑國際有限公

司、禾禮有限公司、興台彩色印刷股份有限公司、喜朋創意貿易有限公司、拓拓

文化創意股份有限公司。值得一提的是，藝拓國際股份有限公司位於「臺灣館」

的獨立展區還獲得本屆深圳文博會的「優秀展示獎」殊榮。 

  
藝拓國際股份有限公司瓷器生活用品 藝拓國際股份有限公司榮獲本屆深圳文

博會「優秀展示獎」 
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興台彩色印刷股份有限公司複製畫 喜朋創意貿易有限公司生活用品 

  
禾禮有限公司之黃金複製畫商品 好合苑國際有限公司瓷器生活用品 

 
三、 蒐集盜用本院智慧財產權資料及相關授權違規查核情形 
    本院似乎從未針對曾經受理過的授權(圖像或影音)內容，包括出版品、影片

等，以及曾經查獲過的盜版書籍或侵權商品(例如某出版品或某公司未經授權發

行的複製畫)，予以造冊或公告供眾人查詢。也就是說，如果我們在某處發現、

質疑某一本出版品或複製品疑似未經本院授權，當下其實無從求證，只能事後徵

詢承辦同仁；而曾經承辦過本院授權業務的同仁相當多，現任的承辦同仁未必能

對以往所有的授權項目如數家珍，往往都還要花很多時間檢視以往的授權申請公

文。 
 
    再者，本院從未公布以往已遭本院查獲的盜版品項(書籍或商品名稱、公司

或出版社)究竟有哪些?如此一來，奉命「蒐集盜用本院智慧財產權資料」的同仁

在外出差時該如何辨識、確認眼前的「疑似盜版品」究竟是否曾被查獲?會不會

重複蒐集?是不是真的未經授權?或是雖然有經授權但載示仍有違規定?該如何蒐

證才足夠?這種種問題，本院目前尚未提供或建立一套「打假 SOP」給赴陸出差

同仁加以遵循。 
     
    筆者對於查處侵權這項業務細節之瞭解或許不夠深入，然而為了不負長官指

令，遂盡力構思如何進行這項任務，除了前往深圳市區之大型書城訪查、蒐集出

版品、圖像侵權或違反本院授權規定之事蹟外，筆者還前往深圳最著名的 3C 商
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圈「華強北」一帶，試圖蒐集影音光碟方面的盜版資料。出版品類的收穫較佳，

影音方面則因該商圈環境過於雜亂而無所獲。返國之後，筆者將所獲資料和拍照

存證一一整理後，列舉如后，以供相關承辦業務人員進一步提出法律行動。 
 
(一) 深圳文博會會展中心「新聞出版館」：販售疑似盜版複製圖錄(畫冊) 

    位於會展中心 7 號館「新聞出版館」之深圳市海天移聯科技有限公

司攤位販售製作精美且高價位之〈富春山居圖合璧卷〉等，當筆者趨前

探究時，還有攤位工作人員熱烈地上前解說、推銷，因而增加了筆者拍

照蒐證的困難度，使筆者無法近距離拍攝更清晰的照片。經查，該公司

主要營業項目為網路商城(移聯聚寶城)，似非出版事業體，因此可能乃

其它出版商在此寄售的商品。 

  
深圳市海天移聯科技有限公司展售區 〈富春山居圖合璧卷〉圖錄(畫冊)擺放

處 

 
(二) 「漢字開悟─兩岸漢文創意設計展」：未經同意將本院列為「志願參展

單位」、違反本院授權規定並有損本院形象之虞 
    筆者在號稱目前全世界規模最大的書店─深圳書城 (少年宮中心

城，深圳文博會的分會場) 參觀時，發現一項名為「漢字開悟─兩岸漢

文創意設計展」，其中多媒體區播放著本院的漢字影片。在此展覽當

中，筆者發現可能有違反本院授權規定情事，例如未經本院同意卻將

本院列為「志願參展單位」、本院 logo 圖樣有誤、全銜載示不合規定、

合作廠商疑似違規等，均已一一蒐證，除了立即透過網路 LINE 向處內

同仁及長官詢問、告知品牌廠商外，並於返國後立即將事證及說明交

給本院文創行銷處授權科及基金科進一步處理(已查辦)。 
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「漢字開悟─兩岸漢文創意設計展」看板 看板文字寫著：「…特邀臺北故宮博物院….」 

  
多媒體播放區播放著本院漢字影片 「國立」兩字明顯是另外貼上去的 

本院的 logo 圖樣不完全正確 

  
將本院列為「參與本展會之志願者」 看板文字寫著：「兩岸文創精品(臺灣故宮博物院)…」 

 
(三) 疑似侵權之出版品(書籍、圖錄)、複製書畫或違反本院授權規定者 

    除了深圳文博會會場之外，筆者評估，若要貫徹長官指示和意志，

真正付出心思去「蒐集盜用本院智慧財產權資料」，分類齊全的大型書

城乃最好的選擇。於是，筆者利用在深圳書城參觀其他文博展覽的機

會，在書城的「藝術圖書區」四處瀏覽、翻閱。除了書籍之外，筆者

在深圳書城發現許多未經本院授權的複製書畫、圖錄及出版品等，而

且其精美程度更勝以往粗製濫造者，亦令人震驚；而且，不只是圖像
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疑似未經本院授權，某些出版品(書籍、圖錄)當中的圖說文字，完全抄

襲本院研究成果，顯示盜版或侵犯本院著作財產權的情形，似未見改

善，反而有日益嚴重之勢。 
     
    筆者在拍攝存證的過程中，數度遭到店員制止，索性挑選幾樣比

較具有代表性的盜版樣品，以身上僅剩的人民幣買下。由於蒐集到的

資料眾多，經整理成 13 個主要案例，一一羅列於附錄中，而購回之樣

品亦將於奉核後，交由相關單位進一步處理。 

    
在深圳書城購買疑似盜版樣品的收據 
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參、 結論與建議 

    中國近年來致力推動「文化軟實力」，將文化創意產業當作國家重點發展項

目，無論是人才培育、硬體建置、園區規劃或軟體升級等等，均獲得國家、地方

政府甚至財團的鼎力支持。為了與國際接軌並拓展聲勢，類似深圳文博會這樣的

文化創意博覽會的舉辦規模，從參展單位年年增加、到展會內容越來越有媲美國

際級展覽會的架勢等趨勢，足見其決心和企圖心。然而，文化創意產業或內容產

業，需要輔以智慧財產權的保護，才有茁壯的可能性。茲就本次參訪深圳文博會

及蒐集侵權資料的過程與心得，提出建議如下： 
 

一、 建立「蒐集盜用本院智慧財產權資料」之 SOP 以供出差人員遵循，編

列蒐集侵權資料的經費，並要求每位赴陸出差人員，都要積極落實執行

是項任務，作為出差考核及獎懲依據。 
 

二、 對於規範圖像(影音)授權對象的使用限制應有更嚴格之罰則和嚇阻力 
    本院的授權履約保證金是否過低或罰則太輕，而使不肖廠商心存僥

倖？據瞭解，部分出版社或廠商在取得圖像授權之後，未依規定繳交樣

品供本院查核，讓本院無從查證，然而，若該廠商沒有依照規定、違規

使用本院圖像、違規載示等，就算被查獲、廠商履約保證金遭到本院沒

收，廠商也只有損失數千、數萬元，對廠商的利潤卻毫髮無傷，甚至往

往因有故宮的授權加持而產生極大市場效益，但本院的損失(國庫收入

或名譽)價值實遠超於此，如此一來，可以想見為什麼那麼多的中國大

陸圖書，即使出版商當初有跟本院申請授權，但在實際出版的書籍當中

還是沒有依照本院規定載示；況且，廠商在申請到圖像、取得圖檔之後，

是否轉利用至其他用途，例如原本申請的用途為出版品，雖然已歸還原

圖檔，但事實上廠商若私自拷貝，將圖檔另用做複製品或轉賣，除非本

院事後查獲事證，否則無從得知，亦無法事先防範。 
     
    另外，本次發現某家公司利用申請本院漢字影片播放、取得本院授

權的機會，竟未經本院同意，私自以本院名義參展並疑似接觸本院合作

廠商，且做出有損本院形象、任意使用本院全銜之事，而本院除了發公

文要求解釋，或進一步沒收履約保證金之外，或許應考量其他更具嚇阻

力或效果的措施(例如提告詐欺、公開譴責，或未來列為不再授權對象

等)。 
     

三、 應正視本院文物中高階圖檔可能已大量流入中國大陸的問題，並採取具

體作為 
   本次訪查到的複製畫商品、圖錄、出版品等等，觀察其印刷品質，
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雖然目前有些仍不如本院的高檔複製畫或出版品，但其畫質清晰，判斷

應該都來自至少中高階圖檔的水準，而且品項(被盜版的文物)越來越

多，早已超出所謂明星展件的範疇，令人質疑其流出管道及流出的數量

與件數。然這類中高階圖檔，取得管道不外乎：內部人員、廠商、申請

圖像授權者。因此，建議加強與對岸合作，儘快查明其原因、源頭並揪

出不肖人士或廠商，以利本院推動文創事業。另外，除了圖像的侵權之

外，本院的「文字」智慧財產權也多遭抄襲濫用，因此未來亦應加強這

方面的查緝和追究。 
 

四、 本院擁有龐大的智慧財產權資源，屬於國家重要資產，若不能加以捍

衛，遑論我國文化創意事業之未來。但本院為博物館教育文化機構，而

非執法、司法或調查單位，政府相關部會應加強與對岸進行智慧財產權

之談判與界定，協助本院要求對岸追緝盜版、打擊犯罪，並確實考核、

驗證執行進度、訂定明確的時程表，在未能獲得有效改善時應採取更進

一步的作為，例如暫停赴陸參展和文創交流參訪等，真正展現捍衛本院

智慧財產權和優質合作廠商權益的實際行動力。 
 

五、 加強智慧財產權之宣導。除了提起告訴之外，本院應隨時召開記者會、

公布非經授權之查獲名單及其項目，以儆效尤，並讓外界瞭解本院打假

決心和成效。另外，還可更積極地向社會大眾甚至國際人士宣傳如何防

偽、如何選購、判斷本院的正牌商品(複製品、出版品)等，並去函嚴正

提醒(警告)網拍人士、網路商城、網路書店或實體店面等零售商切勿販

售盜版商品或出版品以免觸法等等。 
 

六、 應多規劃參與國外(歐美先進國家)且國際級的文創相關展會，並檢討赴

陸參展的比重。近來因為兩岸經貿、文化交流為國家重要發展方向，本

院因獲相關政府機構邀請，委託第三單位或組團前往中國大陸參展銷售

或觀摩參訪，無論是文博會、文創交易會或書展、圖書交易會等，其參

加規模和次數都已遠超過前往其他國家，似乎因而產生排擠作用，以致

於近年來幾乎重心皆在中國大陸。或許應該檢討、調整參展地區的比

重，結合更多元且具備國際行銷能力的民間企業資源，共同向國際進

軍、開拓本院人才的國際觀，才是長久之計。 
 

七、 期望未來能爭取本院赴陸參展的完整全銜載示能置於更明顯之處。本院

赴陸參展，縱然前提是要先取得對方保證本院能以全銜載示為最高指導

原則，但事實是，本院「國立故宮博物院」的完整全銜載示僅能「低調」

置於展區不明顯之處(例如玻璃櫃下方)，明明整個展區都是本院的品牌

商品和出版品，但展區的名稱卻只能稱為：「博物館衍生商品區」，而「博
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物館衍生商品區」的招牌高掛於展區上面最引人注目之處，這樣的參展

方式和展區呈現名稱，不免讓人感到遺憾，對本院的地位、尊嚴和形象

推廣究竟是利多還是利空，值得再三省思。 
 

肆、 參考資料 

1. 中華民國對外貿易發展協會，「2014 年(第十屆)中國深圳國際文化產業博覽交

易會參展團參加辦法」。 
2. 深圳文博會主辦單位，〈第十屆中國(深圳)國際文化產業博覽交易會導覽圖〉，

2014 年 5 月。 
3. 中時電子報，〈臺灣文創，驚艷深圳文博會〉，2014 年 5 月 20 日。 
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案例 A：〈早春圖〉、〈谿山行旅圖〉(中國歷代繪畫珍本) 等複製畫 
出版發行：大象出版社 
主編：王劉純、李紅、王頃 
出版時間：2013 年 5 月第 1 版 
定價：人民幣 168 元 

 

 
該批複製畫於深圳書城藝術圖書專區之

明顯位置展售，另外還有本院典藏〈谿

山行旅圖〉的未經授權複製畫(雖然被寫

成〈溪山行旅圖〉)。 

大象出版社亦於深圳文博會 7 號館「新

聞出版館」設置攤位，現場亦銷售複製

畫商品 

  
〈早春圖〉複製畫，還附硬式圓筒精裝，

但細微處還是顯見粗糙的包裝質感 
筒裝上貼有標籤印有出版發行者為大象

出版社 
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案例 B：歷代名家繪畫系列─南宋張勝溫〈畫梵像〉圖錄 
出版發行：時代出版傳媒股份有限公司 
          安徽美術出版社 
主編：曹彥偉 
出版時間：2013 年 5 月 1 日第 1 版 
定價：人民幣 130 元 

  
精裝外殼 封面 
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書籍內頁 竟然寫著：「版權所有，侵權必究」 

 

 

臺灣的露天拍賣網站也有賣家在販售

(http://goods.ruten.com.tw/item/show?214032
42747961)，依我國法令，販售盜版品似應

負法律責任。 

另有安徽美術出版社/南宋張勝溫

〈畫梵像〉複製品在掏寶網販售。 

 
經進一步以網路查詢，筆者發現該出版社(安徽美術出版社)還對外發行販售了許

多疑似盜用本院智慧財產權(未經本院授權)之出版品圖錄(歷代名家繪畫系列)，
都是 2013 年 5 月出版，如下： 
 

 
安徽美術出版社/明仇英〈漢宮春曉〉圖錄(中國圖書網，

http://www.bookschina.com/6475849.htm) 
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安徽美術出版社/元黃公望〈富春山居〉圖錄 (中國圖書網，

http://www.bookschina.com/6475848.htm) 

 

安徽美術出版社/明唐寅〈溪山漁隱〉圖錄 (中國圖書網，

http://www.bookschina.com/6475849.htm) 

 
安徽美術出版社/明唐寅〈溪山清遠〉圖錄 (中國圖書網，

http://www.bookschina.com/6475862.htm) 
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案例 C：「藏書閣：中國花鳥名畫(全四冊)」【盒裝】 
出版發行：北京印刷工業出版社 
主編/作者：潛堂 
出版時間：2012 年 9 月 1 日初版 
定價：人民幣 298 元 

  
精裝硬式外殼 開啟外包裝 

  
共四冊 每本都是線裝 

 

 

台灣網路書店(http://twbooks.com.tw)甚至博

客來網路書店(http://www.books.com.tw)也
都買得到 

出版社訊息頁 
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不僅圖像疑似未經本院授權使用，連內文都抄襲本院書畫處譚怡令助理研究員

之著作(下圖摘自本院官網，可證明)，侵害本院及本院同仁之智慧財產權甚鉅。  
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本院典藏北宋文同〈墨竹圖〉 

 
本院典藏明沈周〈寫生圖冊〉 
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本院典藏北宋徽宗〈臘梅山禽圖〉 

 
本院典藏〈丹楓呦鹿〉 
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本院典藏南宋李安忠〈竹鳩圖〉 

 
本院典藏北宋崔白〈雙喜圖〉 

 
 
 
 
 



附錄：蒐集疑似盜用本院智慧財產權資料整理 

32 
 

 
本院典藏黃居寀〈山鷓棘雀圖〉 
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案例 D：宋代工筆花卉高清放大臨摹範本(中國歷代繪畫經典) 

出版發行：天津人民美術出版社 

責任編輯：魯榮 

出版時間：2013 年 1 月 1 日 

定價：人民幣 22 元 

  
封面 出版社為天津出版傳媒集團及天津人民

美術出版社 

 

封底出版說明上面寫著：「本書收入台北『故宮博物院』所藏兩宋花鳥畫經典之

作..」 
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內頁：宋人〈山茶霽雪〉圖

片 
內頁：宋人〈山茶霽雪〉圖下方說明文字 

  
內頁：〈杏花圖〉 內頁：〈紫薇圖〉 
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案例 E：歷代山水畫名作解析元 王蒙《具區林屋圖》+明 王紱《山亭文會圖》 
出版發行：天津人民美術出版社 

撰文：張榮圖 

出版時間：2012 年 3 月第 1 版 

定價：人民幣 21 元 

  
封面 封面細部 

 
版權頁還寫著：「版權所有，侵權必究」 
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案例 F：富春山居圖-中國古代名家繪畫  

出版發行：中國書店 

出版時間：2011 年 6 月 1 日 

定價：人民幣 160 元 

 
書籍外觀 
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案例 G：彩色放大本中國著名碑帖─孫過庭書譜、蘇軾書寒食帖赤壁賦、懷素自 

        敘帖等 

出版發行：上海世紀出版股份有限公司 

          上海辭書出版社 

主編：孫寶文 

出版時間：2010 年 7 月第 1 版、2012 年 5 月第 4 刷 

定價：人民幣 60 元 

  
彩色放大本中國著名碑帖─孫過庭書譜

封面 
版權頁 

  
彩色放大本中國著名碑帖─蘇軾書寒食

帖赤壁賦封面 
版權頁 
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案例 H：歷代書畫經典手工宣紙高仿真系列─清郎世寧八駿圖(已購回)、明唐寅 

        山路松聲圖(已購回)、清郎世寧仙萼長春冊頁(已購回)、清郎世寧雪點 

        雕(已購回)等 

出版發行：上海圖書館 

          上海科學技術文獻出版社 

主編：趙倩 

出版時間：2014 年 1 月第 1 版 

定價：人民幣 32 元 

  

外包裝封面 外包裝封底 

  

外包裝印有版權資訊 實物拍攝圖 



附錄：蒐集疑似盜用本院智慧財產權資料整理 

39 
 

 

  
外包裝封面 外包裝封底 

  
外包裝印有版權資訊 實物拍攝圖 
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外包裝封面 外包裝封底 

  
外包裝印有版權資訊 實物拍攝圖 
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外包裝封面 外包裝封底 

  
外包裝印有版權資訊 實物拍攝圖 



附錄：蒐集疑似盜用本院智慧財產權資料整理 

42 
 

 

 
 

「歷代書畫經典手工宣紙高仿真系列」還有很多疑似盜用本院智慧財產權之商

品，雖然這次在實體店鋪沒有買到，但網路上都可以輕易搜尋到相關資訊。 
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案例 I：歷代書畫名作手工宣紙高仿真經典系列─宋蘇漢臣冬日戲嬰圖(已購回)、 

      郭熙早春圖(已購回)、明陳洪綬荷花鴛鴦圖(已購回)、元趙孟頫鵲華秋色 

      圖(已購回)等 

出版發行：湖南美術出版社 

主編：趙倩、古鐵 

出版時間：2013 年 2 月第 1 版 

定價：人民幣 29 元 

  
外包裝封面 外包裝封底還有裝框或裝軸的效果圖 

  

外包裝印有版權資訊 實物拍攝圖 
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外包裝封面 外包裝封底還有裝框或裝軸的效果圖 

  
外包裝印有版權資訊 實物拍攝圖 
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外包裝封面 外包裝封底還有裝框或裝軸的效果圖 

  
外包裝印有版權資訊 實物拍攝圖 
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外包裝封面 外包裝封底還有裝框或裝裱的效果圖 

 

 

外包裝印有版權資訊 實物拍攝圖 
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「歷代書畫名作手工宣紙高仿真經典系列」還有很多疑似盜用本院智慧財產權

之商品，雖然這次在實體店鋪沒有買到，但網路上都可以輕易搜尋到相關資訊。 
 

 

  



附錄：蒐集疑似盜用本院智慧財產權資料整理 

48 
 

案例 J：歷代名帖宣紙高清大圖─宋米芾蜀素帖(已購回) 

出版發行：古吳軒出版社(蘇州) 

責任編輯：陸月星 

出版時間：2012 年 8 月第 1 版 

定價：人民幣 78 元 

  
外包裝封面 外包裝封底及版權資訊 

 

 
實物拍攝圖 
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案例 K：歷代名畫宣紙高清大圖─北宋黃居寀山鷓棘雀圖(已購回)等 

出版發行：古吳軒出版社(蘇州) 

責任編輯：韓桂麗 

出版時間：2013 年 4 月第 1 版 

定價：人民幣 68 元 

  
外包裝封面 實物拍攝圖 

 

 

外包裝封底，封底上面有提供「歷代名

畫宣紙高清大圖」清單目錄 
外包裝封底印有版權資訊 
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根據封底的清單，就可以馬上一目了然還有哪些項目可能盜用本院智慧財產權

(未經本院授權)者，例如〈雙喜圖〉、〈墨竹圖〉、〈匡廬圖〉、〈蕭翼賺蘭亭圖〉、〈秋

山晚翠〉、〈潑墨仙人圖〉、〈赤壁圖〉、〈鵲華秋色圖〉、〈廬山高〉、〈漁父圖〉、〈山

路松聲〉等等。 
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案例 L：歷代繪畫名家大圖範本─蘇漢臣秋庭戲嬰圖(已購回) 

出版發行：江西美術出版社 

主編：楊東勝 

出版時間：2012 年 7 月第 1 版 

定價：人民幣 24 元 

 
封面的宣傳寫著：「觀賞(原作品質)、臨摹(細節更多)、裝飾(居室懸掛)」，不禁

令人質疑究竟該出版社如何取得本院典藏的高解析度圖檔? 

 
版權資訊 
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不僅圖像疑似未經本院授權使用，其中的「作品賞析」亦抄襲本院書畫處劉芳

如副研究員之著作(下圖摘自本院官網，可證明)，侵害本院及本院同仁之智慧財

產權甚鉅。 
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實物拍攝圖 
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案例 M：中國歷代繪畫精粹─富春山居圖(合璧) (已購回) 

出版發行：天津人民美術出版社 

責任編輯：田殿卿 

出版時間：2013 年 7 月第 1 版 

定價：人民幣 33 元 

  
封面 封底 

  
內頁及文字 內頁 
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