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報告日期：103.07.28 

公務出國報告提要   
出國報告名稱：第 9 屆「中國（義烏）文化產品交易會」參展心得報告 
頁數：16    含附件：否 
出國計劃主辦機關/聯絡人/電話   
國立故宮博物院/王姿雯/（02）2881‐2021 ext2901 
出國人員姓名/服務機關/單位/職稱/電話   
王耀鋒/國立故宮博物院/文創行銷處/簡任編纂/（02）28812021 分機 2748 
出國類別：參展   
出國期間：103 年 04 月 25 日－103 年 05 月 01 日   
出國地區：中國大陸 
報告日期：103 年 07 月 28 日   
 
關鍵詞：義烏，文化產品交易會 
 
摘要： 

大陸地區中義國際會展(義烏)有限公司為打造文化產品交易平台，推動文化產業跨越發

展，於 103 年 3 月 17 日來信邀請本院參加第 9 屆「中國（義烏）文化產品交易博覽會」，案

經本院研議後決定參展，參展過程本院所有載示及攤位名稱均以本院法定名稱「國立故宮博

物院」全銜載示，出版品標示則以中華民國陳列展售。 

參展過程，本院集合多元文創衍生商品，展現文創軟實力，除展示廣受大眾喜愛的「翠

玉白菜」暢銷系列，亦配合院內特展主題，宣傳本院當期特展「明四大家特展－文徵明」。 

此外，本院並設立出版品專區，將歷年特展圖錄、最新出版品、經典套書一次呈現，希

讓大陸民眾藉由對文物的認識培育更豐厚的文化素養，並呈現故宮多元的文創商品魅力。 
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壹、產品交易會簡介： 

「第 9 屆中國(義烏)文化產品交易會」係由大陸文化部、浙江省政府及中國國際貿易

促進委員會共同主辦，由大陸地區「中義國際會展(義烏)有限公司」執行本活動，並於本

(103)年 3 月 17 日來信邀請本院參加本交易會。 

舉辦地點義烏市，為大陸地區浙江省下轄縣級市，由金華市代管。2005 年，聯合國

與世界銀行、摩根史坦利公司等多家機構聯合發布《震驚世界的中國數字》報告中，義

烏市場被稱為「全球最大的小商品批發市場」。2010 年，義烏被設為國際貿易方面的國

家綜合配套改革試驗區。(資料來源：維基百科) 

義烏市身為大陸地區最大的小商品批發市場，市場經營面積 550 餘萬平方公尺，經

營商位約 7 萬 5,000 個，彙聚了 180 萬種商品，各項與市場配套的物流體系亦非常發達。

從 2013 年 9 月開始，義烏文交會從展會運營機構的專業化、行業設置的深化、配套活動

上的高端化、招商的實效化、宣傳推廣的多樣化、展會服務的精細化，八個方面來進行

展會的轉型升級，為參展商和買家搭建務實有效的交易平臺。而在本次的產品交易會，

設標準展位元 2,000 個以上，展覽面積 5 萬平方公尺；到會境內外採購商 9 萬人以上，其

中境外客商 6,000 人以上。 (資料來源：中義國際會展(義烏)有限公司) 

參展範圍則包括：消費類文化產品，文化創意設計展區，動漫遊戲產品展區，文化

產業新業態、新工藝、新技術、新產品、新概念、新設計，文化藝術精品展區，文化產

品裝備技術展區，版權交易展區，生產性保護類非遺產品區，海外文化產品交易區等 9

個，其中也包括本院著重之文化創意設計展區。 

在大陸方面向本院提出參展邀請後，經本院強烈要求，其同意本院以法定名稱「國

立故宮博物院」全銜載示，及以「中華民國」出版品於本(103)年 4 月 27 日至 30 日在「義

烏國際博覽會中心」攤位載示及展售，爰促成本院參與本次產品交易會。 
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圖一～三：第 9 屆中國(義烏)文化產品交易會舉辦地點－義烏國際博覽中心 
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圖四～六：產品交易會大型看板、本院所在文化創意設計展區(D1 館)等指標 
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貳、參展目的 

本院典藏之文物為華夏文化精華，惟受限於文物真品至國外展覽有一定條件限制，

為有效行銷及推廣本院文物所蘊含之文化內涵，爰積極參與國外相關文創行銷展覽，並

配合政府部門及相關機關如文化部與外貿協會所主辦之書展、禮品展等活動。其目的除

上述文化宣傳外，並可行銷本院出版品及文創商品，且可同步推廣本院品牌形象，有效

宣傳我國文創產業與優良廠商的文化軟實力，歷年來已獲得各界廣大支持與肯定。 

參展過程，本院集合多元文創衍生商品，展現文創軟實力，除展示廣受大眾喜愛的

「翠玉白菜」暢銷系列，亦配合院內特展主題，宣傳本院當期特展「明四大家特展－文

徵明」。 

此外，本院並設立出版品專區，將歷年特展圖錄、最新出版品、經典套書一次呈現，

希讓大陸民眾藉由對文物的認識培育更豐厚的文化素養，並呈現故宮多元的文創商品魅

力。 

參、參展過程 

日  期 行程 工作項目 

103.4.25 

桃園機場→ 

浙江杭州機場→ 

義烏 

抵達義烏。 

103.4.26 義烏國際博覽中心 

1.布置展場。 

2.擺設本院各項文創產品、出版品。 

3.確認涉及本院之各項布置及展場會刊等資料係以

「國立故宮博物院」全銜載示。 

103.4.27

－4.30 
義烏國際博覽中心 

1.第 9 屆中國(義烏)文化產品交易會開幕。 

2.向參展人士及貴賓如北京故宮單院長等介紹本院

文創產品。 

3.接受大陸媒體採訪。 

4.參觀文化產品交易會、收集資料。 

5.閉幕、撤展。 

103.5.1 

義烏→ 

浙江杭州機場→ 

桃園機場 

返國。 
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圖七～十：4 月 26 日本院布置展場情形 

 

 

   

圖十一、十二：4 月 27 日開幕，民眾入場參觀文化產品交易會情形 
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圖十三～十六：民眾參觀本院展區情形 
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圖十七～十八：本院全銜載示情形(交易會會刊封面及內頁) 

  

圖十九～二十：本院全銜載示情形(參展證、展位) 
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圖二十一、二十二：本院全銜載示情形(交易會參觀指南之封面及內頁) 

 

   

圖二十三～二十四：北京故宮單院長參觀情形 
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圖二十五～二十六：北京故宮單院長參觀情形 

   

   

圖二十七～三十：本院同仁接受媒體採訪照片 
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圖三十一～三十六：交易會現場搜集涉及侵權資料 
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圖三十七～四十：交易會現場本院品牌授權合作廠商之全銜載示情形 
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肆、心得及建議事項 

一、積極參與文創展會，進行教育推廣 

本院典藏近七十萬件文物，每件文物都蘊含著中華文化的精髓，民眾可藉由本院籌

劃的各項展覽，近距離欣賞各種文物之美。然而受限於時間、空間以及文物保存等各

項因素，諸多文物無法經常、近距離呈現在民眾眼前，此時本院產製之各項文創衍生

商品及各項精美圖錄、導覽手冊、月刊、文物專書即成為民眾親近文物的最佳媒介，

可讓讀者不受時空環境的侷限，親近中華文化。 

本次參展，本院展示廣受大眾喜愛的「翠玉白菜」暢銷系列，亦配合院內特展主題，

宣傳本院當期特展「明四大家特展－文徵明」，此外，並設立出版品專區，將歷年特展

圖錄、最新出版品、經典套書一次呈現，有助於教育推廣，並對文物知識傳遞及文化

傳承具有一定效果。(參閱圖十一至圖十六) 

二、堅持本院組織全銜載示，行銷故宮 

在大陸方面向本院提出參展邀請後，經本院強烈要求，其同意本院以法定名稱「國

立故宮博物院」全銜載示，及以「中華民國」出版品於本(103)年 4 月 27 日至 30 日在

「義烏國際博覽會中心」攤位載示及展售，爰促成本院參與本次產品交易會。 

展會期間，本院並派員全程參與，瞭解與因應各項交易會之要求並適時回應處理，

據查，本次交易會之官方文件，包括會刊、參展證、參觀指南等，以及實際展場布置

均符合本院要求，對本院行銷推廣有正面效果。(參閱圖十七至圖二十二)未來本院參與

大陸地區展會，亦應持續秉持同一原則處理。 

三、加強博物館館際交流，互相吸取經驗 

本次交易會，大陸北京故宮博物院、中國國家博物館、南京博物館等亦參與設置攤

位(B 棟)共同參與，與本院（D 棟）之文創業務工作人員亦多有交流學習；期間，北京

故宮單院長亦帶隊參訪本院展區，雙方除對彼此文創業務進行觀摩，亦均肯定文創商

品的蓬勃發展有助文化行銷推廣，值得博物館投入更多資源開發行銷。(閱圖二十三至

二十六) 

四、參與宣傳活動，提升本院形象 

本次參與交易會，與會人員多次接受當地媒體採訪，如寧波晚報、旺報編輯部、新

華通訊社浙江分社等(如圖二十七至三十)，採訪過程中本院人員對本院歷史傳承、文創

產品的文物背景、發想過程，以及廠商如何透過本院各項授權制度提出申請、審查、

生產、進入市場等加以說明介紹，相信讓大陸浙江地區民眾對本院文創成果推廣有相

當幫助。(參閱圖二十七至圖三十) 

五、侵權案件仍有發生，待持續努力查察 
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本院同仁參與文創展會，亦負有瞭解當地有無侵害本院權利案件之任務在身，以本

次參與之交易會為例，在現場查有多幅複製本院藏品圖像進行銷售之案件，本院已購

得相關資料並拍照，將依交易會現場搜集涉及侵權資料進行後續查處。(參閱圖三十一

～三十六) 

六、與品牌授權廠商合作，共同行銷故宮文創 

本院品牌授權廠商，得以雙品牌之概念產製並行銷推廣富涵本院文物內涵之文創商

品，並藉由本院與品牌廠商之各種通路，將文創商品推廣至世界各地，共創雙贏。交

易會現場經查亦有本院品牌授權合作廠商參與，該廠商均遵守規定，將本院商標完整

載示於看板或商品。(參閱圖三十七～四十) 

 
伍、參考資料 

一、第 9 屆中國(義烏)文化產品交易會大會資料。 
二、維基百科－自由的百科全書，http://zh.wikipedia.org/zh‐tw/%E7%BE%A9%E7%83%8F 

 


