
出國報告(出國類別:推廣) 

 

 

 

 

參加 2013年倫敦旅展(WTM) 

及歐洲城市觀光推廣活動 

 

 

 

 

 服務機關：交通部觀光局 

 姓名職稱：澎湖國家風景區管理處長張隆城 

國際組約聘推廣師黃于容 

 派赴國家：英國 

 出國期間：102年 11月 1日—11月 9日 

 報告日期：103年 1月 27日  



 1 

 



 2 

 



 3 

目 錄 

壹、 前言........................... 4 

貳、 組團計畫綱要................... 6 

參、 觀光推廣活動................... 9 

肆、 倫敦旅展概況................... 11 

伍、 心得與建議事項................. 18 

陸、 附錄 

一、 新聞稿.................... 23 

二、 代表團員名單.............. 24 

三、 Happy Hour參與業者及媒體.. 25 

四、 Travel Agent Brunch參與業 

者及媒體.................. 27 

五、 媒體報導.................. 28 



 4 

壹、 前言 
 

倫敦旅展（World Travel Market，簡稱 WTM）為全球性旅遊業界的指標旅展之一，

每年 11 月的第 1 個星期一開始，在倫敦 ExCeL 展覽中心舉行為期 4 天的活動，除第

1 天僅開放參展者及其邀請的貴賓參觀外，其餘 3 天開放給旅遊相關產官學界入場。

2013 年的第 34 屆 WTM 吸引了超過 50,000 人次參觀、參展單位共 621 個、參展國家

及地區共計 184 個；與 2012 年相比較，2013 年參觀業者增加 5%、國際媒體多出 4%、

參展人員數則成長 2% (圖 1)。大會設有旅遊研討會就當年度旅遊產業相關議題進行

研究討論，並就當年度旅遊產業及全球趨勢做成報告(圖 2、3)，供業界作為未來行銷

方向參考。 

2013 年倫敦旅展及歐洲城市觀光推廣活動由交通部觀光局委託台灣觀光協會辦理組

團參加，此次代表團成員包含台灣觀光協會歐美紐澳市場觀光諮詢委員會召集人張李

正琴女士(團長)、交通部觀光局、中華航空、長榮航空、金界旅行社、宏祥旅行社、

美雲旅行社、台北福華大飯店、亞都麗緻大飯店、泰雅原舞工坊及民俗藝人鍾麗鶯女

士等共同組成。代表團於 11 月 1 日出發前往倫敦，2 日在倫敦近郊 Bluewater 購物中

心辦理臺灣觀光推廣活動，3~7 日參加倫敦旅展，期間在臺灣館分別舉辦 Happy Hour

及業者餐會，代表團一行於 11 月 9 日抵臺。 

本次推廣活動在英國第 4 大購物中心 Bluewater 舉辦，因逢週六家庭購物人潮，表演

團體以傳統熱情原住民歌舞及捏陶技藝穿插，與現場民眾近距離互動，吸引不少民眾

駐足及參與，甚至有父母趁機教育小孩有關臺灣原民文化及傳統技藝知識，團員們也

藉機行銷臺灣觀光特色、發送旅遊文宣資料，宣傳效果良好。在倫敦旅展中，由本局

英國公關公司協助安排邀請當地業者及媒體前來臺灣館，團員與當地業者洽談合作事

宜，辦事處及英國公關則與媒體討論來臺採訪及合作宣傳等事項。自 2011 年起，由

於歐債風波及英國當地經濟金融體系不穩定影響，當地民眾選擇遠程旅遊的意願低，

導致英國整體來臺旅客數退居歐洲來臺主要市場第 2 位(2008-2010 年為第 1 位)，在

此時期更需透過各種合作及宣傳管道，鞏固原有客源並持續提升及加強臺灣為亞洲旅

遊目的地之印象。參加倫敦旅展，對國內業者來說是保持與當地業者溝通並發掘新合

作對象的管道，也是結合業界力量宣傳整體國家觀光形象之重要通路。 
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圖 1-2013 年參展人數成長比 圖 2-2013 年度旅遊產業報告 

 

 

圖 3-全球趨勢做成報告 
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貳、 組團計畫綱要 
 

一、 參展目的： 

持續推動「觀光拔尖領航方案」、打造臺灣觀光品牌「Taiwan-the Heart of Asia」，

以「Time for Taiwan」(旅行臺灣  就是現在)行銷推廣計畫之 6 大行銷主軸包裝

主題行程，及「臺灣觀光年曆」為行銷推廣平臺，向歐洲旅遊業界宣傳臺灣豐

富之觀光資源，形塑臺灣為亞洲重要旅遊目的地之一印象，並提升歐洲旅客來

臺觀光之人數。 

 

二、 背景說明： 

英國倫敦(WTM)旅展為僅次於德國柏林(ITB)旅展的全球第二大專業旅遊展，亦

是交通部觀光局在歐洲參加最重要的旅遊展之一；每年結合國內旅遊業者力

量，共同藉由參展機會，將臺灣豐富多元的觀光資源及旅遊產品推廣至國際舞

臺，在 4 天展期中與全球主流旅遊業者交流溝通產業新訊息。此外，也利用推

廣活動機會，向當地民眾行銷臺灣多元的旅遊行程。 

根據 IPT World Travel Monitor (世界旅遊觀測組織)預測，儘管受到歐債危機及高

失業率影響，歐元對外匯率跌，歐洲市場整體消費力減弱，出國旅遊(Outbound)

仍持平，預期成長仍被看好。英國為歐洲第二大來臺旅遊客源國，儘管近年來

英國因 GDP 下跌消費力減弱、政府大幅徵收機場稅降低長程旅遊意願等因素，

導致來臺旅客數下滑；但英國為一成熟之旅遊市場，旅客所喜好的除一般文化

及自然之旅，也涵蓋賞鳥、鐵路環島、登山等專業旅遊行程，讓擁有豐富多元

觀光資源的臺灣，較其他亞洲國家更具競爭優勢，若能持續提升臺灣在英國及

歐洲的旅遊知名度，未來將可吸引更多英國及歐洲旅客來臺觀光。 

 

三、 推廣方式：  

1. 倫敦(WTM)旅展：在 ExCel 亞洲館區設立臺灣形象館，並辦理臺灣觀光媒

體業者推廣說明會(Happy Hour)及業者說明餐會(Travel Agent Brunch)。 

2. 觀光宣傳推廣活動(road show)：假英國第 4 大購物商場 Bluewater Shopping 

Centre 舉辦，與民眾近距離接觸互動並發送觀光宣傳品。 

兩項活動均搭配「泰雅原舞工坊」及彩塑工藝師鍾麗鶯老師表演，從文化面加

深歐洲民眾對臺灣的印象。 

 

四、代表團活動日期：102 年 11 月 1 日（五）～11 月 9 日（六） 

 



 7 

五、代表團行程規劃： 

 

11/1 (五)  台北 → 倫敦 

06:00 團員集合搭車至機場 

07:00 抵達桃園機場  

09:10 搭乘 BR67 

19:40 抵達倫敦 

 飯店 Check in  

11/2 (六) 肯特 Kent 

06:30 Morning Call  

07:30 前往推廣活動地點 Bluewater 

08:30 場地佈置 

09:00-21:00 活動展演 

22:00 活動結束，返回飯店 

11/3 (日) 倫敦 

08:30 Morning Call 

09:30 代表團自行業務拜訪 

14:45 前往倫敦展場佈置 

16:00 英國公關簡報 

18:00 代表團會議 

11/4 (一) 倫敦 

08:45 前往展館 

10:00-18:00 倫敦旅展 

11/5 (二) 倫敦 

09:00 前往展館 

10:00 展覽開始 

16:00 Happy Hour 

18:00 展覽結束 

11/6 (三) 倫敦 

09:00 前往展館 

10:00 展覽開始 

11:00 業者餐會簡報(Travel Agent Brunch) 
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18:00 展覽結束 

11/7 (四) 倫敦 

09:00 前往展館 

10:00-17:00 倫敦旅展 

11/8 (五) 倫敦 

09:30 Check-out 

21:20 搭乘 BR68 

11/15 (六) 倫敦 

21:45 抵達桃園機場 

23:45  抵達台灣觀光協會 

 

 

 

 

 

 

 

Venue Address 

ExCeL - London 

1 Western Gateway, Royal Victoria Dock 

London Docklands, E16 1XL 

Telephone: +44 (0)20 7069 4000 

Website: www.excel-london.co.uk  

 

 
 

http://www.excel-london.co.uk/
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參、 觀光推廣活動 
 

一、 時間：11 月 2 日 09:00~22:00 

二、 地點：Bluewater, Kent，英國第 4 大購物中心。 

三、 推廣對象：大倫敦地區居民及觀光客。 

四、 推廣活動： 

1. 每小時安排表演活動，由「泰雅原舞工坊」及民俗藝師鍾麗鶯老師穿插表

演。「泰雅原舞工坊」以「與山海共舞」為主軸，表現高山族群泰雅族及海

洋民族阿美族傳統舞蹈，搭配傳統現場打擊及歌唱方式來呈現臺灣原住民

的傳統樂舞及風貌，現場並示範做傳統織布。鍾麗鶯老師現場教學彩塑捏

陶，與民眾近距離互動，教導他們在臺灣形狀的陶土上裝飾花紋，並提供

12 生肖、花卉及客家花案天燈 DIY 等展品與參觀者互動交流。 

2. 抽獎活動：現場備有 1,000 份抽獎卡，搭配現場文宣紀念品，發送給駐足

觀看表演或旅遊諮詢的的民眾，填寫抽獎卡後即有機會獲的 8 天 7 夜雙人

遊，獎品由長榮航空提供倫敦─臺北來回機票及交通部觀光局提供的落地

接待行程。 

當日適逢周末，現場吸引許多民眾駐足觀賞表演，除對表演內容產生興趣而進

一步詢問臺灣觀光外，有些父母亦趁機教育小孩有關臺灣原住民文化及傳統工

藝知識，甚至連商場工作員工亦前來同樂，1,000 份抽獎卡因而提早發送完畢，

整體宣傳效果良好。 

 

   
觀光諮詢服務臺 代表團團員合照 
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欣賞表演的群眾 泰雅原舞工坊吸引民眾駐足 

    

一家老少觀賞表演 邀請觀眾同樂 

    
家庭成員歡樂留影 鍾麗鶯老師教小朋友製作臺灣彩塑捏陶 

  

抽獎卡 
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肆、 倫敦旅展概況 
 

一、 時間：11 月 3 日(展館佈展)、11 月 4~7 日(倫敦旅展) 

二、 地點：Custom House for ExCel, London。 

三、 臺灣館攤位編號：AS450 

四、 推廣對象：參展業者、媒體與民眾，入場人數超過 50,000 人次。 

五、 倫敦旅展：為期 4 天(周一至周四)，第 1 天僅開放給參展單位邀請之貴賓參加，

第 2~4 天開放給所有旅遊業界相關專家。週二的亮點是聯合國世界旅遊組織部

長高峰會，週三為 WTM 世界責任旅遊日(WTM World Responsible Tourism 

Day)，週四則是 WTM 交易日(WTM Business day)。旅展期間除了展攤活動外，

主辦單位亦舉辦各種主題研討會、交易會、媒體公關活動、頒獎典禮等活動，

提供專家見解、寶貴產業新知交流及開拓商務機會。 

   

倫敦旅展活動表 

 

旅遊交易會現場 

 

 

WTM 買家俱樂部專用區 
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六、 臺灣館活動： 

在 ExCel 亞洲館區設立臺灣形象館，以臺灣觀光品牌「TAIWAN－The Heart of 

Asia 亞洲精華 心動臺灣」為主題，配合 6 大行銷主軸及「臺灣觀光年曆」內

容，傳達「Time for Taiwan！旅行臺灣 就是現在！」意象。旅展期間除安排業

者洽談及媒體邀訪與宣傳外，在 11 月 5 日辦理臺灣觀光媒體業者推廣說明會

(Happy Hour)，駐英國代表處副代表許芳瑜女士亦親臨現場致詞；11 月 6 日上

午辦理 Travel Agent Brunch，播放臺灣觀光影片及簡報，向旅遊業及媒體界人士

介紹臺灣觀光魅力，兩場活動共邀請超過百位業者及媒體參與。 

此外，本局駐法蘭克福辦事處也在展館 S9 館出入口(臺灣館訪客動線區) 刊登

大型海報廣告，以日月潭單車道優美圖檔吸引人潮至臺灣館，並藉機宣傳臺灣

觀光品牌「The Heart of Asia」。 

1. 業者洽談：本局駐法蘭克福辦事處藉英國公關公司之力，邀請當地及參展業

者來臺灣展館與國內業者做旅遊洽談，除可增進來訪者對臺灣觀光資源的瞭

解，亦可為參展國內業者製造商務機會。此外，團員也善用此機會，與合作

之當地業者交流，維持雙方良好夥伴關係。 

2. 媒體洽談：安排當地媒體採訪許副代表及代表團，邀請重要媒體來臺採訪報

導，除積極宣傳「臺灣觀光年曆」各項活動及 2014 年提供之多項優惠措施

外，駐法蘭克福辦事處及英國公關公司也與主流媒體討論合作廣告行銷之機

會，希望藉由媒體深入的報導，吸引更多英國及歐洲旅客來臺觀光。 

3. Happy Hour：邀請旅遊業者及媒體參加，以簡報方式讓蒞臨者了解臺灣觀

光資源、「臺灣觀光年曆」平臺、4 大節慶活動、6 大行銷主軸、各項優惠措

施、英國販售臺灣產品的旅行社，也讓國內參團業者介紹自家產品。活動中

亦播放臺灣觀光宣傳影片，並進行抽獎遊戲，炒熱氣氛，增加來賓對臺灣的

印象本場次約有 85 位媒體業者參加。 

4. Travel Agent Brunch：計 26 位業者及媒體參加，由英國公關代表簡報。因

本場次以旅遊業者為主，簡報內容著重在臺灣觀光資源，旅遊產品及優惠措

施等，也藉機讓團員介紹自家產品，期拓展更多商機。 

      

展場走廊-可看見多處廣告區 臺灣館場佈中 
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大會提供之資料袋 臺灣館諮詢服務臺文宣品 

 

      

展館 S9 館出入口大型海報臺灣廣告 出入口立式臺灣廣告 

 

      

國內業者與當地業者洽商 法蘭克福辦事處與英國媒體談節目合作 
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Happy Hour 來賓專心凝聽簡報 Happy Hour 吸引眾多業者媒體參與 

     

Happy Hour 駐英許副代表接受媒體採訪 Happy Hour 副代表與得獎者合影 

     

駐英許副代表與代表團員合照 Happy Hour 邀請函樣式 

       

Travel Agent Brunch 蒞臨來賓 Travel Agent Brunch王主任與得獎者合影 



 15 

       

Travel Agent Brunch 印有臺灣 logo 點心 Travel Agent Brunch 邀請函樣式 

七、 展場開放時間 (Exhibition Timetable)： 

Sunday 03 November 2013 

08:00 Halls Open 

12:00–22:00 All aisles to be clear and kept clear for carpet to be laid 

18:00 All displays and exhibitors to be completed. 

20:00 Halls Close 

Monday 04 November 2013 

*Please note that Live Performances and Entertainment are only allowed after 5pm today. 

08:00 Halls Open 

10:00  SHOW OPENS 

18:00 SHOW CLOSES 

19:00 Halls Close 

Tuesday 05 November 2013 

*Please note that Live Performances and Entertainment are only allowed after 5pm today. 

08:00 Halls Open 

10:00 SHOW OPENS 

18:00 SHOW CLOSES 

19:00 Halls Close 

Wednesday 06 November 2013 

*Please note that Live Performances and Entertainment are only allowed after 5pm today. 

08:00 Halls Open 

10:00 SHOW OPENS 

18:00 SHOW CLOSES 

19:00 Halls Close 
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Thursday 07 November 2013 

*Please note that Live Performances and Entertainment are allowed for 10 minutes every hour on the hour 

from 11am until 4pm. 

08:00 Halls Open 

10:00 SHOW OPENS 

17:00 SHOW CLOSES 

17:00 Removal of hand carriable items only. 

22:00 Halls Close. All shell scheme exhibits to be clear of the hall. 

 

八、 臺灣館表演時間表： 

泰雅原舞工坊 Atayal Aboriginal Dance Studio 

  11/4(一) 11/5(二) 11/6(三) 11/7(四) 

10:00     

11:00 
Atayal Weave Cloth 

demonstration 
  

Atayal Aboriginal 

Dance 

12:00    
Atayal Aboriginal 

Dance 

13:00  
Atayal Weave Cloth 

demonstration 

Atayal Weave Cloth 

demonstration 

Atayal Aboriginal 

Dance 

14:00 
Atayal Weave Cloth 

demonstration 
  

Atayal Aboriginal 

Dance 

15:00  
Atayal Weave Cloth 

demonstration 

Atayal Weave Cloth 

demonstration 

Atayal Aboriginal 

Dance 

16:00    
Atayal Aboriginal 

Dance 

17:00 
Atayal Aboriginal 

Dance 

Atayal Aboriginal 

Dance 

Atayal Aboriginal 

Dance 

Atayal Aboriginal 

Dance 

18:00     

 

      
參觀者欣賞原住民舞蹈表演 民眾爭相與表演團員合照 
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媒體採訪「泰雅原舞工坊」織布表演 其他展攤表演者也來合照 

 

陶藝 DIY- Colorful pottery DIY (1hr) 

  11/4(一) 11/5(二) 11/6(三) 11/7(四) 

10:30 
Colorful pottery 

DIY 

Colorful pottery 

DIY 

Colorful pottery 

DIY 

Colorful pottery 

DIY 

11:30     

12:30     

13:30 
Colorful pottery 

DIY 

Colorful pottery 

DIY 

Colorful pottery 

DIY 

Colorful pottery 

DIY 

14:30     

15:30     

16:00 
Colorful pottery 

DIY 

Colorful pottery 

DIY 

Colorful pottery 

DIY 

Colorful pottery 

DIY 

16:30     

17:30     

18:00     

 

     

鍾老師教學彩塑陶藝 鍾老師教學客家花布天燈製作 
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伍、 心得與建議事項
 

一、 心得： 

1. 本次推廣活動選在大型購物中心，並於周末辦理，現場民眾較有時間停下觀

賞表演節目及旅遊諮詢，宣傳對象鮮明且聚焦(家庭成員居多)。未來若在同

性質地點辦理推廣會，可加強行銷家庭旅遊產品，提高當地民眾來臺旅遊的

興趣。 

2. 本次旅展展攤設計緊扣 6大行銷主軸及「臺灣觀光年曆」活動，強化宣傳功

能。主牆面善用 4 個銀幕空間，既可播放宣傳影片，亦可作為簡報螢幕使用。

洽談區與儲藏室間設計茶水遞送小窗及臺灣 logo 胸章小樹等設計構想，受

團員好評及參訪民眾喜愛。 

3. 自 2011 年臺灣觀光新品牌發表後，旅展展攤皆以新品牌形象為設計重點，

持續以相同設計理念(色調、元素)，逐年加強參觀者的印象，塑造及提高臺

灣觀光品牌在全球旅遊市場的地位。近年來亦可發現多個國家形象館的設計

元素皆為以此方式進行。 

4. 表演團體熱情活潑，演出項目亦多樣化，不論動態及靜態表演，皆吸引許多

參觀民眾前來互動，團員也積極幫忙發送文宣紀念品，加深來賓對臺灣友善

熱情的印象，吸引更多民眾駐足臺灣館，進而提高宣傳臺灣觀光資源的機

會。未來在選擇表演團體時，也應以具臺灣特色、可與觀眾互動節目內容且

積極活潑的團員為優先考量因素之一。 

5. 英國雖因其整體經濟因素降低長程旅遊意願，但仍為歐洲第 2 大來臺旅客市

場，且顧客除一般文化及自然觀光，也喜好賞鳥、鐵路、登山等專業旅遊行

程。擁有多樣化觀光資源但較不為歐洲熟悉的臺灣，正是目前他們積極在尋

找的亞洲旅遊目的地，因此若能持續強化臺灣在英國及歐洲的曝光度、旅遊

知名度及旅遊產品獨特性，未來將會吸引更多當地旅客來臺觀光。 
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展攤設計緊扣 6大宣傳主軸 主牆面的螢幕可做多功能使用 

 

         

洽談區與儲藏室間設茶水遞送小窗 耶誕前夕佈置臺灣 logo 胸章小樹應景 

 

      

阿布達比 2008年(左)及 2013年展攤(右)，運用相似元素加強參觀者印象 

 



 

 20 

   

 
 

二、 建議事項： 

1. 推廣活動場地設在大型購物中心，吸引許多來此購物民眾的駐足，不過現場

並無製作介紹表演團體/內容的看板或文宣，僅能在民眾前來詢問時做簡單

的講解；建議可在表演節目開始前先請主持人簡介表演內容，加強民眾對臺

灣文化的印象，且在現場製作解說看板，隨時讓民眾藉由故事的介紹，更了

解臺灣原住民的文化及傳統習俗。 

2. 此次在推廣活動中，裝文宣紀念品的紙袋為台灣觀光協會的袋子，建議往後

改使用有臺灣觀光宣傳 logo的袋子發送，以統一臺灣觀光形象，避免民眾

混淆。活動現場因音響播放器材與表演團體提供之音樂光碟較不相容，音控

較無選擇彈性，未來建議表演團體可先將所需器材設備規格，提供搭建廠商

事前準備相符之器材。 

3. 推廣活動現場可見許多廣告空間，若為經費許可內，未來在類似購物中心舉

辦推廣活動前/後，可配合刊登臺灣觀光廣告，加深民眾對臺灣的印象。 

香港 2012年 WTM(左上)、2013年

WTM(右上)及 2013年 ITF台北國際旅

展(左)展攤，也運用相同理念，逐年

強化且統一香港觀光品牌在全球旅

遊業的印象。 
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4. 旅展攤位上部分桌椅設計空間較小，坐下時較不方便舒適，建議往後注意規

劃讓動線及空間更順暢。原先貼心設計的茶水遞送小窗，也因背後的儲藏物

品較多無法使用，實為可惜之處。Happy Hour及 Travel Agent Brunch 的流

程因設備或來賓蒞臨狀況等問題而稍有延遲，建議在活動開始之前，確認各

項器材及聯繫重要貴賓提醒出席，以讓活動可順利並準時進行。 

5. 旅展中的簡報內容，建議每年可加入不同國家風景區管理處觀光資源，或主

題節慶活動的介紹，不僅可讓聽眾更了解臺灣觀光的多元化，也可促使或吸

引當地旅行業包裝臺灣深度旅遊產品。 

6. 表演團體或展出物品為各展覽單位吸引客群的要素之一，因此展場中可見不

少傳統特色服飾、展品；但也可以看見運用創意、先進科技、流行趨勢等表

演或展出，創造話題吸引參觀者駐足。臺灣文創產品及表演極具魅力及特

色，未來在選擇表演團體時也可考量將此元素納入。 

      

購物中心內的各式廣告  令人印象深刻卻簡單的攤位(肩頸按摩) 

 

      

各國傳統、特色服飾大集合  臺灣原住民服飾當然也不能缺席 
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桌上具代表性的小擺飾留住民眾目光 神話(雪人/猿)與創意的結合 

三、 其他具特色的展攤設計： 

     
印度 斯洛伐克 

 

     
西班牙(加泰隆尼亞區) 拉脫維亞 
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陸、 附錄 

一、 新聞稿 
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二、 代表團員名單 

單位 職稱 姓名 

政府部門、協會 

交通部觀光局 澎湖國家風景區管理處處長 張隆城 

交通部觀光局 國際組約聘推廣師 黃于容 

交通部觀光局 駐法蘭克福辦事處主任 王宗聖 

交通部觀光局 駐法蘭克福辦事處行銷公關 黃藍萱 

交通部觀光局 駐法蘭克福辦事處行銷專員 Marcel Arens 

台灣觀光協會 歐美紐澳市場諮詢委員會召集人(金

界旅行社董事長) 

張李正琴 

台灣觀光協會 組長 簡瑜 

台灣觀光協會 秘書 蕭瑀涵 

台灣觀光協會 資深秘書 丁語純 
航空公司 

中華航空公司 英國分公司副理 Simon Rickman 

中華航空公司 英國分公司副理 Joanne Grainger 

長榮航空公司 歐洲總分公司英國分公司總經理 謝世杰 

長榮航空公司 歐洲總分公司英國分公司經理 Frank Hsieh 

長榮航空公司 歐洲總分公司英國分公司副理 Juliane Sip 

長榮航空公司 歐洲總分公司英國分公司代表 Staff Mohini Patel 

長榮航空公司 歐洲總分公司英國分公司代表 Staff Ling Lin 

長榮航空公司 歐洲總分公司英國分公司代表 Staff Deepa Vekaria  

長榮航空公司 歐洲總分公司英國分公司代表 Staff Lily Liang 
旅行業者 

宏祥旅行社 副總經理 謝永蓬 

金界旅行社 產品副理 林美娟 

金界旅行社 英國代表 Yaow Butwisate-Lok 

美雲旅行社 業務總監 吳昭輝 

美雲旅行社 行銷副理 許劭琦 

飯店 

亞都麗緻大飯店 歐洲銷售代表 段麗莉 

台北福華大飯店 業務副協理 唐忠謙 
表演團體 

泰雅原舞工坊 表演人員 黃雅玲 

泰雅原舞工坊 表演人員 林曉玟 

泰雅原舞工坊 表演人員 史少君 

泰雅原舞工坊 表演人員 劉文凱 

泰雅原舞工坊 表演人員 古玉峰 

泰雅原舞工坊 表演人員 陳逸凡 

民俗藝人 彩塑捏陶 鍾麗鶯 
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三、 Happy Hour 參與業者及媒體 
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四、 Travel Agent Brunch 參與業者及媒體 
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五、 媒體報導 

中央社即時新聞 CNA NEWS，102/11/7 
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中央廣播電臺網路新聞，102/11/7 

 



 

 30 

MSN新聞，102/11/7 
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宏觀即時新聞網，102/11/13 
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奇摩新聞，102/11/7 
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奇摩理財，102/11/7 

 



 

 34 

蕃薯藤新聞，102/11/7 

 



 

 35 

台灣英文新聞日報，102/11/7 

 

 



 

 36 

中時電子報，102/11/7 



 

 37 

自由時報，102/11/7 

 



 

 38 

大紀元，102/11/7 
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奇摩新聞，102/11/7 
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欣新聞，102/11/7 
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僑社新聞網，102/11/20  
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WTM官網，102/11/20  
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WTM大會日刊雜誌，102/11/20  

        
周二刊封面 臺灣館 Happy Hour訊息(左上第 2欄) 

 

 
長榮航空廣告 

 

 

 


