
經濟部幕僚單位及行政機關人員從事兩岸交流活動報告書

參展「2013年北京台灣名品博覽會」

研提人單位 ：台糖公司商品行銷事業部

      職稱 ：副執行長     經理

      姓名 ：胡國洲       黃錫田

參 訪 期 間：102年 11月 19日至11月 25日

報 告 日 期：102年 12月 2日

1



政府機關(構)人員從事兩岸交流活動(參加會議)報告

壹、交流活動基本資料

一、活動名稱：參展「2013年北京台灣名品博覽會」

二、活動日期：102 年 11月 21日至 24日

三、主辦(或接待)單位：中華民國對外貿易發展協會

四、報告撰寫人服務單位：台糖公司商品行銷事業部

貳、活動(會議)重點

一、活動性質

（一） 北京市為中國大陸的首都，亦為世界五百大企業匯集之都。

依據中國大陸社會科學文獻102年資料顯示北京市總人口約

2,019萬人，北京城鎮居民人均可支配收入達人民幣約32,900

元，略低於上海城鎮居民人均可支配收入人民幣約36,230元。

（二） 隨著中國大陸經濟不斷發展，消費大眾生活水平逐漸提高，

且購買力增加，反映在當地零售業之快速發展。本次參展，工

作人員亦利用時間了解北京地區零售通路市場，有關量販店部

分，家樂福與京客隆為北京代表性量販通路，連鎖超市部分，

目前北京有BHG北華聯高檔超市、日資華堂商場及港資百佳超

市等。便利商店部分，目前北京亦有數千家便利店，係以當地

華潤便利店及外資7-11便利店等品牌為主。北京知名網購通

路，計有京東商城、卓越亞馬遜及当当網等。

（三） 「2013北京台灣名品博覽會」於102年 11月 21日至24日在

北京全國農業展覽館新館舉行，該展會是北京市人民政府與台

北世貿中心共同主辦，以專業產品展示區呈現台灣優良產品形

象，為協助台商快速進入大陸市場，特別舉辦之批發及零售業

綜合性展會。這次名品展規劃，特別因應中國大陸北京市消費

實力堅強及對品牌及品質之高要求，因此，本次參展廠商，均

為台灣消費電子、運動休閒、服飾配件及優良食品業者一時之

選。

（四） 本次博覽會展覽面積約2萬平方米，設展位約550餘個，攤

位特裝比例達50%，使該展形象更加亮麗。博覽會在參展商和

參展品的選擇上，係從600家報名企業中優選出 200家企業參
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展。首度設立的“文創產業專區”、“台灣茶名品展區”，促

進了兩岸文化生活交流機會；專設“農產食品區”及“地方特

色產業區”包含眾多廣受歡迎的小吃及各類商品，讓北京市民

體驗了台灣美食及精緻商品；另設置適合銀髮族及婦幼生活需

求之“老年及婦幼用品專區”亦深受消費大眾青睞，“台灣休

閒生活科技專區”更是吸引北京市消費者之注目。經大會統計

本次展覽會約有10萬人次造訪，最後 1天適逢周日，人氣與

買氣均達到最高潮。

        

二、活動內容

（一） 本公司陳董事長於102年 5月 22日就任時，曾表示「台糖應

與生機業、食品業擴大結盟合作，並把產品銷往大陸。現在大

陸台商多，大陸對台灣的產品也相當具有信心，台糖是金字招

牌，到大陸拓展相信會有很多機會，這部分還需要經濟部等單

位協助」。

（二） 本次參展即是依照本公司推廣台糖優良商品計畫辦理，包含

台糖蜆精系列及保健類品、糖類加工品、魚罐頭系列、沖調穀

粉系列等商品，藉由商業洽談及試吃活動，吸引廠商目光，工

作人員藉機說明台糖商品特色、成份與功能。一般來說，中國

大陸食品市場，分為東酸、西辣、南甜、北鹹四大口味區塊，

經現場觀察，由於北京人口味偏鹹，且非沿海城市，故各類海

鮮價格較貴，因此，對於本公司各類魚類罐頭系列商品較為喜

愛，另因天氣較冷，對於薑母茶、黑糖薑母茶及沖調穀粉系列

商品亦甚喜愛，至於，本公司各類保健系列商品部分，則以台

糖果寡糖及寡糖乳酸菌商品較受歡迎。

（三） 此次參展，配合各項海報、DM與廣宣物宣傳，讓參觀消費大

眾及廠商心中留下台糖公司為一大型綜合食品公司之印象。展

覽期間，當地消費大眾及部分台商對本公司商品詢問甚詳，經

充分雙向交流，已達到推廣台糖公司優良品牌形象之目的。同

時，本公司工作人員亦適機向參觀之廠商，簡介本公司背景及

較具特色商品，並與當地廠商進行意見交流，以了解當地消費

習慣、當地消費市場特性，以作為日後擬訂通路推廣策略之參

考。
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三、遭遇之問題

    此次本公司參展原擬租用2個攤位，惟大會僅能提供 1個攤位，

且受限經費預算，僅有2位工作人員參展，如因應現場狀況，人力

顯然不足，但為達成本次參展任務目標，在參展期間有限時間下，

工作人員一方面利用展會現場把握商機，洽談有意願經銷本公司商

品之廠商，一方面利用參展期間每日會展後夜間時間前往當地各主

要賣場如家樂福及 Ole'精品超市等進行市調，以利了解當地消費市

場狀況，終於順利完成原訂計畫工作目標。

四、我方因應方法及效果

（一） 本公司部分商品(如沖調類、蜆精、糖類加工品等)已透過大

陸當地廠商及台商鋪銷至中國大陸台商分布較密集的地區，如

北京市、上海市、江蘇省、浙江省、福建省、廣東省等地區，

有關合作廠商、鋪銷區域/通路已陸續佈建。

（二） 本公司沖調類、蜆精、糖類加工品等商品，經歷年努力洽銷

結果，現已進銷東北和華東區大潤發及家樂福等、上海市、江

蘇省、浙江省及華北大潤發、華南大潤發之連鎖商場、上海百

聯集團通路、久光超市(上海、蘇州)、1號店網上超市、永安

公司所屬華聯食品超市、上海市第一醫藥商店連鎖經營有限公

司、上海環盛商業有限公司、溫州莱多特家庭醫療健康用品有

限公司藥妝店、青島海信、大連明德、福州大洋精品等、廣東

台灣百貨精品超市、四川省、天津市、重慶市、廣東省之市場、

華潤集團各連鎖通路、Ole'精品超市、香港百佳超市、天津伊

勢丹百貨、重慶百貨、新世紀百貨。

（三） 總之，本次參展經努力解決遭遇之問題，已順利克服諸多困

難，對今後推動中國大陸地區銷售業務，有關台糖品牌商品推

廣及建立完整銷售通路上又邁進一步，同時多家廠商例如海口

泛華聯合貿易有限公司及京東商城等廠商均有意願進一步洽談

商業合作，且藉參展機會進一步了解經銷商需協助事項例如未

來需提供漁類罐頭產地證明文件及未來進口商品包裝須精緻化

等需求，因此，本次參展確有具體效果。

五、心得及建議

（一） 本次參展發現北京地區消費大眾生活水平提高，購買力增加，

對於台灣食品認同度高，且對本公司身為台灣公營企業品牌商
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品亦同時受惠，有數家通路業者表示有興趣洽談進銷本公司商

品，將持續連繫交易條件並積極辦理。

（二） 藉由本次參展經查訪北京各高檔賣場，現為提高業績，多採

用各專櫃人員站台進行面對面銷售，以吸引顧客購買慾及提升

賣場業績，效果顯著，相當值得借鏡。

（三） 因受中國大陸過去長期一胎化人口政策影響，城市家庭成員

約3人，經本次實地了解北京各賣場發現各商品包裝規格大多

為小包裝重量約0.2公斤裝至0.5公斤裝商品供應，因此本公

司未來進銷中國大陸市場之商品包裝規格亦應配合當地市場需

求進行調整，才能符合中國大陸消費大眾生活便利之需求。

（四） 由於中國大陸市場商業交易信用不佳，且拖欠貨款倒帳時有

所聞，因此本公司商品外銷將以現金匯款方式辦理，並由經銷

商承擔經營風險，因此未來將持續尋找有實力廠商經銷本公司

優良商品，以利經營中國大陸市場。

（五） 因網路科技進步，中國大陸市場網路通路蓬勃發展，北京知

名網購通路計有京東商城、卓越亞馬遜及当当網等，藉由本次

參展亦實地拜訪京東商城表示有意願與本公司合作，並希望以

線上網路與實體通路差異化包裝方式洽談未來合作事項，以利

開拓新市場。

（六） 未來配合中國大陸市場發展，若參加更多中國大陸各地區商

業展銷會，將更有助台糖品牌行銷及通路佈建，提升本公司品

牌形象及商品銷售業績。

參、謹檢陳參加本次活動之簡略情形如上，報請

鑒核並請轉中央目的事業主管機關及行政院大陸委員會備查。

                             職  

                              胡國洲

                              黃錫田                

                                            102年 12月 2日
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