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壹、摘要
「呼叫音樂節Taiwan Calling」係台灣主辦、在香港舉行、由台灣獨立樂團演出之音樂節。旨在行銷台灣獨立音樂、提高台灣獨立樂團在香港市場之能見度。考量主辦單位有意將「呼叫音樂節Taiwan Calling」打造成台灣獨立樂團展演之專屬品牌，年年在香港舉辦並逐步擴大展演國家，爰派職隨團實地瞭解此活動在香港持續發展可能性。
「呼叫音樂節Taiwan Calling 2012」係第二屆，由銀翼文化工作室及香港黑市音樂主辦，於10月1、2日在香港九龍灣國際展貿中心宴會廳Rotunda 3舉行。
本案臺灣赴港表演歌手及樂團，包括魏如萱、張懸、董事長樂團、Tizzy Bac、回聲樂團、馬念先、蛋堡、熊寶貝、舒米恩、激膚樂團、椰子、飢餓藝術家、皇后皮箱、Mary See the Future、那我懂你意思了、HUSH！、隨興樂團，加上工作人員及職隨團考察，合計115人。
此次主辦單位有不少革新措施，包括售票及訂價策略、選在十一連假期間舉辦吸引大陸樂迷赴港參與、擴大媒體宣傳、更迭10組新樂團參演、利用臉書及時動態報導等。此外，本部香港光華新聞文化中心並主動召開記者會協助宣傳，並邀請香港西九文化區管理局行政載辦公室總監黃寶兒、青年廣場總幹事呂倩嫻出席，並邀東方周末記者朱曉佳全程採訪音樂節。此次，本案媒體宣傳無論在通路、強度、次數及能見度明顯提高，此對主辦單位有意將 「呼叫音樂節Taiwan Calling」打造成台灣獨立樂團展演之專屬品牌，絕對有助益。
今年入場總人數約1777人、門票收益約新台幣214萬8千元，雖較2011年略差，但值得一提的是，主辦單位首度主動對大陸進行宣傳及售票，並透過大陸淘寶網售票，即吸引270名大陸歌迷參與，約占總人數15%，顯見未來仍可繼續開發。
總體而言，香港獨立樂團發展不易，且面臨表演場所不足、政府不支持等問題，其獨立樂團之推廣源自民間自力，大學音樂社係獨立音樂的搖藍。反觀台灣，政府不但將獨立樂團輔助列為施政重點之一，並積極協助處理演出場所問題。
「角頭音樂」張四十三曾表示，要把自己的音樂推銷到其他國家不難，但是要把獨立音樂節辦到另一個國家是非常有難度的。個人此行觀察認為，「呼叫音樂節 Taiwan Calling」不僅有助促進台港獨立音樂的交流、提升樂團在香港的知名度、讓香港樂迷體察台灣獨立樂團熱血、堅持的精神，更兼具對照台港政府政策的效益。
個人期望這個讓台灣獨立樂團團結起來的盛事，能永續推廣，並成為台灣獨立樂團在香港的重要發聲平台。同時在香港試水溫後，未來能擴大舉辦範圍，將原班人馬移進中國大陸，甚至新加坡等東南亞國家演出，擴大台灣立樂團的文化影響力。
更期待政府將獨立樂團視為是人才培育之一環，積極扶植並協助解決展演場地問題，同時補助樂團赴海外參演，良性循環的結果是，台灣成為音樂文化輸出的大國、實現台灣為獨立音樂指標性國家的產業政策目標！
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警察來趕人。我真的很高興參與在其中。

最後, 我感覺到大家滿滿的respect, 真的是非常爽, 沒辦法我很虛榮。不知道有多少人和我們說明年一定要繼續辦呼叫, 我沒正面回答, 但其實看了兩天台上的演出和台下的反應後, 我們已經決定會繼續做了, 演出實在太棒了, 台灣的獨立樂團真的很優秀。

大家都說我們很辛苦, 辛苦嗎? 回想起來, 一開始我們也是想找金主找贊助, 後來金主沒了, 我們決定自己全扛下來; 也曾經幾乎談成一家啤酒廠牌的贊助, 但沒高興幾天, 對方就取消了。最後就在沒金主沒贊助的情況下硬幹下去。100人的機票飯店, 我們沒有請旅行社, 說實話可能是為了想省那ㄧ點成本, 但結果就是自己笨拙的做了一大堆旅行社的文書業務, 再加上近百人工作簽證的申請, 說多煩有多煩。

好在有無數朋友的幫忙, 幾個大團的力挺, 還有數不清的體諒與包容, 人數龐大無法一一感謝, 也許之前提到所謂獨立音樂的團結從這個活動在籌辦的階段就開始產生。

所以, 若問我辛不辛苦, 下次還要這樣幹嗎? 其實真的沒那麼辛苦, 因為做音樂, 彈吉他, 辦演唱會都實在太有趣了, 把這些當作工作的我其實是很幸運的。我們下次還會辦, 是什麼時候呢? 還不確定, 可以確定的是下次我們會做的更屌, 我們已經在檢討所有可以做的更好的地方, 請期待下一次的呼叫音樂節。（黑市音樂 韓立康）

支持呼叫，請幫忙轉貼，號召親朋好友一起來~
    
貳、緣起暨目的

      「呼叫音樂節Taiwan Calling」係由台灣的銀翼文化工作室與香港黑市音樂合辦，於2011年開辦，係以台灣獨立樂團演出之大型音樂節。
      「呼叫音樂節」創辦人為台灣知名音樂人、銀翼文化工作室音樂總監陳建麒，與香港黑市音樂負責人陳文浩。該二人為拓展台灣獨立音樂影響力，並讓香港年輕觀摩台灣年輕人如何在拮据環境下、堅持理想、籌組與發展獨立樂團，以及介紹台灣獨立樂團之創作，同時提供新進樂團演出機會，為其累積演出經驗與知名度，爰共同創辦。
     「呼叫音樂節Taiwan Calling 2011」於去（100）年首辦時，前行政院新聞局曾補助新台幣100萬元。今年，銀翼文化工作室與香港黑市音樂再次合作，續辦「呼叫音樂節Taiwan Calling 2012」並向本局申請補助。本局考量「呼叫音樂節Taiwan Calling 2011」辦理成效不錯，加以本局為流行音樂產業輔導機關，為確實落實馬政府「促進臺灣價值輸出」之施政重點，協助台灣獨立樂團銷行銷獨立音樂的文化價值、提高台灣獨立樂團在香港市場之能見度，進而開拓在大陸市場的展演機會，爰再度補助新臺幣100萬元；另，考量主辦單位有意將 「呼叫音樂節Taiwan Calling」打造成台灣獨立樂團展演之專屬品牌，年年在香港舉辦並逐步擴大展演國家，爰派職隨團實地瞭解辦理情形，瞭解此音樂節在香港持續發展可能性。

































參、主要行程與參訪記要
一、香港簡介
香港總面積約2755平方公里，陸地面積1104平方公里（其餘為水域），由香港島、九龍半島、新界及263個島嶼構成，山嶺多、平地少。大面積平地集中在新界北部，填海工程構成的平地主要位於九龍半島及香港島北岸。
      截至2011年，香港總人口約710萬人，女性多於男性（每1000名女性只有876名男性）；人口以華人為主，佔93%，其次為印尼人、菲律賓人、歐洲人及印度人。
      香港華人普遍講廣東話，1997年回歸中國後，政府鼓勵「兩文三語」政策，即書寫中文（正體中文）、英文，說粵語、英語和普通話。
香港設18個行政區劃，各區均是設有區議會，屬諮詢性質不具立法、審理公共財政或稅收權力。根據「香港特別行政區基本法」，外交事務雖屬中共中央人民政府負責，但中共中央人民政府授權香港特別行政區自行處理對外事務。所以，香港可在經濟、貿易、金融、文化等領域以「中國香港」名義，與世界各國及國際組織簽訂協議，目前香港參與的國際組織包括：世界貿易組織、亞洲太平洋經濟合作組織、亞洲開發銀行、國際結算銀行、國際奧林匹克委員會等共14個。
香港仍屬資本主義經濟體系，市場力量主導經濟。根據2008年國際貨幣基金組織數據，香港人購買力平價約4.3萬美元，亞洲排名第4、全球排名第7；服務業占92.3%，服務對象並非限本地，而是全球。法定貨幣係港幣，但美元、人民幣在旅遊點可通用。
香港被稱為「華人流行文化之都」，最大的貢獻是將流行文化帶入華人世界，無論是電影、電視、廣播、樂壇，香港娛樂業一直帶領潮流，但自1990年代中後期開始走向下坡。港產電影片由年產300部降至2004年只有60部，並改走「北上合拍」和「本土創意」方式；另隨著台灣、中國大陸和東亞各國的音樂興起，香港唱片銷量亦大不如前。
電視部分，香港計有無線電視、亞洲電視兩間免費電視台；另有線電視、NOW寬頻電視、香港寬頻BBTV、無線收費電視則提供收費電視廣播服務；還有鳳凰衛視透過衛星電視提供非本地電視廣播節目。電台方面，計有香港電台（公共廣播）、香港商業電台、新城電台（商營）。報紙方面，計有香港公報（英文報）、中外新報、循環日報、其6份免費報章（am730、都市日報、頭條日報、晴報、爽報、英文虎報）。


二、主要行程
「呼叫音樂節Taiwan Calling 2012」本年係第二屆，由銀翼文化工作室及香港黑市音樂主辦，於10月1、2日在香港九龍灣國際展貿中心宴會廳Rotunda 3舉行。
銀翼文化工作室及香港黑市音樂於9月30日率團赴香港（部分第二天演出之樂團，係於10月1日1搭乘同時間班機港），行程如下：
	9月30日 
星期日
	06：30
	桃園機場集合

	
	08：55
	搭乘華航班機赴香港

	
	10：00
	到達香港國際機場

	
	11：00
	從機場搭乘巴士去演出場地

	
	12：00
	到達演出場地放置樂器後，搭乘巴士去飯店

	
	12：30
	到達飯店

	
	14：00－23：00
	綵排時間

	10月1日
  星期一
	10：00－14：30
	綵排時間

	
	15：00－23：00
	演出時間

	10月2日
  星期二
	10：00－14：30
	綵排時間排

	
	15：00－23：00
	演出時間

	
	23：30－01：30
	慶功宴

	10月3日
  星期三
	11：00
	飯店大堂集合

	
	13：00
	搭乘巴士去機場

	
	15：25
	搭乘華航班機返台

	
	17：00
	抵達台灣



本案臺灣赴港表演歌手及樂團，包括魏如萱、張懸、董事長樂團、Tizzy Bac、回聲樂團、馬念先、蛋堡、熊寶貝、舒米恩、激膚樂團、椰子、飢餓藝術家、皇后皮箱、Mary See the Future、那我懂你意思了、HUSH！、隨興樂團、工作人員及職隨團考察，合計115人。



三、參訪記要
（一）演出樂團
台灣計有17組樂團分兩天演出，包括魏如萱、張懸、董事長樂團、Tizzy Bac、回聲樂團、馬念先、蛋堡、熊寶貝、舒米恩、激膚樂團、椰子、飢餓藝術家、皇后皮箱、Mary See the Future、那我懂你意思了、HUSH！、2012台灣貢寮海洋音樂祭海洋大賞冠軍團Random 。
香港部分由Stree Voice公開徵選出 Velvette Vendetta1樂團參與演出，該樂團並參與2012年貢寮海洋音樂祭演出，作為台灣與香港獨立音樂的友誼交流。

（二）演出時間
   10月1日
  15：00～15：30 Velvette Vendetta（SVHK友誼團）
  15：30～16：25 舒米恩
  16：25～17：10 Mary See The Future
  17：10～17：55 激膚樂團
  17：55～18：50 蛋堡
  18：50～19：20 晚餐休息時間
  19：20～20：15 熊寶貝
  20：15～21：10 回聲樂團
  21：10～21：55 椰子
  21：55～22：50 魏如萱
   10月2日
  15：00～15：30 Random（海洋音樂祭友誼團）
  15：30～16：15 Hush!
  16：15～17：10 董事長樂團
  17：10～17：55 那我懂你意思了
  17：55～18：50 Tizzy Bac
  18：50～19：20 晚餐休息時間
  19：20～20：05 皇后皮箱
  20：05～20：50 飢餓藝術家
  20：50～21：45 馬念先
  21：55～22：50 張懸
 （三）演出場地
      兩屆均在香港九龍灣國際展貿中心六樓Rotunda 3宴會廳舉行，面積逾22,000平方呎，可容納1500人次；三天租金約10萬港幣（台幣38萬元）。該中心是一集合商業、會議及展覽、娛樂購物之綜合娛樂及展貿商廈，有專屬巴士免費接駁，交通尚稱便利。
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  上、左下圖：香港九龍灣國際展貿中心         右下圖：Rotunda 3宴會廳


（四）售票行銷策略
      為掌握售票情形，今年提早促銷並提供「早鳥雙日套票」限量500張、HK$ 600，及團購折扣（4~19張、9折、HK$ 360／20 張以上、8折、HK$ 320）、「單日門票」HK$ 400。除以網路方式購票外，並與香港港區太古城中心、銅纙灣時代廣場、旺角朗豪坊CD Warehous合作實體發售。另為利用十一假期，吸引大陸歌迷赴港參與音樂節並觀光，主辦單位此次特在廣東找到唱片公司並與淘寶網合作，代銷門票。確實吸引到大陸歌迷。
      此外，主辦單位並與華航合作，為台灣樂迷跨海參加提供華航精緻旅遊的自由行方案。
      另為回饋購票歌迷，並舉辦「呼叫音樂節之我最感動的一刻」徵圖文贈獎活動，提供夢幻終極大獎：香港臺北來回機票及12/1~2 簡單生活節門票，1名。
（五）宣傳活動
      1、活動前舉辦「猜呼叫陣容送門票」遊戲，連續五天逐步公佈演出名單，隨後公佈得獎者，計有5名猜中16個演出者，其中二人獲得音樂節雙日套票兩張。
      2、網路：架設「呼叫音樂節」專屬網站及臉書，播送表演者宣傳短片、提供最新消息，並與樂迷透過臉書及時互動，包括將演出現場照片、報導，立即Po上。
      3、平面媒體：計有Mike、東Touch、U  Magazine、Fresh On、新Monday等雜誌、蘋果日報、東方日報、星島日報、經濟日報等報導音樂節消息與進度；其中香港東Touch雜誌為呼叫音樂節主要平面媒體，連續二期在雜誌內作２頁專題報導。主辦單位並於東Touch雜誌及Mike雜誌買廣告加強宣傳。
      4、宣傳物品：包括海報及宣傳單，張貼於各唱片店、Live House表演場地、書店、藝廊、鬧區街道及其他有關音樂及文化場所。至於演出當天，提供歌迷場刊（介紹呼叫音樂節細節資訊、表演團體）。
 [image: C:\Users\c10056\Desktop\呼叫音樂節_場刊.jpg] 海報 [image: ]  場刊
（六）唱片及周週商品販售
場內設置攤位販售此次演出樂團或歌手，以及香港獨立樂團的唱片及周邊商品（T恤、徽章、DVD、毛巾、識別帶），販售所得歸各樂團所有。由於多款唱片都是在香港難找，加以聽完樂團演出後，歌迷在極投入的情緒下，幾乎全數售完。
單曲CD售價約HK40~60元、專輯則視知名度、收納歌曲數約HK90~120元，售價比臺灣高。其中董事長樂團的「眾神護臺灣」CD及T恤售價均高達HK180元，卻銷售一空。
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（七）隨團參與及文化部駐香港文化中心協助宣傳
      職此行主要係觀察 「呼叫音樂節Taiwan Calling 2012」實際辦理情形，瞭解此音樂節在香港持續發展可能性，藉以評估本局日後持續補助之必要性。此外，並透過非正式訪談，瞭解成員投入獨立樂團的歷程與期待。
      職計實地參與音樂節二天各場演出，並在換場時間側聽董事長樂團接受聯訪，以及新加坡Fresh Music對各樂團的採訪，包括團員介紹、如何結識及組成樂團、樂團命名的意義、最喜歡的樂風與理由、詞曲創作的意涵等。同時，觀察周邊商品售價與販售情形，根據觀察，演出樂團如與現場樂迷有較的互動，吵熱氣氛，通常演出（約50分鐘）結束後，較能帶動樂迷採購。 
      此外，此次文化部駐香港文化中心亦大力提供協助，包括於9月6日召開「呼叫音樂節2012」記者會，由中心主任李應平對外介紹「呼叫音樂節2012」，並以短片分別介紹參與演出的舒米恩、回聲樂團、張懸及董事長樂團，並播放音樂節官方宣傳短片。
 [image: C:\Users\c10056\Desktop\光華新聞中心.jpg]
      另，兩天的活動李應平主任均到場支持，第一天並邀香港西九文化區管理局行政載辦公室總監黃寶兒、青年廣場（前稱香港青年發展中心）總幹事呂倩嫻參與，另並邀東方周末記者朱曉佳全程採訪音樂節。
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肆、兩屆辦理情形及效益研析
  一、演出團體異同比較：
二年均有18組樂團演出（其中一組為香港Stree Voice公開徵選之 Velvette Vendetta1樂團），今年計新介紹10組台灣樂團與香港歌迷見面。
1、二年均參與者：Tizzy Bac、皇后皮箱、董事長樂團、魏如萱、椰子、回聲樂團、飢餓藝術家，占1/3
2、今年首度參與者：熊寶貝、舒米恩、激膚樂團、張懸、馬念先、蛋堡、那我懂你意思了、Mary See the Future、HUSH！、Random，占5/9
3、今年未參與者：謊言留聲機、拷秋勤、馬克白、旺褔、甜梅號、草莓救星、企鵝熊愛吃雞肉球、好好先生、黃玠、19（陳珊妮＋陳建騏）、Far From Answer、1976

二、票價
	    2011年
	2012年

	單日票：380 HKD
雙日套票：680 HKD


※ 不含售票手續費
	單日票：400 HKD
早鳥雙日套票：600 HKD
團購票：4人以上9折（360 HKD）
        20人以上8折（320 HKD）
· 不含售票手續費



１、2012年票價較2011年略高，但也規劃較多配套優惠措施，並推出早鳥套票，希望改變香港樂迷很少提前購票的習慣。
２、訂價策略：九龍灣國際展貿中心宴會廳Rotunda 3過去個人專場演唱會平均票價約在480~680HKD ，考量本屆呼叫音樂節為第二屆尚屬開拓階段，加上主要目標群為學生族群或收入較低的打工族，且各團演出時間較短（雖總時間長於專場演唱會），票價若低於演唱會均價，可吸引較多觀眾；但本屆呼叫音樂節適逄大陸十一連假期黃金週，交通住宿成本提高，因此票價訂定上較2011年稍高。 
  三、入場人數
１、2010年：兩天入場人數達2400人，人數達八成，開創台灣獨立音樂以音樂節商業模式在香港開唱的可能性。
２、2012年：扣除公關票券（媒體、香港藝文人士）、合作推廣票券（合作廠商推廣），純購票人數兩天共年1777人（首日613人、次日1164人），門票總銷售率為59.23％。首日進場率40.87 ％、次日進場率77.6%，入場人數較2011年減少近623人。
	日期
	售票狀況
	門票銷售率

	10/1
	雙日票414張、單日票199張
	40.87%

	
	613張 （最大進場人數1500） 
	

	10/2
	雙日票414張、單日票750張
	77.6%

	
	1164張 （最大進場人數1500）
	

	合計
	雙日票414張；單日票949張
	59.23%

	
	門票銷售總數：1777人
	



３、二天銷售懸殊主要原因：
· 其他香港活動公司見本活動宣傳票房表現不錯，因此私下與首日演出樂團經紀接洽，於同（10）月底安排藝人商演專場，且門票售價比本活動更低。主辦單位基於推廣台灣獨立音樂立場，並未強制要求取消該團演出，但因其商演消息提前曝光後，造成單日票房銷售停滯。主辦單位表示，下屆將導入競業條款，於活動前後一定時間內要求不得接受同性質大型商演。
· 原規劃安排在十一連假，提高消費者參與意願；卻因不少消費者安排家族旅遊，打消參與本活動。
· 上述兩原因，預估影響票房2成左右（約500~600張單日票）
四、票房收入
　  2011年門票收益約新台幣270萬。
    2012年扣除通路手續費後，總收益約新台幣214萬8千元（HK 580,605元）。
　  2012年票價雖較2011年略高，但因其他香港活動公司私下與首日演出樂團接洽，安排於同（10）月底商演且栗價低；加以十一連假不少消費者安排家族旅遊，故票房收入較2011年減少約新台幣55萬元。　
五、大陸歌迷港參與情形
本次銷售透過香港網路及實體通路，以及大陸的淘寶網進行銷售。
大陸淘寶網銷售數字約為5%，但根據香港的銷售通路回報，有不少講普通話口音的人士購票，主辦單位推測應係在香港工作的大陸人士或遊客，銷售比例約為10%，粗估大陸歌迷的參與人數約為15%，換算今年實際參與人數應在270人上下。
今年因主辦單位首度主動對大陸進行宣傳及售票，包含主動架設官方微博及透過大陸淘寶網販售門票，即有270名大陸歌迷參與，顯見未來尚有開發空間。
六、唱片銷售張數，唱片銷售收益
2011年：唱片銷售6000張，收益達43萬，多款唱片皆由台灣樂團親自帶去香港販售，香港當地並無作代理販售，唱片有供不應求的情況，反應熱烈。
2012年：主辦單位表示，由於人力有限，因此唱片販售係與當地唱片通路合作，由其派員協助銷售，主辦單位並未收取手續費或抽成，且均以低於一般香港的價格販售，含單曲及專輯總銷售量約達4000張。單曲CD售價約HK40~60元、專輯則視知名度、收納歌曲數約HK90~120元，售價確實比臺灣高。
本屆唱片銷售以張懸、魏如萱表現最佳；張懸過去作品及新專輯銷售達400張、魏如萱新單曲及過去作品銷售近400張。至於董事長（商品包含所有專輯與眾神護台灣T恤）、回聲樂團（新發表單曲）、Tizzy Bac、激膚樂團等銷售情形亦不錯。

六、媒體報導情形
無論網路媒體、安排專題採訪的平面媒體、自行報導的香港媒體家數，均較2011年多。且新增與電台合作宣傳，製作專題報導（一週）並購買時段（連續兩週）播放呼叫音樂節廣告。此外，本部香港光華新聞文化中心並召開記者會協助宣傳。本案2012年媒體宣傳強度、次數及能見度明顯提高。
１、2011年官方媒體是「Milk」雜誌，連續兩期以特刊方式介紹呼叫音樂節；改與「東Touch」雜誌合作，都屬年青人文化潮流雜誌；也是簽約兩期、每期兩頁的報導。主辦單位並於東Touch雜誌及Mike雜誌買廣告加強宣傳。
2、2011年網路音樂平台「Music In Music」全程拍攝實況，剪輯成紀錄片，放置網路上為音樂節作宣傳；2012年網路媒體為售票系統「Timable」作線上報導、香港部落客「One Day One Band」。
3、2011年計安排「東Touch」、「U  Magazine」、「蘋果日報」全程拍攝及報導，更特派記者到台灣採訪音樂節主辦人及表演團體，介紹台灣獨立音樂節文化，並以專題報導方式探討台灣音樂節風氣；2012年主辦單位邀請「東Touch」、「U Magazine」、「蘋果日報」、「Timetable」、「Milk」、「香港商業電台CR2」六家媒體於8月21－23日，來台對演出者進行專題採訪。
4、2011計有東方日報、星島日報、經濟日報、新城電台、Fresh On雜誌、新Monday雜誌、ReSpect雜誌等20餘家香港平面媒體報導；2012年則有蘋果日報、明報、New Monday雜誌、東Touch雜誌、Milk雜誌、U雜誌 、Tao雜誌 、AV Bi-Weekly雜誌、Esquire 君子雜誌等超過20家香港平面媒體報導，幾乎涵蓋香港所有銷售佳的平面報章雜誌，期中蘋果日報、New Monday Magazine、東Touch Magazine 均報導約2~３次（期），顯見對本活動的重視。2012年在媒體宣傳上能見度明顯提高。
   張懸並以呼叫演出代表身份登上了「東Touch」雜誌的封面人物；主辦單之一黑市音樂負責人奧利佛則受到「明報週刊」及「君子雜誌」長篇個人專訪。
5、另外，與「香港商業電台二台903」合作宣傳，製作為期一週的專題報導，介紹本活動及演出樂團，並派人來台訪問代表樂團，除訪問外也播放各樂團的歌曲。此外，主辦單位也購買該電台時段，連續兩週每天播放呼叫音樂節廣告。
6、本部香港光華新聞文化中心，並特別為「呼叫音樂節Taiwan Calling 2012」呼叫音樂節活動舉辦說明記者會，加強宣傳。 





































伍、心得
一、 香港獨立樂團不易發展，且面臨表演場所不足、政府不支持等問題
     香港總人口約710萬，青年人約占18%（2011年統計），但人口老化嚴重，至2030年65歲人口將占總人口1/4（第三屆香港特別行政區施政成果報告，2012)。年青人占比不高、人口老化、低生育率，加上市場太小，都是獨立樂團發展的障礙。
     此外，也面臨表演場所不足的問題，目前香港較有名的Live House計有牛頭角Hidden Agenda、蒲吧Hang Out 、中環Backstage、中環Fring Club 藝穗會、旺角行人道區，其中蒲吧Hang Out還是室內藍球場改建（容納650人）。
     雪上加霜的是，香港政府並不支持獨立樂團發展（包括政府場地不允許獨立樂團表演）。根據南方周末（2012年10月18日）報導：「呼叫音樂節發起人奧利佛說，在台灣獨立音樂就是創作音樂，是主流的一部分。2011年第一屆呼叫音樂節主辦單位虧的慘不忍睹，行政院新聞局向奧利佛諮詢音樂節情況，最後補助該活動新台幣100萬元，展現對獨立音樂的扶植。他也向香港政府尋求協助，可惜沒有回應」。
     反觀台灣，政府對獨立音樂及樂團非常重視，並將扶植獨立樂團視為是人才培育之一環。本局目前對獨立樂團的獎補助措施包括：補助錄製專輯並舉辦「台灣樂團潮成果發表會」，推廣獨立樂團的創作；舉辦「硬地校園巡迴演唱」，提供獨立樂團表演舞台，並向校園札根；舉辦「金音創作獎」鼓勵多元音樂類型（包括嘻哈、電音、民謠、搖滾、節奏藍調、爵士），並藉此發掘新生代樂團及創作歌手。此外，每年均全額出資徵選優秀樂團及創作歌手，參與國際音樂節演出。
     至於，在演出場所上，目前文化部也積極協助召開部會研商會議，協助營造Live House最佳生存與發展環境。
二、香港民間自立發展獨立音樂
    大學音樂社是香港獨立樂團的搖籃。香港各大學都有音樂社團，自行推廣獨立音樂。Joint-University-Band-Association每年都會舉辦「JUBA  2012  大學樂團演出會」，以巡演方式主打大學生組成的樂團，免費提供各界人士欣賞場。
    此外，香港廣街聲（SVHK）、香港黑市音樂網站及臉書，則是提供獨立樂團歌迷訊息的温床，定期發佈香港獨立音樂信息，演出消息及新團介紹。
    今年「香港街聲」並配合呼叫音樂節舉辦「街聲呼叫港團演出」選拔活動，並舉辦「The Future Sounds of Hong Kong Music Festival系列式音樂會」，經過三個多星期徵募，計有四十多組香港樂團及唱作人參加，最後選出Velvette Vendetta 樂團代表香港樂團在呼叫音樂節友誼演出。
    另查，目前香港較活躍的獨立樂團計有Choco 、Dear Jane、Ketchup、Lazy Mutha Fucka、Modern Children、FAMA、Fad、Peri M、秋紅、觸執毛、青山大樂隊、高速啤機，加上活躍於流行樂壇如KOLOR、Super Woman、RedNoon、哈痞樂隊等。
三、主動開拓中國大陸市場，略有成效，未來仍有開發空間
今年主辦單位首度主動對大陸進行宣傳及售票，包含主動架設官方微博及透過大陸淘寶網販售門票，即有270名大陸歌迷參與，顯見未來尚有開發空間。
由於中國大陸將部分台灣獨立樂團列為黑名單，根據主辦單位表示，如若當年「呼叫音樂節」有限進中國大陸演出的樂團演出，通常更會吸引大陸到場親睹風采。
主辦單位表示，未來在規劃演出樂團時，會將這一誘因列入，透過在香港舉辦音樂節，讓黑名單內的樂團〝前進大陸〞。
四、售價策略及媒體宣傳似未相對吸引人潮，未來將導入競業條款及取消獨家報導權
在售價策略上，今年主辦單位提早促銷並首度提供「早鳥雙日套票」、團購折扣、為台灣樂迷提供華航精緻旅遊方案；活動前並舉辦「猜呼叫陣容送門票」遊戲、活動後並舉辦「呼叫音樂節之我最感動的一刻」徵圖文贈獎活動。此外，在媒體行銷上，無論網路、廣播、平面媒體及自行報導的香港媒體家數，今年媒體宣傳強度、次數及能見度均明顯提高，但售票情卻不若2010年理想，入場人數減少近623人、票房收入減少約新台幣55萬元。
主辦單位檢討認為，主要係因其他香港活動公司私下與首日演出樂團接洽，安排於同（10）月底商演且栗價低，加以十一連假不少消費者安排家族旅遊所致，未來將導入競業條款，規定於活動前後一定時間內要求不得接受同性質大型商演。
另外，為擴大媒體的覆蓋度，也考量取消「獨家」方式，改將報導權分給有興趣的媒體，以期提高宣傳效益。
5、 「呼叫音樂節」讓參與演出的台灣獨立樂團團結一致
以下引述主辦單位工作人員的抒文： 100個音樂人一起飛到香港（含八個團齡超過十年的大團），全部住在同一樓，活動全程沒有誤點、樂器沒有超重，漂亮的演出場地，音場和氣氛都很好，我想我終於在30歲前幹了一件所謂的大事。因為呼叫，一個超過十年的獨立樂團三天內在香港接受十個電台、雜誌通告，為自己做足了宣傳；因為呼叫，兩個台灣最具代表性的樂團首次踏上香港演出；因為呼叫，幾個年輕樂團因此站上國外大舞台。我們覺得這四天三夜讓這幾個台灣的獨立樂團團結了起來。
警察來趕人。我真的很高興參與在其中。

最後, 我感覺到大家滿滿的respect, 真的是非常爽, 沒辦法我很虛榮。不知道有多少人和我們說明年一定要繼續辦呼叫, 我沒正面回答, 但其實看了兩天台上的演出和台下的反應後, 我們已經決定會繼續做了, 演出實在太棒了, 台灣的獨立樂團真的很優秀。

大家都說我們很辛苦, 辛苦嗎? 回想起來, 一開始我們也是想找金主找贊助, 後來金主沒了, 我們決定自己全扛下來; 也曾經幾乎談成一家啤酒廠牌的贊助, 但沒高興幾天, 對方就取消了。最後就在沒金主沒贊助的情況下硬幹下去。100人的機票飯店, 我們沒有請旅行社, 說實話可能是為了想省那ㄧ點成本, 但結果就是自己笨拙的做了一大堆旅行社的文書業務, 再加上近百人工作簽證的申請, 說多煩有多煩。

好在有無數朋友的幫忙, 幾個大團的力挺, 還有數不清的體諒與包容, 人數龐大無法一一感謝, 也許之前提到所謂獨立音樂的團結從這個活動在籌辦的階段就開始產生。

所以, 若問我辛不辛苦, 下次還要這樣幹嗎? 其實真的沒那麼辛苦, 因為做音樂, 彈吉他, 辦演唱會都實在太有趣了, 把這些當作工作的我其實是很幸運的。我們下次還會辦, 是什麼時候呢? 還不確定, 可以確定的是下次我們會做的更屌, 我們已經在檢討所有可以做的更好的地方, 請期待下一次的呼叫音樂節。（黑市音樂 韓立康）

支持呼叫，請幫忙轉貼，號召親朋好友一起來~
六、「呼叫音樂節」確實有助提升台灣獨立樂團在香港的知名度，期望主辦單位推廣為續活動
    目前臺灣赴香港舉辦的音樂節，以「呼叫音樂節 Taiwan Calling」、「海洋音樂祭（HOHAIYAN Music Festival)」較受矚目。
    2000年開辦的「貢寮國際海洋音樂祭」，2011年也首次搬到香港上演，不過這是駐香港光華新聞文化中心年度「台灣月」活動之一，今年亦由，邀請台港中獨立音樂人演出。第一屆活動由「熱血搖滾台」和「部落民謠台」構成。「熱血搖滾台」有10組樂團演出；「部落民謠台」有7組樂團演出，採免費入場。第二屆活動共29組樂團與歌手參與。承辦廠商「角頭音樂」負責人張四十三一直想在中國大陸舉辦台灣音樂節，礙於大陸法令限制，決定先在香港測試水溫，做為未來進軍大陸跳板。
   「呼叫音樂節 Taiwan Calling」則是台灣業者自行開辦在香港演出的音樂節，「角頭音樂」張四十三也曾表示，要把自己的音樂推銷到其他國家不難，但是要把獨立音樂節辦到另一個國家是非常有難度的，整個亞洲地區也很少有這樣的機會。 
    而今年「呼叫音樂節 」帶入10組新的台灣樂團，對提升其在香港的知名度及增加樂迷定有助益。此外，「香港街聲」也因配合辦理「街聲呼叫港團演出」選拔活動，發現香港獨立音樂進入爆發期，不同樂風均在成長，更見唱作人冒起。
    上述兩個活動都代表熱血、不妥協與獨立的精神，「呼叫音樂節 Taiwan Calling」的主辦人就是想將台灣獨立樂團這樣的精神與香港樂迷分享。
    個人此行觀察認為，「呼叫音樂節 Taiwan Calling」確實有助促進台港獨立音樂的交流、融合與發展，且是一個讓台灣獨立樂團團結起來的盛事。期望「呼叫音樂節」能推廣為永續活動，並成為台灣獨立樂團在香港的重要發聲平台，進而前進中港澳表演。

















陸、建議
一、「呼叫音樂節」應加強擴大對中國市場的影響力，並積極開發新加坡市場
     「呼叫音樂節」雖僅舉辦二屆，但已成香港獨立樂壇上重要盛事，主辦單位並表示，將永續推廣。
     考量香港是前進大陸的跳板，建議未來能擴大舉辦範圍，將原班人馬移進中國大陸，甚至東南亞國家。特別是新加坡，該國在開興建賭場後，吸引大量觀光客，娛樂場所因此極缺表演團體。建議台灣樂團歌手，甚至「呼叫音樂節」主辦單位掌握機會開拓新加坡市場。
二、持續補助獨立音樂海外演出，打造台灣音樂海外輸出及演出的黃金時代
政府如持續補助獨立音樂赴海外演出，業者表示，業界即會調整音樂製作及演出方式，而不會僅考慮台灣市場。良性循環結果是，有助打造台灣音樂向外輸出的時代。
三、持續輔助台港獨立樂園交流活動、提升台灣獨立樂團的知名度
目前臺灣赴香港舉辦的音樂節，以「呼叫音樂節 Taiwan Calling」、「海洋音樂祭（HOHAIYAN Music Festival)」最受矚目，建議持續輔助或辦理。
至於香港主辦的台港獨立音樂交流活動，則以「香港國際音樂節  Clockenflap」最為著名。2011年吸引近1萬8千人入場；2012年將有30組外國團隊、50組香港團隊參與演出，且將改為售票演出，預計將吸引2萬人入場。
Clockenflap是由Mike Hill、Jay Forster和Justin Sweeting於2008年創立，是香港非常大型的活動。一直以來，該活動都不受利益影響，為香港提供真正屬於他們的音樂文化節目。該活動不僅邀請國際知名樂隊，同時把焦點放在新進音樂人士身上。
未來似可透過本部駐香港文化中心與該活動主辦單位接觸，介紹台灣新進音樂人士及樂團，同時交換兩地獨立樂團及流行音樂發展訊息，強化兩地交流活動，提升台灣獨立樂團的知名度，並達前進大陸發展市最終目標。

四、持續補助業者組團赴大國大陸參與國際性音樂節演出，同時協助業者自辦之「呼叫音樂節」、「海洋音樂祭」前進大陸舉辦
    中國大陸目前重要的音樂節計有北京草莓音樂節、北京杭蓋音樂節、北京迷笛音樂節、張北草原音樂節、熱波音樂節、大愛成都音樂節、雲南五百里音樂節、西湖國際音樂節等。本局對於業者受邀組團參與演出，一向樂見其成並予補助。
    但台灣舉辦音樂祭的氣氛和模式，與大陸不一樣，因為台灣的音樂祭都有一定的主題性和訴求，而非只是幾個大明星來唱一唱。因此，協助類似「呼叫音樂節」、「海洋音樂祭」前進大陸舉辦，不僅有助提升台灣獨立樂團的展演機會、知名度更，重要的是將台灣獨立樂團「我要自己的舞台」這樣的精神，帶進中國大陸並產生影響力。
五、協助Live House營造獨立樂團優質發展環境
在香港經營Live House因為要面對高租金、政府政策等問題，經營不易。蒲窩早已結束營業，Hidden Agenda被迫搬遷，香港的Live House越來越少。加以，政府場地不允許獨立樂團演出，對獨立樂團發展影響至大。
在台灣，發展成熟的獨立樂團經由不斷在Live House巡演、出售唱片，賺取基本費用維生；在香港則無法以玩音樂維持生計，在香港如要生存，須先改變音樂、風格、演出方式、服裝甚至造型，一切都是包裝多過音樂，最後才會想音樂的部份。此外，在香港，樂團演出後得不到豐厚回報，有時只有“車馬費”。特別是經驗不足的主辦單位，以低票價吸引觀眾，讓樂團得不到應得回報；沒有回報時，樂團就難嚴謹對待他們的演出，只將樂團當個興趣。這種不良環境只會阻礙獨立音樂發展。
所幸在台灣，政府深悉Live House是蘊育創作樂團與歌手的温床，已積協助研處。
發展台灣為獨立音樂指標性國家，係本局流行音樂產業政策目標之一；本案與當地音樂公司合作推廣臺灣獨立音樂，於2011年、2012年均成功獲致香港當地歌迷及媒體極大迴響，且表演團隊包括已具知名度或嶄露頭角之音樂人、新進樂團，陣容完整，場地及配套宣傳規劃亦稱完善，更具開拓市場之意義，期待政府與業者繼續合作，共同營造出Live House與獨立樂團最佳生存與發展環境。
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