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摘摘摘摘                    要要要要    

為推動「流行音樂產業發展行動計畫」，政府自 99 年起致力於協助業者開

拓海外市場、在國際上建立台灣流行音樂品牌，同時培植國內歌手及樂團國際型

表演實力，即輔導國內表演團體及歌手參加海外重要國際音樂展表演，其中，日

本夏季音速音樂節（Summer Sonic Festival）為亞洲最具規模之國際音樂演出活動，

每年吸引來自世界各地歌迷將近 20 餘萬人前往參加。文化部影視及流行音樂產

業局於 101 年將推薦樂團參與夏季音速音樂節列為拓展國際市場之重點項目，在

推薦樂團參與演出方面，除五月天樂團獲策展單位力邀於國際舞台演出外，另有

滅火器、1976、四分衛及歌手李雨寰等參與亞洲舞臺演出。此行不但成功將臺灣

樂團品牌推薦至日本市場，同時吸取音樂節策展經驗、瞭解國際音樂產業現階段

發展趨勢，有助作為日後推動流行音樂計畫及活動之業務參考。 
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壹壹壹壹、、、、    目的目的目的目的    

民國 99 年行政院正式核定推動「流行音樂產業旗艦計畫」（100 年以「流行

音樂產業發展行動計畫」取代），前行政院新聞局為協助業者開拓海外市場，在

國際上建立台灣流行音樂品牌，同時培植國內歌手及樂團國際級表演實力，即根

據計畫目標，輔導國內表演團體及歌手參加海外重要國際音樂展表演，除最具規

模之法國坎城 MIDEM 唱片展外，更透過管道積極洽繫國際重要之音樂節策展單

位，力薦國內知名或具潛力之樂團及歌手推薦至音樂節演出，例如，99 年即由

蘇打綠及 Tizzy Bac 樂團參加以披頭四故鄉為號召之英國利物浦（Sound City）音

樂節、歌手伍佰及 China Blue 樂團參與亞洲頗具知名度之韓國仁川（Pantaport）

音樂節等。 

由於臺灣在 98、99 年積極推薦樂團參加各大國際音樂的演出，引起各國際

音樂節策展單位對臺灣音樂發展的注意，100 年、101 年來自國際音樂節策展單

位的演出邀約及合作案增加，之後即陸續參與美國南方音樂節（SXSW）、美國

紐約 CMJ 音樂節、加拿大 CMW 音樂節、日本富士（Fuji Rock）音樂節、加拿大

蒙特婁（Montreal Pop）音樂節、德國科隆（c/o pop）音樂節、北京草莓音樂節等，

截至 101 年 10 月為止，國內已經有超過 80 組次以上之樂團或歌手參與國際性音

樂節的演出。 

其中，透過政府單位協洽日本夏季音速音樂節（Summer Sonic Festival）策

展單位的合作案始於 98 年 11 月，當時由喜聚文創公司受前行政院新聞局委託辦

理「亞洲流行音樂節經驗交流論壇」，邀請日本夏季音速音樂節策展單位主辦人
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清水直樹社長、韓國仁川音樂節創辦人尹昌重社長、中國大陸北京摩登天空音樂

節創辦人沈黎暉總經理來臺，與台灣知名音樂節之創辦人如春天吶喊 Jimi、簡單

生活節張培仁、貢寮海洋音樂祭張四十三、跳起來音樂節布朗等人齊聚一堂，以

自身創辦音樂節的歷程與經驗，探討流行音樂未來趨勢，同時藉由交流活動，讓

國內音樂愛好者對各地音樂節活動認識外，也讓各國音樂節主要推動者認識台灣

的音樂人與音樂風格特色，以期增加台灣音樂表演團體赴海外演出之機會，或引

進各地音樂人來台表演；該活動係亞洲地區首創國際流行音樂節交流論壇之先例，

殊屬難得，同時在會後並辦理音樂人交流 Party，讓國內樂團與該國際音樂節策

展人直接互動接觸，增強臺灣樂團前進亞洲市場演出與交流的可能。 

日本夏季音速音樂節（Summer Sonic Festival）創始於西元 2000 年，由日本

經營海外藝人演出為主的 Creativeman 公司所創辦，並自 2001 年開始於日本關東

及關西地區分別設置演唱會場，每年約在八月上旬至中旬之間舉行。關東會場位

於東京千葉縣 QVC 海洋球場（QVC Marine Field），最大表演場地可容納 3 萬人，

另於幕張展覽館（Makuhari Messe）內亦設置數個室內舞台，由於近鄰東京故通

稱為東京會場，而關西會場則位於大阪舞洲（Ｍashima Summer Sonic Osaka Site），

通稱為大阪會場。主辦單位依據演出者的屬性、規模等分別安排在不同的舞台演

出，主要的演出陣容也分別會參加東京、大阪兩地會場演出，以互換的方式進行，

對日本關西、關東的樂迷而言都是一大福音。由於舉辦場所臨近市區，所以演出

型式大部分以室內為主，在日本眾多音樂節之中，目前為規模最大的「都市型音

樂節」。 
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該音樂節的演出陣容邀約，通常為當年度在國際上具有相當話題的風雲人

物，或是音樂排行榜上的常勝軍，近年來亦已不拘泥所謂的搖滾音樂的框架，延

攬許多流行音樂類型的藝人或樂團參與，也因此成功擴大參與族群，吸引更廣泛

愛好音樂的年輕客層參加，另為同時照顧較資深年長樂迷，該策展單位也會邀請

經典的老牌歌手藝人助陣演出。此外，該音樂節的另一特點，就是除了展場內舉

行音樂活動外，廣大的音樂節腹地內尚設置親子活動區、SPA 及美容美髮區、電

動遊戲區、商品販售區、飲食區等，大幅提升民眾的參與度與活動吸引力，因此，

每年吸引來自世界各地歌迷將近 20 餘萬人前往參加，為日本規模最大之音樂節，

且為國際重要音樂展演活動之一。 

文化部影視及流行音樂產業局於 101 年 5 月 21 日承接前行政院新聞局出版

事業處業務，負責有關流行音樂產業輔導與推動事務，其中即包含協助業者拓展

國際市場與參與國際音樂活動演出，夏季音速音樂節屬國際演出之重點項目，本

年由典選音樂公司承辦，負責有關國內樂團參與演出之推薦、演出細節之聯繫與

協調、國內外宣傳、組團前往之行政事務等。 

在推薦樂團參與演出方面，由於國內知名樂團五月天在華語音樂的傑出成

就與表現，本年獲策展單位力邀，首度參與即獲該策展單位納入本年主要演出陣

容，同時安排於大阪場與東京場演出，並躍上國際舞台，與國際知名樂團同臺接

力競演；此外，國內知名樂團滅火器、1976、四分衛及歌手李雨寰亦將代表台灣，

參與亞洲舞台演出。 

另外，為鼓勵國內音樂界積極參與國際活動，並與國際音樂發展之趨勢脈
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動接軌，本年並特別邀請復興電臺 DJ 袁永興及中廣流行網 DJ 陳弘樹（小樹）等

國內知名音樂人士前往參加，以近身觀察各國樂團表演情形、國際音樂節辦理情

形，期藉以吸取國際展演活動策辦經驗及音樂發展脈絡趨勢，將相關訊息帶回國

內，增進國際音樂的互動與交流之深度。 

此行主要目的，係為實際瞭解我國樂團演出情形及日本音樂發展現況，同

時考察臺灣執行團隊（典選音樂公司）執行本案情形，以及日本夏季音速音樂節

策展單位對活動之規劃、執行等概況，以作為日後國內執行流行音樂政策及辦理

相關活動之業務參考。本次行程安排如下： 

日 期日 期日 期日 期 地 點地 點地 點地 點 主 要 行 程 紀 要主 要 行 程 紀 要主 要 行 程 紀 要主 要 行 程 紀 要 

8 月 17 日 臺灣→大阪 

與臺灣執行團隊部分人員及五月天工

作人員於下午抵達大阪，並至舞洲演出

會場進行場勘，同時與 Summer Sonic

策展單位舞台工作人員召開技術會

議，討論隔日五月天演出相關事宜。 

8 月 18 日 

大阪 

2012 Summer Sonic 音樂節大阪場及東

京場同時開幕，為期兩天。訪察五月天

參與大阪場彩排及演出情形，演出結束

後，下午即搭乘日本境內班機赴東京。 

東京 

晚上與全部臺灣執行團隊於東京會

合，五月天工作人員抵達東京演出會場

進行場勘，同時與 Summer Sonic 策展

單位工作人員召開技術會議。 
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日 期日 期日 期日 期 地 點地 點地 點地 點 主 要 行 程 紀 要主 要 行 程 紀 要主 要 行 程 紀 要主 要 行 程 紀 要 

8 月 19 日 東京 

訪察五月天、四分衛、1976、滅火器、

李雨寰等 5 組樂團彩排及演出情形，同

時瞭解 2012 Summer Sonic 音樂節辦理

情形。 

8 月 20 日 東京→臺灣 

安排媒體見面會及專訪，並與 Summer 

Sonic 策展單位創意總監 Onta 先生餐

敘，瞭解音樂節活動規劃情形及日本流

行音樂發展現況。 

下午搭機返國。 
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貳貳貳貳、、、、    主要行程訪察紀要主要行程訪察紀要主要行程訪察紀要主要行程訪察紀要    

2012 夏季音樂音樂節於 8 月 18 日至 19 日分別於大阪和東京舉行；根據瞭

解，截至開演前一天，大阪場即已售出 8 萬餘張票，東京場 15 萬張票則早已售

罄，充分顯示該音樂節受樂迷喜愛的程度，且倘僅以票價估算，每張票為日幣

25000 圓，則門票收入至少已達 57 億 5 千萬日圓（約 20 億台幣），且尚未含紀念

商品及餐飲販售等項目，足見該音樂節在短短兩日內所創造之營收相當驚人。 

一、大阪會場訪察紀要 

關西大阪會場位於舞洲，舞洲係屬人工島，日本為爭取 2008 年夏

季奧林匹克運動會主辦權，曾將舞洲作為陸上競技場的參選地，因此

積極整備及建設運動場、足球場、棒球場等設施，但在確知北京成功

獲取 2008 年奧運舉辦權後，舞洲許多大型運動設施工程即遭停擺，並

自 2007 年開始開放作為搖滾音樂節的場地，目前則已發展成為微型電

路和物流中心之樞紐。 

大阪會場設置海洋（Ocean Stage）、山岳（Mountain Stage）、音速

（Sonic Satge）及花卉（Flower Stage）等 4 個舞台，表演時間大致為

上午 10 時至晚上 9 時餘，在 18、19 兩天內至少有 70 個樂團歌手參與

演出，由於腹地廣，每個舞台之間均不會互相干擾，途中並設置清楚

指標及方向導引，以確保維持良好秩序，另在舞台與舞台之間，則有

飲食與紀念品販售區，每個攤位均整齊的採用白色屋頂帳篷，從展場

最高點山岳舞台往下看，另有一番歐洲城市的風味。 

五月天樂團係首度獲邀參加夏季音速音樂節演出，受到該策展單位的
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禮遇，不但是第一個獲邀在大阪會場演出的華語藝人，且亦為首次同

時安排在大阪會場與東京會場演出的華語團體，要能同時在兩個會場

出現，只有國際頂級藝人才有的待遇，本年像蕾哈娜（Rihanna）、傑

米羅奎爾（Jamiroquai）、年輕歲月合唱團（Green Day）、驚懼之淚合

唱團（Tears for Fears）等均作此邀演之安排。 

本次受邀之臺灣代表樂團五月天，在策展單位安排下，在大阪 8

月 18 日近中午時刻演出，表演時間約半小時，並登上第二國際舞台山

岳舞台（Mountain Stage），演唱「孫悟空」、「Jump」、「知足」等數首

膾炙人口的經典歌曲，臺下歌迷則熱烈唱和；另外在舞台後方則搭建

小屋作為藝人上臺前的臨時休息室，而在會場內另設有正式的藝人休

憩中心，內含餐廳提供藝人及工作人員源源不絕的餐飲，且放置撞球

及乒乓球等設施供娛樂用。 

當日午間大阪下起豪大雨，原預定在戶外演出的節目均暫時停演，

所幸五月天當時已演出完畢，並未受到影響，之後臺灣團隊即轉赴東

京，為隔日東京場表演做準備。 

二、東京會場訪察紀要 

東京場無論在腹地、邀演人次等各方面之規模均較大阪場為大，

合計超過百餘位歌手及樂團參與演出；場地大致可分為海洋球場（QVC 

Marine Field）及幕張展覽館（Makuhari Messe）兩大區塊，大大小小舞

台合計有 8 種，其中最大為「海洋舞台」（Marine Stage），設置於海洋

球場內，屬戶外露天舞台，可容納 6 萬人，今年該舞台邀請到的國際
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知名歌手及團體均為一時之選，包括：流行節奏藍調天后蕾哈娜

（Rihanna）、英國流行樂團「傑米羅奎爾」（Jamiroquai）、美國著名龐

克樂隊「年輕歲月合唱團」（Green Day），以及日本當紅三人女子電音

團體「香水」（Perfume），場場爆滿，聲勢驚人；至第二大舞台為「山

岳舞台」（Mountain Stage），為室內表演舞台，設置在幕張展覽館內，

可容納 2 萬人，其他則分別為「音速舞台」（Sonic Stage）、「彩虹舞台」

（Rainbow Stage）、「海濱舞台」（Beach Stage）、「花園舞台」（Garden 

Stage）、「亞洲舞台」（Asia Calling Stage）及「附屬舞台」（Side Stage）

等；其中，要參觀「海濱舞台」必須沿著小徑到達海邊，有別於其他

具城市感的環境氛圍，到此觀賞表演的觀眾可席坐在沙灘上，一邊享

受海風、欣賞海景、一邊聽歌，且該舞台大部分係保留給日本當地新

秀演出。 
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除了音樂表演，策展單位為吸引各種年齡層及提供多樣服務，並

於展場內設置餐飲區、SPA 區、小型電視影棚、遊戲區、親子樂園區、

舞動區（Silent Disco）等，其中，SPA 區提供疲累於趕場欣賞音樂或

等待同伴的客群，有一按摩舒壓的休憩地，甚至更進一步提供美甲、

剪髮等服務（需另行付費）；另由於各項演出均進行錄影及電視播出，

因此也在展場設置小型攝影棚，安排主持人於現場棚內作串場及專訪

藝人；此外還有別出心裁的舞動區，民眾到此參與活動時並不會聽到

震耳的音樂，反之會場相當靜默，原來是參與活動的民眾到此必須戴

上策展單位提供的耳機，再隨著耳機內的音樂舞動身軀，另據知，舞

曲播放間歇時，還會透過耳機派專人講鬼故事，根據策展單位戲謔的

說法，選擇講鬼故事係為在炎炎夏日提供民眾較為「寒冷」的消暑涼

方。 

另根據瞭解，雖然展場面積龐大，且涵蓋八種大、中、小型舞台

以及各類活動區域，但是進場場佈時間僅在活動開始前三天即完成，

相信除了策展單位已有多年的辦理經驗外，完善的前置規劃作業亦是

必要的，且音響、樂器、燈光等均有細緻而專業的分工團隊各別執行；

另策展單位並於每個舞台亦設置舞台翻譯人員，該翻譯人員除需具備

良好的外語能力外，且需具備演唱活動之相關概念與經驗，以協助演

出成員與舞台技術人員進行專業而有效的溝通，呈現每一場完美的演

出。 

五月天在東京會場的演出亦安排於「山岳舞台」（Mountain Stage），
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開演時間在午間 1 時 15 分，表演時間約 45 分鐘，五月天樂團當日演

出狀況良好，所屬相信音樂公司對本次演出亦相當用心，無論燈控、

音控、影像處理等均採高規格演唱會方式處理，同時在兩旁的投螢幕

貼心為觀眾準備中文及日文歌詞，臺下約有 3、4 千餘位觀眾，其中應

有四分之一為日本當地觀眾，隨著五月天的歌聲熱情呼喊與擺動；與

五月天同樣被安排在「山岳舞台」表演的樂團均為國際知名樂團，包

括頗受台灣樂迷喜愛的「羊毛衫合唱團」 (CARDIGANS)、「新秩序

樂團」 (NEW ORDER)、「垃圾樂團」 (GARBAGE)、「好把戲合唱

團」（Hoobastank）、以及即將在 2012 年底來台獻唱的冰島天團「席

格若斯樂團」（Sigur Ros）等。此外，日本策展單位對邀請參加演出的

樂團歌手，亦安排隨身翻譯，提供該演出成員在日本期間所有食、宿、

交通等協助。 

至於臺灣其他代表樂團包括：滅火器、1976、四分衛及歌手李雨

寰，則由策展單位安排在 8 月 19 日下午 12 時起於亞洲舞台演出，亞

洲舞台在 18 日係由中國大陸的樂團上場，19 日則由臺灣及韓國樂團輪

番表演。該舞台設置於海洋球場入口，臨近「海洋舞台」（Marine Stage），

周邊被飲食及商品區包覆，成為參與民眾往來必經之地；當日每個樂

團演出時間大約 30 分鐘，且演出前均有 30 分鐘的試音（Sound Check）

時間，臺灣樂團由滅火器首先上場，一開演即吸引人潮聚集；接下來

則為 1976 樂團的演出，當時天空雖下起雨來，仍有不少觀眾站在周圍

帳棚下熱情觀看演出；在四分衛表演時，亞洲舞台的人潮湧入狀況達
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到巔峰，許多觀眾並能跟著四分衛演唱的歌曲唱和，台上、台下均充

滿熱力。與臺灣樂團同台表演的尚包括許多韓國團體，由於活動期間

恰巧遇到日、韓「獨島」爭議，或許是受到爭議衝擊，韓國團體演出

時段觀眾寥寥無幾，所幸與之同舞台演出的臺灣樂團時段並未受到影

響，以舞台前區域觀賞人次計算（未計入旁邊帳篷區人數），最高聚集

人次達 800 人。此外，臺灣執行團隊在舞台旁邊並設置攤位提供本次

參與演出樂團及歌手之精選合輯 CD 及文宣品（手涼扇、海報、貼紙）

等，索取情形相當踴躍，索取行列中亦不乏來自歐、美、日等地之參

觀人士，並向臺灣團隊的工作人員表達對於臺灣樂團音樂表現的讚

許。 
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三、宣傳與記者會 

（一）宣傳品 

為突顯臺灣音樂品牌參與東北亞日本、韓國等東北亞音樂節的整

體形象，本次臺灣執行團隊特別設計主視覺圖像，為相關宣傳作統一

識別符號，並據以製作海報、紀念品、節目單等（如下圖）。 
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   (海報及節目單海報及節目單海報及節目單海報及節目單) 

 

((((紀念品紀念品紀念品紀念品))))    
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� 官方官方官方官方會刊會刊會刊會刊：：：：刊登活動會場會刊廣告及樂團介紹刊登活動會場會刊廣告及樂團介紹刊登活動會場會刊廣告及樂團介紹刊登活動會場會刊廣告及樂團介紹    

        

    

� 官方會刊官方會刊官方會刊官方會刊：：：：內頁樂團介紹內頁樂團介紹內頁樂團介紹內頁樂團介紹 
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（二）媒體見面會 

在精彩而忙碌的兩天活動之後，臺灣演出團隊及工作人員並未鬆

懈，接著進行的是本次赴日演出最重要的媒體見面會，以強化當地媒

體報導的後續效益。 

該媒體見面會由臺灣執行團隊與當地媒體公關公司 Master Zero

株式會社合作共同舉辦，時間安排在 20 日上午 11 時，地點則位於東

京新宿澀谷區知名的「世紀南悅酒店」（Hotel Century Southern Tower）

21 樓，出席者包括本次參與演出的五月天、四分衛、1976、滅火器全

體成員，日本方面出席的媒體則有 ROCK IN JAPAN (日本第一音樂雜

誌)、周刊文春 (日本最知名周刊，每周發行 80 萬本)、Aline (日本潮

媒體)等約 10 家日本媒體到場，另駐日本臺灣媒體則有台視、中天、

中央社、聯合報等出席（名單如下），根據瞭解，本次見面會到場媒體

家數頗多，相較於過往辦理臺灣藝文活動之媒體出席率，應屬較為踴

躍的一次。 

媒體名媒體名媒體名媒體名 / メディアメディアメディアメディア名名名名 

（（（（公司名公司名公司名公司名））））  

媒體代表人媒體代表人媒體代表人媒體代表人 / メディアメディアメディアメディア

代表者代表者代表者代表者 （（（（出席人員出席人員出席人員出席人員）））） 
掲載物掲載物掲載物掲載物 （（（（刊刊刊刊播媒體名稱播媒體名稱播媒體名稱播媒體名稱）））） 

株式会社 キネマ旬報社 

Kinema-Junposha.Co.Ltd.  

熊坂 多恵 

Tae Kumasaka  

台 湾 エ ン タ メ パ ラ ダ イ ス 

VOL.3 

Taiwan Entertainment Paradise 

VOL.3  

アジアエンタメ LIFE 

Asia Entertainment Life  

野地 理絵 

Rie Noji  

自社ウェブサイト 

own website  

アジアンハナ 

asian HANA.com  

斉藤 恵 

Megumi Saito  

自社ウェブサイト 

own website  
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媒體名媒體名媒體名媒體名 / メディアメディアメディアメディア名名名名 

（（（（公司名公司名公司名公司名））））  

媒體代表人媒體代表人媒體代表人媒體代表人 / メディアメディアメディアメディア

代表者代表者代表者代表者 （（（（出席人員出席人員出席人員出席人員）））） 
掲載物掲載物掲載物掲載物 （（（（刊刊刊刊播媒體名稱播媒體名稱播媒體名稱播媒體名稱）））） 

Enjoy☆China 

Enjoy☆China  

中村 京子 

Kyoko Nakamura  

自社ウェブサイト 

own website  

株式会社アルク 

ALC Press Inc.  

鈴木直久 

Satomi Nihei  

CJ 中国語ジャーナル ウェブ

サイト 

CJ CHINESE JOURNAL 

website  

コミックリズ株式会社 

Comic Ritz KK  

太田 由紀 

Yuki Oota  

C-POP TV ウェブサイト 

C-POP TV Web Site  

有限会社リワークス 

Re:WORKS Ltd.  

菊地 武司 

Takeshi Kikuchi  

華流スター＆ドラマ・パー

フェクトガイド 

華 流 STAR&DRAMA 

PERFECT GUIDE  

千葉テレビ  川野祐介  千葉テレビ  

とちぎテレビ  小峰康之  とちぎテレビ  

世界日報  山崎洋介  世界日報  

台視  宣聖芳  台視  

中天電視台  溫振傑  中天電視台  

聯合報  陳世昌  聯合報  

中央社  曹姮  中央社  

台灣新聞社  曾怡綾  台灣新聞社  

台灣周報  西江智彥  台灣周報  

ROLLING STONE JAPAN  JASON   ROLLING STONE JAPAN  

周刊文春     周刊文春  

Aline  渡邊淳子   Aline  
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媒體名媒體名媒體名媒體名 / メディアメディアメディアメディア名名名名 

（（（（公司名公司名公司名公司名））））  

媒體代表人媒體代表人媒體代表人媒體代表人 / メディアメディアメディアメディア

代表者代表者代表者代表者 （（（（出席人員出席人員出席人員出席人員）））） 
掲載物掲載物掲載物掲載物 （（（（刊刊刊刊播媒體名稱播媒體名稱播媒體名稱播媒體名稱）））） 

香港 CEN チャンねるるポ

ーター  Kitty Liy  

香港 CEN チャンねるるポー

ター  

エディター。ライター  松岡良和     

エディター。ライター  小酒真由子     

エディター。ライター  森明子     

編集。ライター  藤原美渚     

見面會現場由日語口譯人員兼任主持人，進行方式係由台下媒體

逐一提出問題，再由各樂團推派代表回答，問題包括：樂團的座右銘、

對日本的印象、最想在日本哪個場地辦演唱會、未來在日本或海外發

展的計畫等，並有媒體詢及 1976、五月天等樂團獲金曲獎的得獎感言、

五月天阿信對於有樂迷穿著他所設計潮牌 Stayreal 來參加音樂節的感

想、樂團成員間如何協調編曲工作等，顯見媒體對於訪問對象並不陌

生，且做足功課；全部聯訪時間大約 1 小時，整個採訪答詢過程在熱

鬧、幽默氣氛下進行，接著則安排 5 家媒體個別對五月天進行專訪，

每個媒體訪談及拍照時間約 30 分鐘，見面會在下午 2 時餘順利結束。 

有關本次國內外媒體刊播情形及日本媒體報導彙整如後： 

 

 

 

 

 

 

類型 媒體 版位 標題 日期 記者

1 網路-日本

芸能ニュースラ

ウンジ

Geinou News
Lounge

撮ってだ

し

サマソニ出演の台湾4バンドが会見！

MAYDAY・アシンはAKB48、メイド喫茶が大

好き！
2012.8.20 -

2 網路-日本
アジアエンタメ

LIFE
Asia Enterainment Life

アジアエ

ンタメ情

報　華流

「SUMMER SONIC 2012」　台湾アーテ

ィスト合同記者会見
2012.8.26 -

3 網路-日本 Enjoy☆China

ホーム >

華流トピ

ックス >

レポート

SUMMER SONIC 2012 台湾アーティスト

合同記者会見レポート
2012.8.30 -

4 網路-日本
アジアンハナ

asian Hana.com
会見レポ

五月天ほか「SUMMER SONIC 2012」台

湾アーティスト合同記者会見
2012.9.11 -

5 網路-日本

株式会社アルク

ALC Press Inc.
CJ CHINESE
JOURNAL
website

台湾の人気ロックバンド、五月天（メイ

デイ）が８月18日、19日に大阪と東京で

行われた「SUMMER SONIC 2012」に出

演。ライブ翌日に行われた記者会見の模

様をお届けします。

2012.08.20 -

6 網路-日本 niconico news
サマソニ出演の台湾4バンドが会見！

MAYDAY・アシンはAKB48、メイド喫茶が大

好き！

2012.8.20 -

日本日本日本日本SUMMER SONIC 媒體記者會 媒體記者會 媒體記者會 媒體記者會
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7 網路-日本 Mapion
ニュース

> 芸能・

音楽

サマソニ出演の台湾4バンドが会見！

MAYDAY・アシンはAKB48、メイド喫茶が大

好き！

2012.8.20 -

8 網路-日本 Hatena

タグ : 音

楽 台湾
サマソニ出演の台湾4バンドが会見！

MAYDAY・アシンはAKB48、メイド喫茶が大

好き！

2012.8.20 -

9 網路-日本 TAIPEI QUOTE 台湾3面記

事/社會

サマソニ出演の台湾4バンドが会見！

MAYDAY・アシンはAKB48、メイド喫茶が大

好き！

2012.8.20 -

10 網路-日本 News Searchina 芸能
日本の夏フェス「サマソニ」出演の台湾

バンド「経験を活かしたい」
2012.8.23 -

11 網路-日本 JChere
サマソニ出演の台湾4バンドが会見！

MAYDAY・アシンはAKB48、メイド喫茶が大

好き！

2012.8.20 -

12 網路-日本

コミックリズ株

式会社

Comic Ritz KK

會員限定

手機網頁 -

13 網路-日本

台湾新聞The

Taiwan News
Japan Blog

BLOG/日台

交流

Summer Sonic 2012〜台灣天團五月天High

翻天 2012.8.22 -

14 網路-日本 台湾週報

サマーソニック出演の台湾ロックバンド

が東京都内で記者会見 2012.8.21 -

15 網路-日本 世界新聞網 首頁/娛樂 聯合報_阿信征服櫻花妹 不敢造訪女僕店 2012.8.23 王筱君

16 網路-香港 星島日報 首頁/娛樂 中央社_五月天阿信最愛AKB48 2012.8.22 -

17 網路-香港
I-CABLE香港有

線娛樂

娛樂休閒/

娛樂新聞
五月天最愛AKB48 2012.8.22 -

18 網路-香港 香港影像在線 娛樂縱影 五月天最愛AKB48 2012.8.21 -

19 網路-香港 新唐人電視台
首頁/新聞

/娛樂
五月天愛AKB 想去女僕咖啡 2012.8.20 中央社

20 網路-中國 番禺网 滚动新闻 日媒提问 五月天笑答:最爱AKB48 2012.8.21 张凡欣

21 雜誌-日本

有限会社リワー

クス

 Re:WORKS
Ltd.

-

22 雜誌-日本

株式会社　キネ

マ旬報社

Kinema-
Junposha.Co.Lt
d.

-

23 雜誌-日本 滾石 -

24 雜誌-日本 文春 -

華流スター＆ドラマ・パーフェクトガイド

華流STAR&DRAMA PERFECT GUIDE

台湾エンタメパラダイス VOL.3

Taiwan Entertainment Paradise VOL.3
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25 網路 中央社新聞網
首頁/重點

新聞
五月天偷表白 最愛AKB48 2012.8.20 曹姮

26 網路 Yahoo!奇摩 新聞/影劇 中央社_五月天偷表白 最愛AKB48 2012.8.20 中央社

27 網路 TaiwanNews 影劇新聞 五月天愛AKB 想去女僕咖啡 2012.8.20 中央社

28 網路 Fans 首頁/重點 五月天偷表白 最愛AKB48 2012.8.20 中央社

29 網路 中央廣播電臺 新聞採訪 日媒提問 五月天笑答:最愛AKB48 2012.8.21 江昭倫

30 網路 MSN 新聞/娛樂
中央廣播電台_日媒提问 五月天笑答:最爱

AKB48
2012.8.21 -

31 網路 Yes娛樂
娛樂/明星

/發燒星聞
日媒提問 五月天笑答:最愛AKB48 2012.8.21 -

32 網路 鉅享網 新闻/生活 日媒提问 五月天笑答:最爱AKB48 2012.8.21 央廣

33 網路 Yahoo!奇摩 新聞/影劇
中時電子報_四分衛吆喝逛女僕店 五月天

說NO
2012.8.22 王繼緯

34 網路 Yahoo!奇摩 新聞/影劇
自由時報_五月天赴日音樂祭 感動國旗飛

揚
2012.8.22 陳慧婷

35 網路 聯合新聞網
und/娛樂

追星
聯合報_自稱偶像團體 阿信不敢去女僕店 2012.8.22 王筱君

36 網路 聯合新聞網
und/即時

新聞/娛樂
中央社_五月天愛AKB 想去女僕咖啡 2012.8.20 -

37 網路 蘋果日報 娛樂新聞 阿信新科公視董事 日本自制彈開女僕店 2012.8.22 李志展

38 網路 自由時報電子報
首頁/影視

名人
五月天赴日音樂祭 感動國旗飛揚 2012.8.22 陳慧婷

39 網路 中時電子報 娛樂新聞 四分衛吆喝逛女僕店 五月天說NO 2012.8.22 王繼緯

40 報紙 蘋果日報
C6/娛樂名

人
阿信新科公視董事 日本自制彈開女僕店 2012.8.22 李志展

41 報紙 自由時報
D2/影視名

人
五月天赴日音樂祭 感動國旗飛揚 2012.8.22 陳慧婷

42 報紙 中國時報
D2/娛樂新

聞
四分衛吆喝逛女僕店 五月天說NO 2012.8.22 王繼緯

43 報紙 聯合報 影視名人 自稱偶像團體 阿信不敢去女僕店 2012.8.22 王筱君
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        刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：芸能芸能芸能芸能ニュースラウンジニュースラウンジニュースラウンジニュースラウンジ    

Geinou News LoungeGeinou News LoungeGeinou News LoungeGeinou News Lounge    

日期日期日期日期：：：：2012.8.202012.8.202012.8.202012.8.20    
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刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：Asia Enterainment LifeAsia Enterainment LifeAsia Enterainment LifeAsia Enterainment Life    日期日期日期日期：：：：2012.8.262012.8.262012.8.262012.8.26    
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刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：ENJOY CHINAENJOY CHINAENJOY CHINAENJOY CHINA    日期日期日期日期：：：：2012.8.302012.8.302012.8.302012.8.30    
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刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：asian Hana.comasian Hana.comasian Hana.comasian Hana.com    日期日期日期日期：：：：2012.9.112012.9.112012.9.112012.9.11    
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刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：華流華流華流華流スタースタースタースター＆＆＆＆ドラマ・パーフェクドラマ・パーフェクドラマ・パーフェクドラマ・パーフェク

トガイドトガイドトガイドトガイド    

日期日期日期日期：：：：2012.8.202012.8.202012.8.202012.8.20    
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刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：niconico newsniconico newsniconico newsniconico news    日期日期日期日期：：：：2012.8.202012.8.202012.8.202012.8.20    

    

 

 

 

刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：niconico newsniconico newsniconico newsniconico news    日期日期日期日期：：：：2012.8.202012.8.202012.8.202012.8.20    
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刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：niconico newsniconico newsniconico newsniconico news    日期日期日期日期：：：：2012.8.202012.8.202012.8.202012.8.20    
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刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：News SearchinaNews SearchinaNews SearchinaNews Searchina    日期日期日期日期：：：：2012.8.232012.8.232012.8.232012.8.23    

    

 

 

刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：TAIPEI QUOTETAIPEI QUOTETAIPEI QUOTETAIPEI QUOTE    日期日期日期日期：：：：2012.8.202012.8.202012.8.202012.8.20    
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刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：JChere 日期日期日期日期：：：：2012.8.20 

 

 

刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：： コミックリズコミックリズコミックリズコミックリズ株式会社株式会社株式会社株式会社  Comic Ritz KK  
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刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：有限会社有限会社有限会社有限会社リワークスリワークスリワークスリワークス  Re:WORKS Ltd. 

  /雜誌雜誌雜誌雜誌：：：：華流華流華流華流スタースタースタースター＆＆＆＆ドラマ・パーフェクトガイドドラマ・パーフェクトガイドドラマ・パーフェクトガイドドラマ・パーフェクトガイド 

         華流華流華流華流 STAR&DRAMA PERFECT GUIDE 
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刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體：：：：株式会社株式会社株式会社株式会社    キネマキネマキネマキネマ旬報社旬報社旬報社旬報社  Kinema-Junposha.Co.Ltd. 

   / 雜誌雜誌雜誌雜誌：：：：台湾台湾台湾台湾エンタメパラダイスエンタメパラダイスエンタメパラダイスエンタメパラダイス VOL.3 

            Taiwan Entertainment Paradise VOL.3 

 

 



35 

 

刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體 /雜誌雜誌雜誌雜誌：：：：滾石滾石滾石滾石 Rolling Stone  

          期刊期刊期刊期刊：：：：ローリングストーンローリングストーンローリングストーンローリングストーン日本版日本版日本版日本版 2012 年年年年 10 月号月号月号月号           

 



36 

 

刊登媒體刊登媒體刊登媒體刊登媒體 /雜誌雜誌雜誌雜誌：：：：週刊文春週刊文春週刊文春週刊文春 

          期刊期刊期刊期刊：：：：9 月月月月 27 日號日號日號日號             
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四、拜會策展單位 

Summer Sonic 策展單位為日本知名 Creativeman Production 公司，

該公司主要業務為辦理國際展演活動及節目製作，除每年策畫夏季音

速音樂節外，亦辦理規模較小的「龐克春天（Punk Spring）音樂節」、「春

天(Springroove)音樂節」及「Loud Park 音樂節」，雖稱規模較小，每個

音樂節觀賞人次也都有三、四萬以上，社長清水直樹曾在 99 年及 101

年初訪台，創意總監為川口思郎（Shiroh Kawaguchi）。為瞭解該音樂節

整體規劃過程及日本政府角色，特以餐敘方式與創意總監晤談。 

根據川口思郎總監表示，夏季音速音樂節在開辦初期規模較小，

且為爭取場地，必須向中央政府、州政府及縣政府分別進行簡報及遊

說，總監回憶說，當時政府單位並不完全支持，理由是擔心音樂節帶

來的人潮會產生噪音、環境清潔、嗑藥等問題，直到該公司提出解決

方案及交通運輸計畫（附註：由於腹地廣大且節目緊湊，參觀者若要

周遊於各展館間，必須有短程公車載運），政府單位才同意提供場地，

但未再提供財務等其他支援。 

總監同時表示，除政府單位，亦必須花相當多的時間與合作廠商

例如：人力資源公司、音響公司、舞台設計製作公司等進行溝通協調，

了解彼此的需求與想法，且需透過多年合作經驗的累積與默契的培養，

才讓工作愈來愈順手，目前每年工作期大概從 3 月開始，以每周召開

一次會議的方式進行多方協調，每年投投入音樂節的全體工作人員大

約 5000 餘人。 

此外，總監亦透露，音樂節採分項管理與責任制，即在每個舞台
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設置一位舞台負責人，該負責人必須統籌與督導包含硬體建置、藝人

邀請、人力調度等工作，權力相當大，至展場的總策劃與個別舞台間

的聯繫，則由各舞台負責人與總部、其他舞台負責人進行工作會議，

以確認彼此互相支援及協調事項。 

根據 IFPI 總會有關全球音樂市場報告顯示，2011 年日本居全球市

場第二名，且實體銷售並未像其他國家受到網路下載的影響，對此，

川口思郎先生認為這與民族性與消費習慣有關，一方面一般日本民眾

認為免費下載與使用音樂並非光榮的事，仍選擇守法（付費買 CD），

此外消費者對於擁有實體音樂專輯相較於聽網路音樂，可能更具有真

實感。 

另外，對於本次樂團在日本音樂節的表現，總監表示相當肯定，

但由於夏季音速音樂節不同於日本其他音樂祭，屬商業性較濃的活動，

因此建議台灣除透過策展單位官方的宣傳管道外，亦可開闢網路等其

他管道，為開演前進行暖身及粉絲號召，相信聚集的人潮及國際行銷

的效果均會有更佳的成績。 

 

參參參參、、、、    檢討與建議檢討與建議檢討與建議檢討與建議    

一一一一、、、、    應有完整行銷配套規劃應有完整行銷配套規劃應有完整行銷配套規劃應有完整行銷配套規劃    

臺灣流行音樂向為華語音樂之指標，無論在錄音製作、創作與演

出或藝人培訓，均居華語地區領先地位；但由於近十餘年因實體營收

下降，業者投資趨於保守，僅力守華語市場，所幸市占率仍高達 80%，
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惟近幾年先進國家莫不以具高附加價值之文創產業搶食國際市場，我

政府亦自 99 年推動文化創意產業發展方案，其中流行音樂產業即為

旗艦項目之一，且挾其在華語音樂領先的既有優勢，更具備向全球輸

出之潛能。 

鑒於國際許多當紅樂團、歌手當年都以參加如紐約 CMJ 音樂節、

日本夏季音速音樂節及法國坎城國際唱片展等，在演出後一炮而紅，

才有今天的成就與人氣，因此，近幾年來即積極透過管道連繫國際音

樂策展單位，力爭國內樂團或歌手參與國際知名音樂節的演出，以提

高在國際舞台曝光度，作為邁向國際市場的首部曲。 

以本案為例，透過數度洽繫夏季音速音樂節策展單位，策展單位

在瞭解五月天樂團在華語音樂的實力與成就後，即積極邀請該團參與

國際山岳舞台的演出，顯示策展單位對是五月天樂團的重視與肯定，

且透過該策展單位官方網路、手冊、節目單等宣傳，已成功將五月天

樂團推向非華語之國際舞台，再加上該音樂節每年吸引來自各地的人

潮達 20 萬以上，更有助於「來自臺灣的五月天」品牌印象與知名度

的提升。此外，應進一步思考的是，如何讓本次參與國際舞台演出更

具有市場價值，也就是說，除藉由政府建立平台與投入經費外，國內

產業業者更應做好進軍國際市場的準備與決心，例如：倘國內樂團或

歌手所屬唱片公司或經紀人，能在獲邀演出確認後，能積極尋求當地

音樂產業公司（如展演公司、唱片公司或公關公司）的協力合作，透

過當地音樂專業公司進行演出前、中、後階段規劃，除藉音樂節的廣
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大人潮，讓演出藝人受到更多矚目外，並以開拓市場為前題進行行銷

宣傳規劃，則更具事半功倍之效，也才能逐步達成進軍國際市場的目

標。 

二二二二、、、、    應致力於專業人才應致力於專業人才應致力於專業人才應致力於專業人才的的的的培訓培訓培訓培訓    

為培植臺灣流行音樂產業人才，本部影視流行音樂局已制訂並辦

理「補助樂團錄製有聲出版品」、「流行音樂人才培訓補助」及「金音

創作獎」等獎、補助案，以培植創作及演唱人才，惟產業發展之關鍵

性人才如：藝人經紀、企宣、媒體公關、策展、音控等，尚無法符合

市場需求，抑或對於進軍國際市場，仍需要更專業、前瞻性的瞭解與

規劃，再加以國內許多專業人才紛紛出走大陸，長此以往，恐將不利

於產業長遠發展。本次考察音樂展演活動，對於日本細密的專業分工

印象深刻，每個舞台均有個別的音控、音響、燈光公司負責，反觀國

內，可能由一個音響公司統包，此外，日本亦有音樂技術工程的專門

學校，讓有興趣有意願之學子有研習的管道，而國內除音樂學系外，

目前並無設立針對流行音樂專門技術之常規教育學程或課程，且音樂

學系亦以古典音樂教育為主，產業所需相關人才之養成，則大抵來自

民間音樂教室、自修或以師徒教授方式傳承，因此無法擴大人才培育

管道；由於人才是產業發展的基礎，政府應積極思考如何建立完整之

流行音樂培育體系，才有助於鼓勵有才華與意願者投入市場、有利於

產業的永續發展，同時提升產業的國際競爭力。    

三三三三、、、、    國內國內國內國內音樂音樂音樂音樂節節節節之省思之省思之省思之省思    
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為讓文化創意更具有產業規模及經濟效益，且能永續發展，在流行音

樂發展方面，各國政府莫不致力於結合音樂發展特色與觀光資源，辦

理國際型音樂季活動，例如：美國紐奧良為爵士樂搖籃地，因此每年

4 月底 5 月初的「爵士音樂節」，都有數十萬的爵士樂迷湧進當地；以

披頭四故鄉作號召的英國利物浦音樂節（Liverpool Sound City Music 

Festival），近年來也成為各國樂迷矚目的音樂活動；此外每年 3 月在

日本舉辦的沖繩亞洲音樂節，也是以當地著名的民謠為號召，廣邀亞

洲地區樂團前往表演，並進行觀光宣傳。而台灣已居於全球華語音樂

的領導地位，創作及表演人才輩出，金曲獎更是每年華語樂壇盛事、

以及大眾關注的焦點，因此，自 99 年起，以結合金曲獎方式辦理金曲

音樂節，主要目標即期能將金曲音樂節發展成為台灣特有的音樂觀光

勝地，吸引對華語音樂有興趣之全球樂迷、甚至音樂專業人士來台參

與，期能創造音樂之附加價值，並帶動周邊文創產品的發展，創造向

全球輸出流行音樂與文化的契機與管道。惟參考夏季音速音樂節的作

法，金曲音樂節仍有值得思考的部份，例如：如何向國際進行有效行

銷以吸引人潮，是否應有售票機制以真正創造與活絡市場發展，如何

規劃展現具有金曲特色或臺灣特色的節目，以吸引贊助商、其他周邊

配套旅遊業、餐宿業等行業的投入等，更長遠的目標，則期待音樂節

帶動更多文化創意產業的發展，從文化產品到觀光產值的帶動，讓音

樂成為主角，與其他產業同步行銷，產生一加一大於二的綜效。 
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肆肆肆肆、、、、    附錄附錄附錄附錄----活動照片活動照片活動照片活動照片    

� 8/188/188/188/18 大阪場大阪場大阪場大阪場＿＿＿＿Mountain Stage_Mountain Stage_Mountain Stage_Mountain Stage_五月天表演五月天表演五月天表演五月天表演    

▼大阪場 Mountain Stage 為戶外場地，雖然是中午時分氣候炎熱，五月天的搖

滾魅力不減，吸引眾多的日本及台灣樂迷一起吶喊、歡呼。 

    

    

� 8/19 東京場東京場東京場東京場＿＿＿＿Mountain Stage_五月天表演五月天表演五月天表演五月天表演 

▼五月天以大型演唱會的舞台、視覺及演出規格獻給 SUMMER SONIC 的

聽眾，讓日本樂迷感受台灣熱血的搖滾精神。不論是日本的樂迷或是特地前

來參與音樂節的台灣樂迷，以熱情的歡呼聲支持台灣音樂、支持五月天。 
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� 8/19 東京場東京場東京場東京場＿＿＿＿Island Stage_Fire EX. 滅火器滅火器滅火器滅火器 

  滅火器以台灣龐客搖滾音樂呈現給日本民眾，並特別準備日語表達對日本

311 事件重建工作的讚賞與支持，獲得在場民眾熱情的掌聲及鼓勵。 
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� 8/19 東京場東京場東京場東京場＿＿＿＿Island Stage_1976 

▼1976 以英倫搖滾的曲風征服現場樂迷的心，即始天空突然下起大雨，樂迷

熱情不減、跟著音樂一起搖滾唱跳。 

 

▼台灣表演的舞台處處飄揚中華民國國旗，旅日的台灣樂迷齊聚 SUMMER 

SONIC，用行動支持台灣音樂！ 
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� 8/19 東京場東京場東京場東京場＿＿＿＿Island Stage_Quarterback 四分衛四分衛四分衛四分衛 

▼四分衛震撼的音樂節奏襲捲舞台，熱血澎湃感動現場的樂迷 

 
▼日本樂迷特地前來支持四分衛，不僅手作標語，還持國旗揮舞。 
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� 8/19 東京場東京場東京場東京場＿＿＿＿Island Stage_李雨寰李雨寰李雨寰李雨寰 

▼李雨寰結合高蕾雅、高慧君合音的表演方式，以華麗的電音搖滾，帶給民眾別

具新意的音樂饗宴；表演時段逢入夜，伴隨晚風輕彿，為夏夜增添動人的氛圍。 
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� 8/19 東京場東京場東京場東京場＿＿＿＿Island Stage_活動攤位活動攤位活動攤位活動攤位 

於東京會場 Island stage-Asian Calling 旁設置活動攤位，發送節目單、扇子、販

賣 CD 

        
    ▼民眾排隊索取 2012 東北亞日韓音樂節專屬合輯 CD 

    

        


