出國報告

 （出國類別：其他）

成都

台灣名品博覽會
                服務機關：國立故宮博物院

                 出國人職稱及姓名：約聘人員 陳玉菁
               出國地區：大陸地區 四川 成都 
             出國期間：101.6.6~101.6.9
報告日期：101.8.31
出國報告提要

出國報告名稱：成都台灣名品博覽會
                                                                  頁數_13  

出國計劃主辦機關/聯絡人/電話

國立故宮博物院/謝欣欣/28812021ext2225

出國人員姓名/服務機關/單位/職稱/電話

陳玉菁/國立故宮博物院/文創行銷處/約聘人員/28812021ext2100
出國類別：其他(觀摩)
出國期間：101年6月6日~101年6月9日    出國地區：大陸地區 四川 成都
報告日期：101年8月31日

分類號/目： 

關鍵詞：四川 台灣名品博覽會 參訪
摘要：

   臺灣名品博覽會自開展以來，憑藉濃厚臺灣特色、多樣創意產品吸引了眾多大陸地區消費者參觀，並強化臺灣與大陸地區之文化與經濟交流。本次報告101年度成都臺灣名品博覽會，除了從展覽規劃方面做基本介紹，另從博物館衍生商品設計方面嘗試做探討與分析，期望提供作為將來文創商品開發之參考。
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1、 目的：

  臺灣名品博覽會自開展以來，憑藉濃厚臺灣特色、多樣創意產品吸引了眾多大陸地區消費者參觀，並強化臺灣與大陸地區之文化與經濟交流。本次報告101年度成都臺灣名品博覽會，除了從展覽規劃方面做基本介紹，另從博物館衍生商品設計方面嘗試做探討與分析，期望提供作為將來文創商品開發之參考。
貳、過程：

	日  期
	地    點
	工作項目
	備  註

	6/6
	台北→成都
	旅途中
	

	6/7
	成都
	參觀臺灣名品博覽會
	詳細資料請參見下面執行成果

	6/8
	成都
	參觀臺灣名品博覽會
	詳細資料請參見下面執行成果

	6/9
	成都→台北
	歸途
	


參、心得：

  本次由中華民國對外貿易發展協會（貿協）及四川省政府共同主辦2012年成都台灣名品博覽會於成都世紀城新會展中心舉行，總共設有文創產業區、節能減排區、服飾及配件區、台灣名茶區、運動休閒區、美容生技區、地方產業特色區、農產食品區等8大展區，以及臺灣精品館、文創金點館、故宮數位典藏館等7個形象館。
  根據主辦單位表示，本次名品展有超過 500家台灣企業參展，現場1300個攤位，帶來約3萬多項台灣產品。另，根據中華民國對外貿易發展協會統計，這4天來每日觀展人數屢創新高，總共吸引11萬人次造訪，創造1.99億美元商機。貿協舉例，這次在連鎖加盟體驗館中的黑快馬公司，掌握中國大陸快速崛起的智慧型手機風潮，展示其最新開發的APP管理生成器及APP-POS餐飲信息整合方案，成功洽覓到地區代理商及經銷商，包括中國大陸電信單位都有積極意願進行深度合作。此外，文創產業區的陸寶公司，在開展首日即有來自內蒙呼和浩特的買主接洽欲引進其陶瓷工藝品進入內蒙的大型百貨商場銷售。連同本院禮品部一起參展的品牌授權廠商有:禾禮有限公司、印傑影像服務有限公司、藝奇藝術文化授權股份有限公司、富御全球股份有限公司、大洋集團(澳門離岸商業服務)有限公司、冠彣有限公司(Alessi代理商)等6家。此次台灣名品博覽會邀請到的文創單位主要有:雄獅、漢景、建展、維納斯等56家文創單位。詳會展照片於下:
會展外觀
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本院禮品部櫃點
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本院禮品部展區
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本院影音展覽受到多數大陸地區人士喜愛

[image: image4.jpg]



國內經營肖像授權有成的雄獅(奶油獅)櫃位
奶油獅衍生商品(特別以文具及藝術彩繪商品為主軸)
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經營台灣禮品(茶類為主)的寶號公司
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設計西安城牆景區系列紀念品之漢景公司展區
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  參觀名品展時，敝人注意到漢景公司提出之西安城牆系列紀念品。由於同樣從事文創商品開發，便藉此機緣訪問該公司負責人詹秀芬女士。據詹女士表示此西安城牆系列紀念品係由大陸官方西安城牆管理單位與該公司聯絡，委請該公司規劃該城牆禮品店空間及衍生商品設計。漢景公司創立於民國八十年，是詹秀芬與先生莊輝煌建築師帶領的設計團隊，以創造力、設計力、品味力、技術力為核心，歷經二十餘載，足跨海峽兩岸。詹女士強調，大陸地區近年來屢思求新求變，在文創方面努力嘗試突破。苦於內地設計師無法達到文創高設計水準，故轉向台灣設計業者尋求協助。也因此，大陸官方西安城牆經營管理單位願給予該公司極大設計空間。不僅是商品設計發想、製造到執行，詹女士及其漢景設計團隊皆有十足主導權為西安城牆景點規劃衍生商品及行銷方案。因此該公司訂出以下衍生商品主軸:

1. 取西安(即古長安)唐代士兵作為主角，西安城牆為背景，以說故事手法，系列性地發展相關週邊商品及禮品店空間設計。

2. 該公司設定商品須滿足輕、小、觀光客攜帶方便及實用功能。

3. 商品造型須年輕化，滿足各年齡層需求，大人小孩皆能接受之可愛造型尤佳。

  該公司此批商品問世便獲得去(100)年陜西旅遊商品大賽創意設計類金獎，該公司以設計獨特新穎又具時尚性等特色，獲得媒體記者一致好評。由於此系列衍生商品不僅限於實體商品開發，漢景公司將此衍生商品風格及特色與店面設計結合，故形成西安城牆景點文創商品高度協調性，有助於在消費者及觀光客心中留下深刻印象。

該公司商品照片詳見以下
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此商品照片係引用自漢景公司之Facebook網站
四、建議

  從漢景公司為西安城牆景點衍生商品設計操刀之成功案例，讓我們看出，「設計」的確能解決原本西安城牆景點區面臨紀念品乏善可陳的窘境，轉而成為衍生商品與賣店空間設計相互呼應之成功設計作品。該公司高層且透露此設計專案亦包含出版品童書規劃，讓西安城牆歷史透過教育圖書、商品及賣店空間充分滲入民眾腦海。「腳本式」衍生商品開發法亦是此案成功秘訣之一，除了增加參觀人潮及商品銷售業績外，「腳本式」衍生商品開發法也較傳統商品開發法容易造成話題，引起媒體注意。
  無疑地，此一設計管理成功案例，需要有具主導力的設計團隊方可達成。本院目前文創商品開發方式，主要授權予廠商自行開發商品，透過商品審查會控管品質。雖部份廠商願意投注設計成本，但設計商品往往形形色色，難以呈現協調性，且似乎無法藉由說故事的方式，講出屬於國立故宮博物院的文化故事。
  透過多樣實際案例，我們可得知衍生商品的「文創故事」可藉由委外可稱任的設計團隊孕育生出。惟博物館單位須賦予該公司主導權，從旁協助該設計團隊了解博物館背景及文化，讓專屬於該博物館的「文創故事」可藉由一件又一件衍生商品娓娓道來。如此一來，觀光者離開博物院帶走的便不只是一件商品，還帶走一段可以傳說的故事，讓更多的人知道博物院的豐富與美麗。
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