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摘要：
鑒於大陸地區近年來對文化創意產業極度重視，且外貿協會歷年來主辦大陸地區名品展頗受好評，本院參展除可突顯臺灣文化創意產業的魅力外，並可促進兩岸三地文創產業的交流與合作。本次藉由參加「2012年深圳國際文化產業博覽交易會」，期能掌握大陸地區市場脈動及文創產業之脈絡，發現創意與靈感，開發結合藝術與生活的文創商品。
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1、 目的
伴隨著科技的進步和全球化的趨勢，文化創意產業逐漸成為產業重點項目，許多國家莫不亟思藉由藝術創作與商業機制，彰顯和發揚自身的文化特色，藉以增加人民的文化認同與產業的附加價值。
馬英九總統上任以來，將扶植文化創意產業納為國家重點施政方針，積極推動著包括「文化創意產業發展法」的催生與通過，以及「設置文化創意及數位內容產業園區」，由國家發展基金撥出新臺幣100億元，以創投方式投資文化創意產業相關企業，同時編列充裕預算，獎勵文化創意及數位內容產業，而故宮所具備的文化藝術能量和養分，正顯現出臺灣在全球文化創意產業中「文化國力」和「文化資本」之利基所在。
故宮近年來致力於典藏文物數位化，將珍貴的中華文化瑰寶推向世界，促進優質文化的交流賞析，並透過文化創意加值產品的開發，帶動國內文化創意產業的興起。
    鑒於大陸地區近年來對文化創意產業極度重視，且外貿協會歷年來主辦大陸地區名品展頗受好評，本院參展除可突顯臺灣文化創意產業的魅力外，並可促進兩岸三地文創產業的交流與合作。本次參加「2012年深圳國際文化產業博覽交易會」，除了紀錄本院參展成果，並希冀吸收國外優良設計師的創意與新產品，開發結合本院藏品與生活的文創商品，作為爾後本院辦理文創產業相關活動及未來經營策略規劃之參考。
2、 過程
一、行程
	日期
	地點
	工作事項

	5月16日
	臺北→深圳
	去程

	5月17日
至

5月19日
	日本東京
	1、 觀摩「2012年深圳國際文化產業博覽交易會」。
2、 參觀、蒐集該展覽中較具設計感的商品及禮品資科。
3、 後續資料整理

	5月20日
	深圳→臺北
	回程


二、觀摩紀要
「2012年深圳國際文化產業博覽交易會」由中華人​​民共和國文化部、中華人民共和國商務部、國家廣播電影電視總局和深圳市聯合主辦，是一個綜合性文化產業博覽交易會，以博覽和交易為核心。展品範圍包括：雕刻、漆器、陶瓷、琉璃、刺绣、剪纸、蜡染、水晶、玻璃、竹木、花画、文房四宝、古玩收藏、金属玉石、茶艺花道、各地旅游文化精品、纪念品; 自主知识产权的文化精品、高档礼品、馈赠品;网游。雕刻、漆器、陶瓷、琉璃、刺繡、剪紙、蠟染、水晶、玻璃、竹木、花畫、文房四寶、古玩收藏、金屬玉石、茶藝花道、各地旅遊文化精品等。
本院於5月18日至21日與9家品牌授權廠商聯袂參加「2012年深圳國際文化產業博覽交易會」，展示故宮近年來文創商品以及數位多媒體作品。本次參展的故宮九家品牌授權廠商，包括了ALESSI、品家家品JIA、琉園、印傑、藝奇文創、禾禮、大洋集團、維渥特以及龍岡等，將中華文化的底蘊與人文逸趣，結合西方現代時尚品味設計，融入日常生活之中。
本次故宮展區特別展示數位多媒體作品，其中「唐人宮樂圖」裝置以故宮典藏名作發想，觀眾可以從上海跳躍至紐約、巴黎，時間則從唐朝到現代，隨觀眾的想像任意馳騁；「悠遊古今．品味生活」影片則運用影像詮釋故宮典藏書畫，介紹「文人四藝（琴、棋、書、畫）」與「生活四藝（點茶、焚香、掛畫、插花）」的古代生活逸趣；藝術家朱家樺創作的「名畫的當代詮釋」，透過電腦動畫讓百駿圖動起來；「漢字演變百例」則透過動態展示技術與情境設計，使觀眾輕鬆瞭解漢字演變過程；另播出屢獲國際大獎「 國寶總動員」動畫影片，以故宮收藏的定窯嬰兒枕、玉鴨以及玉辟邪為原型，創作出頑皮、詼諧及智慧的主角，藉由他們在博物院的一夜歷險，引領著觀眾認識故宮。
本次故宮展區亦同步推出相關主題系列商品，例如：宮樂圖紙喇叭、複製畫、百駿圖夜燈、名片盒，以及受到大小朋友歡迎「國寶總動員」系列商品：滑鼠墊、手機吊飾、嬰兒枕擺飾等，還有多款故宮影音光碟DVD。
其他展品內容包括配合展覽所出版的特展圖錄、複製書畫卷及文物仿製品如：翠玉白菜、三鹿鼎等。最新的暢銷商品，如：乾隆皇帝迷你瓷器系列、景泰藍飾品配件、富春山居相關商品等。多樣商品兼具美感與實用，提供參觀者多元豐富的選擇，以上商品均獲得熱烈迴響，展現了故宮文創商品的魅力。
參、心得與建議
一、對大陸品牌授權－強化本院智慧財產權在大陸之主張
本院自從民國95年開始推動品牌授權業務，為加強並拓展本院商標於海外各地區之使用權利，以增進本院全球之文化市場產值，先後已於美國、歐盟、紐西蘭、澳洲、南韓、俄國及加拿大取得商標註冊權利。近年來，兩岸文化交流密切，大陸地區第一家獲得本院品牌授權之廠商「中金國禮」製作之「富春山居圖藝術黃金合璧典藏版」於本（101）年正式取得品牌授權。本院文創商品於本年5月18日至21日在大陸深圳國際文化產業博覽交易會展出，「中金國禮」亦於展出前一日辦理「富春山居圖藝術黃金合璧典藏版全球首發式暨作品鑒評記者會」，向大陸人民傳達智慧財產權之重要概念。
鑒於大陸地區盜版猖獗，該公司以陸商資格向本院申請成為合法品牌授權合作廠商，合作銷售通路為大陸地區銀行單位，雙方合作有助於本院在大陸地區建立指標性合法合作廠商意義及本院於大陸地區申請註冊商標及主張智慧財產權相關事宜。

目前兩岸交流刻正蓬勃發展，臺灣必須提早在智慧財產權保障等面向提出更具體的作法與計畫，培育文化創意、行銷、管理、法務等國際級人才，以促進兩岸更有彈性及效率之交流與合作。
二、應持續參訪大陸地區名品博覽會，促進兩岸三地文創產業的交流與合作
大陸地區近年來對於文化創意產業極度重視，鑒於本次故宮參展的成功，未來應持續參訪大陸地區名品博覽會，以促進兩岸三地文創產業的交流與合作，吸引國外優良設計師的創意與新產品，發現創意與靈感，開發結合藝術與生活的文創商品。
另因政府開放大陸觀光客來臺，使得本院參觀人數倍增，透過參加大陸地區名品博覽會，研擬擴大商品通路之策略，有助於對大陸地區廣大的商機及市場分析有更詳細的瞭解。
三、應擴大我國參訪國際知名名品博覽會之廣度，使本院文創產業發展及創意產品開發能與國際接軌
故宮擁有世界級的文物藝術典藏，高達69萬餘件的書畫、器物、圖書文獻等精緻華夏文物，質量兼具，所備文化藝術能量和養分足以體現臺灣在全球文化創意產業中「文化國力」和「文化資本」之有利條件。
1995年英國率先以「文化創意產業」作為國家重大發展政策而全面推動，宣示了「藝術文化」在全球「知識經濟」中的重要性。為打造故宮成為臺灣文創旗艦及全球文創產業應用重鎮，以本院豐厚典藏為基礎，藉由整合周邊的軟體、硬體資源，將其運用於產品研發或生活美學當中，配合政府推動的「智慧台灣」，以「創新者」為主要思考觀點，建置智慧故宮文創發展之知識體。
故宮目前已擁有相當實力，自應精益求精，因此，建議未來應擴大我國參訪國際知名名品博覽會之廣度，使本院之文創產業發展及創意加值產品開發能與國際接軌，全面提升臺灣文化創意產業的競爭力與影響力。
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