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壹、考察目的 

「創意台灣--文化創意產業發展方案」細部計畫於98年10月經

行政院核定，文建會負責文化創意產業的環境整備工作，其中自99

年度起推動文化創意產業市場流通及拓展計畫，透過於國內舉辦臺灣

國際文化創意產業博覽會，以及徵選及協助業者赴海外參展等方式，

協助業者拓展國內外市場。 

100年文建會規劃參與之海外展會包括：香港家居用品展、東京

國際居家設計生活展、倫敦設計展及上海國際時尚家居用品展覽會，

以台灣主題館形式，打造台灣文創精品意象。 

「倫敦100%設計(100% Design London)」為文建會第二次組團

參展。這個展覽為世界重要的設計展之一，為維持展慧之品質，主辦

單位設置有100%Design的設計評審小組，透過嚴格的審核機制，審查

申請參展單位及作品，於此展會設置台灣文創的國家館，除可宣傳台

灣文創品牌的總體形象，有助於國家文化力的展現與文創品牌及形象

的提升，對於台灣文創品牌在世界市場的流通及拓展亦有一定助益。  

貳、 考察行程 

日期 行程 

9/19(一) 臺北--倫敦 

9/20(二) 10:00-15:00參訪泰德現代美術館、設計博物館等文化設施 

18:00-20:00 英國貿易投資署歡迎晚宴 

9/21(三) 參訪倫敦泰晤士河南岸 OXO TOWER等創意聚落 

14:00-19:00 倫敦設計展佈展 

9/22(四) 10:00-21:00 倫敦設計展開幕及展出 

15:00 VIP茶會 

9/23(五) 10:00-19:00 倫敦設計展 

20:00-22:00 參觀 V&A 博物館 
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9/24(六) 10;00-12:00 參訪 Tent London 

13:00-18:00 倫敦設計展 

9/25(日) 10:00 參訪 Designers Block 

12:00-17:00 倫敦設計展展出 

17:00-19:00 卸展 

19:30-21:00 參觀 Formosa Show 

9/26(一) 倫敦—台北 

9/27(二) 抵達台北 

 

參、 參展內容及實際展出情形 

一、展會簡介 

    近年來，英國不論在設計、時尚、建築、產品設計，乃至音樂、

戲劇等各方面可說是人才輩出。為了培養頂尖好手的「品牌」，英國

政府更是每年發出許多大大小小的獎助金，讓藝術或創作人可進行創

作，並讓這些創作可以紮根到社區當中。而由英國政府所主導的都市

再生或是閒置空間再利用等計畫，也將創意產業的發展。其中，以每

年九月舉辦的倫敦設計節 ( London Design Festival)最具標竿。 

   被定位為英國當代文創經驗的倫敦設計節 (London Design 

Festival)，其宗旨是促進及推廣倫敦的創意產業，樹立倫敦作為世

界設計中心的重要位置。於 2003年創辦以來，發展迅速，現已成為

全球設計業的盛事，與倫敦時裝周 (London Fashion Week)、Frieze 

藝術展 (Frieze Art Fair) 及倫敦電影節 (London Film Festival) 
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等重要的創意活動同期舉行，互相輝映。設計節已成為海外買家和生

產商物色優秀設計的重要帄臺。 

    倫敦 100%設計(100% Design London)，始於 1995年，是全世界

最重要的當代設計展之一，呈現當代第一流的居家、材質、和建築設

計。由國際專業展覽主辦單位 Reed Exhibitions Limited 所舉辦，

展主要以「居家生活」與「當代設計」為主軸，為歷年倫敦設計節

(London Design Festival)的重要焦點之一，也是現代世界上最重要

的設計盛會之一。每年吸引全英國超過 25,000名主要專業買主(包括

建築商、家居數計商等)，以及各大高級家居設計通路(Selfridges、

Liberty、Heal's等)之直接採購等。總計媒體效益超過 25億台幣。  

    「倫敦 100%設計展」採大會評審委員組審查模式；確保展品皆

為當代一流原創設計產品。通過大會審查的展品始可參展。 

展會日期 2011年9月22-25日 

展會地點 英國倫敦，主展場位於Earl’s Court，設計節活動則分布於倫敦

市內一百多個不同地點 

網址 http://www.100percentdesign.co.uk/ 

參展商數 431 (100% Design+100% Materials+ 100% Futures) 

參觀人數 約19,000人 (室內設計、建築、零售通路)(詳細報告尚未公布) 

觀眾類別 2010年的資料: 

 室內設計: 3,362人 

 建築顧問/實作公司: 2,489 

 設計顧問: 2,236人 

 零售通路: 1,108人 

產品類別 綜合性文創設計產品/概念(家居設計、家具、建築、材料、未來新

概念) 
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參展審查 採大會評審委員組審查模式；確保展品皆為當代一流原創設計產

品。通過大會審查的展品始可參展。 

 

二、 通過決選赴倫敦參展廠商 

   (一) 徵選方式 

此次臺灣形象館以公開方式徵選赴，共有 20家臺灣文創品牌通

過文建會第一階段初選；經送倫敦百分百設計展主辦單位審查後，最

後有 12家文創品牌、共計 44件展品通過審查。 

根據主辦單位統計表示，臺灣館的展品審查有 60%的通過率，高

於大會其他國家、攤位的帄均水準(30%-50%)，顯現臺灣作品的成熟

度與市場能力。 

 (二) 各入選廠商作品及內容如下:（由各廠商提供之參展資料

節錄） 

參展公司/品牌名稱 參展公司介紹 參展展品 

兩個八月        

Biaugust Creation Office 

同是八月出生的莊瑞豪與盧袗

雲，對設計的熱愛如同八月太陽

一般炙熱，2005 年完成日本的學

業後選擇回臺灣，於臺北成立「兩

個八月創意設計」，開始平面設計

的工作，同時也開始藝術創作的

活動。 

堅持將【生命與感動】融入創作

一直是他們的堅持，也是創作的

原點。 
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日日商業          

Day & Day Trading Corp.  

公司於 1979 年成立，致力於家居

生活空間及品味的提升，創造美

感與機能兼具的產品，長期以來

即為公司經營的宗旨。在目前這

個更加重視品味生活的時代，日

日希望透過自創品牌的成立，融

入新的生活態度及理念，提供更

能貼近現代人生活所需的商品形

態，進而傳遞 21 世紀的嶄新生活

用品潮流。  

奇想創造        

GIXIA Group 

由謝榮雅所創辦領軍的奇想創造

事業，累積八十五座國際設計獎

項之實力，及超過二十年產業設

計顧問經驗的成員於 2011 年所組

成的創新設計公司，服務經驗橫

跨傳統與科技產業、服務業與連

鎖系統。我們志於結合跨域整合

的設計思維，以實現人類夢想，

進而開創明日永續環境與美好生

活。 

   

 

勤貿實業          

Lin's Ceramics Studio 
「陶作坊」於 1983 年成立於臺

灣。從創作第一把小壺開始，至

今己成爲華人地區知名的專業茶

器具創作品牌，並曾獲臺灣優良

工藝品年度評鑒之最佳陶瓷美質

獎等 10 多項設計大獎，並於 2004

年獲選為文化創意知名品牌，也

是 2010 上海世博會臺灣館的茶藝

展演贊助廠商。 

 

      

旨由國際    

PRO-ISMA International 

Co., Ltd.  

旨由是一個成立於 1993 年多元文

化的公司，專精設計和製造創新

的水龍頭，我們團隊認為好的外

觀設計也需要搭配無懈可擊的結

構，因此 ISMA 堅持使用高品質的

材料和零配件。 
 

由於 ISMA 堅持不斷創新產品，在

2010 年「二重奏」（DUO）榮獲  
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世界上最重要的紅點設計大獎；

今年 2011 年，「水上曲棍」（Kross）

再次被榮獲紅點設計獎殊榮。 

佳士達科技       

Qisda Corp.  

QisDesignt 是臺灣科技大廠─佳世

達科技股份有限公司在 2009 年成

立的設計品牌。結合尖端科技與

美學設計，融合理性和感性，

QisDesign 以想像力打破傳統界

線、創造新的可能性，回應消費

者內心深處對美好生活的渴望，

帶來驚喜的感官盛宴。 

     

       
 

肆意設計         

Si-Yi Design Co.  

肆意設計有限公司(ndd design 

taipei)成立於民國88年。多年來肆

意設計在3C、家電、家用品、文

具、健康、照明與工具等產業，

累積了許多豐富的創新實務經

驗。  

目前公司主要業務為提供企業創

新設計方面的服務與諮詢。整合

了產品策略規劃、造型設計、機

構與結構設計、商業設計。在這

個市場過度競爭的情勢下，從源

頭全面增加企業的競爭力。 

    

達摩工坊        

Studio Domo Inc.  

達摩工坊-Studio Domo，domo 字義

為 design of modern objects，意謂現

代設計精品，在拉丁文及義大利

文中，Domo 令人聯想到溫馨舒適

的家，至於發音則與日文的「感

恩、謝謝」相近—亦代表著在品

牌發展過程中，對社會的關心、

感恩與回饋。 

最重要的中文命名，則是取自「允

文允武，內外兼修」的傳奇人物

達摩祖師。在高度原創品牌精神

引導下創造出精緻實用，貼近人

心的作品。 
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異數宣言           

The One 

素言 ‧ 華美   

以傳遞東方人文美學為己任，The 

One 有別於傳統對東方圖騰式思

考的創作概念，期以「素言，華

美」的設計風格來詮釋新東方人

文情懷。  

素言，是一極緻精簡的選擇，曖

曖內涵的人文堅持。 

華美，是一不經意流露本色，近

乎工藝雕鑿的精神。  

在素言的斂與華美的奢之間，體

會生活最初至最終的感動。 

 

桔思創意          

Think If Design Co., Ltd.  

桔思創意成立於2000年，並於2005

年創立 Kedo 以及 Rondo 設計

生活品牌，將專業技術結合生活

創意為旨，永續經營。近年來，

桔思創意更將服務領域擴展，轉

型為全方位的設計公司 Think If 

Design，憑藉著對產品開發高度的

熟悉與市場敏銳度，還有各種材

質加工技術的掌握，為新興的創

意產業開拓出一個以設計為主導

的全新局面。 

  

 

 

玩美文創設計  

Wonderful Design Studio 

玩美文創設計工作室設立於 2010

年 3 月， 從事於產品設計等相關

設計，並投入陶瓷產的開發用真

誠的心對待每件產品、嚴格的標

準檢視每個環節。並將傳統文化

融入設計，使設計生活化。希望

藉由”玩美”的設計讓生活更”

完美”。 

     

陽泰電子      

Yantouch 

2008 年 2 月在董事長林孝平(上市

智原科技總經理)的支持下，由總

經理歐陽為賢領軍，成立了陽泰

電子，品牌命名為 YANTOUCH。

陽泰電子著重色彩燈光的顯示情

境，用來定義與設計人們生活中

的各項創意商品，並以 3D 創新、

觸控操作及環保 LED 燈三大主  
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軸，努力成為歐洲與其他國際市

場的品牌創新研發中心。 

   

三、 展區位置  

 臺灣館攤位號碼: F38  

 攤位面積: 36帄方米 

 規模: 6 X 6，位於展場主走道區域。 
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四、 展場設計圖(頑石創意提供) 

(一)臺灣館的規劃設計重點: 

1.主視覺背板:大幅展示「Charming TAIWAN」臺灣文創形象館主題。  

希望以顯眼視覺吸引現場所有造訪來賓觀眾之目光，整體媒體宣傳效

果亦佳。 
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2. 廠商位置帄面圖 
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五、展覽活動辦理情形 

經過 2 天的施工及佈展，100%Design 的台灣館於 9 月 22 日上午

順利開展，首日開放時間從當地時間上午十時至晚上九時，僅開放貿

易商及媒體參觀。 

本次展覽延續 100年度臺灣國際文化創意產業博覽會整體形象以

Charming Taiwan參展，並集結佳世達、異數宣言、陽泰電子、桔思

創意、奇想創造、達摩工坊、肆意設計、日日商業、兩個八月、陶作

坊、旨由國際、玩美文創等十二家文創業者的產品作展示。 

上午開展即有不少貿易商及媒體參觀，下午三時舉行開幕酒會，

包括駐英國倫敦代表處代表張小月、外貿協會呂文瑞主任、英國貿易

及投資署創意服務組專案經理 Barry Nicholson、Design Bridge 事

業發展處長 Nick 等皆親至會場。張小月代表仔細觀看每一件產品，

並詢問產品設計理念、在歐洲目前銷售情形，以及後續如何協助推展

等；外貿協會呂主任則邀請參展業者參加於 11 月 3-5 日於倫敦諾丁

丘 GU SU Gallery的 Road Show進行台灣產品推廣。 

媒體部分包括中國時報、中央社、宏觀電視、BBC World Service、

韓國 DesignTV、倫敦 ICON雜誌等，大會主辦單位 Reed Exhibitions

的策展人 Peter也特別接受中央社記者採訪，提到對於本次台灣館的

看法。 

首日參觀反映踴躍，多數參觀者為設計師及貿易商，對於台灣館

呈現的產品設計都表達讚嘆，其中佳士達、陽泰電子、異數宣言、旨

由及奇想創造等業者詢問度都不錯，今日詢問及希望獲得進一步資訊

的買家及媒體超過百家。 

100%Design活動自 1995年開始舉辦，2010年預估吸引超過 21000

人、包括建築師、室內設計師、設計諮詢顧問、貿易商及相關通路商
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等，今年將近四百個單位參展，除一般攤位外，大會另規劃

100%Material 及 100%Future(年輕設計師)，探討材質及各種可能

性，也給與年輕設計師策展及創意發揮的空間。 

此次有 13 個國家以國家館方式參展，包括韓國、法國、挪威、

奧地利、阿根廷、智利、捷克、希臘、義大利、中國大陸等，其中中

國大陸、智利及希臘為今年首次參展。 

中國大陸以深圳的相關文創產業為參展單位，攤位面積為台灣館

的 2-3倍，但策展方式仍以個別公司的簡介輸出為主，並掛了許多字

畫，深圳的主辦單位及業者多次前來台灣館詢問業者及展品挑選方式

及機制，並表示應該向台灣學習，才能呈現有設計感的深圳。 

幾個國家館如法國、挪威等以簡單的名稱 100%Franch、

100%Norway 直接呼應大會主題，也讓人印象深刻，而韓國則以韓國

設計振興院為主，召集韓國幾位設計師及品牌參展。除中國大陸外，

各個國家館的展場設計都讓人耳目一新，簡單、時尚有設計感。 

 透過國際性專業設計展覽，讓臺灣的設計品牌能在國際舞臺上

展演，臺灣的設計產品不論在外觀與包裝設計、功能設計、文化內涵、

及高科技的應用等層面，與歐洲國家產品相較毫不遜色，並具有其融

合臺灣文化＆科技資源之獨特性。 

 四天的展覽中，臺灣館是是全館最吸睛的地方之一，每天都有

很多媒體、設計師、公關行銷業者、零售商、建築師及前來交流互動。

其他參展單位也對臺灣的設計品大表讚賞，很多參訪者甚至想當場購

買樣品。 

在參展期間所安排的記者發表會及開幕酒會，讓臺灣館增加曝光

及報導機會，來訪媒體都對於臺灣館產品的多元創意與優質產品產生

深刻印象，藉由媒體的宣傳，希望能成功的推廣品牌，更有效地傳達
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商品的設計概念，讓消費者知道臺灣文創將為生活帶來更多美好的生

活。  

此次是臺灣第二次參與倫敦設計展，集合臺灣優質品牌共同參

與，獲得各國媒體的注目與報導，成功地宣傳臺灣文創產業。英國主

辦單位也表示「今年展品比去年更有設計感、 創意，內容也更豐富」，

並表示明年將邀請臺灣直接參與前期的策展規劃；由於今年每家廠商

皆派代表親臨展覽會場，不僅可與消費者做即時的溝通，更可以直接

聽到消費者對產品的意見，讓廠商能更清楚的瞭解目前國際市場的趨

勢與需求。 

經過四天的展會，估計有 17 家國內外媒體進行採訪，到訪的專

業人士/買主數約 160 人，來訪客數約千人，預估此次參展文創業者

透過本次參展，未來一年產值可達 1,500萬元。 

 

 

 

 

 

 

 

上圖左為布展情形，右為展場佈置 
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上圖左為當時駐英國代表張小月參觀台灣館，右為觀眾參觀情形 

 

 

 

 

 

 

 

 

上圖左為智利國家館，右為法國國家館 

 

 

 

 

 

 

 

 

上圖左為韓國國家館，右為捷克國家館 

 

 

鍵入文件的引文或重點的摘要。您可以
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◎展後延伸展覽 (倫敦臺灣貿易中心) 

  倫敦設計展後財團法人中華民國對外貿易協會「倫敦臺灣貿易中

心(Taiwan London Trade Center)」邀請參展業者參加該會在倫敦舉

辦之” ROAD SHOW”；進一步開拓宣傳在英國品牌知名度。 

台灣產品推廣 Road Show

台灣產品推廣 Road Show
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肆、展會周邊活動及文化設施參訪 

一、同期展會活動 

◎倫敦設計節 

九月下旬的倫敦市可以說處處都有設計相關的活動，除了 100% 

Design 外，包括舉辦第五年的 The London Design Festival，從 9

月 17 日至 9 月 25 日（100% Design 也納為其中重要活動之一），這

個設計節總共結合 200個單位，280個以上的活動，包括主要活動場

域的 V&A博物館、設計博物館等的展出及論壇、等，同時還有鼓勵年

輕新秀展現創意的 Tent London（於杜魯門釀酒廠）以及 Design 

District(包括六個主要創意街區)等。 

倫敦設計節已經連續第三年以「居住在 V＆A 博物館」的主題，

運作一個範圍廣泛的活動方案。2011年有 13個特別委託案裝置 V＆A

博物館，並在 V＆A 賽克勒中心舉辦主要的公共資訊點和新聞辦公

室，以及相關研討會及講座。特別活動包括早餐與時代系列研討會，

午間活動、講座和參觀。 

 

 

 

 

 

鍵入文件的引文或重點的摘

要。您可以將文字方塊放在

文件中的任何位置。使用 [文
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上圖左為 V&A 博物館正面的裝置作品，右為創意街區的簡介 

 

 

 

 

 

上圖左：九月下旬的倫敦處處可見倫敦設計節的立牌 

上圖右：參訪人員於設計節活動前留影 

◎ 帳篷倫敦(TENT LONDON) 

倫敦設計節除了 以 V&A等博物館、畫廊為中心舉辦的展覽及論

壇活動，以及 100%Design 之外，還包括強調設計趨勢與發掘新設計

人才的帳篷倫敦(TENT LONDON)，以及設計師街區(Designers Block)

等。 

9月 24日上午前往帳篷倫敦(TENT LONDON)參訪，這個展會於 9

月 22-25日在老杜魯門酒廠舉行。這個展覽地點位於東倫敦，是孟加

拉裔等群聚的地方，處處可見塗鴉，一大早從地鐵站前往展場的路

上，仍可以隱約聞到前晚狂歡留下的氣味，沿路商家招牌寫著印度、

孟加拉或其他國家的文字，超市裡傳來陣陣異國的音樂。有趣的是沿
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路沒有 TENT LONDON的指標，也許是名氣很大，不需要宣傳就會有人

慕名而來。 

    TENT LONDON的設計展旨在為年輕設計師提供一個帄臺，幫助年

輕設計師與製造商、材料商、零售商、發行商和消費者之間建立商業

聯絡。2011 年邁入第五個年頭，提供參展者、製造商，設計師和設

計團體，提出先進的當代室內設計產品和數字設備；向人們展示各自

在藝術、建築等方面的力作。     

 2010年首創“人才區”，展示應屆大學畢業生的設計作品，希

望將他們推向市場，展示英國設計界的活力和創造力。強調手工製作

的傢俱，燈具和紡織品，集強大陣容、品牌，展品跨越各個年代，從

藝術建築佳作到數位照明設備，向人們展示了在紡織、時尚、陶瓷等

方面最新的設計理念，並完全向大眾市場看齊，是十足商業導向、叫

好又叫座的品牌設計。 

展館內劃分多個區域，將設計新手和成名設計師的作品，以及

不同風格的作品分隔開，此次分為五個區(T1-T5)，共有 224 個參展

單位。參展者以英國設計師為主，國外部分除台灣外，還包括智利、

荷蘭、墨西哥、義大利、美國、斯洛伐尼亞、奧地利、丹麥、匈牙利、

土耳其、瑞典、德國、法國、韓國及日本等，韓國及日本設計師及學

生參展者人數最多。展出內容包括傢俱、家飾用品、燈具、飾品、腳
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踏車等，攤位的安排並沒有特別的邏輯，先報名者就安排在 T1(展區

空間及光線佳)，來自台灣的設計師共有三位，包括 AOI.CYCLE、

HAOSHI(良事設計)及 DESIGNBURG(兆吉設計)， 展位都在 T1。 

AOI 是腳踏車廠商，於 2010 年東京設計師周參展後受到 TENT 

LONDON 主辦單位的邀請，在攤位費上給予優惠。良事設計去年已經

參展過，覺得對於品牌建立有不錯效益，因此繼續參展；兆吉設計則

為文建會今年度產業補助業者，因為接受產品研發的補助，將產品做

了調整及設計，因此與良事設計共同分攤一個展位(攤位費 1700 英

鎊，約新台幣 8萬元)，測詴歐洲市場反應。 

展場雖然也是一個個標攤，但是顏色簡單，設計簡約，很少特

裝的攤位，但卻十分具有質感，可以作為後續展會的規劃的參考。 

另外，展場附近的 Shoreditch街區這幾年因為新銳設計師及藝

術家的進駐，已經成為創意群聚的街區， 2000 年後著名的

Spitalfield Market 也重新改建，成了年輕設計師展現作品的創意。 

 

  

 

 

 

 
鍵入文件的引文或重點的摘要。您可
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上圖左為 Tent London 會場入口，右為展場內參展攤位 

 

 

 

 

 

 

 

 

上圖為國內設計師參展攤位，左為 AOI，右為良事設計及兆吉設計。 

◎Designers Block 

Designers Block 是標榜小創意大聚會的設計師街區，展出地

點在 Clerkenwell 創意街區的一個閒置的維多利亞建築內，為了尋

找這個地點花了許多時間，而且星期六遇上部分地鐵停開或過站不

停，這個展覽點鄰近的車站(Farringdon)就屬於過站不停，必須從

前一站 Barbican下車後步行前往。 

展出內容以傢俱、燈光、家飾、服裝、珠寶以及概念展等，集

結一百個英國及國際新銳設計師、藝術家及建築師的創意作品，並

舉辦工作坊，整體感覺十分類似台灣的設計師週。 

展場裡又看到韓國的展位，他們除以 Korea design membership
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為名集結幾個設計師一起參展，另外還有許多韓國新銳設計師及學

生參展。 從 100%Design、Tent London到 Designers Block都可以

看到韓國發展及展現設計產業的企圖。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

上圖為 Designers Block 展出的空間及設計師作品 

 

 

[
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二、其他文化設施及創意聚落參訪 

◎泰德現代博物館（Tate Modern） 

位於泰晤士河南岸的泰德美術館，是由發電廠改建的美術館，巨

型的煙囪高塔，原本是工廠區的地標，發電廠面積龐大，渦輪廠房長

155公尺、寬 23公尺、高 35公尺。整座建築物共有七層樓，80幾間

展覽室。 

這個美術館是將 1981 年閒置的火力發電廠（Bankside Power 

Station）透過建築師的設計，重新賦予新生命，可以說是透過文化

設施帶動地方發展的例證，它的誕生成功改造了泰晤士河畔原本殘破

的南華克區， 

美術館的展覽與英國國家博物館的開放政策相同，除部分特展

外，免費對外開放，展品十分豐富，可以看到許多國內耳熟能詳的藝

術家如米羅、畢卡索、莫內、馬蒂斯等人的作品，在參觀的同時會看

到許多學校老師帶著小朋友進行戶外教學，也有一些中學生坐在地上

畫畫。 

泰德美術館應該也算是英國國家級的館所，每年接受相當比例的

政府經費補助，從一些資料中可以看到，每年的支出高達新台幣五十

億元，其中三分之一來自政府編列，其餘三分之二則是自行籌措。但

運用方式是採取非部門公共組織（Non-Department Public Bodies）
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的經營模式，可以自由雇用員工及使用預算。1 

 

 

 

 

 

 

 

上圖左為泰德美術館外觀，右為巨大的內部展覽空間 

 

◎設計博物館（Design Museum） 

設計博物館是這次倫敦設計節的活動場域之一。這個館位在泰晤

士河南岸，是世界第一座以設計為主題的博物館，外觀十分極簡但設

計感十足，就如同這個館的展出風格，充滿創意及實驗精神。 

設計博物館雖然不大，卻是設計或建築的專業與愛好者到倫敦必

訪之處。主要展示空間在 2樓及 3樓，戶外則有一個約三公尺立方體

的 Design Museum Tank。1樓的書店販賣著許多創意設計的用品，在

其中閒逛，可以看到很多創意的產品，十分有趣。而踏上通往二樓的

樓梯，可以看到許多知名設計大師們過去所發表對於設計的理想與態

度的名言格句。2樓以 Designers In Residence 2011 為題展出四個

                                                 
1
 見謝統勝、李蕙蓁，《不列顛文件》，典藏藝術家庭股份有限公司，2011，頁 36。 
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年輕設計師（Jade Folawiyo、Simon Hasan、Will Shannon及 Hye-Yeon 

Park ）的創作，主要內容以當代設計在理論及實務的創新，以及創

意概念及科技的實驗等為主，並提供設計師在創作及實驗過程的原

型、素描和視覺等作品，透過材料的展示探討設計未來發展的可能

性。3 樓則是以英國重要的工業設計師 Kenneth Grange 為主題，透

過他的作品等，闡述英國工業設計的發展。 

 

 

 

 

 

 

上圖左為設計博物館外觀，右為通往樓梯前各樓層展示的標示 

 

 

 

 

 

 

上圖左為一樓博物館商店，右為二樓展示空間 
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◎OXO Tower 

  OXO Tower位於泰晤士河偏東的河岸邊，原本是郵局的電力發電

廠，後來曾經改建為 OXO啤酒的冷藏倉庫，屬於泰晤士河步道的一部

分，與泰晤士河邊的文化藝術景點，包括南岸藝術中心、假日音樂廳、

國家劇院等連結成一個軸帶。 

  這個建築物在 1970-80年代原本規劃要拆除重建，但因為鄰近的

Coin Street的社區居民反對，並進行當地整體改造計畫的公開的討

論，因而保留下來，並於 1990 年代重新翻新成為結合住宅、餐廳、

商店及展覽空間的複合式空間。自 1996 年對外開放以來，吸引大量

遊客前來，也有許多設計師、工作室在此群聚，與鄰近的 Gabriel’s 

Wharf成為倫敦重要的創意聚落之一。目前約有五十家的商店、畫廊、

餐廳、咖啡廳及酒吧等，類型從原創藝術、設計、時尚、珠寶及設計

餐廳等，並有 Gallery@oxo和 Bargehouse提供免費的展覽。 

 

 

 

 

 

 

上圖左為 OXO TOWER 外觀，右為內部空間 

 

[鍵

入文件的引文或重點的摘要。您可以將文字
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上圖左為 Gabriel’s Wharf，右為 OXO TOWER 內部空間 

 

伍、心得與建議 

一、 參展主題及展位設計應配合大會風格並具設計感 

    本次參展的展位規畫及視覺設計，以清晰醒目又多彩多姿的

『Charming Taiwan』為主，雖以臺灣館整體形象展展出方式，確保

整體形象的優美呈現而不被切割。但展示之規畫以每個參展業者為獨

立單元，反而造成參觀動線凌亂，且牆面的窗花雖突顯臺灣特色，卻

也造成展品特色不易突出。建議未來攤位整體裝潢可更簡單大方，同

時思考以『100% Taiwan』 的名義參加此展會，加強印象，並爭取較

大攤位空間，在空間設計上尋求更不同的突破與設計。 

二、 積極參與展會主辦單位相關策展規劃，以清楚展會定位及功能，

挑選適合展品參展 

由於「倫敦 100%設計展」已舉辦近 20 年，參展者展品皆具世界

一流設計水準，除吸引許多專業人士來訪，亦具有不錯的國際媒體曝

光度，是國際市場推動品牌形象的優良帄臺，惟大會定位以當代居家

設計為主，且專業參觀者及買家以建築師、室內設計師及家飾業者等

為主，因此在參展廠商及作品挑選上應更能符合展會定位，才能引起
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買家及參觀者的興趣，提升後續效益，另若能與展會主辦單位建立更

深的合作關係，透過前期的策展溝通，亦可達到更大的展出效果。 

三、 運用多元管道，強化在地文宣，提升臺灣文創知名度 

從本次展會的手冊中，除各展位的基本介紹外，可以看到許多國

家館及廠商在內頁中刊登廣告，對於買家及參觀者而言，四百個攤

位琳瑯滿目，如能在大會手冊中刊登廣告，應可能提高知名度及參

觀率。此外，本次展會期間，英國政府主辦之倫敦設計節亦同時展

開，許多國家館亦在其刊物中刊登廣告，吸引參與其他設計節活動

者至會場參觀，日後本會參與類似國際展會亦可參觀此種作法更積

極運用大會及其週邊活動的文宣，以加強宣傳臺灣整體品牌形象。 

四、 連結駐外單位的資源，擴大展會效益 

    臺灣文創產業已有進軍國際市場的實力，若搭配國家整體資源輸

出和國際行銷運籌，將使臺灣文創產業進軍國際更加穩健踏實。累積

臺灣館連續兩年參展所打下的紮實基礎，包括「倫敦 100%設計展」

主辦單位的支持與和臺灣政府於當地駐外其他單位、英國駐臺單位的

連結等，將可成為未來臺灣海外參展的豐富資源。 

五、 透過展會及週邊活動連結，擴大民眾參與，逐步落實城市即展

會的理念 

   每年 9月的倫敦，除設計展外，還有倫敦設計節等大大小小 300

個活動，從博物館、商店到創意街區等，整個倫敦都充滿創意的作品

及氛圍，對於城市行銷有一定助益，建議未來台灣的文博會及相關活

動，除主展場外，可串聯博物館、文創商店、創意街區等，擴大民眾

參與機會，逐步落實「城市即展會」的理念，讓文創成為都市發展的

動力。 
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附錄:文宣規劃與設計 

(一) 臺灣館手冊: 

 

文宣設計---手冊

序文及目錄
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文宣設計---手冊

佳世達
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文宣設計---手冊

陽泰電子
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文宣設計---手冊

桔思創意

 

文宣設計---手冊

玩美文創
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文宣設計- - -手冊

肆 意 設 計

 

文宣設計---手冊

The One
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文宣設計- - -手冊

奇 想 創 造

 



 35 

文宣設計---手冊

日日商業

 

  

文宣設計- - -手冊

兩 個 八 月
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文宣設計---手冊

達摩工坊
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文宣設計---手冊

旨由國際

 

 

各式商務文件

買主訪談單(格式一) 買主訪談單(格式二)
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 臺灣館 e-DM 

文宣設計---EDM
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文宣設計---酷卡

 

 


