
0 

 

 

 

 

行政院及所屬各機關出國報告 

（出國類別〆其他） 

 

 

 

 

 

「推動文創產業業者參與 2011大陸
地區台灣名品展計畫」─ 

湖北台灣名品博覽會出國報告 
 

 

 

 

 

                        服務機關〆行政院文化建設委員會 
姓名職稱〆王定亞科長、李侑芳副研究員 

派赴國家〆大陸 

出國期間〆100.10.13-100.10.16 

報告日期〆100.11.30 
 

 



1 

 

提  要  表  

系 統 識 別 號 〆  C10004068 

* 計 畫 名 稱 〆  「推動文創產業業者參與 2011 大陸地區台灣名品展計畫」 

* 報 告 名 稱 〆  湖北台灣名品博覽會 

計 畫 主 辦 機 關 〆  行 政 院 文 化 建 設 委 員 會  

* 出 國 人 員 〆  

姓 名  
服 務 機 關  

／ 服 務 單 位   

職 稱  

／ 官 職 等   
E-MAIL 信 箱  

王 定 亞  行 政 院 文 化 建 設 委 員 會  科 長  
 

  第 一 處  
 

  

李 侑 芳  行 政 院 文 化 建 設 委 員 會  副 研 究 員  cca0613@cca.gov.tw 

  第 一 處  
 

出 國 報 告 聯 絡 人  
 

* 前 往 地 區 〆  中 國 武 漢  
   

* 參 訪 機 關 〆  湖北台灣名品博覽會 

出 國 類 別 〆  其 他 (大 型 展 會 )   
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* 關 鍵 詞 〆  湖北台灣名品博覽會，推動文創產業業者參與 2011 大陸地區台灣名品展計畫 

* 報 告 書 頁 數 〆  103 頁  

* 報 告 內 容 摘 要 〆  

自 2009 年首屆台灣名品交易會成功舉辦後，外貿協會陸續在東莞、天津、

南京、山東、濟南及重慶等地辦理 6 場次台灣名品展，總計累積 199 萬 896 參

觀人次，促成 34 億 3,408 萬美元商機。為全力推動「文化創意產業市場流通及

拓展計畫」之政策，及協助台灣業者拓展大陸市場，本年度邀請台灣精品獎得

獎作品及表演藝術產業演出參與外貿協會所舉辦之台灣名品展，並以參加南京
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台灣名品交易會及湖北台灣名品博覽會為主。本展會除由台灣精品獎之得獎作

品靜態展覽外，並於會場中呈現台灣表演藝術產業之互動演出，希冀藉由參加

「2011 大陸地區台灣名品展」，結合政府與民間業者之力量，共同宣傳台灣文

創產業精品之國家品牌形象，加強大陸市場對於台灣文創品牌之瞭解及展現台

灣文創產業之豐沛能量。 

此出國報各書主要是介紹湖北台灣名品博覽會，此展會是首次於華中地區

舉辦台灣名品博覽會，湖北是大陸中部最大的綜合交通通信樞紐，以武漢為中

心，4 小時以內，高鐵南達深圳，北抵北京，東進上海，西至四川、重慶。湖

北為大陸中部最大的綜合交通通信樞紐與重要通商口岸和商品集散中心，是大

陸少有的集鐵路、水路、公路及航空於一體的交通樞紐，並有「東方芝加哥」

之稱。 

    該展會參展商數共計 800 家攤位、450 家台灣廠商及超過 2 萬件台灣産品，

並規劃 7 大類主題展區，展覽共計 4 天，全數展區共吸引 22 萬人次參觀，並促

成 3.5 億美元的合作意向，其中由本會所規劃的台灣文創精品廊展區共展覽 30

項商品，共吸引近 3 萬 6 千人次並有公司行號詢問計 41 筆、個人購買詢問 36

筆及有效商談目標計 66 筆，並規劃古名伸舞團展現台灣之美，展覽中王定亞科

長拜訪其他台灣的展覽廠商，實際了解本展覽所呈現之效益如何，並安排隨行

之廠商召開討論會議，以了解廠商對於此展會的想法及後續是否繼續參與名品

展等，評估後續效益的情況，以便做為後續參展的評估。 

* 電 子 全 文 檔 〆  

 

* 出 國 報 告 審 核 表 〆  

 

限 閱 與 否 〆  否    

專 責 人 員 姓 名 〆  

 

專 責 人 員 電 話 〆  

 
 

 



3 

 

目    次 

壹、前言………………………………………………………………………………05 

貳、目的………………………………………………………………………………05 

參、展會簡介…………………………………………………………………………06 

一、背景………………………………………………………………………………06 

二、行程規劃…………………………………………………………………………07 

三、展區位置…………………………………………………………………………08 

四、展場設計圖………………………………………………………………………09 

五、參展商品及業者…………………………………………………………………09 

肆、展會整體規劃構想與理念………………………………………………………13 

一、「色彩，是文化的溫度」以顏色詮釋台灣文創的多元特色…………………14 

二、「科技，與文化的交融」建構台灣文創展演的特色…………………………15 

三、「竹夢，是文創的舞台」台灣地景與空間創意的對話………………………16 

伍、展會整體執行狀況………………………………………………………………17 

一、展區規劃…………………………………………………………………………18 

二、動線規劃…………………………………………………………………………18 

三、整體空間概念……………………………………………………………………18 

四、整體空間圖………………………………………………………………………19 

五、各區展示規劃……………………………………………………………………19 

(一)入口處主舞台區…………………………………………………………………19 

(二)文創精品與洽談區………………………………………………………………20 

六、互動表演計畫……………………………………………………………………21 

(一)台灣映像表演說明………………………………………………………………21 

(二)概念緣起…………………………………………………………………………21 

(三)互動說明…………………………………………………………………………23 

(四)表演互動腳本……………………………………………………………………23 

(五)留影牆互動腳本…………………………………………………………………24 



4 

 

陸、展會活動紀錄…………………………………………………………………24 

(一)10 月 13 日………………………………………………………………………24 

(二)10 月 14 日………………………………………………………………………31 

(三)10 月 15 日………………………………………………………………………36 

(四)10 月 16 日………………………………………………………………………42 

柒、效益評估…………………………………………………………………………46 

(一)統計資訊…………………………………………………………………………46 

(二)現象分析…………………………………………………………………………47 

(三)商談紀錄…………………………………………………………………………47 

捌、心得及建議………………………………………………………………………50 

玖、附錄………………………………………………………………………………53 

一、文宣規劃與設計…………………………………………………………………53 

(一)宣傳海報…………………………………………………………………………53 

(二)酷卡………………………………………………………………………………53 

(三)展覽手冊…………………………………………………………………………55 

(四)活動網站…………………………………………………………………………73 

二、新聞媒體露出情形………………………………………………………………75 

(一)新聞稿……………………………………………………………………………75 

(二)開幕記者會採訪通知……………………………………………………………77 

(三)記者名單…………………………………………………………………………78 

(四)致詞稿……………………………………………………………………………79 

(五)外貿協會提供資訊………………………………………………………………80 

(六)媒體露出出情形…………………………………………………………………87 

 

 

 

 



5 

 

壹、前言 

自 2009 年首屆台灣名品交易會成功舉辦後，外貿協會陸續在東莞、天津、

南京、山東、濟南及重慶等地辦理 6 場次台灣名品展，總計累積 199 萬 896 參觀

人次，促成 34 億 3,408 萬美元商機。為全力推動「文化創意產業市場流通及拓展

計畫」之政策，及協助台灣業者拓展大陸市場，本年度將邀請台灣精品獎得獎作

品及表演藝術產業演出參與外貿協會所舉辦之台灣名品展，並以參加南京台灣名

品交易會及湖北台灣名品博覽會為主。本展會除由台灣精品獎之得獎作品靜態展

覽外，並於會場中呈現台灣表演藝術產業之互動演出，希冀藉由參加「2011 大

陸地區台灣名品展」，結合政府與民間業者之力量，共同宣傳台灣文創產業精品

之國家品牌形象，加強大陸市場對於台灣文創品牌之瞭解及展現台灣文創產業之

豐沛能量。 

舉辦三年的臺灣名品博覽會逐漸在中國大陸發生台灣品牌效益， MIT產品

品質好、深受信賴，在大陸人心中質感優秀，只要多宣揚臺灣文創精品，持續增

加曝光率，讓大陸民眾多親近、多認識，打進大陸市場絕不是難事展會活動是新

主流經濟的重要一環，成長性強勁而且是「無煙囪工業」之一種，全世界各國都

非常重視，而中國大陸在這方面亦然，從臺灣名品交易會的成功，可以得見展會

發展在大陸正方興未艾，配合中國十二五計畫的推動，都讓大陸內需市場開發的

前景大為看好。 

藉由參加台灣名品系列展會，將強化大陸市場對於台灣文創產業之瞭解，並

運用台灣文創產業之豐沛能量，結合靜態精品展覽及動態表演藝術演出，以創新

的展示科技手法呈現台灣文創精品的內涵風貌。「文化創意產業市場流通及拓展

計畫」將延續利用台灣名品展所創造出之豐碩成果與浩蕩聲勢，將此成功之行銷

模式，複製到適合辦理之城市，由點發展成線、進而連成面。台灣文化創意產業

也可望藉由此台灣名品展會帄台持續深化耕耘中國市場，延伸未來內需市場發展

商機。 

 

貳、 目的 
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1. 藉由參加「2011 大陸地區台灣名品展」，加強大陸市場對於台灣文創產業之

瞭解。 

2. 以靜態精品展覽及動態表演藝術演出，呈現台灣文創產業之豐沛能量。 

3. 協助台灣業者參與大陸地區展會，促進兩岸文創產業交流合作，進而促進交

易市場。 

4. 開拓大陸市場通路，以建立台灣文創產業精品形象與在大陸知名度。 

 

參、展會簡介   

一、背景  

本次湖北台灣名品博覽會是首次於華中地區舉辦台灣名品博覽會，湖北是大

陸中部最大的綜合交通通信樞紐，以武漢為中心，4 小時以內，高鐵南達深圳，

北抵北京，東進上海，西至四川、重慶。湖北為大陸中部最大的綜合交通通信樞

紐與重要通商口岸和商品集散中心，是大陸少有的集鐵路、水路、公路及航空於

一體的交通樞紐，並有「東方芝加哥」之稱。 

(一) 展會日期〆2011年10月13日至10月16日。 

(二) 展會地點〆武漢國際會展中心。 

(三) 展覽面積〆18,540帄方公尺。 

(四) 參觀人數〆22萬人次。 

(五) 參展商數〆800家攤位、450家台灣廠商及超過2萬件台灣産品。 

(六) 預期效益〆促成3.5億美元的合作意向。 

(七) 觀眾類別〆零售商、批發商、設計商、進出口商、製造商、貿易商、禮儀用

品商、顧問公司、一般觀眾等。 

(八) 展覽類別〆文創產業區、運動休閒及生活用品區、服飾及配件區、節能減排

及消費電子區、農產食品區、健康養生及美容生技區。 

(九) 主題展區〆 

1. 服飾及配件暨珠寶玉石區〆服飾及相關配件，如鞋子、包袋，珠寶及玉石類

飾品。 
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2. 節能減排及消費電子區〆各類節能減排產品與消費電子產品。 

3. 農產食品區〆冷凍食品、休閒食品、糖果餅乾、醬料、飲料、酒類、台灣生

產之生鮮蔬果、精緻農業、連鎖加盟業者。 

4. 運動休閒及生活用品區〆運動用品、健身器材、家用及家飾品、生活用品等。 

5. 文創產業區〆工藝美術精品、創意設計、數位內容、時尚文化產品、藝術畫

作、文具等。 

6. 健康養生及美容生技區〆保健養生及美容產品形象區〆台灣精品館、台北世

貿中心形象區。 

7. 本會之台灣文創精品廊展出場地規模〆180帄方米，20個(3x3㎡)攤位數。 

 

湖北台灣名品博覽會展場正門口 湖北台灣名品博覽會開幕式場地 

 

二、行程規劃  

行程〆100 年 10 月 12 日至 10 月 16 日，共 5 天。 

日期 時間 行程 

10 月 12 日(三) PM3:20~PM6:00 從台北出發至武漢 

10 月 13 日(四) AM8:30~PM5:30  湖北武漢臺灣名品博覽會展出 

AM11:00~AM11:30 “台灣映像”互動表演首演、聯合記者會、

精品廠商發表會 

PM 2:00~ PM 2:10  “台灣映像”互動表演 

PM 2:00~ PM 5:00  商機洽談會 
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PM 3:00~ PM 3:10  “台灣映像”互動表演 

10 月 14 日(五) AM8:30~PM5:30  湖北武漢臺灣名品博覽會展出 

AM11:00~AM11:20 “台灣映像”互動表演、互動留影裝置牆 

PM 2:00~ PM 2:20 “台灣映像”互動表演、互動留影裝置牆 

PM 3:00~ PM 3:20 “台灣映像”互動表演、互動留影裝置牆 

10 月 15 日(六) AM8:30~PM5:30  湖北武漢臺灣名品博覽會展出 

AM11:00~AM11:20 “台灣映像”互動表演、互動留影裝置牆 

PM 2:00~ PM 2:20 “台灣映像”互動表演、互動留影裝置牆 

PM 3:00~ PM 3:20 “台灣映像”互動表演、互動留影裝置牆 

PM 3:30~ PM 5:30 文創業者討論會 

10 月 16 日(日) AM8:30~PM5:30  湖北武漢臺灣名品博覽會展出 

PM12:50~PM16:00 從武漢回去台北 

 

三、展區位置  
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四、展場設計圖 

 

台灣文創精品廊正門口 台灣文創精品廊內部展示架 

台灣文創精品廊俯視圖 台灣文創精品廊屋頂的竹葉設計 

 

五、參展商品及業者 

廠商名稱 參選產品 產品照片 

掌生穀粒糧商號有限公司 一餐米 航空帆布包 

 

台客藍 (世代陶瓷股份有限公

司) 

小籠包調味組 
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JIA Inc.品家家品有限公司 國立故宮博物院  X 

JIA 日常美學 

 

台灣吉而好股份有限公司 駝背抱大肚 

 

琉璃工房志業股份有限公司 春蘭(茶具組) 

 

人家概念有限公司 板凳椅 

 

禾浩室內裝修設計工程有限公

司 

立體地圖 

 

凱思設計有限公司 刮刮樂創意卡片 

 

琉璃工房志業股份有限公司 四方禮讚聚寶瓶 

 



11 

 

格瑋國際有限公司 品竹系列調味罐組 

 

台客藍 (世代陶瓷股份有限公

司) 

小梨壺茶具組 

 

藝拓國際股份有限公司 風雅食具-桃喜系列 

 

嶢陽茶行貿易有限公司 台灣四季禮讚 

 

新視紀整合行銷傳播股份有限

公司 

垃圾〄懂 

 

品家家品有限公司 蒸鍋蒸籠 

 

藝拓國際股份有限公司 岩間〄香—錯金五行

香爐 

  

法藍瓷有限公司 逍遙遊系列 
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品家家品有限公司 家當系列(大葫蘆組/

油醋瓶/醬碟) 

 

掌生穀粒糧商號有限公司 一齊米  

 

法藍瓷有限公司 柔情幽香  玉蘭花花

瓶 

  

嶢陽茶行貿易有限公司 台灣四季風情繽紛袋

茶 

 

品家家品有限公司 書法系列 (西式餐具

組/筷匙組/螃蟹組) 

 

陶作坊-勤貿實業股份有限公司 懷汝葵花茶器具組 

 

台客藍-世代陶瓷股份有限公司 雪桐燈 
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台客藍-世代陶瓷股份有限公司 金瓜壺茶具組 

 

飄逸實業公司 行動拍檔 

 

陶作坊-勤貿實業股份有限公司 老岩泥濡茶易泡組  

 

金椿茶油工坊有限公司 客 家 茶 油 禮 盒 ( 台

灣，油〄山茶) 

  

台灣吉而好股份有限公司 羅大利包(環保袋) 

 

御風行創意國際股份有限公司 木 頭 人 〄 飛 龍 在 天

DIY 木創模型 

 

本次湖北武漢臺灣名品博覽會共計 3 家廠商前往參展，名單如下〆 

序號 公司名稱 參展人員/職稱 

1 人家概念有限公司 行銷經理 王金雪 

2 御風行創意國際 總經理 賴璟鋒 

3 藝拓國際股份有限公司 項目執行總監 王菊櫻 
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肆、展會整體規劃構想與理念 

一、「色彩，是文化的溫度」以顏色詮釋台灣文創的多元特色 

承文博會「魅力台灣」海外形象宣傳主題概念，運用或大或小的圓滿色環，

構成絡繹繽紛的台灣，象徵這塊土地多元文化的力量，延續此主題概念作為台灣

文創精品廊的策展理念，因此在創意發想上從台灣的文化色彩出發，透過色彩統

整台灣文創的內涵，透過顏色的演藝體驗台灣文創的真諦。以「色彩，是文化的

溫度」貫穿展示主軸，並以色彩作為觸動台灣文創風格語彙的關鍵元素，藉由色

彩詮釋台灣的在地文創特色，並讓參觀者參與其中，透過互動引發台灣色彩連

結，藉由民眾與顏色的互動，喚起大陸民眾對台灣印象的感動。 

以顏色詮釋台灣之精神，並從生活體現文創與生活的面貌。色彩的印象內容

從陶瓷釉色徵逐漸連結擴展，台灣印象則源自台灣金、台灣紅及台灣青三個顏色

的設計構想，轉換透過景色、地點及商品來詮釋三種顏色的內涵與聯想，讓民眾

親近文創、體驗文創並且創造集體參與創作的記憶，藉此帶動兩岸文創的新瘋

潮。以下從三個角度中來歸內台灣文創生活中的色彩語彙。 

1. 從文化演繹〆尋找文化中代表的色彩。如從博物館到民間禮俗，舉凡藝品、

器用、衣飾，從中找到色彩的文化意涵。 

2. 從材質演繹〆尋找文化中代表的色彩。例如從古代工藝到現代創作中，蒐羅

屬於台灣的色彩。 

3. 從生活演繹〆尋找文化中代表的色彩。例如以生活中常見的色彩連結傳統元

素的共同記憶。 
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二、「科技，與文化的交融」建構台灣文創展演的特色 

    隨著科技的進步，越來越多文化創意先趨嘗詴將文創與新媒體相互融合，過

去的文創逐漸被數位化、多媒體化，甚至是互動化，讓文創能以多元的方式呈現，

觀眾也從被動接受的角色賦予更多自主性，當觀眾與文創產生互動時，新的體驗

與經驗將帶給觀眾更強力的感受與震撼。因此，新的文創展示超越了傳統單向式

傳遞，更增添了聽覺、觸覺、嗅覺、味覺等五感體驗，以新科技與多元展示方式，

讓民眾有多重感官的完整體驗，也強化個人的感受與記憶。 

    本展會為加強大陸市場對於台灣文創品牌之瞭解及展現台灣文創產業之豐

沛能量，本次策劃除規劃台灣精品靜態展覽外，並於會場呈現台灣表演藝術之互

動演出，在互動展演內容創意，以色彩觸動台灣文創精品廊投影牆的情境變化，

色彩的引發透過表演者及觀眾的互動產生變化，由新媒體藝術、互動表演媒介引

起觀眾的興趣，提高觀眾的參與感，結合台灣色彩之情境營造，讓參展民眾猶如

進到充滿台灣文化之氛圍，體驗台灣在地文創之精神。 

舞者精彩的表演，吸引許多人前來觀賞。 

武漢展場舞者於現場表演情況，其中更與觀眾互動剪影。 

 

 



16 

 

三、「竹夢，是文創的舞台」台灣地景與空間創意的對話 

    「文創多采 竹夢踏石」為本專案之空間設計創意概念，藉由「竹夢，是文

創的舞台」，是佈局也是巧思，擁有細節也擁有大器之想法，在空間設計理念以

台灣文創精品出發，並結合互動科技與文創精品兩大概念，形圕台灣文創意象之

形象。 

    台灣的地理位置得天獨厚，是竹的理想生長地區，不但在過去的生活中與竹

有緊密聯繫，大量使用竹編器、竹家具、燒化竹製金銀紙祭祀天地神靈，用竹筊

盃求神問卜々此外，政府部門大力研究、推廣竹之栽培與加工利用技術，使得竹

材與竹製品在台灣經濟高度發展過程中，也曾是重要輸出手工業品之一々雖然今

天竹之使用，已被許多新的科技、複合材料或人工低廉地區輸入的竹、藤、木產

製品所取代，但在文創藝術方面，屢經轉化與涵攝，台灣不僅仍維持傳統的精要，

更包容多元的、自由的創新及推陳，是當今竹文化的核心之島，因此，選取台灣

竹與葉做為空間設計元素，在展場中營造出「居有竹」之生活情境，讓展場環境

更契合台灣形象、文創精品與互動科技三大主軸。 

    在展示空間上，本專案依照展示內容畫分成入口處主舞台區、文創精品及洽

談三區，讓觀眾在特定空間情境中體驗展示品的多重感受，同時避免展區之間相

互之干擾。此外，考量到展覽期間有舉辦開幕活動、表演活動及記者會之需求，

因此在「入口處主舞台區」與「文創精品及洽談區」三區之間，以開放性通道設

計，保持可多元利用的空間彈性。 

    在動線規畫上，由於部分展示內容為互動操作、部分為靜態精品展示及洽

談，為考量人潮分流與展覽品質，動線除了保持主要動線讓民眾依序參觀外，同

時也保持各展區空間之串連，讓民眾能自行決定展區先後順序。 

  

舞台區的正面設計 服務台及入口處(右方為入口) 
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伍、展會整體執行狀況 

一、展區規劃 

本展場依據動態表演、文創精品及洽談區類別將展場空間規劃為「入口處主

舞台區(主視覺牆、表演舞台、互動留影牆、櫃台)、靜態精品展示及洽談區」三

大區域。考量到台灣的文創形象、本次展覽之台灣精品廊主題與各類精品展示作

品，並承接企劃理念之構想，故以台灣竹與葉概念做為展示空間設計，在展場中

營造出「居有竹」之生活情境，貫穿台灣形象、文創精品與互動科技三大主軸。 

 

展區內部整體展示情況 後面展區情況 

洽談區-王科長與參展廠商洽談中 內部展區動線情況 

側面展區情況 洽談區-頑石郭董與買家商談中 
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二、動線規劃 

由於部分展示內容為互動操作、部分為靜態精品展示及洽談，為考量人潮分

流與展覽品質，動線除了保持主要動線讓民眾依序參觀外，同時也保持各展區空

間之串連，讓民眾能自行決定展區先後順序。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

三、整體空間概念 

    「文創多采 竹夢踏石」為本專案之空間設計創意概念，藉由「竹夢，是文

創的舞台」，是佈局也是巧思，擁有細節也擁有大器之概念，在空間設計理念以

台灣文創精品出發，並結合互動科技與文創精品兩大概念，形圕台灣文創意象之

形象。 

    台灣的地理位置得天獨厚，是竹的理想生長地區，而竹之美，在於勁節高挺

卓然獨立，線條直而流暢秀美々枝葉隨風翻轉，卻仍挺勁銛利々通體中空有節且

青翠，不畏霜寒常年展綠。竹夢，指的便是它在寒冬愈挫愈奮，顯示不凋謝的精

神，而此精神正引領著文化創意產業，追逐著一份對文創的熱情與執著。因此，

選取台灣竹與葉做為空間設計元素，在展場中營造出「居有竹」之生活情境，而

舞台的地毯會以類似大理石紋路呈現，展場柱子的基座和空間會有大顆卵石及植

栽的裝飾，因此讓整的展場的主題除了築夢的意象外，更有腳踏實地經營文創發
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展的精神。 

 

四、整體空間圖 

利用竹子意象展示商品 展示台上的商品擺式 

 

五、各區展示規劃 

(一)入口處主舞台區 

1.風格營造〆當觀眾踏入本展區時，第一眼將看到主視覺牆面上投影台灣意象的

視覺與剪影人物的動態。在本空間中，可看見弧形舞台設計，搭配現代感的投影

畫面與燈光，營造出數位與文創之舞台情境。 

2.展區內容〆入口處主舞台區域中包含主視覺牆、表演舞台、互動留影牆、服務

台等，服務台可讓參觀在此諮詢展場資料或購買或詢問各類文創商品等々表演舞

台具有多功能之用途，例如開幕活動、記者會、展期表演、座談、演講或互動留

影牆等，當參觀民眾走上舞台時，自身的影子幻化成美麗的台灣色彩連結，並以

互動的方式將自身的影子留影紀念，使得較靜態精品展，增加許多趣味性質。 
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3.互動說明〆其互動呈現，乃是採用偵測及留影的方式，在整個空間中設有體感

偵測，可藉此使民眾與作品產生互動，每當民眾走上舞台區時，此時影子幻化成

美麗的台灣色彩連結台灣映象圖片，並將影子留影在主舞台的投影牆上，讓民眾

體驗了一場虛擬的台灣之旅。 

4.軟硬體規格〆投影機(5000 流明)、紅外線攝影機、多媒體電腦、互動牆。 

舞者藉由影像舞出台灣特色 科長於開幕時致詞 

(二)文創精品與洽談區 

1.元素，在展場中營造出「居有竹」之生活情境，當民眾在參觀文創精品的同時，

如對文創精品感興趣也可走到一旁的洽談區，我們將為您奉茶，不僅讓您了解文

創精品外，也讓您感受到台灣好客熱情的茶文化。 

2.展區內容〆竹圍繞在展區內，構築出台灣文創精品的故事，洽談區也有相關資

訊供民眾翻閱進一步了解台灣文創精品的創意。 

展場內商品於架上擺放的情況 洽談區內郭董請買家留下基本資料 
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六、互動表演計畫 

(一)台灣映像表演說明 

    邀請在即興中、尋找現代舞的可能性-「古名伸舞團」，除了即興舞蹈，古名

伸也嘗詴跨領域的創作，把舞蹈和不同領域的藝術相結合，特別是科技媒材，她

運用大量的多媒體設備來編舞，讓舞者在投射出的螢幕前玩起即興，也曾結合音

樂家的現場演奏，嘗詴跳脫舞台的侷限，選擇在迴廊、大廳和公共空間，與環境

共舞。 

    「台灣映象」表演活動，巧妙融合數位藝術與「古名伸舞團」的即興表演，

進行一場互動科技和舞蹈即興的呈現，讓現場來賓在舞蹈與科技的洗禮中，由活

動主持人揭開台灣精品文創廊的序幕。 

1.古名伸舞團簡介 

     現代舞舞蹈家，臺灣「接觸即興」技巧的主要推手。1993年成立「古名伸

舞團」，從事現代舞創作、演出與教學，並積極推廣即興舞蹈表演與「接觸即興」

技巧，為臺灣率先以此表演形式為核心風格的舞蹈團體々並且嘗詴跳脫鏡框式舞

台的侷限，多次於劇場之外的空間演出，開發新形式的舞蹈展演模式。古名伸曾

與香港、臺灣多個舞團共同工作，如「舞蹈空間舞團」、「台北越界舞團」、「雲門

舞集」、「舞之雅集」、香港「動藝舞團」等。重要舞作包括《Bamboo Grove》、「浮

世繪」系列作品、《WhiteLily》、《行雲》、《Memory Lost》、《緘默之島》、《夜曲》、

《走索者》、《稍縱之間》等。2001年與「影舞集」聯合創作動畫舞蹈劇場作品《非

愛情故事》、2003年協力參與影舞集《@夢》演出。2006年與美國舞台影像家湯

姆〃葛雷（Thomas Gray）及互動式影像設計師黃心健聯合創作結合影像科技作

品《記憶拼圖》。 

(二)概念緣起 

    以顏色詮釋台灣之精神，色彩的印象內容從文創精品、陶瓷釉色逐漸連結擴

展，台灣印象源自台灣金、台灣紅及台灣青三個顏色的構想，轉換透過景色、商

品來詮釋三種顏色的內涵與聯想，透過即興舞蹈與多媒體影像共舞，詴圖呈現台

灣文化之美與舞蹈表演共同編織成豐富美麗的文創衣裳。 
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台灣金〃黃金印象 (台灣映像影片截圖) 

嘉南帄原的麥穗、祈福的天燈、廟宇的點燈、竹器、金龍等交構台灣的黃金印象 

 

 

 

台灣紅(台灣映像影片截圖) 

掌聲穀粒、客家花布、泰雅的服飾、廟宇的燈籠及門神等傳送台灣人文色彩 
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 (三)互動說明 

其互動的方式採用即時影像偵測運算技術，以舞者及民眾的身體觸發而產生

互動效果。 

互動表演〆表演將以三段即興短舞展現，第一幕〆與舞者的影子共舞做為舞

作的開始，舞者將跟自己的影子共舞及對舞々第二幕〆舞者的肢體身形，將映在

投影畫面裡，當場組合成一個一個產生連續肢體的舞蹈動作々第三幕〆影像跟隨

著舞者的肢體顯現，隨機的構成一幕幕互動式畫面，要說的則是，運用台灣色彩

詮釋台灣的在地文創特色，調繪出一道道繽紛的台灣印象。 

互動留影牆〆民眾可以走上舞台區，擺出自己最喜歡的姿勢後，在舞台前方

會有警示燈，告知準備要拍下你最棒的姿勢，民眾可單獨留影，也可以與其它民

眾集體留影，藉由遊戲留影的概念，引導出台灣的想像。 

(四)表演互動腳本 

場景敘述 參考畫面 互動說明 

待機畫面 

 
當舞者未進入舞台感

應區時，畫面呈現主視

覺意象與精品。 

舞者進入 

(與影子共舞) 

 當舞者進入舞台時，會

與投影畫面中的影子

共舞後，跳開真實的舞

者與虛擬的影子各自

跳舞。 

舞者進入 

(與圖像共舞) 

 舞者隨著音樂起舞，此

時投影畫面中的影像

會即時跟著舞者的肢

體變化出不同的效果。 
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舞者進入 

(與剪影共舞) 

 舞者以自身的肢體身

形，映在投影畫面裡，

當場組合成一個一個

連續動作的肢體映像

舞蹈。 

 (五)留影牆互動腳本 

場景敘述 參考畫面 互動說明 

待機畫面 

 當民眾未進入舞台感

應區時，畫面呈現主視

覺意象與剪影舞者的

動態，引導民眾進入舞

台。 

舞者進入 

(與影子共舞) 

 

 

當民眾進入舞台時， 

準備擺出最喜歡的姿

勢後，此時會有聲音，

告知準備要拍下你最

棒的姿勢，離開後，民

眾會發現自己的姿勢

被留在主視覺牆中。 

 

陸、展會活動執行紀錄 

(一)10 月 13 日 

1.前言 

由經濟部國際貿易局委託，外貿協會主辦之「2011 湖北(台灣)名品博覽會」

今（13）日上午在大陸湖北省武漢市國際會展中心盛大開幕。此次展覽規模達

800 家攤位，展出超過 2 萬件商品，是今年度外貿協會在大陸中部地區辦理最大



25 

 

的展會。文創產業可以說是今天最各區中吸睛的亮點之一，展中文建會以「台灣

文創精品廊」為主題，希望透過台灣整體文創精品形象方式，持續傳遞台灣意象

與文創核心精神。 

 

 

 

 

 

 

 

 

湖北武漢台灣名品博覽會開幕典禮 

 

 

 

 

 

 

 

文建會王科長與外貿協會侯副處長對談 

2.全日參觀人次統計 

09:00~10:00 計 66 人 

10:00~11:00 計 97 人 

11:00~12:00 計 101 人 

12:00~13:00 計 52 人 

13:00~14:00 計 95 人 

14:00~15:00 計 112 人 
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15:00~16:00 計 78 人 

16:00~17:00 計 56 人 

Total 共計 657 人 

3.攤位紀錄 

台灣文創精品廊此次設計概念為〆逐夢〃築夢，[ 竹夢，是文創的舞台]， 融

合台灣美景與空間創意的對話，文化創意與夢想的具體實現。 

 

 

 

 

 

 

 

產品的陳設以竹林概念呈現 

 

 

 

 

 

 

 

築夢舞台-呈現高品質的氛圍 

 

4.來訪貴賓 

開幕首日，湖北省省長王國生、副省長張通及南京領導貴賓蒞臨台灣文創精

品廊參觀，對於台灣文創精品廊的展位設覺風格以及文創精品的設計概念留下深

刻印象，並讚許台灣業者對於文化保存不遺餘力的精神，值得效法。 
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開幕首日-湖北省省長王國生、副省長張通視訪 

 

 

 

 

 

 

 

導覽人員介紹展品-省長讚許有嘉 

5.開幕演出 

台灣文創精品廊結合表演藝術以及精品展出，在整個湖北名品博覽會中獨樹

一格，充分展現出文化創意的創新與獨特。台灣著名舞蹈團體－古名伸舞團的舞

者以現代舞蹈表現文創精品設計意涵及故事，並與投影設備作互動性演出，讓現

場觀眾皆耳目一新，獲得滿堂喝采。 
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古舞團舞者演出動人文化藝術 

 

 

 

 

 

 

 

演出現場觀賞人潮與媒體爭相拍攝 

6.開幕記者會 

開幕首日的演出之後，隨即在舞台現場進行台灣文創精品廊記者會，由文建

會王定亞科長對於此次策畫台灣文創精品廊的概念說明，並且指出文建會對於推

動台灣文化創意產業的決心與未來目標。隨後帶領媒體前往攤位內做聯合採訪提

問，媒體踴躍採訪提問，對於台灣文創精品廊感到非常新奇。 

 

 

 

 

王科長於表演後說明台 

灣文創精品廊概念 
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人家概念王小姐現場展示產品使用，引起觀眾好奇吸引買氣。 

 

 

 

 

 

 

 

媒體於攤位內與王科長做聯合採訪 

媒體與舞者進行語音採訪 
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王科長與人家概念王小姐溝通展會意見 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

媒體與廠商進行採訪 

7.廠商洽談會 

開幕首日主辦單位舉辦了一對一商談會，廠商們也一同出席參與。經過一下

午的商談後，廠商亦邀請通路商至台灣文創精品廊，進行更為深入的探討了解。 

 

 

 

 

廠商們於會後邀請通路 

商至攤位洽談 
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人家概念王小姐與通路商進行深度對談 

 

 

 

 

 

 

 

藝拓國際王小姐與通路商進行深度對談 

 (二)10 月 14 日 

1.前言 

    由經濟部國際貿易局委託，外貿協會主辦之「2011 湖北(台灣)名品博覽會」

今（14）日進入開展第二日。文創產業可以說是今天最各區中吸睛的亮點之一，

展中文建會以「台灣文創精品廊」為主題，希望透過台灣整體文創精品形象方式，

持續傳遞台灣意象與文創核心精神。展品包括:品家家品-[蒸鍋蒸籠]、掌生穀粒

-[航空米]、琉璃工房-[春蘭茶具]、藝拓國際-[桃喜]、台客藍-[小籠包調味罐]等 28

件「文創精品獎」得獎作品，在武漢掀起一股台灣文創旋風。 

    來自台灣的服飾配件與珠寶玉石、生活用品、節能減排、消費電子產業業者

也均將在台灣最新當季產品展示在湖北當地民眾面前。 
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展會第二日開始開放一般民眾參觀 

2.全日參觀人次統計 

09:00~10:00 計 311 人 

10:00~11:00 計 705 人 

11:00~12:00 計 1140 人 

12:00~13:00 計 903 人 

13:00~14:00 計 660 人 

14:00~15:00 計 1520 人 

15:00~16:00 計 484 人 

16:00~17:00 計 461 人 

Total 共計 6184 人 

3.攤位盛況 

    今日進入開展第二日，會場開始進入一般民眾，而「台灣文創精品廊」陸續

有民眾入場觀賞。攤位上以竹林概念所設計的視覺風格相當受到當地民眾好奇，

除了詢問產品資訊外，亦針對展場硬體的部分提出許多問題。部分民眾表示，過

去所看過的展會幾乎較為制式攤位，難得見到台灣創意的發揮可以把展品和場地

本身結合的如此優雅。 
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群眾排隊入內參觀攤位內部 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

民眾參觀並且踴躍提問 
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民眾於入口接待台討論攤位特色 

4.表演盛況 

    今日一早會場稀稀疏疏陸續進入一般民眾，而「台灣文創精品廊」自 11:00

表演開始時，舞台頒時成為一樓中廳的焦點。將周圍攤位及相鄰台灣精品館附近

的民眾皆吸引過來，引起熱烈迴響。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

觀賞人潮更勝昨日 



35 

 

開展演出現場觀賞人潮與媒體爭相拍攝 

互動留影小遊戲〆家長與小朋友熱情參與 

群眾熱烈圍觀，一度癱瘓電扶梯入口 

5.洽談資料統計 

一般民眾資料計 34 筆 

可能成為有效買主計 15 筆 
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Total 共計 49 筆 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(三)10 月 15 日 

1.前言 

    由經濟部國際貿易局委託，外貿協會主辦之「2011 湖北(台灣)名品博覽會」

今（15）日進入開展第三日。今日適逢假日民眾人數眾多，對於碰到有意願採購

買主有較大的潛在機會。而貿協也在今日安排眾多表演及遊戲活動藉以吸引民

眾，效果著實顯著。 

展會第三日一般民眾參觀數量倍增 

2.全日參觀人次統計 

09:00~10:00 計 510 人 
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10:00~11:00 計 2112 人 

11:00~12:00 計 2354 人 

12:00~13:00 計 1522 人 

13:00~14:00 計 1736 人 

14:00~15:00 計 1520 人 

15:00~16:00 計 2300 人 

16:00~17:00 計 1511 人 

Total 共計 13565 人 

3.攤位及舞台盛況 

    今日進入展會第三日，會場一般民眾爆滿，而「台灣文創精品廊」攤位上以

竹林概念所設計的質感讓不少民眾喜愛，除了詢問產品資訊外，甚至詢問展場的

木頭材質是否有販售或做裝修設計的可能性，大大表現展場設計的獨特性及氛

圍。而民眾指出展場氛圍溫馨有如家的感受，文創精品在此展示的效果比起文創

精品館更加適合。而「台灣文創精品廊」表演開始時，舞台區幾乎壅圔不動，盛

況空前直比南京名品展甚至更優於當時人氣場面。 

 

 

 

 

 

 

 

 

今日民眾更加踴躍，除了詢問產品外亦詢問展場設計概念 
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民眾於諮詢台詢問展品廠家資訊 

 

 

 

 

 

 

 

攤位人氣盛況 

 

 

 

 

 

 

 

舞台演出盛況 

4.拜會文創攤商 

今日王科長至整個展區之文創產業區拜訪其他相關單位，並談論該展會相關情

況〆 
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故宮表示〆 

    因武漢名品展位於市中心，所以較南京民品展參觀民眾多，另天津的效益也

算不錯，惟武漢場展外的廣場卻搭棚賣大陸的東西，這樣的情況似乎不太適當。 

 

 

 

 

 

 

 

陶作坊表示〆 

    參與名品展主要是要在大陸建立形象並圕造品牌，並不在於有民眾購買，目

前已有兩個買主願意在武漢建立實體經銷據點。 

 

 

 

 

 

 

 

ICUTE 及岩采陶藝表示〆 

    已參與三年名品展，外貿協會在大陸都以擺地攤方式呈現展場氛圍，許多部

分為食品及農產品的推銷，不針對品牌推廣，對業者本身幫助不大，如要深耕需

要有策略，官方需要整合，把廠商的品牌帶出來，並要擴大及強化，不要分散需

要整合由政府出資，來做整體的策展。 
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由經濟部規劃的展場都以賣場的方式來規劃，使得展場十分混亂。 
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5.廠商檢討會 

    今日下午王科長特別安排與參展廠商進行檢討會，除了討論兩場名品展所帶

來的效益、優缺點分析外，也談到文創產業於內地的發展潛力以及台灣廠商如何

能結合不同的資源進軍大陸市場。 

 

 

 

 

 

 

 

會議內容記錄〆 

    會議開始時由王科長首先說明檢討會舉行的意義以及希望了解各廠商之間

對於此兩次展會的效益以及對於內地市場觀察的心得。另外也提到希望了解廠商

對於文建會未來努力推動政策方面有什麼樣的建議。王科長另外提到大陸和台灣

的的客群及消費不同，所採用的方式亦不同，如此次本會的展場規劃或許可以在

固定的時間，由業者輪流來介紹自己的商品，讓相關買者了解及使一般民眾更有

興趣。 

    御風行賴總經理表示在南京展會前有先做廠商邀約，因此到南京時可直接面

對廠商做商談，而在武漢尚未有在地資源所以僅參與主辦單位所舉行的商談會，

未來有相關的展會舉辦應該期許主辦單位多舉辦商談邀約。另外賴總經理也提到

未來在展會中是否可以提供時間與舞台去讓各廠家介紹自家產品的特色，讓品牌

的形象與產品特色更加深植民眾心理。 
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藝拓國際王經理則表示廠商目前其實不應該針對 end user，而是應該接受客

製化訂單及設計服務的委託。在產品方面文創產業其實是最有資格進行大陸的團

購發展，如對象為國營企業或大集團禮贈品。另外王經理談到，針對主辦單位所

應該辦理的相關行程，除了只是單純的一對一商談會外，更應該安排如研討會、

參觀文創園區或工廠、參觀商圈、以及拜訪通路商…等等，如此效益應當會更加

顯著。 

    人家概念王經理表示台灣文創精品給大陸留下好印象，深刻記得這個品牌，

有不錯的吸睛效益，有提升台灣文創精品牌經營並累積正面能量之形象，可請外

貿協會匯集台商資料一起有系統的將合作通路建立起來，提供相關的訊息，建立

此一機制，讓後續產值能展現出來。 

    頑石郭董認為名品展本身尌是一個 B to C 大於 B to B，要在二十個展位內呈

現台灣文創精品並不容易，可以朝向萬元俱樂部這個型態去詴，有許多大陸廠商

需要有一年三百萬的禮品購買費，這些潛在買家將來可成為可開發的對象，省長

並指稱台灣文創精品為大陸消費之指標點。 

    王科長結語時說明需要了解台灣文創名品展後續之效益，政府是否繼續投入

資源，後續會針對並檢討文創業者對於大陸市場的需求，並將業者所思考的方向

有效轉化變成政策。 

 

(四)10 月 16 日 

1.前言 
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    由經濟部國際貿易局委託，外貿協會主辦之「2011 湖北(台灣)名品博覽會」

今（16）日進入展會最後一天。展會內各攤商皆出奇招希望吸引民眾注意，現場

買氣相較前三天之下更顯熱烈。 

 

 

 

 

 

 

 

各攤商買氣增加 

2.全日參觀人次統計 

09:00~10:00 計 623 人 

10:00~11:00 計 2452 人 

11:00~12:00 計 2566 人 

12:00~13:00 計 1600 人 

13:00~14:00 計 2147 人 

14:00~15:00 計 1568 人 

15:00~16:00 計 2863 人 

16:00~17:00 計 1751 人 

Total 共計 15570 人 

3.攤位及舞台盛況 

    今日是展會最後一天，會場仍然呈現爆滿狀態，相較前三天起來今日的觀眾

年齡層帄均較為年輕，也出現較多學生或中產階級。而「台灣文創精品廊」伴隨

著舞台表演吸引過來的群眾依然創下新高的觀賞人次。 
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買主手持「台灣文創精品廊」珍惜收藏 

 

 

 

 

 

 

 

攤位人氣盛況 

 

 

 

 

 

 

 

互動留影遊戲民眾反映熱切 

4.商談紀錄 

    今日攤位雖較多一般民眾，但深入展品說明後我們發現其實還是有採購商潛

藏其中，因此我們皆特別請至洽談桌做一對一商談。其中我們不僅得到了採購商



45 

 

提出公司的購買需求，同時也詢問買主對於台灣文創精品的看法，得到許多寶貴

的建議。 

 

 

 

 

 

 

「時尚先生廣告貿易」的王經理提出公司為政府立項、年預算有三百萬人民

幣、可接受採購帄均乙套 3000 元至 5000 元不等的高價商品，目標放在茶具茶葉

類且具有文化背景商品的需求。另外還提出需要中價位的實用產品，以及是否可

以設計辛亥革命百年紀念商品…等。 

 

 

 

 

 

 

「武漢宏運禮品有限公司」的朱經理提出，需要單價 150-200 元人民幣具有

不易碎性質的低價商品預計要 2000 套，此外若有現代感的禮品、一壺四杯的茶

具套組…等高價商品也可以提出洽談。 
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廣告業者蔡先生表示，台灣文創品的工藝技術與設計力都很強，但是根本沒

有了解大陸市場的需求，盲目地推銷台灣飲食、台灣自創精品，對內地民眾來說

這些確實會引起好奇心，但不一定會推動購買慾。內地需求如茶具、茶葉、菸盒

或菸灰缸…等，另外隨身水壺保溫杯(蔡先生亦提到飄逸實業的運動水壺是內地

好的銷售商品)。整體而言，蔡先生認為好的文化創意與工藝技術，還是要結合

生活實用才能打入內地市場，為我們提供了非常實用的市場資訊。 

 

柒、效益評估 

(一) 統計資訊 

1.公司行號詢問計 41 筆。 

2.個人購買詢問計 36 筆。 

3.有效商談目標計 66 筆 (估計可成為實際購買的買主約 20 筆) 。 

(有效商談目標，為有明確指出對於特定商品有興趣的商談資料，針對該商品前

來服務台或是在場廠商詢問如何購買的買家或民眾。估計可成為實際購買主名

單，為商談表註記希望主動與廠商連繫或詢問如何線上購買的商談目標。依照

詢問積極度與商談詳細度來估算，在 66 筆有效商談目標中約占有 20 筆是較高成

為實際購買的可能性買家。) 

4.全數共計 77 筆資料。 

 

(二)現象分析 

台灣文創精品廊此次武漢展出，觀察到以下現象: 

1.少數專業買主潛藏參觀民眾之中 

雖然相對於其他專業展覽而言，名品展參觀者 95%以上屬於一般消費大

眾，但潛藏其中的專業經銷通路買家還是存在，日後可思考如何針對專業買主

或當地通路進行事前邀約，以期在展會現場不要以運氣方式來碰專業買主的機

會。 

2.民眾對於精品的需求不如生活用品 
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參觀民眾普遍對於台灣文創精品的外觀設計巧思皆表示稱讚與驚喜，然而

在內地民眾收入較低以及生活水準、知識水準皆普遍較低的情況下，對於精品消

費的需求遠遠不如生活用品的需求，因此亦有通路商建議未來台灣精品的設計方

向，不仿多以民生用品的思考角度去開發，可結合特別的意向以及當地常用的生

活用具去進行開發，而飛天馬行空做自己想做的卻與購買市場大不相同。 

 

(三)商談紀錄 

武漢台灣名品展-現場商談記錄 (公司行號) 

參觀公司 聯絡人 電話 標的廠商 

長沙紫圖文化傳播有限公司 金豐 0731-82192212 法藍瓷 

生命人壽保險公司 王建斌 18717170949 法藍瓷 

湖北省廣播電視總台 譚麗 15926289356 琉璃工房 

建設銀行 張紅 13971238582 藝拓國際 

建設銀行 張紅 13971238582 掌生榖粒 

建設銀行 張紅 13971238582 台客藍  

建設銀行 張紅 13971238582 勤貿實業 

粗茶淡飯有限責任公司 姚經理 85551013 品家家品 

原色影像工作室 張建濤 15927503883 品家家品 

原色影像工作室 張建濤 15927503883 台客藍  

武漢龍方投資管理有限公司 熊勝華 13807166655 法藍瓷 

品茶間具茶具行 王良君 13971666488 無特定 

衍緣坊 喻進軍 13036163366 台客藍  

衍緣坊 喻進軍 13036163366 勤貿實業 

台北市東昇扶輪社 鄭志煌 gm@pcwinner.com.tw 藝拓國際 

台北市東昇扶輪社 鄭志煌 gm@pcwinner.com.tw 品家家品 

麗蘭廣告藝術有限公司 劉方 13907173204 台客藍  

麗蘭廣告藝術有限公司 劉方 13907173204 琉璃工房 

mailto:gm@pcwinner.com.tw
mailto:gm@pcwinner.com.tw
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麗蘭廣告藝術有限公司 劉方 13907173204 吉而好 

武漢市岩土力學所 潘壬 87874483 琉璃工房 

武漢市岩土力學所 潘壬 87874483 格瑋國際有限公司 

同濟醫學院 孫請 13098893904 法藍瓷有限公司 

武漢經開投資 岑勇 13971199379 無特定 

華中科技大學 李慧君 13477066817 飄逸實業 

三凌科技 易克勤 13297076951 人家概念 

三凌科技 易克勤 13297076951 吉而好 

中鐵集團第四設計院 李玉琳 027-51155638 品家家品 

中鐵集團第四設計院 李玉琳 027-51155638 琉璃工房 

中鐵集團第四設計院 李玉琳 027-51155638 法藍瓷 

中鐵集團第四設計院 李玉琳 027-51155638 金椿茶油 

諾米科技 郭先生 15607195733 台客藍  

諾米科技 郭先生 15607195733 琉璃工房 

諾米科技 郭先生 15607195733 禾浩室內設計 

武強工貿有限公司 劉航 13397161826 掌生榖粒 

新活電器   65-42625 人家概念 

新活電器   65-42625 琉璃工房 

新活電器   65-42625 台客藍  

品尚家居有限公司 張偉 18627737794 品家家品 

寰宇世紀文化發展有限公司 陳世 13554238011 禾浩室內設計 

 

武漢台灣名品展-現場商談記錄 (個人) 

參觀者 電話 標的廠商 

熊誠 13971666856 掌生榖粒 

尹國勝 13837117686 飄逸實業 

徐強偉 13986263354 掌生榖粒 / 新視紀整合 
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錢先生 13971363081 藝拓國際 

蕭豐姿 13816086260 台客藍 

胡桂巧 18971126796 法藍瓷 

萬玉文 15377062889 嶢陽茶行 / 勤貿實業 

王重青 13007109189 台客藍 

吳靜 18971266657 品家家品 / 台客藍 / 勤貿實業 

葉咏權 290562289@qq.com 無特定 

杜曉陽 13507199880 法藍瓷 

王曉九 13971399775 品家家品 

范佩玲 18986264290 飄逸實業 

洪偉 13018093190 法藍瓷 

陳宇次 226638486@qq.com 品家家品 / 人家概念  

胡達明 38892929 琉璃工房 

李榮 13349889918 法藍瓷 

陳波 13871223708 新視紀 / 人家概念 

鍾先生 86305939 無特定 

吳施 027-62161130 台客藍 

周先生 13871118833 無特定 

張志華 1352726433 無特定 

胡海云 13871714948 品家家品 / 琉璃工房 / 嶢陽茶行 

熊福英 13907114375 無特定 

楊之剛 13419588555 法藍瓷 

趙娟 13554549294 吉而好 

姚萁明 13907166102 台客藍 

范先生 13697338166 台客藍 

李先生 13986134441 法藍瓷 

趙小姐 13387568638 勤貿實業 

mailto:290562289@qq.com
mailto:226638486@qq.com
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王雅瓊 13871465150 台客藍 / 法藍瓷 / 御風行 

何先生 13807163275 無特定 

湯琴   品家家品 

李昕 13627287373 台客藍 

夏先生 13164678818 禾浩 

張文強 13871121798 無特定 

 

捌、心得及建議 

    本年度邀請台灣精品獎得獎作品及表演藝術產業演出參與外貿協會所舉辦

之台灣名品展，本展會除由台灣精品獎之得獎作品靜態展覽外，並於會場中呈現

台灣表演藝術產業之互動演出，希冀藉由參加「2011 大陸地區台灣名品展」，結

合政府與民間業者之力量，共同宣傳台灣文創產業精品之國家品牌形象，加強大

陸市場對於台灣文創品牌之瞭解及展現台灣文創產業之豐沛能量。對於這樣的訴

求，確實因為此次展會有增加台灣文創精品的能見度，但對於後續的效益，應建

立追蹤機制，並了解欲購買相關商品的買家屬性，並針對這些訴求來了解後續所

需要進行的方式，然而帶領台灣文創業者打入大陸市場，是需要長期的投入及培

養，面對初次參與大陸民品展的相關情形及後續整體效益，本報告做出以下幾項

建議及檢討供參考〆 

一、未來如要持續參與大陸名品展，應先與外貿協會串連及整合，再整體規劃台

灣展區形象〆 

    本次湖北台灣名品博覽會是文建會第一次參與外貿協會在大陸辦理的

名品展，未來如要繼續參與該展會，應於前置作業時，尌與外貿協會及相關

單位商討，共同以在大陸推動台灣文化創意產業為主軸，一起規劃展區、串

連與整合。 

二、未來如要持續推廣台灣文創精品，頇評估名品展調性及其他附屬展區情況，

再行評估是否參與〆 
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    湖北台灣名品博覽會部份展區規劃似以大賣場形式，並拍賣食品、民生

用品等，後續如要繼續參與大陸民品展，頇對參與之地區所規劃之內容加以

評估後，再行討論文建會之台灣文創精品，是否能達到推廣之效益。 

三、本次參與大陸名品展主要是以推廣品牌形象為目標，未來似可以增加大陸企

業的訂單為目標之一〆 

    文建會所推廣之台灣文創精品，對於參與大陸名品展之後，是否可以提

高進入大陸市場的機會，經過與業者討論後，發現對於參加大陸名品展實質

之收益並不高，主要是以推廣品牌形象為目標，至於未來開拓市場這部份，

希望能增加大陸企業的訂單，吸引公司行號族群，至於散客部分較不考慮。 

四、未來宜先訂定展會的預計實際欲達之產值，及後續拓展之效益指標，以檢視

及評估後續達成之效益〆  

    此次湖北台灣名品博覽會未有實際產值，後續拓展的效益也不見得達到

預期的指標，主要因素是因為在規劃此精品廊前並未實際訂出相關的績效指

標，以致於後續無法依其指標來評估所達成之效益如何，如有繼續參展的必

要性，需要擬訂相關指標。 

五、建立廠商訂單後續追蹤機制，並將展會時潛在買家之資訊，分送給各業者後

續追蹤連繫〆 

    該展會在展會期間留下許多相關的買家資訊，可將這些資訊分送給參展

的業者，讓這些業者後續可以去追蹤及連繫買家，而也可以將這些買家加入

資料庫，如有相關訊息或活動便可發送訊息，增加各廠商的曝光率。 

六、本次參展雖引起大陸一般民眾及買家很大的迴響，但整體策展效果欠缺精緻

度，且無延續性效益〆 

    此次該展會的整體效果，對於大陸一般民眾及相關買家引起很大的迴

響，也建立了台灣文創精品的良好形象，但對於展場整體設計缺乏精緻度，

可能囿於預算關係及設備需用於兩場次展覽，故精緻度不如預期來的好，展

會後追蹤詢問的買家亦有限。 
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七、本次加入舞蹈與台灣文化，文創精品結合之安排反映極佳，後續的展覽可依

循此模式採多元管道形圕台灣文化〆 

        該次展會其中一項特殊性，便是與表演藝術結合，由古名伸舞團的舞者

舞出與台灣文化相關的情境，並結合科技表演出精彩的動作，期間更是找來

民眾一起互動，增加趣味性，對於後續的展覽建議可依循此模式增加表演藝

術的部分。 

八、商品呈列的精緻度不足，另有關工作人員的專業性(包含導覽及場控情形)不

如預期，未來應加強展覽前的訓練〆 

        整體展場商品呈列的部分稍嫌擁擠，且部分展品因擔心民眾會觸碰，進

而蓋上透明的蓋子，使得展品與整體設計的竹架混合在一起，質感整體下

降，另工作人員部分，建議規劃展覽前的訓練，並要求這些工作人員可以自

動自場控好整體展覽情況。 

九、未來宜針對展覽廠商的需求，修正整體展會的效能，並與其他未參與本會展

覽的台灣文創業者結合參展〆 

   參與本會展區之業者對於後續是否持續參加大陸名品展樂觀其成，其他

未參與本會展會之周邊業者，幾乎都是先以建立品牌形象，再打入大陸市

場。台灣文創精品也可以參考此模式進行。 
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玖、附錄 

一、文宣規劃與設計 

(一) 宣傳海報 
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(二)酷卡 
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(三)展覽手冊 

 

手冊封面 

手冊目錄 

 

 



56 

 

手冊內頁 
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手冊背面 
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 (四)活動網站 
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二、新聞媒體資料 

(一) 新聞稿 

文建會-台灣文創精品廊 新聞稿 

文創精品翩翩起舞 湖北掀起台灣旋風 

    為期四天的湖北台灣名品博覽會 13 日於武漢國際會展中心熱鬧開鑼。今年

文建會首次組團，匯集了台灣著名的文創精品如:品家家品-[蒸鍋蒸籠]、法藍瓷

-[逍遙遊瓷器]、掌生穀粒-[航空米]、琉璃工房-[春蘭茶具]、藝拓國際-[桃喜]、台

客藍-[小籠包調味罐]..等精品，以[台灣文創精品廊]為主題展出 28 件文創精品，

在湖北掀起一股台灣文創旋風。 

展場同時安排了台灣著名舞蹈團體-古名伸舞團帶來精彩的[台灣映像]表

演，以現代舞蹈動作演譯文創精品的內涵與精神，並與投影科技設備作互動性演

出，令到場觀眾眼睛一亮。 

文建會希望透過台灣整體文創精品形象方式，持續傳遞台灣意象與文創核心

精神，協助台灣文創業者深入了解市場和關鍵買家需求，開啟走向海外市場的契

機，輸出屬於台灣的美好生活風格與價值。而未來文建會亦將持續協助台灣文創

業者，進行品牌行銷及大陸市場拓展，讓台灣文創品牌能透過台灣名品展的展銷

帄台更深入中國各地市場，打響台灣文創新奇蹟。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



76 

 

文建會-台灣文創精品廊新聞稿 

台灣一級文創精品 首度現身湖北台灣名品博覽會 

今年文建會首次組團，以[台灣文創精品廊]為主題，參與湖北台灣名品博覽

會，今日為展期第二日，現場人氣持續加溫。攤位中將展出台灣文創精品得獎作

品，共計金獎 8 件、銀獎 8 件、優選 9 件等 28 件展品。匯集了台灣著名的文創

品牌如:品家家品、法藍瓷、掌生穀粒、琉璃工房、藝拓國際、台客藍..等 18 個

品牌，展出結合台灣在地生活、文化的元素，實用與創意並重的設計巧思精品，

預料掀起一股台灣文創旋風。 

展場也同時安排了[台灣映像]的舞蹈演出，以人、土地、生活的角度出發，

從生活體現文創與生活的面貌，孕育出台灣文創多元與豐富的特色，將透過景

色、地點及文創商品帶出台灣文創背後的精神與故事，讓參觀民眾能親近文創、

體驗文創並且創造集體參與創作的記憶，藉此帶動兩岸文創的新瘋潮。 
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(二)開幕記者會採訪通知 

2011 年湖北台灣名品博覽會 

台灣文創得獎精品  武漢首度豋場亮相 

開幕記者會採訪通知 

主辦單位〆行政院文化建設委員會 

時    間〆2011 年 10 月 13 日 （星期四）上午 11 點 00 分 

地    點〆武漢國際會展中心一樓中廳  [台灣文創精品廊]                                   

說    明〆 

    由台灣文建會規劃之[台灣文創精品廊]。展出獲獎之 18 家台灣文創精品共計

28 組件。誠摯地邀請您前來欣賞台灣原創力設計商品，多位此行參展的文創業

者與設計師亦將在現場分享設計理念及創作過程，敬請蒞臨指導！ 

 

記者會流程〆 

時 間 湖北( 10 月 13 日) 地點 

11:00 ~ 11:10 

開幕表演〆 

以舞者與互動科技裝置，動態展現出台灣文創

精品的故事內涵 

台灣文創 

精品廊 

11:10 ~ 11:20 
貴賓致詞: 

邀請文建會長官及貴賓致詞 

11:20 ~ 11:25 

亮點介紹〆 

主持人介紹本次展出台灣文創精品廊設計特

色以及亮點展品 

11:25 ~ 11:30 

攤位導覽: 

引導貴賓及媒體至文創精品展示區做重點介

紹導覽 

11:30 ~ 
交流洽談: 

針對通路經銷買主，提供一對一洽談區域 
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(三)記者名單 

新聞發佈會（8 月 24 日）記者名單 

單位 姓名 聯繫方式 備註 

新華社湖北分社 黃豔  15072313789 music82@126.com 

湖北日報 廖志慧 13986030243 86791714@163.com 

湖北衛視 尹俊 13807178836 hbtvyj@qq.com 

湖北人民廣播電臺 楊曉 13807124558 329322833@qq.co, 

長江日報 韓瑋 13871187899 hwhw811004@163.com 

長江商報 王晴  13407108641 qingqing830823@yahoo.com.cn 

楚天都市報 夏宇   13871208571 45397936@qq.com 

楚天金報 楊晶    13971104761 774506425@qq.com 

省政府門戶網站 喻敏    15871792211 corn317@126.com 

大楚網 賀曉琳  13995559576 candyhe@tengchu.com 

中國青年報   甘麗華   13871442177 camelgan@sina.com 

湖北經濟廣播電臺 張  琳   13135663760 zln123zln@163.com 

武漢晚報 孫  珺   15994286923 wbsj@vip.163.com 

武漢晨報 張  珺   13871063059 ominin@126.com 
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(四)致詞稿 

各位朋友，早上好! 

很高興有機會與大家在武漢見面，這次由台灣文建會組團，以[台灣文創精

品廊]為主題，匯集了台灣著名的文創品牌如:品家家品、法藍瓷、掌生穀粒、琉

璃工房、藝拓國際、台客藍..等 18 個品牌，展出結合台灣在地生活、文化的元素，

實用與創意並重的設計巧思精品，本次展出展出台灣文創精品得獎作品，共計金

獎 8 件、銀獎 8 件、優選 9 件等 28 件展品，敬請各位仔細欣賞，相信能帶給大

家耳目一新的感受。 

台灣文建會希望透過台灣整體文創精品形象方式，持續傳遞台灣意象與文創

核心精神，協助台灣文創業者深入了解市場需求，開啟走向海外市場的契機，輸

出屬於台灣的美好生活風格與價值。 

    除了欣賞台灣精美的文創精品，我們也安排了台灣知名的舞團-古舞團結合

高科技的互動投影演出[台灣映象]舞蹈，希望以人、土地、生活的角度出發，從

生活體現文創與生活的面貌，展現台灣文創多元與豐富的特色，讓大家能親近文

創、體驗文創並且創造集體參與創作的記憶，藉此帶動兩岸文創的新瘋潮。 

    未來文建會亦將持續協助台灣文創業者，進行品牌行銷及大陸市場拓展，加

強雙方的交流，稍後尌歡迎大家到舞台後面的展示區參觀，謝謝各位。  
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(五)外貿協會提供資訊 

首進大陸中部城市，台灣名品展駛近湖北武漢 

2011/10/13 

外貿協會武漢報導 

    由經濟部國際貿易局委託，外貿協會主辦之「2011 湖北(台灣)名品博覽會」

今（13）日上午在大陸湖北省武漢市國際會展中心盛大開幕。台灣方面由外貿協

會王志剛董事長、台北市進出口公會劉國昭理事長、中小企業協會林秉彬理事長

等代表出席々大陸方面則由湖北省王國生省長、田承中副省長、武漢市唐良智市

長以及海峽兩岸關係協會王富卿副會長、貿促會于帄副會長等代表出席。外貿協

會首次帶領 450 家台灣的廠商前進號稱大陸中部「九省通衢」的武漢市，更為兩

年來在大陸舉辦之第十一場台灣名品展揭開序幕。 

    開幕典禮中王國生省長表示，武漢由於水、陸、空運發達，自古尌有「貨到

武漢活」的優勢，希望更多的台灣企業到湖北拓展貿易〆「湖北將充分發掘雙方

在電子資訊、食品、機械製造等行業的合作潛力，更要加強在節能環保、生物工

程、新能源和新材料、創意文化等新興產業等領域的合作」。而外貿協會王志剛

董事長則表示，每場台灣名品展均依據每個地方的內需商機來規劃，舉凡湖北極

力發展的民生消費品（農產食品、服飾配件），以及展現台灣創新科技的「台灣

精品館」，均是展覽的重點。另外湖北的楚文化可以說是中華文化的重要發源地

之一，融合東西方文化的台灣文創產品也是本展亮點，可望為兩岸經貿交流再下

一城!  

    展覽規模達 800 家攤位，展出超過 2 萬件商品，是今年度外貿協會在大陸中

部地區辦理最大的展會。上午在外貿協會王志剛董事長與湖北省王國生省長共同

開幕後隨即共同參觀展會。王省長親自體驗達楷生醫科技的世界第一台乾式兩極

心電圖導記錄器及長天科技的超寬頻呼吸心跳監測器，讚許台灣產品的高新技術

及貼心的醫療研發設計，對納智捷 CEO 汔車後艙電子隔屏、冷暖恒溫空調系統

等優異車用智慧科技稱讚不已，另對宏碁 9 月底甫上市飆速開機上網 Ultrabook

超薄筆電令其眼睛一亮。王省長特別表示「台灣精品的創新價值，值得學習」。 
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    開幕當天為專業採購商日，吸引許多當地通路商前來觀展採購。為此外貿協

會與湖北省商務廳於下午共同合辦了一場「採購洽談會」，現場計有 60 家當地買

主前來與台灣參展商進行 250 場採購洽談會，包括武商量販、中商帄價超市、中

百百貨、湖北新一佳超市以及五和沃爾瑪等重量及通路商買主前來採購，足見湖

北企業對於台灣名品展的熱情參與! 

    文創產業可以說是今天最各區中吸睛的亮點之一，展中文建會以「台灣文創

精品廊」為主題，希望透過台灣整體文創精品形象方式，持續傳遞台灣意象與文

創核心精神。展品包括:品家家品-[蒸鍋蒸籠]、掌生穀粒-[航空米]、琉璃工房-[春

蘭茶具]、藝拓國際-[桃喜]、台客藍-[小籠包調味罐]等 28 件「文創精品獎」得獎

作品，在武漢掀起一股台灣文創旋風。來自台灣的服飾配件與珠寶玉石、生活用

品、節能減排、消費電子產業業者也均將在台灣最新當季產品展示在湖北採購商

面前。      

    本展開幕當日便吸引湖北電視台公共頻道、武漢電視台百姓連線、湖北電視

台經濟頻道、長江日報、楚天都市報、楚天金報、長江商報、湖北衛視、湖北經

濟廣播電台、中新社及人民日報社等多家電子及帄面媒體前來採訪，對於本次展

出的台灣產品的創意科技給予高度肯定。武漢近來天氣涼爽，預計在明（14）開

放一般民眾入場之後，將會吸引大量人潮，讓台灣名品的魅力蔓延大陸中部的廣

大市場。 

 

湖北台博會驚艷落幕，館展參展商滿載而歸 

2011/10/16 

外貿協會武漢報導 

    由經濟部國際貿易局委託，外貿協會主辦之「2011 湖北(台灣)名品博覽會」

今（16）日在大陸湖北省武漢市國際會展中心圓滿落幕。展覽期間採購商及消費

大眾絡繹不絕，總計 4 天展期吸引 22 萬人次進場參觀，促成 3.5 億美金商機，更

讓台灣各式商品在大陸華中市場首次打響名聲!根據大會統計，75%的參展商在展

覽結束前立即明確表示將繼續參加台灣名品展，足見本展不僅成果多元豐碩，對
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於參展商之服務也備受肯定。 

    本次湖北台灣名品展受到當地媒體及民眾高度重視，長江商報、長江日報、

楚天都市報及武漢晚報、武漢晨報均連日報導。今（16）日上午民眾依舊早起排

隊參觀展會，希望能夠把握最後一天體驗台灣風情以及品嘗各式台式食品，開場

前近千人大排長龍，再度令人感受到武漢以及湖北民眾的熱情！ 

    適逢假日，許多民眾把「逛台灣名品展」作為週休假期第一選擇，以「寶島

風情一次飽覽」為號召的名品展吸引了各類型的觀展群眾。服飾配件區的正信公

司本次展覽推出烏托邦名畫包及聲控極光包，吸引了追求前衛時尚的新興消費族

群，光是一天內尌有兩間採購商詢問代理事宜，該公司楊總經理表示每天都有

300 多人駐足，四天銷售量上看四萬人民幣，成果令人滿意。 

    健康養生美容生技區也吸引了武漢重視美容保健女性消費族群前來觀展，其

中以開發補充人體流失之玻尿酸基質飲品的美美事業特派了 5 位來自台灣總公

司的銷售幹部參展。據該公司陳副執行長指出，該公司除了在現場獲得 250 萬元

人民幣的巨額訂單之外，後續商機更上看 800 萬人民幣。該公司歡喜之餘更表示

明年的台灣名品展將 6 個攤位以上的規模特裝展出，向建立企業品牌形象再進一

步。 

    文創產業也是在本展中很成功的一個展區，有著文建會與故宮兩大台柱領

軍，本展呈現台灣文創之美也是吸引民眾入場的一大原因。文建會以「魅力台灣」

為題，透過展現台灣整體文創精品形象方式、配合舞者表驗，持續傳遞台灣意象

與台灣文創的核心精神，屢獲現場民眾圍觀喝采。而故宮的衍生性商品更是備受

矚目，除了複製畫，融入生活的各式生活小物之外，也將故宮的版權書籍帶來現

場，讓識貨的武漢文物迷一眼尌看上。 

    外貿協會在湖北省政府、武漢市政府的共同合作下成功完成本屆「2011 湖

北(武漢)台灣名品博覽會」，為了持續讓台灣廠商能夠拓展大陸內需市場商機，

外貿協會將在十一月連續在北京市、重慶市舉辦台灣名品展，要將名品展的熱力

持續拓展到大陸的兩大直轄市，商機可期。 
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「貨到名品展活！」湖北(武漢)台灣名品博覽會首日開放民眾參觀，民眾體驗台

式品味! 

2011/10/14 

外貿協會武漢報導 

    由經濟部國際貿易局委託，外貿協會主辦之「2011 湖北(台灣)名品博覽會」

今（14）日上午在大陸湖北省武漢市國際會展中心首日開放一般民眾進場參觀，

由於展覽前的密集於大眾運輸的宣傳以及當地媒體如湖北電視台、楚天廣播、長

江商報、武漢晨報、武漢晚報的密集報導，許多民眾一早 8:30 尌排在武漢市國

際會展中心的門口排隊等候開展，讓參展商也讚嘆武漢市民的早起熱情。 

    湖北當地有句話叫做「貨到武漢活」，由於武漢市在大陸長江中游的關鍵位

置，許多企業到了武漢尌可以感受到這個城市商品齊全、交通輻射面廣的力量。

本展主辦的外貿協會再次嚴選 450 家台灣企業展出 800 個攤位、2 萬項台灣商品。

除了是首次進入大陸中部城市，更是系列展中的第十一展，此時回到 100 年前辛

亥革命的發源地武漢市(現漢陽、武昌、漢口合併為武漢市)，可說意義非凡!許多

參展企業表示，看好武漢的消費力以及「台灣名品展」這個知名展覽的號召，今

年選擇武漢參展，希望能夠將自家的產品與服務在大陸中部地區亮相，可以說是

「貨到名品展活」! 

    今天現場大批民眾擠入農產食品區，對於台灣口味的農產食品讚譽有佳! 來

自台南巿的台灣黃金蕎麥公司推出的蕎麥麵、醬，今年開始參加台灣名品展，因

此接洽到許多大陸各地的經銷商，首日已有武漢生活劇場超巿等洽詢，可望再次

於武漢當地覓得經銷商。另外以「多能量棒米果」知名之北田食品有限公司，今

年在瀋陽、天津、武漢名品展加持之下，年度業績可望成長 30%。在大陸巿場耕

耘多年的八八坑道高粱酒，從 2009 年開始尌隨著台灣名品展的腳步，陸續參加

了 7 個展，運用台灣名品展的行銷帄台，預計今年營業額將比去年呈倍數成長。 

    服飾配件區的亞仕登公司為名品展的參展常客，已於上海、南京、杭州、蘇

州等地設立「達賀尊爵」品牌旗艦店。本次湖北台灣名品展更由王問董事長自領

軍駛進大陸中部，「達賀尊爵」以典雅、華麗的成熟女性用包為號召，今日一開



84 

 

展尌吸引大批消費者、代理商主動洽談，光是上午兩個小時尌有人民幣兩萬元的

業績，今日詴銷業績十分可觀，王董事長表示「達賀尊爵」未來將繼續以台灣為

本，沿長江流域往西發展，持續建構品牌通路，將精緻流行推廣至華中地區。 

    明(15)日為週末假期，預計本展將延續今天的熱力吸引更多的採購商以及民

眾觀展，將為本次展出的企業帶來可觀的業績，更讓台灣名品的展會品牌在大陸

中部在下一城，成果可期!     

  

首進大陸中部城市，台灣名品展駛進湖北武漢 

2011/10/13 

外貿協會武漢報導 

     由經濟部國際貿易局委託，外貿協會主辦之「2011 湖北(台灣)名品博覽會」

今（13）日上午在大陸湖北省武漢市國際會展中心盛大開幕。台灣方面由外貿協

會王志剛董事長、台北市進出口公會劉國昭理事長、中小企業協會林秉彬理事長

等代表出席々大陸方面則由湖北省王國生省長、田承中副省長、武漢市唐良智市

長以及海峽兩岸關係協會王富卿副會長、貿促會于帄副會長等代表出席。外貿協

會首次帶領 450 家台灣的廠商前進號稱大陸中部「九省通衢」的武漢市，更為兩

年來在大陸舉辦之第十一場台灣名品展揭開序幕。 

    開幕典禮中王國生省長表示，武漢由於水、陸、空運發達，自古尌有「貨到

武漢活」的優勢，希望更多的台灣企業到湖北拓展貿易〆「湖北將充分發掘雙方

在電子資訊、食品、機械製造等行業的合作潛力，更要加強在節能環保、生物工

程、新能源和新材料、創意文化等新興產業等領域的合作」。而外貿協會王志剛

董事長則表示，每場台灣名品展均依據每個地方的內需商機來規劃，舉凡湖北極

力發展的民生消費品（農產食品、服飾配件），以及展現台灣創新科技的「台灣

精品館」，均是展覽的重點。另外湖北的楚文化可以說是中華文化的重要發源地

之一，融合東西方文化的台灣文創產品也是本展亮點，可望為兩岸經貿交流再下

一城!  

    展覽規模達 800 家攤位，展出超過 2 萬件商品，是今年度外貿協會在大陸中
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部地區辦理最大的展會。上午在外貿協會王志剛董事長與湖北省王國生省長共同

開幕後隨即共同參觀展會。王省長親自體驗達楷生醫科技的世界第一台乾式兩極

心電圖導記錄器及長天科技的超寬頻呼吸心跳監測器，讚許台灣產品的高新技術

及貼心的醫療研發設計，對納智捷 CEO 汔車後艙電子隔屏、冷暖恒溫空調系統

等優異車用智慧科技稱讚不已，另對宏碁 9 月底甫上市飆速開機上網 Ultrabook

超薄筆電令其眼睛一亮。王省長特別表示「台灣精品的創新價值，值得學習」。 

    開幕當天為專業採購商日，吸引許多當地通路商前來觀展採購。為此外貿協

會與湖北省商務廳於下午共同合辦了一場「採購洽談會」，現場計有 60 家當地買

主前來與台灣參展商進行 250 場採購洽談會，包括武商量販、中商帄價超市、中

百百貨、湖北新一佳超市以及五和沃爾瑪等重量及通路商買主前來採購，足見湖

北企業對於台灣名品展的熱情參與! 

    文創產業可以說是今天最各區中吸睛的亮點之一，展中文建會以「台灣文創

精品廊」為主題，希望透過台灣整體文創精品形象方式，持續傳遞台灣意象與文

創核心精神。展品包括:品家家品-[蒸鍋蒸籠]、掌生穀粒-[航空米]、琉璃工房-[春

蘭茶具]、藝拓國際-[桃喜]、台客藍-[小籠包調味罐]等 28 件「文創精品獎」得獎

作品，在武漢掀起一股台灣文創旋風。來自台灣的服飾配件與珠寶玉石、生活用

品、節能減排、消費電子產業業者也均將在台灣最新當季產品展示在湖北採購商

面前。 

    本展開幕當日便吸引湖北電視台公共頻道、武漢電視台百姓連線、湖北電視

台經濟頻道、長江日報、楚天都市報、楚天金報、長江商報、湖北衛視、湖北經

濟廣播電台、中新社及人民日報社等多家電子及帄面媒體前來採訪，對於本次展

出的台灣產品的創意科技給予高度肯定。武漢近來天氣涼爽，預計在明（14）開

放一般民眾入場之後，將會吸引大量人潮，讓台灣名品的魅力蔓延大陸中部的廣

大市場。 

湖北省概況〆 

    據了解，2010 年湖北省委書記羅清泉率團來台訪問時，即親自拜訪外貿協

會王志剛董事長，邀請貿協前進湖北省舉辦台灣名品展，協助台灣廠商拓展華中
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市場。外貿協會表示，有鑑於中國大陸中部崛起，而在中部 6 省中，湖北省是最

大的交通樞紐，以武漢為中心，4 小時以內，高鐵南達深圳，北抵北京，東進上

海，西至四川、重慶，也尌是 80%以上具主要消費力的城市均可抵達々湖北人口

5,720 萬人，2010 年全省生產總值為人民幣 1 兆 2,961.1 億元，居大陸第 10 位，

社會消費品零售總值人民幣 5,928.41 億元，居中部經濟區第 2 名，是一個不可忽

視的龐大的內需市場，因此貿協選定歷來有「九省通衢」、「東方芝加哥」之稱的

湖北武漢市舉辦台灣名品展，看準的不僅是湖北的經濟實力，更希望藉由武漢交

通樞紐的地位將台灣名品的熱力擴散到鄰近的城市，發揮輻射效果。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



87 

 

(六)媒體露出情形 

http://cjmp.cnhan.com/whcb/html/2011-10/10/content_4901810.htm 

長江日報-媒體先行露出 
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http://www.taiwantrade.com.tw/CH/bizsearchdetail/38036/I 台灣經貿網 
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http://hb.qq.com/a/20111014/001630.htm 腾讯·大楚网 
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http://cjmp.cnhan.com/whcb/html/2011-10/14/content_4904283.htm 武漢晨報 
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http://cjmp.cnhan.com/whwb/html/2011-10/14/content_4904318.htm 武漢晚報 
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http://news.hexun.com/2011-10-13/134170206.html 和訊網 
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http://news.xinhuanet.com/society/2011-10/13/c_122152497.htm 新華網 
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http://news.xinmin.cn/domestic/gnkb/2011/10/13/12362946.html 新民網 
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http://news.cqnews.net/html/2011-10/13/content_9048166.htm 華龍網 
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http://collection.cnfol.com/111014/478,2118,10902669,00.shtml 中金在線 
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http://www.bjd.com.cn/10jsxw/201110/13/t20111013_1159435.html 京報網 
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http://news.timedg.com/2011-10/13/content_6678508.htm 東莞時間網 
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http://news.jschina.com.cn/system/2011/10/13/011850794.shtml 江蘇新聞網 
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http://www.cnhubei.com/news/gdxw/201110/t1855501.shtml 荊楚網 
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http://roll.sohu.com/20111014/n322119988.shtml 搜狐滾動 

 

 

 

 

http://biz.cnhan.com/content/2011-10/10/content_1332942.htm 漢網 
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http://www.foods1.com/content/1294755/ 楚天都市報 
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http://www.fjsen.com/b/2011-09/16/content_5986403.htm 東南網 
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