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赴大陸參加「國際茶業大會暨茶產品交易會」
出國報告

一、摘要：

(一)「2011年國際茶葉大會暨茶產品交易會」包括國際茶葉主題論壇及茶產品交易會兩部分，茶產品交易會由不同國家茶商組團參展，全場規模約為400個展位。台灣館由本會輔導台灣區製茶公會所設置，計24家外銷業者參展，展位上方以「Taiwan Oolong Tea」露出方式，呈現台灣館一致性形象，並以現場泡茶試飲方式，吸引參觀者。
(二)
茶葉主題論壇為期一天，由重要茶葉進口國及消費國之專家學者進行研討，所揭露之市場資訊可做為茶葉從業人員重要的決策參考。包括全球茶葉總產量自2000年之300多萬公噸，於10年間逐年遞增，至去(2010)年已成長為416萬公噸，8成以上產區分佈於亞洲國家，其中中國大陸的茶葉產量於2010年達到150萬公噸，占全球總產量35%，為世界第一大產茶國；第二大生產國印度，2010年產量96萬噸，占全球總產量23%，前二大生產國已占全球總產量近6成，因此，未來該二國產量的消長趨勢，對全球茶葉市場的供需及價格穩定將扮演重要角色。
(三)
在全球市場對茶葉消費需求仍然殷切之前提下，台茶外銷仍應有發展空間。而台灣擁有獨特及優異的製茶技術，在茶產業發展方向上，相關茶產業團體建議政府可考量就內銷及外銷分別訂定發展目標，內銷方面以產地證明標章、優良茶葉專區等輔導措施來提升台灣茶品質，外銷方面則以台灣製茶、拼配技術為發展優勢，以台灣產製茶品之企業化經營為輔導策略，會同相關部會評估成立茶業產製加工貿易專區之可行性(如本會屏東生物科技園區保稅區之概念)，採進口國外茶原料與台灣茶進行拼配與精製，規模化生產後再外銷到其他國家之方式，進口之國外茶葉僅在特區內進行產製加工，不進入國內市場，亦不會影響國內茶農生計。
二、目的
(一)中國大陸近年經濟成長，台灣農產品出口至中國大陸之出口值，自91年度之6,640萬美元至99年度增加為5億3,063美元，成長6.99倍。尤其在兩岸直航及洽簽ECFA等政策利多下，更是開啟台灣農產品外銷大陸新契機，去(99)年台灣農產品外銷中國大陸之出口值為5.3億美元，較96年成長23.2%，其中33項產品之出口值為5,715萬美元，較96年大幅成長1,509.3%。顯示中國大陸為台灣農產品具潛力目標市場之一。

(二)為拓展台灣農產品外銷中國大陸市場，本會積極推動相關輔導措施，包括大陸市場資訊蒐集及分析、整合業者參加大陸舉辦之國際性展覽、於大陸辦理台灣農產品整體形象宣傳、與大陸連鎖通路辦理短期促銷活動、規劃設置長期性宣傳展售據點及邀請大陸採購商來台進行貿易洽談等，以持續提升外銷量值。

(三)台灣茶品質優良風味獨特，依據海關統計資料，台茶(全發酵及部分發酵茶)外銷全球自96年之1,361萬美元，逐年成長為99年之1,700萬美元，成長25%。隨者兩岸簽署ECFA，已成為台灣最具代表性農特產品及炙手可熱的伴手好禮。隨著兩岸貿易交流日漸頻繁，外銷中國大陸量值亦逐年增加，目前中國大陸已成為台茶外銷第一大市場，出口值由96年之116萬美元至99年已達467萬美元，成長3倍。且茶葉列為ECFA早收產品之一，100年起關稅由原15%降為5%，明(101)年起更將降為0%。透過輔導外銷業者參加「2011年國際茶葉大會暨茶產品交易會」，可協助業者瞭解台茶於大陸之發展優劣勢，並進一步研擬拓銷策略。
三、考察行程

	日      期
	行        程

	100.10.20

(星期四)
	去程－搭乘中國國際航空公司，台北至杭州

	100.10.21

(星期五)
	出席「2011年國際茶葉大會暨茶產品交易會」

	100.10.22
(星期六)
	考察浙江湖州「長興茶葉工廠」及「茶乾坤茶葉工廠」，瞭解台商在大陸發展茶葉現況

	100.10.23
(星期日)
	回程－搭乘中國國際航空公司，杭州至台北


四、考察過程
(一)會議背景：

1.「2011年國際茶葉大會暨茶產品交易會」係於本(100)年10月21日至23日在杭州國際會議展覽中心舉行，該展由大陸商務部所支持，中國食品土畜進出口商會、中國茶葉學會等單位主辦，每2年舉辦一次，展會目標為打造一個加強全球茶人合作之專業平台，協助全球茶人掌握國際茶產業及市場發展趨勢。該展會本年係第四屆辦理，大會主題為「科技合作 健康飲茶 貿易交流」，計邀請歐盟、俄羅斯、美國、日本、韓國、非洲等國家茶葉組織代表、學者、專家、茶商等約800人與會。

2.本年度該展會規劃內容包括國際茶葉大會主題論壇及茶產品交易會兩部分，茶葉主題論壇為期一天(10月22日)，係邀請國際上重要茶葉進口國及消費國之專家、學者分就茶產品品質安全、茶消費趨勢及茶產業結構等議題進行研討。另茶產品交易會則由不同國家茶商組團參展，全場規模約為400個展位。

(二)國際茶葉大會主題論壇
由國際茶葉委員會主席Mike Bunston、美國茶葉委員會主席Joseph Simrany、英國茶葉委員會主席William Gorman、俄羅斯茶葉生產者協會主席Ramaz Chanturiya、斯里蘭卡茶葉局局長H. D. Hemaratne、杜拜茶交易中心主任Sanjay Stethi、馬來西亞茶葉貿易協會主席Chan Kian Keong及中國茶業學會劉仲華副理事長分別報告全球及個別地區茶葉發展趨勢；另由英國Twining集團、莫斯科茶葉包裝公司及浙江茶葉公司分享企業經營理念。重點摘要如下：
1.全球茶葉總產量自2000年之300多萬公噸，於10年間逐年遞增，至去(2010)已成長為416萬公噸，八成以上的產區分佈於亞洲國家，其中中國大陸的茶葉產量於2010年達到150萬公噸，占全球總產量約35%，為世界第一大產茶國，且相較於2000年大陸年產量約70萬公噸，10年間產量呈倍數成長，成長速度極為驚人；第二大生產國為印度，2010年產量約96萬噸，占全球總產量23%，惟近來年產量逐年略減。前二大生產國之產量已占全球總產量近6成，因此，該二個國家未來產量的消長趨勢，對全球茶葉市場的供需及價格穩定扮演重要的角色。
2.分析不同國家的茶葉消費量，大陸及印度亦分別為第一及第二大消費國，2010年總消費量分別為112萬公噸及82萬公噸；倘以2000年至2010年10年期間來探討該二個國家之人口、茶葉消費量等變動趨勢，則會發現印度人口逐年成長，茶葉消費量亦微幅增加，但中國大陸卻是人口少量增加，但消費量卻成倍成長。另倘以人均消費量觀察，科威特最高、可達2.86公斤，英國、愛爾蘭及土耳其等國家亦接近2公斤，台灣則為1.6公斤，惟中國大陸及印度均未達1公斤，僅分別為0.76及0.69公斤。因此，預期未來在該二大消費國之人均消費量尚有極大成長空間下，國際間對茶葉原料的需求將會日益殷切。
3.另觀察茶葉消費國之進口情形，俄羅斯為茶葉第一大進口國，進口量自2000年至2010年以來，成長幅度最為顯著，茶葉供給幾乎完全依賴進口，俄國人9成以上具有有喝茶的習慣，且隨著開放腳步加快、生活水準提升，消費結構亦隨之變化，已漸漸轉向購買較高品質的茶葉；另外，美國及英國等進口大國進口量亦呈微幅成長，其中美國於2010年之進口量已首次超越英國，成為僅次於俄羅斯之第二大進口國；該等茶葉進口國目前雖然仍以紅茶為主要消費產品，但隨著綠茶及部分發酵茶等特種茶類對人體健康之好處日益被消費者所接受，特種茶的消費需求預期亦會逐年提高。
4.國際間對食品安全的關注，亦同樣反映在茶葉消費市場上，包括美國、英國、俄羅斯等國家茶葉代表於論壇中，都表達消費者對茶葉安全問題的重視程度，並希望中國大陸可以做好茶葉農藥殘留之控管。另外，美國於2011年1月4日通過「食品安全現代化法案(The Food Safety and Modernization Act)」，預定於2013年1月1日起實施，將大幅針對所有進口食品的安全性嚴格把關，要求進口食品供應商必須建立食品安全認證計畫，進口食品須檢附第三方機構核發之證明，並允許美國赴國外進行查廠等措施，該法案實施後預期將提高輸美食品所需付出成本。
5.在未來茶產業之發展趨勢方面，部分專題發表之國家特別關注茶葉對人體健康的好處及如何吸引年輕消費族群二方面，包括中國大陸及美國等國家，均引用科學實驗之證明數據，提出茶葉內所含兒茶素、類黃酮素等成份，對保護人體健康的許多好處，甚至已涉及醫學範疇，包括能有效抑制癌細胞生成等等。也因前述茶為健康飲品之概念逐漸普遍化，在美國、英國等西方國家，也逐漸吸引年輕族群加入茶品消費行列，並促使該等國家在茶葉行銷推廣上，以更為活潑、生動及生活化之手法進行促銷，來吸引年輕客群。

三、茶產品交易會
1.茶產品交易會係與國際茶葉大會主題論壇同時開幕，展期為10月21日至23日，為期三天，展會規模約400個國際標準攤位(3×3平方公尺)，參展項目涵括茶及茶飲料、茶具、包裝新材料及新技術、加工設備與技術及茶、書畫出版物等部分。展會中並由中國大陸5大茶葉組織共同評選出「中國10大著名茶企業」並頒發証書。展場另以形象看板方式介紹中國大陸綠茶，紅茶，烏龍茶 、白茶、黃茶及黑茶6大茶類之產區及特色，強力行銷中國大陸茶品。
2.展場以中國大陸為最大參展國家，來自大陸不同省份的大型茶企業以規模化展出方式，展現大陸茶葉公司逐漸朝企業化的轉型經營模式。台灣館係由本會輔導台灣區製茶公會所設置，計有包括南投縣凍頂茶葉生產合作社、新北市農會文山茶推廣中心、石碇農會、宏益製茶、老台灣茶葉、杉林溪茶葉生產合作社、玉山茶葉、順品茗茶、尊品茶葉、鹿谷觀光農園、上古製茶廠等24家茶業外銷業者參展，展位上方以「Taiwan Oolong Tea」形象露出方式，呈現台灣館一致性形象，並以現場泡茶試飲方式，吸引參觀者。
四、參訪長興茶葉工廠
長興茶葉工廠位於浙江省湖州市，，生產產品包括袋泡茶、花草茶、保健茶等，產品除內銷外，亦銷往歐美及日本等國。該工廠並通過SO9001、HACCP及大陸QS、美國NOP和日本JAS等認證，為浙江省農產品加工示範企業。
五、考察心得及建議事項
一、台灣茶葉在60年代年外銷量曾高達2.6萬餘公噸，為當時農業時代主要賺取外匯的重要經濟作物，隨著工業發展及勞動力成本提升，台茶逐漸由外銷轉為內銷發展，近3年(97至99年)未發酵、全發酵及部份發酵茶之平均外銷量僅為2,436公噸。且隨著國人喝茶的人均消費量由70年代之0.4公斤增加為目前之1.6公斤，及兩岸經貿交流熱絡發展，台茶成為大陸觀光客最佳伴手禮等許多因素下，致使國內茶葉生產不敷需求，茶菁原料價格較高，對於許多專營外銷之製茶工廠造成經營困境，縱使有外銷訂單，亦難找到足夠的茶菁原料。
二、此次國際茶葉大會主題論壇中，普遍預期未來全球市場對茶葉原料需求仍然十分殷切，因此，長遠來看，台茶外銷仍應有發展空間。而台灣擁有獨特及優異的製茶技術，在茶產業發展方向上，似可考量分別訂定內銷及外銷發展目標，在內銷方面以產地證明標章、優良茶葉專區等輔導措施來提升台灣茶品質，在外銷方面則以台灣製茶、拼配技術為發展優勢，以台灣產製茶品之企業化經營為輔導策略，考量以成立茶業產製加工貿易專區之方式(如本會屏東生物科技園區保稅區之概念)，進口國外茶原料(包括大陸茶葉)與台灣茶進行拼配與精製，規模化生產後，再外銷到其他國家，進口之國外茶葉僅在特區內進行產製加工，不進入國內市場，亦不會影響國內茶農生計。
三、美國目前為台灣茶葉外銷第3大市場，99年未發酵、全發酵及部份發酵茶外銷量、值為518公噸及495萬美元，亦為極重要外銷市場。未來美國在2013年開始實施「食品安全現代化法案」後，外銷供應商必需能接受查廠措施或取得相關認證。而目前國內許多茶工廠並未能取得工廠登記證，對於取得HACCP、ISO等國際性認證將有困難，對於台茶外銷美國之影響層面及輔導措施應及早研擬。
四、目前台茶主要外銷市場為中國大陸、日本、美國、香港等國家，對於其他新興市場之開發尚有努力空間，基於印度及俄羅斯二國之經濟發展狀況及茶葉消費需求，未來應可考量輔導外銷業者開拓該等市場。
五、中國大陸每二年舉辦一次該項國際茶業大會，齊聚世界重要產茶國及消費國茶葉界代表，共商全球茶葉市場發展趨勢，也展現其身為世界第一大產茶國及消費國之重要關鍵地位，大會中所揭露之市場資訊可做為茶葉從業人員重要的決策參考資訊，比起單純性之國際茶葉展覽更具有參加意義。建議未來可透過台灣區製茶公會與主辦單位中國土畜進出口商會長年來所建立之深厚關係，爭取台灣代表可以在論壇中進行發表，可考量以台灣茶葉安全管理體系或台茶育成新品種等為題，藉以提升台灣在國際間之知名度。
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六、考察照片
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茶產品交易會








「赴大陸參加國際茶業大會暨茶產品交易會」出國報告




















國際茶葉論壇








長興茶葉工廠








國際茶葉大會








PAGE  
2

