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參加2011國際現代化中醫藥及健康產品展覽會暨會議(ICMCM)
暨對外拓商
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【摘要】

本次自費公假前往參加100年8月11日至15日於香港會議展覽中心（Hong Kong Convention and Exhibition Centre）舉行之國際現代化中醫藥及健康食品展覽會暨會議(International Conference & Exhibition of the Modernization of Chinese Medicine & Health Products，ICMCM)，主要目的為率領農科園區廠商前往參展以加強拓商，以及觀摩各國中醫藥生技產業之發展概況。

本展展出內容包含中藥、功能食品及產品、健康護理及療法、保健食品、原料、設備及相關服務、科研及開發等，計有中國、日本、台灣、加拿大、馬來西亞、新加坡等6個國家共138家廠商共同參展，共有9千餘人入場觀展。

本處於此次展會中設立「農科台灣館」，由本園區進駐企業先拿生物科技股份有限公司、大江生醫股份有限公司、天明製藥股份有限公司、彩園農業生物科技股份有限公司、漢聖生物科技股份有限公司、蕾迪詩生物科技股份有限公司、治齒靈生技股份有限公司、楓荷生物科技股份有限公司等8家聯合展出，展出產品類別包含美容保養飲品(含OEM及ODM)、精油芳療用品及香氛飲品、中草藥保健食品、寵物用中草藥保健用品、草本萃取口腔保健用品及畜禽、水族寵物保健用品等。本次大展之「農科台灣館」現場反應熱烈，我方廠商的商品及海報吸引各國人士駐足詢問，共計有近300家廠商臨櫃洽詢，約40家廠商要求洽談代理。
除了展會期間密集的和各國潛力買主接觸，參展之園區企業於會後分別積極地洽商買主或考察當地市場，參展廠商皆認同本次展出成效良好，建議本處未來仍應繼續協助進駐廠商進行國外拓商工作，藉由參加國際性展覽提升台灣農業生技產業和產品的知名度，並實質打開全球行銷通路。
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一、目的
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本次目的為率領農業生物科技園區進駐企業參加100年8月11日至15日於香港會議展覽中心（Hong Kong Convention and Exhibition Centre）舉行之國際現代化中醫藥及健康食品展覽會暨會議(International Conference & Exhibition of the Modernization of Chinese Medicine & Health Products，ICMCM)，以增進園區廠商與外國市場接觸之機會，實質拓大市場通路，進而於國際展會中藉由觀摩、考察各國生技產業發展現況，以達知己知彼之效，強化台灣產製之農業生技產品暢銷於海外市場。
二、對外拓商過程

國際現代化中醫藥及健康食品展覽會暨會議(International Conference & Exhibition of the Modernization of Chinese Medicine & Health Products，ICMCM)於100年8月11日至15日於香港會議展覽中心舉行，今年已邁入第10屆，為亞洲地區最著名之現代中醫藥產業展覽會。本展會由香港貿易發展局(HKTDC)及現代中醫藥國際協會(MCMIA)共同合辦。


由本處組團參加本展的農科園區進駐廠商，於本處規劃的「農科台灣館」內聯合展出，展出產品類別包含美容保養飲品(含OEM及ODM)、精油芳療用品及香氛飲品、中草藥保健食品、寵物用中草藥保健用品、草本萃取口腔保健用品及畜禽、水族寵物保健用品等。參展廠商分別為先拿生物科技股份有限公司、大江生醫股份有限公司、天明製藥股份有限公司、彩園農業生物科技股份有限公司、漢聖生物科技股份有限公司、蕾迪詩生物科技股份有限公司、治齒靈生技股份有限公司、楓荷生物科技股份有限公司等8家。農科館於各參展廠商展櫃上方，清晰標示廠商展出之產品類別，使得觀展者能快速辨識展出內容，吸引有興趣的相關產業買家詢問洽談。此外，農科台灣館內備有充裕的洽談空間，洽談桌周邊佈置有設計精美及訴求清晰的海報，使各國觀展人士駐足瀏覽頻率大增。8月11日及12日僅開放專業人士入場觀展，主辦之香港貿發局亦引薦多位相關產業重要人士至本展館參訪，現場氣氛熱絡。此外，主辦單位亦於展前調查各參展企業之洽商需求，於展會期間共安排25場次的商貿配對服務(每家參展企業至少安排2場以上)，提供精準的台港廠商對接面談，也提升參展效益。8月13日至15日則開放一般民眾入場，從一般消費民眾的反應可得知，香港地區民眾對台灣產品多具有相當信心，多數人會因為台灣館的展位標誌停下腳步，花費較長時間細覽[image: image4.jpg]


園區企業展出產品，並針對有興趣產品提問或洽購。
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本園區進駐廠商展出品項具高值技術及新穎性，以精緻生技產品為訴求，展會現場反應良好，吸引專業買家注目，所有參展廠商咸感收穫匪淺。以ODM機能性美容飲品在中國市場站穩腳步的大江生醫股份有限公司，在本次展會中開發了20家中國及香港地區的潛力客戶，並將與新加坡等國廠商接洽代理及報價等後續聯絡事宜；楓荷生物科技股份有限公司的精油芳療及機能性美妝保養品是獲得五天展期中現場詢問度最高的人氣商品，計有菲律賓、香港及中國等7家廠商洽談代理合作；致力於中草藥機能性食品及食品藥品檢測產業的天明製藥股份有限公司，已在本次展會覓得香港地區的代理經銷夥伴，相較於該公司去年獨立參展之情形，該公司表示十分滿意農科園區集體參展的成效；首度隨同本處赴外參展彩園農業生物科技股份有限公司，展出牛樟、肖楠等自台灣特有的木本植物萃取的精油系列美容用品，經由展會蒐集了香港及中國地區的市場行銷資訊，對於該公司未來開發相關產品方向具重要參考價值。蕾迪詩生物科技股份有限公司的生技美妝品代工技術獲得越南、美國及香港廠商等數家公司青睞，並積極洽詢該公司BioCode品牌系列產品的代理權。主打寵物草本保健產品的漢聖生物科技股份有限公司，是展場中唯一以寵物為產品使用對象的展櫃，吸引來自新加坡及香港在地專業買家的高度興趣，也增強該公司將持續拓展港澳地區市場的企圖心。

三、現場觀摩

本次參展為農科園區進駐企業首次赴香港地區的海外拓商活動。展會地點為香港會議展覽中心，展區面積為4,231平方公尺，共有來自中國、日本、台灣、加拿大、馬來西亞、新加坡等6個國家共138家廠商共同參展，其中中國部分之地區展館即包含貴州、黑龍江、江蘇、吉林、青海、四川等6個地區，是最主要的參展國(38%)。而鄰近的澳門行政特區亦有廠商與會。現場以亞洲地區華人為主的觀展人士穿梭其間，參展廠商也多以中文為主要洽商語言。據主辦單位統計，本次展會共有9,365買家入場觀展，以亞洲地區為主(94%)。
    本次展區分為6項主題:中藥、功能食品及產品、健康護理及療法、保健食品、原料、設備及相關服務、科研及開發等。此外現場亦同時舉辦專業論壇，邀請來自台灣、加拿大及中國的企業總裁分享中藥國際化之策略，另有印度、以色列、泰國、加拿大、中國和台灣的專家發表專業議題及評論。

    本展同時同地亦有國際茶展及美食博覽會於該中心舉行，吸引相當可觀的人潮入場觀展。同場參展的展位中約有10數家廠商展出產品為國外代理進口，其中約有四分之一是標榜來自台灣製造的科學中藥或保健產品。此外，香港地區有關主管中醫藥產業的官方行政單位及大學均獲邀一同展出。
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    位於農科台灣館對面的展館即為「香港科技園」，為當地屬性與本園區相仿[image: image7.jpg]


的科技園區，以資訊、電子、生物科技、精密工程及環保科技等產業為重點培育產業，提供辦公室及專業設備實驗室等租用服務，並具備創新育成中心的各項功能。
    香港為亞洲貿易金融中心之一，亞洲為華人族群聚集地，對於中草藥於食品或醫療上的應用接受度高，加上香港與中國內地往來便利，中醫藥產業於香港地區發展空間十分廣大。
四、檢討與建議


(一)展館佈置：
農科台灣館的面積為36平方公尺，提供8家廠商共同展出使用，全館以高值化的農業生技產業概念設計，以高架方式展現農科台灣館意象標誌，使得所有觀展者能於進入會場後，迅速尋得本展館所在位置，大大提升展館能見度。

本展館為3面開放空間，每一露出面均設置參展櫃位，提升與川流的觀展人潮保持最頻繁的接觸機率。每個展櫃上方以鮮明字體分別標示展出產品[image: image8.jpg]


類別，以取代一般以公司名字樣露出的方式，方便專業觀展者快速掌握展出內容，提高專業買家入場洽商效率。
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在每個展櫃背面所圍成的完整方型區域，規劃為洽談區，設置4組會談桌椅，提供買家與參展企業充裕且舒適的場地深入商談。這樣的空間設計既能提供各參展企業最佳展出位置，也保留通暢的展館動線及洽商空間。
每家參展企業可於個別的展出櫃位張貼2張產品海報，此外在洽談區四周另提供參展企業張貼海報的空間，不僅使參展企業能充分透過海報進行廣宣，也提高參展產品的曝光率。此外精心設計的精美海報也延長了觀展者於本展館停駐時間，間接增加洽商的機會。

(二)廠商參展情形 :
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本次參展的8家園區進駐企業均派遣高階行銷業務幹部參展，如天明及楓荷公司是由董事長親自領軍出席，充分顯示參展廠商之企圖心。為求參展效益最大化，本處於展前說明會即要求所有參展廠商應遵守展會規定，每日準時赴展場，於展覽期間全程參與，備妥中英對照之產品文宣，並著整齊素潔之商務套裝以展現專業性。所有參展人員均恪守相關規定，使得台灣館門庭若市，亦凸顯本園區參展廠商高素質行銷的差異性。這次成功的經驗也將於往後的展會中套用。
主辦單位在展會期間提供之商貿配對服務，是所有參展廠商對本次展會最為滿意之服務項目。8家參展廠商獲媒合2至6家企業對接深入洽談，其媒合之廠商除了同為本次參展商外，尚包含符合廠商需求之未參展企業，因專業配對精準，所有的配對廠商幾乎都成為參展廠商後續追蹤聯繫之潛力廠商，有效提升本次參展效益。
(三)展場之產業動向觀察
[image: image12.jpg]}:ﬂ, Essential Ol / Funcgy,




本次展會中國為最大參展國，其展出之中醫藥相關產品大多以地區特色原料為主，如東北地區的人參、西北地區的蟲草、雲貴四川的特產草藥等。香港地區的中西醫藥業發展勢力相當，落實於生活中的食補文化也發展出以美食觀光著稱的在地特色，故參展產品也呈現類似取向。

農科園區近年來推動中草藥產業為重點發展之基幹產業，園區進駐企業中亦有近半數(約30餘家)廠商是利用中草藥原料來研發而成各類產品。就本展會展出產品及相關技術而言，本園區中草藥產業發展明顯較中國廠商成熟，技術純熟且分工細膩，產品類別亦呈現多元化應用，除了環境限制致使原物料生產面不如中方外，舉凡加工萃取、產品開發與應用，甚或原料檢驗品管等技術，均遠遠優於中方廠商。這是台灣農業生技產業的優勢，也是在進行拓商時，市場區隔的利基所在。
在文化同源，台灣產品於華人市場(亞太地區)接受度高的基礎下，台灣的中草藥產業可善用香港的貿易優勢，積極開拓香港及華南市場，引進OEM.ODM訂單，建立以台灣研製、香港行銷的產業鏈模式，或設立香港辦公室，以為前進中國及華人市場的駐點。

五、結語


台灣自行產製的產品在香港具有一定之吸引力。香港的國際化貿易運作模式，造就其成為亞洲金融重要據點，而香港的商貿優勢將逐漸與中國崛起之經濟實力結合，發揮倍增效應。有興趣經營中醫藥相關產業華人市場的園區企業，可鼓勵其多參與香港貿發局或香港香港會議展覽中心之相關展會，作為前進中國之前哨站。

本次參展之園區企業均接觸到20組以上企業之洽詢，現場也大量接獲要求報價及後續合作洽談的機會，其中每家參展企業也針對其中具潛力之買家進行後續聯絡，甚或完成代理權簽訂作業，對於香港及中國內地市場之拓商成效頗豐，參展企業均對此次展會成果表示滿意，並一致期望本處能持續辦理此類拓商活動，使得園區進駐企業能以有效率的方式進行國外拓商工作，並藉由參加國際性展覽提升台灣生技產業和產品的知名度，將台灣農業生技產品及技術推向世界舞台。

服務機關：行政院農業委員會屏東農業生物技術園區籌備處


姓名職稱：陳建斌／主任


派赴國家：香港


出國期間：中華民國100年8月10日至16日


報告日期：中華民國100年9月28日
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