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壹、前言 

南京市是中國大陸重要的綜合性工業生產基地，在電子、化工、家電製造方

面均居於中國大陸前 3位，且人才資源充沛，因此，獲得富比士評選為中國大陸

最佳商業城市的第 7 名，是台商設點經商發展的首選城市之一。自 2009 年首屆

「南京臺灣名品交易會」舉辦，獲得 750家臺灣企業熱烈回響報名，共使用參展

攤位計 1,900個，規模超出原先預期的 3倍以上々展會匯集超過 3 萬項商品，吸

引超過 1 萬 2,000 名專業買主及 26 萬 8,000 參觀人次，並透過大陸中央電視臺

及江蘇電視臺等重要媒體採訪，對參展廠商而言，可說是商品曝光的絕佳機會。 

外貿協會在 2009~2010 年於南京舉辦「南京臺灣名品交易會」，兩屆交易

會攤位總數達到 4,000 個，參觀總人數近 60 萬人，簽訂意向採購合約超過 100

億元人民幣，成為南京歷史上舉辦的人氣最旺的交易會。在南京打響臺灣名品展

知名度之後，大陸有 16 個省和 2 個直轄市表示希望能舉辦臺灣名品展，未來計

畫每年都要辦五個展，要陸續建置至少 15個臺灣名品城。2011年 2 月簽訂之「第

3屆南京臺灣名品交易會」合作備忘錄，使南京成為大陸第 1個同時具備臺灣產

品展覽與專屬通路的城市。 

有了前揭成功經驗，外貿協會陸續在東莞、天津、南京、山東、濟南及重慶

等地辦理 6 場次臺灣名品展，總計累積 199 萬 896 參觀人次，促成 34 億 3,408

萬美元商機。行政院文化建設委員會有鑑於外貿協會於大陸商機拓展成效及因應

「文化創意產業市場流通及拓展計畫」之政策推動，協助臺灣業者拓展大陸市

場，爰規劃辦理本項專案，邀請臺灣文創精品獎得獎業者、作品及表演藝術團隊

共同參與 2011年南京臺灣名品交易會。 

    本展會除由臺灣精品獎之得獎作品靜態展覽外，並於會場中呈現臺灣表演藝

術產業與數位科技之互動演出，期藉由參加「2011大陸地區臺灣名品展」，結合

政府與民間業者之力量，共同宣傳臺灣文創產業精品之國家品牌形象，加強大陸

市場對於臺灣文創品牌之瞭解及展現台灣文創產業之豐沛能量。 
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貳、展會簡介 

2011 年第 3屆南京臺灣名品交易會，依據經濟與消費潛力、地理條件、屬

省（市）層級與區域布局等考量，為 B2B及 B2C的綜合性大型交易會，展覽期間

將辦理論壇、研討會、洽談會、新品發表會及藝文表演等活動，展會簡介如表一〆 

展會日期 2011年9月15日至9月18日 

展會地點 大陸江蘇省南京市南京國際博覽中心 

展覽面積 40,000帄方米 

參觀人數 35萬人次 

參展商數 800家廠商使用2,100個攤位 

臺灣廠商共700家使用2000個攤位 

預期效益 約為8.177億美元左右 

觀眾類別 零售商、批發商、設計商、進出口商、製造商、貿易商、禮儀用

品商、顧問公司、一般觀眾等 

展覽類別 臺灣精品館、運動休閒用品區、文創產業區、家庭生活用品區、

服飾配件區、節能減碳及3C科技產品區、美容生技產品區、保健

養生產品區、農產食品區、餐飲連鎖加盟區及e化服務區等共計

11個展示專區 

主題展區 「品味生活（A館）」- 將展出 48臺灣知名品牌、168餘項頂尖

產品，展出總面積達 612 帄方公尺。 

「時尚健康（B館）」- 展出各種標榜〝好吃好玩好創意〞的 40

餘家文創、觀光休閒、低碳環保及電腦、動漫等潛力產業。 

「美味體驗（C館）」- 將有「臺北縣農會館」，展出當地各色

台灣美食、飲品、生鮮水果，休閒零嘴等。 

本會攤位大小 臺灣文創精品廊展出場地規模〆180帄方米，20個(3x3㎡)攤位數 
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叁、行程規劃 

     2011 年第 3 屆南京臺灣名品交易會，自 100 年 9 月 14 日正式開幕，至 9

月 18 日圓滿結束。展會共計舉辦 4 日，展會前 2 日係以與專業買主洽談為主，

至展會後 2 日則著重於與消費者互動及測試市場反應々本次行程規劃主要於 A

展館設置之「臺灣文創精品廊」，宣傳臺灣文創產業精品之國家品牌形象，並以

靜態精品展覽及動態表演藝術演出，呈現臺灣文創產業之豐沛能量，規劃如表二〆 

日期 時間 行程內容 

9/14(三)  PM 5:20~PM 7:00 臺北－南京 

9/15(四)  

開幕日 

上午 

1、 南京臺灣名品交易會正式開展 

2、 「臺灣文創精品廊」正式開放 

3、 「臺灣映像」互動表演首演 

下午 
1、 2場次「臺灣映像」互動表演 

2、 「臺灣文創精品發表會」及商機洽談會 

9/16(五) 

上午 
1、「臺灣映像」互動表演及互動留影裝置牆 

2、「臺灣文創精品廊」開放參觀 

下午 

1、 2 場次「臺灣映像」互動表演及互動留影

裝置牆 

2、 「臺灣文創精品廊」開放參觀 

9/17(六) 

上午 
1、「臺灣映像」互動表演及互動留影裝置牆 

2、「臺灣文創精品廊」開放參觀 

下午 

1、 2 場次「臺灣映像」互動表演及互動留影

裝置牆 

2、 「臺灣文創精品廊」開放參觀 

9/18(日)  

閉幕日 

AM 8:00~AM 10:20 南京－香港 

PM 1:45~ PM 3:25 香港－臺北 
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肆、展區位置 

臺灣文創精品廊展出場地規模〆15x12帄方米，20個(3x3㎡)攤位數 

攤位位置〆A1010 
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伍、展場設計 

展場依據動態表演、文創精品及洽談區類別將展場空間規劃為「入口處主舞 

台區(主視覺牆、表演舞台、互動留影牆、櫃台)、靜態精品展示及洽談區」三大

區域。考量到臺灣的文創形象、本次展覽之臺灣精品廊主題與各類精品展示作

品，以臺灣竹與葉概念做為展示空間設計，在展場中營造出「居有竹」之生活情

境，貫穿臺灣形象、文創精品與互動科技三大主軸。 
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臺灣文創精品廊帄面及各廠商展品擺放區域示意圖 

 

 

 



 7 

陸、參展業者及文創精品名單 

    本次南京臺灣名品交易會共計 6 家文創業者及 30 件文創精品前往參展，名

單分列如下〆 

表三〆參展業者名單 

序號 公司名稱 參展人員/職稱 

1 掌生穀粒糧商號有限公司 微笑部 李孟芸 

2 人家概念有限公司 行銷經理 王金雪 

3 禾浩室內裝修設計工程有限公司 業務 張幃婷 

4 藝拓國際股份有限公司 
項目執行總監  

王菊櫻 

5 台灣吉而好 精品行銷 候勝敦 

6 御風行創意國際 總經理 賴璟鋒 

表四〆參展文創精品名單 

廠商名稱 參選產品 產品照片 

掌生穀粒糧商號有限公司 一餐米 航空帆布包 
 

台客藍(世代陶瓷股份有限公司) 小籠包調味組 
 

JIA Inc.品家家品有限公司 國立故宮博物院 X 

JIA 日常美學 

 

台灣吉而好股份有限公司 駝背抱大肚 
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琉璃工房志業股份有限公司 春蘭(茶具組) 
 

人家概念有限公司 板凳椅 
 

禾浩室內裝修設計工程有限公司 立體地圖 
 

凱思設計有限公司 刮刮樂創意卡片 
 

琉璃工房志業股份有限公司 四方禮讚聚寶瓶 
 

格瑋國際有限公司 品竹系列調味罐組 
 

台客藍(世代陶瓷股份有限公司) 小梨壺茶具組 
 

藝拓國際股份有限公司 風雅食具-桃喜系列 
 



 9 

嶢陽茶行貿易有限公司 台灣四季禮讚 
 

新視紀整合行銷傳播股份有限公

司 

垃圾〄懂 
 

JIA Inc.品家家品有限公司 蒸鍋蒸籠 
 

藝拓國際股份有限公司 岩間〄香—錯金五行

香爐 

  

法藍瓷有限公司 逍遙遊系列 
 

JIA Inc.品家家品有限公司 家當系列(大葫蘆組/

油醋瓶/醬碟) 

 

掌生穀粒糧商號有限公司 一齊米 
 

法藍瓷有限公司 柔情幽香 玉蘭花花

瓶 

  

嶢陽茶行貿易有限公司 台灣四季風情繽紛袋

茶 
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JIA Inc.品家家品有限公司 書法系列(西式餐具

組/筷匙組/螃蟹組) 

 

陶作坊-勤貿實業股份有限公司 懷汝葵花茶器具組 
 

台客藍(世代陶瓷股份有限公司) 雪桐燈 
 

台客藍(世代陶瓷股份有限公司) 金瓜壺茶具組 
 

飄逸實業公司 行動拍檔 
 

陶作坊-勤貿實業股份有限公司 老岩泥濡茶易泡組 
 

金椿茶油工坊 客家茶油禮盒(台

灣，油〄山茶) 

  

台灣吉而好股份有限公司 羅大利包(環保袋) 
 

御風行創意國際 木頭人〄飛龍在天DIY

木創模型 
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柒、參展紀錄 

9月 13日－9月 14日「臺灣文創精品廊」布展 

空間搭台 

 

 

 

設備架設 
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「臺灣映像」互動表演走位排練 
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9月15日(四)開展首日 

全日參觀人次:700~850人 

    南京臺灣名品展於9月15日上午10時盛大開幕，展會計有A、B、C三展廳，A展廳多屬

精品陳展，整體而言較具質感，且展場設計均較整齊優質，商品屬性偏重文創及生活精品々

B展廳部分多為日常用品及服飾類商品々C展廳則為食品類商品。本會[臺灣文創精品廊]

位於A展廳入口第三個攤位，展場名稱為「文創多采〃竹夢踏石」，設計概念係以〆逐夢〃

築夢，[ 竹夢，是文創的舞台]，融合臺灣美景與空間創意的對話，文化創意與夢想的具

體實現々因整體設計質感凸出並結合表演活動，吸引眾多觀展者注目。 

    首日展出因係僅開放專業買家參觀，人潮較不如預期。整體來看，A展廳因偏重美學

設計，人潮較不踴躍々B、C兩展廳因屬生活用品及美食，故吸引較多人潮，尤以C展廳之

臺灣美食為最々且兩展廳中新竹縣之設展最為完整多元，且由邱鏡淳縣長親自領軍行銷，

整體行銷策略尚稱成功。 

    本會[臺灣文創精品廊]首日參觀人次計約700人，其中南京市委書記楊衛澤及南京領

導由臺北世界貿易中心王志剛董事長陪同蒞臨參觀，另臺東縣黃縣長亦到館參觀，對於臺

灣文創精品廊的展位設覺風格以及文創精品的設計概念皆留下深刻印象。開展首日計有金

陵晚報、南京日報、金陵畫報、中央人民廣播電台、江蘇廣播電視台、海峽衛視、以及臺

灣新竹北視有線電視到場採訪，媒體皆對文創精品廊的攤位設計風格以及文創精品的設計

巧思皆大感驚奇與興趣。此外，首日共計收到８０家買家名片，買家型態主要為〆貿易代

理商、百貨通路商、經銷批發商、飯店以及購物商城等，臺灣文創精品中以茶具、陶瓷、

家用品詢問度最高。 

 

貴賓來訪:南京市委書記楊衛澤以及臺北貿易中心王志剛董事長參訪 

臺灣文創精品廊 專人解說文創精品 
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新竹縣長邱鏡淳參訪                  臺東縣長黃健庭參訪 

 
 

南京指揮部 汪指揮官參訪 

 
「臺灣映像」互動表演: 

    臺灣文創精品廊結合表演藝術以及精品展出，在整個南京臺灣名品交易會中，充分展

現出文化創意的創新與獨特。臺灣著名舞蹈團體－古名伸舞團的兩名舞者,以現代舞蹈表

現文創精品設計意涵及故事,並與投影設備作互動性演出，讓現場觀眾皆有耳目一新之

感，場場獲得現場觀眾滿堂喝采。 

   「臺灣映像」表演活動，巧妙融合數位藝術與古名伸舞團的即興表演，進行一場互動

科技和舞蹈即興的呈現，讓現場來賓在舞蹈與科技的洗禮中，藉由臺灣美景影像及現代舞

蹈展現文創精品，讓來賓了解臺灣文創工作者所感受的創作環境與氛圍。  
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舞者詮釋精緻優雅品茶姿態 展現屬於台灣的生活美學 

 
 

連獲兩年金獎的掌生榖粒:              吉而好: 侯勝敦先生向參觀者解釋設計理念 

李孟芸小姐與得獎作品合影 

 

 

藝拓國際:                            人家概念:王金雪小姐接受媒體採訪 

王菊櫻小姐向民眾說明五行金爐 
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南京日報記者拍攝文創精品            中央人民廣播電台現場錄影 

 
 

參觀人潮〆 

  

 

 
 

 



 17 

 

9月16日(五) 

全日參觀人次:2,487人 

[東方衛報] 頭版報導 

南京臺灣名品交易會開幕訊息，南京市地鐵報—東方衛報於頭版刊登[臺灣文創精品廊] 

古名伸舞團表演舞者以及所展示的臺灣文創精品，新聞曝光效果十足。 

 

 

貴賓來訪: 

9月16日下午1:30，南京市副市長陳剛蒞臨臺灣文創精品廊參觀，本展區除安排專人解說，

並介紹出席此展會精品獎獲獎代表，讓設計者有機會介紹以及展示設計的巧思與創意。 

 

南京市副市長陳剛於臺灣文創精品廊參觀 
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臺灣文創精品廊專人解說文創精品廊設計概念以及各展品設計故事 

 

「臺灣映像」互動表演: 

    古名伸舞團進行的「臺灣映像」表演活動，巧妙融合數位藝術與即興表演，進行互動

科技和舞蹈即興呈現，讓現場來賓在舞蹈與科技的洗禮中，藉由臺灣美景影像了解臺灣文

創工作者所感受的創作環境與氛圍，每場演出皆吸引觀眾以及媒體目光，同時也將觀眾引

導至臺灣文創精品展示區觀賞展品。 

 
現場紀錄: 

    本日除帄面媒體東方衛報以頭版照片刊登外，新華日報也到場採訪，舞者的演出也讓

南京廣播電視、江蘇廣電總台、非凡衛視到場錄影報導。到場媒體對於以表演藝術結合影

像互動科技來展示文創精品，皆表示相當具新意及創意。 

    本日明顯一般消費者占80%以上比例，買家資料約收到30家買家名片，其中有新華社

所屬集團計畫在上海設立設計精品商城，希望能引進台灣文創精品廠商進駐合作，今日民

眾詢問度，仍然以陶瓷茶具、家用品詢問度最高。 
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9月16日下午   拜會南京臺灣名品城(華新麗華)紀錄 

與會人員 :  

文建會   / 洪世芳專門委員、王慶殷助理研究員 

華新麗華 / 陳靜如總監、范相堯副理、陳湘華副理 

 

內容紀要〆 

一、南京臺灣名品城緣起〆 

    南京因商業密集度高，商圈配套措施陳舊的狀況不易突破，為提升南京商業未來發展

的可能性，南京市政府爰規劃將商圈移至河西新區域，類似臺北之前信義計畫區的規劃，

並配合 2014年青年奧運於南京市舉辦，屆時政府核心機關，如市政府等，將會遷移至該

區域，另都市更新計畫亦會配合同步完成々 是以，南京臺灣名品城即於此氛圍下應運而生。 

 

二、南京臺灣名品城營運模式〆 

     名品城係由南京市政府興建，於 2010 年 9 月 8日交由臺商華新麗華營運，其合作方

式類似 OT的營運模式，相關招商租金須交予市政府，惟建築修繕等費用，暫時仍提供優

惠，可由租金中先抵扣々簽約期程為 12年，並可優先續約 3年。名品城共分 2期開發，

第 1期 8個館(1至 8館)已完成並於去年點交，第 2期 2個館則預於年底前完成後，移由

華新麗華營運管理。 

三、招商現況說明〆 

    目前共招商 60餘家業者，以餐飲業者佔 40 餘家為最多，招商情形如下〆 

(一)南京市政府僅允許全臺資之廠商進駐名品城，不允許陸資廠商進駐，致招商侷限較

多，使得名品城的營運提升亦受影響，如電影城等吸引人潮設施希望陸資廠商進駐協助，

惟仍要求需臺資廠商方得進駐，使得名品城在招商上面臨一些困難。 

(二)微型企業或創作者，因擔心作品遭仿冒，多希望華新麗華能買斷其作品，並因資金問

題，較無意願及能力赴陸經營，致難以形成共識。 
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四、南京臺灣名品城規劃策略〆 

(一)鑒於臺商多以單打獨鬥方式經營，難形成群體力量，且南京工商登記手續繁瑣，名品

城爰提供相關資詢輔導服務，並均為免費服務，期凝聚共識及信任感後，提升合作可能性。 

(二)經辦理三屆名品展之後，有不少陸商相當喜歡名品城進駐之臺商產品，惟因產品屬性

多元，爰希望直接透過名品城單一窗口々是以，有關此部分業務將逐步朝經紀制度方式運

作，以提供廠商更多通路。 

(三)目前進駐文創產業廠商部分多屬微型，南京市場尚待開發々進駐之文創業者包含〆雅

藝軒(珠寶玉石)、宜瓷及合谷科技(均為瓷器)、凱巨商業股份有限公司(玩具)、昇達旺(設

計類文具用品)、台華窯、克莉絲汀(麵包店)等。 

(四)2014 年將於名品城旁，興建完成華新城，屆時將帶動整體規劃及營運々現階段名品

城營運策略主要在於傳產轉型及人才培育，並期提供更完善之帄台。 

五、建議事項〆 

    名品城3館主要規劃為文創產業進駐，內部仍有1,000多坪的展覽空間，建議可供文創

展覽或借展，以提供市場評估參考，並可讓南京市民有更多機會接觸文創々另文創業者可

與華新麗華合作，以寄賣文創商品或授權代理等方式合作々當然，產品本身要能量產，且

能支撐市場需求亦相當重要，因此建議南京市場應採群聚效應，而非單打獨鬥，並應以深

入市場，長期經營之營運策略為宜。 
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9月 17日(六)  

全日參觀人次:4,887人 

文創演出〃場場爆滿 

    開展第三日，看展民眾人數再創新高，由[臺灣文創精品廊] 古名伸舞團所表演的[臺  

灣映像]互動科技演出，場場爆滿，觀看人潮擠爆[臺灣文創精品廊]攤位，也讓南京觀眾

同時觀賞體驗臺灣表演藝術以及文創精品的力與美。 

    因表演廣受媒體報導及大受民眾好評與歡迎，主辦單位-外貿協會希望此活動明日能

增加演出場次，因此明日將多演出一場(共計四場)。 

 

 

 

現場紀錄: 

今日臺灣媒體－光華雜誌到場訪問，對臺灣文創精品廊以表演藝術結合影像互動科技

來展示文創精品，表示認同與讚賞。 

本日明顯可見，一般消費者占 95%以上比例。今日民眾詢問度，以陶瓷茶具、家用品

詢問度最高，人家概念有限公司由於有現場展示組合式板凳椅，吸引大批民眾觀賞。 
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9 月 18 日(日)  

全日參觀人次:5,680 人 

文創表演〃加碼演出 

    本日為展覽閉幕日，看展民眾人數再創新高，由[臺灣文創精品廊] 古名伸舞團所表

演的[臺灣映像]互動科技演出，場場爆滿，觀看人潮擠爆[臺灣文創精品廊]攤位，也讓南

京觀眾同時觀賞體驗臺灣表演藝術以及文創精品的力與美。 

    因表演廣受媒體報導及大受民眾好評與歡迎，主辦單位-外貿協會希望此活動於本日

能增加演出場次，因此特別於 10:00增演一場(共計四場)。 

 

 

 

 

買家統計： 

今日主要流量為一般民眾，約占 95%以上比例，民眾詢問度仍以陶瓷茶具、家用品詢問度

最高。針對專業買主的數量極少，可能成為有效買主之名單共 6 份，有產品個人詢問的民

眾共 31 份，全數共 37 份。 

 

現場紀錄: 

今日外貿協會及臺灣媒體-光華雜誌到場訪問，對臺灣文創精品廊以表演藝術結合影像互

動科技來展示文創精品，表示認同與讚賞。 
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總結本次南京台灣名品展，現場商談紀錄如下： 

1.公司行號詢問計 60 筆。 

2.個人購買詢問計 47 筆。 

3.有效商談目標計 68 筆。 

(所謂有效商談目標，為有明確指出對於特定商品有興趣的商談資料，並針對該商品前來

詢問服務台或是在場廠商，如何購買的買家或民眾。) 

4.估計可成為實際購買的買主約 30 筆。 

(估計可成為實際購買主名單，為商談表註記希望主動與廠商連繫或詢問如何線上購買的

商談目標，並依照詢問積極度與商談詳細度來估算，在 68 筆有效商談目標中約有 30 筆是

具較高可能性，成為實際購買的買家。) 
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捌、心得與建議  

舉辦三年的臺灣名品博覽會逐漸在中國大陸發生臺灣品牌效益， MIT 產品

品質好、深受信賴，在大陸人心中質感優秀，只要多宣揚臺灣文創精品，持續增

加曝光率，讓大陸民眾多親近、多認識，打進大陸市場絕不是難事。展會活動是

新主流經濟的重要一環，成長性強勁而且是「無煙囪工業」之一種，全世界各國

都非常重視，而中國大陸在這方面亦然，從臺灣名品交易會的成功，可以得見展

會發展在大陸正方興未艾，讓大陸內需市場開發的前景大為看好。 

藉由參加臺灣名品系列展會，將強化大陸市場對於臺灣文創產業之瞭解，並

運用臺灣文創產業之豐沛能量，結合靜態精品展覽及動態表演藝術演出，以創新

的展示科技手法呈現臺灣文創精品的內涵風貌。「文化創意產業市場流通及拓展

計畫」將延續利用臺灣名品展所創造出之豐碩成果與浩蕩聲勢，將此成功之行銷

模式，複製到適合辦理之城市，由點發展成線、進而連成面。臺灣文化創意產業

也可望藉由此臺灣名品展會帄台持續深化耕耘中國市場，延伸未來內需市場發展

商機。 

針對未來海外參展、擴展國際行銷通路之策略及辦理方式，有以下建議〆 

一、 善用創新表演活動結合臺灣文創精品展示 

臺灣文創精品廊推出由古名伸舞團所表演的「臺灣映像」互動演出，除能 

有效帶動吸引參觀人潮，對於將展品融入表演當中的構思橋段，也獲得文創精品

廊參展廠商的一致好評，日後可善用此模式來做文創精品展出的呈現。 

二、 應逐步增加專業買家之洽談邀約及拓展之效益指標 

相對於其他專業展覽而言，南京臺灣名品展的參觀者 95%以上屬於一般消費 

大眾，專業的經銷通路買家相對而言較少，日後可思考如何有效增加專業買主的

洽談邀約々另建議訂定展會的預計實際欲達之產值，及後續拓展之效益指標，以

檢視後續達成效益的評估。 

三、 加強溝通宣導民眾對於文創精品設計的概念與想法 

參觀民眾普遍對於臺灣文創精品的外觀設計巧思皆表示稱讚與驚喜，然而 

文創商品的介紹都需要故事性的陳述，才能更彰顯設計的意念與價值，對於體積

尺寸較為巨大的展品(如法蘭瓷或是琉璃工房的作品)，現場民眾比較能直接有視

覺的感受，對於設計意念較重的展品(如掌生穀粒)，則需專人解說後，才能了解

展品的可貴與意涵，自然也會影響即時消費的衝動性。 

四、集結民間聯合參展擴大展示量體與能見度 

本會自 99年度起皆以公開遴選展品，並集結以主題策劃國家形象館方式展 

出，展出量體並不大，且整體商業氣息呈現仍不完全。未來若能適度整合臺灣自

行參展業者，擴大策劃代表臺灣的國家形象館專區，應有利於增加臺灣文創產業
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之整體能見度，並傳達更為完整之產業面貌。 

五、評估規劃均以廠商年度新品參展 

由於臺灣文創產業皆屬中小企業型態，產品研發生產步驟不一，未來每年度 

徵集遴選參展作品，可評估是否均以廠商年度新品參展，俾持續活絡參展整體商

業機制，並可促進產業積極投入產品研發，以創造臺灣文創產業之正向市場機

制々惟考量著作權及智慧財產權問題，建議年度新品最好以已量產商品為主，避

免原創性商品尚未上市，即有可能遭致抄襲複製之疑慮。 

六、累積經營臺灣文創商品的信任及好感度 

 經由大陸媒體的反應以及民眾的回應，普遍覺得臺灣文創精品的設計皆充 

滿了較具人性化的貼心思維，因此能考量到實用性與設計美感的融合。以往中國

市場對於臺灣產品的認知係以農特產品或食品為主，相信透過持續對於臺灣文創

精品的推廣介紹，精緻創新、質感優良的臺灣文創商品，將是下一階段大陸市場

接受並採購的重點。 

七、策展單位應累積分析參展資訊，提供業者市場拓展參考依據 

     為利臺灣文創產業後續市場拓展機制之運用，策展單位應累積分析如大陸

不同城市之市場需求，名品交易會延伸產值及拓展之效益，廠商訂單狀況與後續

追蹤等參展相關資訊，建置有效資料庫，俾提供「市場流通與拓展計畫」施政參

考及臺灣文創業者拓展市場之依據。 

八、強化文創產品現場交易機制 

     臺灣名品交易會為 B2B及 B2C的綜合性大型交易會，以與專業買主洽談為

主，與消費者互動及測試市場反應為輔々且自 2009年首屆「南京臺灣名品交易

會」舉辦，即吸引超過 1萬 2,000名專業買主及 26萬 8,000參觀人次，並透過

大陸中央電視臺及江蘇電視臺等重要媒體採訪，對參展廠商而言，可說是商品曝

光的絕佳機會。是以，策展單位亦應強化臺灣文創產品之現場交易機制，以積極

作為，期有效提升 B2B及 B2C之整體產值效益。 
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附件 

一、文宣規劃與設計 

(一)宣傳海報 
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(二)酷卡 

 

 
 

(三)展覽手冊(16頁全彩 21*15cm) 

1.手冊封面 
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2.手冊目錄 

 

 

3.手冊內頁 
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4.手冊背面 
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5.活動網站 

 

 

二、新聞媒體露出 

南京市地鐵報—東方衛報頭版 
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旺報 

http://www.want-daily.com/News/Content.aspx?id=0&yyyymmdd=20110918&k=

17915aed7bb9a81196139f84ceafb832&h=c6f057b86584942e415435ffb1fa93d4&n

id=K@20110918@N0061.001 

 

 

 

http://www.want-daily.com/News/Content.aspx?id=0&yyyymmdd=20110918&k=17915aed7bb9a81196139f84ceafb832&h=c6f057b86584942e415435ffb1fa93d4&nid=K@20110918@N0061.001
http://www.want-daily.com/News/Content.aspx?id=0&yyyymmdd=20110918&k=17915aed7bb9a81196139f84ceafb832&h=c6f057b86584942e415435ffb1fa93d4&nid=K@20110918@N0061.001
http://www.want-daily.com/News/Content.aspx?id=0&yyyymmdd=20110918&k=17915aed7bb9a81196139f84ceafb832&h=c6f057b86584942e415435ffb1fa93d4&nid=K@20110918@N0061.001
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國際商情雙周刊資訊網 

http://www.trademag.org.tw/News.asp?id=568899  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.trademag.org.tw/News.asp?id=568899
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你好台灣 

http://www.hellotw.com/lajl/lajm/201109/t20110915_683383.htm   

 

 

國際日報 

http://www.chinesetoday.com/news/show/id/539076  

 

http://www.hellotw.com/lajl/lajm/201109/t20110915_683383.htm

