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行政院及所屬各機關出國報告提要 

出國報告名稱：「東京國際家居生活設計展」暨日本文創品牌企業參訪出國報告 

頁數含附件 

出國計畫主辦機關/聯絡人/電話 

行政院文化建設委員會/林御翔/ (02)33436312 

出國人員姓名/服務機關/單位/職稱/電話 

李仁芳/行政院文化建設委員會/副主任委員/(02)23434166 

出國類別： □1考察 □2進修 □3研究 □4 實習 ■5其他(參加展覽) 

出國期間：

100.05.31-100.06.07 

報告日期：100.08.23 

出國地區：日本  

分類號/目： 

關鍵詞：東京國際家居生活設計展、文化創意產業市場流通及拓展計畫、Charming 

Taiwan 魅力台灣 

內容摘要： 

    為充分因應我國文化創意產業推動，符合國家發展及世界趨勢，行政院於

98 年 10 月核定「創意台灣— 文化創意產業發展方案」，文建會相應提出文化創

意產業發展第二期計畫，積極從環境整備、旗艦產業兩大主軸推動文化創意產

業。而在環境整備上，政府為拓展台灣文創產業軟實力，協助文創業者進軍國際

市場，推動「文化創意產業市場流通及拓展計畫」，包含策辦台灣國際文化創意

產業博覽會及帶領台灣文創業者積極參與國際各大文創設計展會，期望利用與國

際各大城市的交流與串聯，提昇台灣文創整體品牌形象，並透過國際會展的文創

精品展示，展現台灣整體文創產業的實力與能量。 

    本年度賡續委託中華民國全國商業總會暨頑石創意股份有限公司團隊協助

執行「文化創意產業市場流通及拓展計畫」，率領台灣業者赴海外參與本（100）

年之香港家庭用品展（4月20日至23日）、東京國際居家設計生活展（6月1日至3

日）、英國倫敦100%設計展（9月22日至25日）及上海國際時尚家居用品展覽會（10

月12日至15日）等，以台灣主題館之形式，打造台灣文創精品意象。 

    為整合本會資源，東京國際家居生活設計展部分係協同本會工藝中心共同辦

理，於本年5月31日至6月3日辦理布展、參展、撤展等工作，而為瞭解業者參展
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情形、進行業務督導，並規劃參訪日本東京、京都文創品牌，作為本會未來協助

業者拓展國際文創產業通路之參考，並邀請參加本屆文博會，特由李仁芳副主委

率隊，並由台北文化中心協助先行接洽及行程安排規劃等事宜，期能藉著廣泛推

展文化創意產業交流、協助台灣文創業者深耕國際市場，開啟邁向世界文創舞台

的契機，提升台灣文創品牌形象在國際市場的區隔性與競爭力。 
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壹、「東京國際家居生活設計展」簡介 

由法蘭克福商展公司主辦的東京國際家居設計生活展(Interior lifestyle 

Tokyo) ，為歷史悠久的重要國際展會，向來以「設計」導向之室內家居生活為

其主題。在此展會中可見到業界的專家齊聚一堂，不僅是廠商及買家尋求合作的

重要帄臺，也能在此掌握市場脈動及流行趨勢。 

 

東京國際家居生活設計展承襲法蘭克福商展公司旗下知名商展如「法蘭克福

消費品展(Ambiente)」的專業商展特色，展覽內容皆是具備世界一流水準的精美

產品。該展主要觀展業者皆為專業買主如傢俱(飾)零售商和百貨公司等通路；參

展人士則包含室內設計師、建築師等專業人士。該展另設有「Interior Lifestyle 

Young Designer Award」，獲獎者將有機會於未來參加德國法蘭克福國際消費用

品展（Ambiente）。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

展會日期 2011年6月1日至3日  

展會地點 東京國際展覽中心 Tokyo Big Sight  

展會面積 樓面面積：230,873.07m
2 

會議樓  地上8層 地下1層 

西展示樓 地上5層 

東展示樓 地上3層 地下1層 

參展商數 619家（日本447家，其它地區172家） 

觀眾人數 25,821人（日本25,379人，其它地區442人） 

觀眾類別 進口商1252人、專賣店者6384人、百貨公司1078人、大型販賣店

167人、郵購業者905人、貿易商3752人、製造商3298、  飯店業

者112人、餐廳147人、建商1006人、設計工作者1920建築師462

人、學生800人等。 

產品類別 藝術品及工藝品、家用香氛用品、蠟燭、出版品和紙製品、傢具、

室內盆栽、浴室用品、寢具、家飾、家庭時尚精品、設計精品、

室內裝飾、工藝品、裝飾花、日常生活用品、皮革制品。 

預定攤位大小 台灣館展出場地規模：36帄方米，約4個(3x3㎡)攤位數 
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表一：展會行程規劃 

日期 時間 行程 

6/1(三) 

AM10：00~~PM6：00 東京國際家居生活設計展展會正式開始 

AM10：30～AM12：00 

 
文建會李仁芳副主委蒞臨台灣館視察參訪 

PM3：00~~PM4：00 
法蘭克福商展公司德國總部最高負責人 Wolfgang 

Marzin 蒞臨台灣館參訪 

6/2(四) 

AM10：00~~PM6：00 展會 

PM6：00~~PM6：30 
旺報編輯部文化組副主任林采韻小姐訪談台灣

代表廠商 

6/3(五) AM10：00~~PM5：00 展會結束 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 6 

 

 

 

貳、展區位置  

台灣館展出場地規模：約8個(72㎡)攤位數 

攤位位置：West Hall 1 / NO.03-115 

 

 

 



 

 7 

 

参、展場設計圖 

 

3D 示意圖 

 

各廠商展品擺放區域示意 
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肆、參加團員  

    本次展會共計 11 家廠商前往參展，名單如下： 

表二：參展廠商團員名單 

序號 公司名稱 參展人員/職稱 

1 台灣吉而好股份有限公司   總裁   侯淵棠 

2 三維力方有限公司 行銷經理  王薇 

3 明訊國際有限公司  創意總監 周孫鵬 

4 陳禹潔設計工作室  設計師   陳禹潔 

5 凱思設計有限公司   總監   郭芳伶 

6 新視紀整合行銷傳播股份有限公司   企劃   邊聖宇 



 

 9 

7 木匠兄妹木工房 業務經理 周信宏 

8 匠蔵工坊- 吉力科技研發有限公司 設計師   顏暄媞 

9 添興窯陶藝事業股份有限公司 第四代   林欣頡 

10 佳鉅木業 特別助理 黃耀民 

11 肆意設計有限公司   總監   陳希聖 

 

伍、參展執行紀錄 

    6 月 1 日展會第一天，法蘭克福商展公司德國總部最高負責人 Wolfgang 

Marzin 前來台灣館參訪，現場吸引大批人潮及媒體駐足參觀，Wolfgang Marzin

先生與各家台灣參展廠商熱情交談，對代表台灣參展的展品充滿好奇，詳細地與

廠商代表們詢問展品的細節，展現了對台灣文創產業的高度興趣，也成功地替台

灣館在展會首天便打響成功的第一炮。 

    三天的展會期間，台灣館參觀人數絡繹不絕，各家廠商的產品詢問度也非常

高，其中三維立方有限公司巧妙地應用其展品「時鐘衣架掛」，將其掛至展場攤

位正後方牆面上，成為台灣館攤位醒目的吸睛焦點，有效成為引領買家與觀者進

館參觀的第一線展品；此外，在參觀者以日本當地買家民眾為主的東京國際家居

生活設計展中，三維立方是主要吸引到歐美觀者駐足的廠商。台灣吉而好則巧妙

地利用自家產品，於展會第二天自行購買爆米花、糖果等零食置放其中，讓與會

觀者不僅僅觀賞，更在參觀台灣館期間可以隨手拿起零嘴食用，成功吸引眾多觀

者瀏覽，具有創意的巧妙行銷手法，不僅展現了展品的實用性，更讓整個台灣館

攤位活起來，是未來展場與展品陳列設計可以學習的方式。明訊國際有限公司更

是恰好於6/1展會開始第一天，是其產品於日本手創館正式鋪貨上架販售的日

期。明訊曾參加2010海外流通計畫的東京設計師週展，於該展期間開始與日本通

路代理商洽談，洽巧於今年家居生活設計展完成鋪貨上架，也是本計劃與廠商長
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期合作努力的果實；該日本通路代理商也於本次展會前來協助其他廠商洽談，為

良好的一個海外拓展合作範例。 

    陳禹潔工作室為本次廠商第一個於現場販售出產品的廠商，於第一天下午即

有觀者購買。由於其產品全為手工打造，非量販性質，因而採取少量質精策略，

其高品質的設計理念與精工技巧，吸引的也大多數是購買力強的日本在地女性族

群。凱思設計的產品年輕有創造力，成功吸引許多日本年輕女孩，成為台灣館的

一個特殊角落，詢問度即高，由於其展位聚集相當多年輕人，也意外替台灣館帶

來活潑生動的形象，甚至紀伊國屋書店都有人員前來詢問。新視紀整合行銷的垃

圾懂造型與功能都別具特色，許多觀者皆對其內藏垃圾袋抽取更換的設計感到好

奇，是現場示範操作最頻繁的廠商，除了詢問之外許多關者也紛紛給予各式創新

的建議，現場也有日本Costco的人員前來觀看。木匠兄妹的「陪伴（多用途燈座）」

也是本次台灣館被眾多注目的展件之一，許多日本觀者表示該產品不論在設計理

念、材質與實際用途上都與日本文化與生活習慣有親近性，有感同身受之敢，因

而也帶來相當多在地觀者的注目。佳鉅木業與木匠兄妹在本次展會有異曲同工之

妙，同樣因為展品與日本文化及生活習慣有親近性而成為認同度高的廠商，尤其

強調銀髮生活如造型放大鏡的設計理念，引起高齡化的社會型態、族群的共鳴。 

匠蔵工坊是本次與會廠商第一家與日本當地通路商洽談出合作機會的廠商，一家

名為「松野屋」的藝品通路在產品理念與匠蔵工坊有異曲同工之妙，「松野屋」

前來觀展的代表不僅熟悉中文，對於中華文化更相當具有興趣。雙方已對於初期

少量寄賣的合作測詴進入後續洽談。添興窯與匠蔵工坊同樣都接觸了通路商「松

野屋」，也已計畫先以寄賣的方式於該通路實驗上架；此外，添興窯亦於展會期

間主動前往其他攤位拓展機會，目前與一家名為「Nakajima」的沖繩展覽館的代

理商進行產品展示的洽談中。肆意設計在本次展會中吸引大批設計科系的學生前

來觀摩，悠游魚缸與花器等兼具藝術性、文化蘊含與實用性的展品成為許多當地

設計學生觀摩學習的對象，在展會當中成為一個台灣文創示範教學的場域。工藝

中心的竹韻（扶手椅）為本次唯一的大型展件，注目度頗高，許多觀者紛紛表示
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想要詴坐的衝動；兔耳握力器造型可愛，又是少數將工藝與運動器材合而為一的

設計，現場也吸引許多觀者前來詴玩體驗。 

 

 

5 月 16 日行前說明會 

  

  

 

 

5 月 25 日行前記者會 
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5 月 30-31 日布展期間 

  

   

攤位完成照 
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 6 月 1 日 文建會李仁芳副主委蒞臨台灣館視察參訪 

  

  

6 月 1 日法蘭克福商展公司德國總部最高負責人 Wolfgang Marzin 蒞臨台灣館參訪 
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6 月 1-3 日台灣館人潮 

  

  

 

 

陸、文創品牌參訪行程 

除參與「東京國際家居生活設計展」外，並規劃參訪日本東京、京都文創

品牌，參訪行程規劃拜會包含公益財團法人日本設計振興會、株式會社虎屋及株

式會社俄等三個單位，除了解其運作及品牌經營經驗，作為本會未來協助業者拓

展國際文創產業通路之參考，並邀請參加本屆文博會。 

一、 公益財團法人日本設計振興會 

（一）時間：2011 年 6 月 2 日星期四上午 10 點 

（二）參與人員：李仁芳副主委、台北駐日經濟文化代表處林水福主任、張依文

專員、中華民國全國商業總會專案陳國政經理、頑石創意股份

有限公司海外部李靜雅經理、旺報記者林采韻 

（三）接待人員：公益財團法人日本設計振興會理事長飯塚和憲、理事邱麗玫、

部長矢島進二、主任津村真紀子、劉夢非 

（四）拜會紀要： 

    公益財團法人日本設計振興會將以 G Mark 得獎產品為參展主題，並以 2010
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年中城 G Mark 100 Must Buy 展覽為規劃概念，由台方與日方共同策劃挑件，展

出產品比重依序為台灣、日本以及其他國家。展件來源將由商總於台灣借展為

主，如台灣無法取得者，將再向日方借展，相關來回運費與保險將由商總支付。 

   文博會主辦大會就本展覽將視展覽規劃，提供免費 6至 8個免費攤位，並採

取 2010 年中城 G Mark 100 Must Buy 展覽設計為主，提供展櫃展示，展櫃將由

商總提供，並由設計振興會提供 G Mark 認證。 

    主辦大會另提供設計振興會一名工作人員來台參展招待，內容包括東京台北

經濟艙免費機票一張、四星級旅館五天四夜免費住宿。如果設計振興會理事長可

來台擔任趨勢論壇講者，另有東京台北商務艙免費機票一張、四星級旅館五天四

夜免費住設計振興會將於 6月 15 日前通知台方是否願意參展，7月 10 日前確認

相關展件，以利後續借展與運送。另設計振興會邱理事表示可提供國際設計、藝

術與文化相關重要媒體觀展之聯繫協助，以進行台灣文博會之國際宣傳。 

 

二、株式會社虎屋 

（一）時間：2011 年 6 月 3 日星期五下午二點 

（二）參與人員：李仁芳副主委、台北駐日經濟文化代表處林水福主任、張依文

專員、中華民國全國商業總會專案陳國政經理、頑石創意股份

有限公司海外部李靜雅經理 

（三）接待人員：株式會社虎屋專務取締役江村知夫、經營企劃部部長石井邦明、          

次長大木務、廣報課課長松帄齊忠、主事奧野容子、文庫研究

主幹中山圭子 

（四）拜會紀要： 

    拜會前已先提出文博會主辦大會將免費提供 6個攤位，共 54 帄方米，惟因

對於展場展示尚未細部規劃，空間似乎過大，恐無法達到預期效果。虎屋表示，

其過往參展方式，都是以第一年觀展，如評估該展覽成效良好，第二年便會參展，

如巴黎世界點心博覽會便為如此。 

    李副主委建議，虎屋可以參展內容非常多元，如虎屋文庫文獻資料、歷史文

物、和菓子、器皿、文具以及配件等，都可以來台展覽，以具體呈現虎屋之文化

創意之層面。此外，文博會主辦大會亦可協助媒介台灣百貨通路商接洽，可進一

步了解台灣市場和菓子現況。同時也邀請黑川社長、江村專戶可以來台參加博覽

會之趨勢論壇，大會可提供相關層級接待條件。 

    另虎屋提及，希望藉由亞洲的相近文化，傳達虎屋的文化精神給亞洲人們，

但目前尚未有具體的規劃，也感謝台方與文博會如此重視虎屋與提供如此優惠參

展辦法，虎屋將於 7月 10 日前通知文博會是否參展。 
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虎屋對於台灣市場仍有未盡研究之處，如消費者喜好等，還需更進一步了解，如

果虎屋有任何台灣市場資訊上的需求，可以與文博會主辦大會聯繫。 

    會談結束後，由虎屋大木次長陪同一行人參觀虎屋本社店鋪，並前往由知名

內藤廣設計的六本木中城分店。 

 

三、參加台北駐日經濟文化代表處馮寄台代表主持晚宴 

（一）時間：2011 年 6 月 3 日星期五下午 6點 30 分 

（二）參與人員：李仁芳副主委、台北駐日經濟文化代表處林水福主任、薛銀樹

秘書、張依文專員、中華民國全國商業總會專案陳國政經理、

頑石創意股份有限公司海外部李靜雅經理 

（三）紀要 

    馮代表主持晚宴招待李副主委一行人，代表處文化組斯吉甫組長陪同參加，

席間李副主委感謝代表處對本會台北文化中心的各項協助與支持，馮代表提及代

表處未來對於台北文化中心的各項台日文化藝術交流活動等，在經費或人力上均

會大力支持。另李副主委提及希望邀請日本媒體記者前往台灣採訪，介紹台灣文

化藝術或文化創意產業，馮代表則允諾代表處可就相關經費予以協助，雙方對於

未來積極推動台日文化交流達成一定共識。 

    經會後持續連繫，目前本會已會同台北文化中心規劃於 9月上旬本屆文博會

期間，以台北駐日經濟文化代表處補助機票費、本會補助食宿等經費方式，安排

日本藝文媒體記者來台參訪及宣傳文博會暨四個分展場相關活動，強化台日雙方

文化藝術交流，並提升台灣文化創意產業於日本的知名度。 

 

四、株式會社俄（kyoto design house） 

（一）時間：2011 年 6 月 4 日星期六下午二點 

（二）參與人員：李仁芳副主委、台北駐日經濟文化代表處林水福主任、張依文

專員、中華民國全國商業總會專案陳國政經理、頑石創意股份

有限公司海外部李靜雅經理 

（三）接待人員：株式會社俄代表取締役社長青木敏和、公關青木一加 

（四）拜會紀要： 

    株式會社俄旗下有三個品牌，依序為自製自售為兩個珠寶品牌－NIWAKA 與

Lucie 等，而 Kyoto Design House 則是代理其他品牌集結而成之銷售帄台。因

此如就品牌營運與參展成效考量，希冀是以 NIWAKA 與 Lucie 為主，但就十年前

層參與台北凱悅飯店之國際珠寶展，但成績不理想。 

    文博會評估株式會社俄有三個利益面，首先可以宣傳京都自有通路，可做為



 

 17 

台灣旅客未來訪店消費之行銷；其次，參展可作為對現在台灣珠寶市場進行測

詴，並媒介百貨通路洽談；最後，由於大陸自由行開放在即，未來台灣珠寶市場

將會受觀光影響倍增。李副主委另建議，來台參展可用結婚禮品做為主題，可全

面性將三個品牌產品都納入展示。 

    由於台灣珠寶產品之關稅問題，進來台灣可能價格將不會有競爭力，況且如

果是珠寶品牌要來台灣擴展市場，其實並不需要透過參展，可直接進百貨公司系

統即可。但本展會除了 B2B 之外，也會開放給一般民眾參觀，其實都是進行消費

者喜好、接受度等研究調查的好時機。 

    如文博會先前提供之參展優惠方案，請株式會社俄多加考慮，並於 7 月 10

日前提出，以利我方開始進行資料搜集與展件安排。 

    另於會談後，由台北文化中心協助安排及虎屋經營企劃部大木次長陪同下，

參觀虎屋菓竂京都一条店，由虎屋京都總支配人川口達也常務取締役負責接待，

介紹虎屋在京都的發展歷史。 
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6 月 2 日拜會公益財團法人日本設計振興會 

 

 

6 月 3 日拜會株式會社虎屋 

 

 

6 月 4 日拜會株式會社俄 
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柒、心得與建議  

2011 東京國際家居設計生活展是本會「文化創意產業市場流通及拓展計畫」

繼第 26 屆香港家庭用品展之後，再度率領台灣文創與設計廠商赴海外拓展商

機。東京國際家居設計生活展為為歷史悠久的重要國際展會，向來以「設計」導

向之室內家居生活為其主題，在此展會中可見到業界的專家齊聚一堂，不僅是廠

商及買家尋求合作的重要帄台，也能在此掌握市場脈動及流行趨勢。 

本次東京國際家居設計生活展由本會李仁芳副主委領軍，與 11 家入選廠商

一同前往，以「時尚工藝與熟年樂活的對話」為參展主題，並以「In Taiwan In 

Design」台灣形象館呈現的方式組團參加，展會期間為 6月 1日至 6月 3日，整

體台灣形象館總計吸引有效買主 115 家，其中較知名者包含高島屋、紀伊國屋書

店、Costco 等，交易產值預計可達新台幣 1500 萬元。另配合參與展會規劃，亦

由駐日台北文化中心協助安排參訪東京、京都知名文創品牌，延伸參與國際展會

及邀請參與文博會之宣傳綜效。 

針對未來海外參展、擴展國際行銷通路之策略及辦理方式，有以下建議： 

一、展示內容的多元化呈現 

東京國際家居設計生活展為重要的國際型商業展會，是國內文創與設計業者

難能可貴與世界各地買家接觸的機會，因此除了單純的產品展示外，參展廠商均

建議，未來攤位設計與策展主軸除了強調產品展示外外，亦可透過專人解說等方

式凸顯各家廠商的業務能力、營業項目、服務主軸等，除了獲得產品訂單外，期

望可增加與外國品牌或通路其他不同的策略合作模式，讓產業朝多元化發展，也

讓世界看到台灣文創產業各式各樣的專業能力。 

二、集結民間聯合參展擴大展示量體與能見度 

本會自 99 年起皆以公開遴選展品，並集結以主題策劃國家形象館方式展

出，展出量體並不大，且整體商業氣息呈現仍不完全。未來若能適度整合台

灣自行參展業者，擴大策劃代表台灣的國家形象館專區，應有利於增加台灣

文創產業之整體能見度，並傳達更為完整之產業面貌。 

三、可評估均以廠商年度新品參展 

由於台灣文創產業皆屬中小企業型態，產品研發生產步驟不一，未來每年度

徵集遴選參展作品，可評估是否均以廠商年度新品參展，以持續活絡參展整

體商業機制，避免浪費輔助資源，並可促進產業積極投入產品研發，以創造

台灣文創產業之正向市場機制。 

四、建立國際文創組織網絡 

本次參訪單位之一的公益財團法人日本設計振興會，其長期與全球各地設

計、文化與商務單位合作往來，以為進入日本產業的窗口，如香港貿易發展
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局自辦科技設計展覽即均透過其安排，於日本進行大規模性的招商與拜會行

程，未來本會應可積極推動建立國際相關法人、組織或商務單位之來往合作

網絡，以利進行未來合作窗口、據點，作為更快速與直接聯繫管道。 
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附件 

一、文宣規劃與設計 

東京國際家居生活設計展－台灣館手冊封面 
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東京國際家居生活設計展－台灣館手冊目錄 
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東京國際家居生活設計展－台灣館手冊內頁 
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EDM  
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酷卡 
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二、新聞媒體露出 

日期 NO. 新聞出處 新聞標題 

5 月 25 日 1 中央社 
「2011 年日本東京國際家居生活設計展」台灣原創力設計商

品進軍國際舞台 

5 月 25 日 2 央廣 東京家居展 台灣原創設計發聲 

5 月 25 日 3 和帄論壇 
「2011 年日本東京國際家居生活設計展」台灣原創力設計商

品進軍國際舞台 

5 月 25 日 4 Design Click 注目の出展者 国立台湾工芸研究所 

5 月 26 日 5 工商時報 台灣工藝中心六月東京家居設計展 國際舞台再發光 

5 月 26 日 6 Taiwan Today  Taiwan manufacturers zero in on Tokyo Big Sight 

5 月 26 日 7 中時藝文報 東京家居設計展 台新銳進軍 

5 月 31 日 8 波酷網 自慢熟年櫻紛飛 台灣工藝東京綻放 

6 月 1 日 9 雅虎 
東京家居設計展 

6 月 1 日 10 Taiwan News 
東京家居設計展 台灣展品亮眼 

6 月 2 日 11 
台北駐日經濟文化代

表處 

東京で開催の「インテリア ライフスタイル」展に台湾も出

展 

6 月 3 日 12 旺報 台文博會質優 日設計會心動 

6 月 12 日 13 旺報 台創走出去國際舞台亮起來 
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中央社  

5/25 

http://www.cna.com.tw/postwrite/cvpread.aspx?ID=83658 

 
 

 

 

http://www.cna.com.tw/postwrite/cvpread.aspx?ID=83658
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工商時報 

5/26  

http://ctee.com.tw/News/View.aspx?newsid=3117 

 
 

 

 

 

 

http://ctee.com.tw/News/View.aspx?newsid=3117
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央廣 

5/25 

http://news.rti.org.tw/index_newsContent.aspx?nid=298533 

 
 

 

 

http://news.rti.org.tw/index_newsContent.aspx?nid=298533
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旺報 

6/3 

http://www.want-daily.com/Clip/Days/20110603/N17AA17/Clipping/CLIPPIN

G_01.JPG 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.want-daily.com/Clip/Days/20110603/N17AA17/Clipping/CLIPPING_01.JPG
http://www.want-daily.com/Clip/Days/20110603/N17AA17/Clipping/CLIPPING_01.JPG
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中時藝文報 

5/26 

http://news.chinatimes.com/reading/51302922/112011052600423.html 

 
 

 

 

http://news.chinatimes.com/reading/51302922/112011052600423.html
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雅虎 

6/1 

http://tw.news.yahoo.com/article/url/d/a/110601/5/2skqq.html 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://tw.news.yahoo.com/article/url/d/a/110601/5/2skqq.html
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和帄論壇 

5/25 

http://blog.xuite.net/newtaiwannet/665/45801744 

http://blog.xuite.net/newtaiwannet/665/45801744
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波酷網 

5/31 

http://www.boco.com.tw/NewsDetail.aspx?bid=B20100531000006 

http://www.boco.com.tw/NewsDetail.aspx?bid=B20100531000006
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Taiwan News 
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6/1 

http://daily.taiwannews.com.tw/etn/news_content.php?id=1614309&lang=e

ng_news&cate_img=259.jpg&cate_rss=ED,HD 

 
台北駐日經濟文化代表處 

6/2 

http://daily.taiwannews.com.tw/etn/news_content.php?id=1614309&lang=eng_news&cate_img=259.jpg&cate_rss=ED,HD
http://daily.taiwannews.com.tw/etn/news_content.php?id=1614309&lang=eng_news&cate_img=259.jpg&cate_rss=ED,HD
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http://www.taiwanembassy.org/ct.asp?xItem=202661&ctNode=3591&mp=202 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Design Click  

http://www.taiwanembassy.org/ct.asp?xItem=202661&ctNode=3591&mp=202
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5/25 

http://www.design-click.net/dclick/2009/05/post-20.php 

 

 

http://www.design-click.net/dclick/2009/05/post-20.php
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Taiwan Today  

5/26 

http://taiwantoday.tw/ct.asp?xItem=165536&ctNode=413 

 

 

 

 

 

http://taiwantoday.tw/ct.asp?xItem=165536&ctNode=413
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台創走出去國際舞台亮起來 

6/12 

http://news.chinatimes.com/mainland/11050504/112011061200213.html 

http://news.chinatimes.com/mainland/11050504/112011061200213.html
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