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1、 目的
日本是全球第三大經濟體，其機械及電機設備(含電子產品、機械、電機產品、資訊與通信產品、家用電器等)產品在全球供應鏈具有舉足輕重的地位，而日本是我國重要的出口國，台日在機械及電機設備產業亦具相關緊密的分工關係，我國機械及電機設備對日出口表現將對我國整體出口產生相當重要的影響。
根據我國海關統計(如下表)，2008年我國機械及電機設備出口至日本小幅增加3.4%，金額為90.5億美元，其中電子產品60.8億美元為最大宗，機械產品9.6億美元次之，電機產品7.4億美元第三，在電子產品成長8.4%的支持下而小幅增加。2009年受全球金融海嘯影響對日機械及電機設備出口衰退10.5%，金額降為81.3億美元，雖然最大宗的電子產品僅小幅下滑，但是機械、電機產品等衰退幅度超過15%的情況下，是對日本出口表現不佳的主因，2010年受國際景氣逐漸回穩、上年基期較低所影響，我國機械及電機設備對日本出口成長19.6%，其中電子產品擴增了23.9%，機械也呈二成以上的成長而有不錯的表現，2011年1-8月我國機械及電機設備對日出口衰退15.8%，其中主力產品電子產品大幅萎縮26.6%，這主要是受到年初以來中東、北非政治情勢動盪，影響全球經濟不穩外，特別是本(2011)年3 月11 日下午日本東北地區宮城縣外海發生規模9.0 的強震，並引發大海嘯，後續因為福島核電廠輻射外洩所造成之停電、限電衝擊，重創日本經濟，也連帶影響其產業的成長與台日雙方貿易。
「2011年日本尖端科技展(Techno-Frontier 2011)」是台灣區電機電子同業公會(以下簡稱電電公會)在2011年於日本辦理第一項展覽，該項展覽自1983年開始舉行，迄2010年已近30年，而電電公會深耕日本尖端科技展則已有16年，使得日本尖端科技展是台灣電機電子業中頗富盛名之展覽。為了解電電公會的執行情形、我商拓銷日本狀況，以及地震災後日本相關產業之影響，實有必要派員前往了解。
2008－2011年1-8月台灣機械及電機設備出口至

日本市場金額統計
單位：百美元;%

	
	機械及電機設備
	(1)電子產品
	(2)機械
	(3)電機產品
	(4)資訊通信產品
	(5)家用電器
	(6)其他產品

	年
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	金額
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	金額
	成長率
	金額
	成長率
	金額
	成長率
	金額
	成長率
	金額
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	2008
	9050.5 
	3.4 
	6081.3 
	8.4 
	955.6 
	4.1 
	724.7 
	-4.3 
	531.2 
	-11.2 
	43.3 
	0.2 
	714.3 
	-13.9 

	2009
	8103.7 
	-10.5 
	5887.7 
	-3.2 
	698.3 
	-26.9 
	474.9 
	-34.5 
	450.1 
	-15.3 
	30.9 
	-28.7 
	561.7 
	-21.4 

	2010
	9693.9 
	19.6 
	7292.5 
	23.9 
	867.9 
	24.3 
	451.7 
	-4.9 
	412.7 
	-8.3 
	37.6 
	21.8 
	631.4 
	12.4 

	2011(1-8)
	5383.2
	-15.8
	3556.5
	-26.6
	761.7
	36.7
	323.2
	13.9
	340.3
	32.9
	39.1
	74.0
	362.4
	-14.9


資料來源：我國海關統計
本屆參團廠商包括：力英電子、瑞馬企業、力億企業、大亞電線電纜、明緯企業、捷拓科技、華美電子、匯碁電子、耕蕊、致茂電子、阿達特科技、強茂、町洋企業、固緯電子、太業科技、亞基精密、泰山電子、智弘科技、錩鋼精密、加上電電公會共20家廠商，展出主要產品為：變壓器、電源供應器、電流轉換器、二極體、示波器、主機板、頻譜分析儀、散熱片模組、電池等，涵蓋電子、電機、資訊通信等產品。
2、 行程內容
本次考察行程內容如下
7月18日：啟程並抵達日本。
7月19日：前往展覽場地考察廠商佈展情形。
7月20日至22日：20日開始展出，22日結束。
7月23日：返程抵達台灣。
3、 活動重點：
茲就本展覽之重點摘述如下：
(1) 參展時間：本展展覽時間為上午10時至下午5時。
(2) 參展地點：本展展覽於東京國際展示場展出，該展場位於日本

 HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%9D%B1%E4%BA%AC" \o "東京" 東京

 HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%B1%9F%E6%9D%B1%E5%8D%80_(%E6%9D%B1%E4%BA%AC)" \o "江東區 (東京)" 江東區

 HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/w/index.php?title=%E6%9C%89%E6%98%8E&action=edit&redlink=1" \o "有明" 有明，由株式會社東京Big Sight營運的展覽及會議中心，為日本面積最大的展覽場地，通稱為東京Big Sight，設有會議棟、東展示棟、西展示棟、會議棟以獨特的設計聞名，另外大樓下方即為地下鐵，交通十分便捷。
(3) 參展廠商家數：本次參展廠商共來自日本、台灣、韓國、德國、美國、中國大陸、比利時等國，計422家參展廠商，租用929個攤位，參觀人數超過75,000多人次，其中我商參加電電公會籌組之展團共有20家廠商，使用31個攤位，較2010年的23家廠商，使用32個攤位略降。
(4) 展出特點
1. 本展為各項尖端要素及技術之專業展覽會：本展為一支援電子、機械設備等各項尖端要素及技術之日本最專業展覽會，共分為8大展覽及2大新增展區，其中，
(1)8大展覽包括：
a.Power Supply Japan 2011：日本國內唯一專業電源供應器展，展出項目含電源開關、電源供應器、改善功率線路、濾波器、轉換器等。
b.Motortech Japan 2011：日本國內唯一具代表性之專業馬達技術展，展出項目含精密馬達、驅動、傳感器及相關器材。
c.Motion Engineering Japan 2011：展出項目含電源轉換系統、線性滑軌、滾珠螺桿、發電系統、伺服元件、感應器等。
e.Mechatronics Control 2011：展出項目含軟體設計、驅動控制元件、設備及電腦等。
f.EMC Japan 2011：日本國內唯一專業emc全方位技術展，展出項目含電磁波屏障材料及設定設備等。
g.Battery & Power Transmission Technology 2011：展出項目含電池及零組件、材料與相關技術。
h.Board Computer Japan 2011：展出項目含主機板、工業應用電路板、電腦週邊及相關零組件。
i.Thermal Engineering 2011：日本國內唯一專業熱力工程技術展，展出項目含CPU散熱風扇、散熱片、散熱管。
(2)2大新增展區則包括：

a.Engineer Harvesting 2011能源收集展：展出項目含震動、電磁波、太陽能、廢熱等相關能源收集、技術之零件、材料及設備。
b.Design Support System 2011設備支援系統展：展出項目含產業用3D軟體、多面體顯示系統、生產管理軟體、模具設計等。
該展亦配合展出主題同時舉辦馬達技術研討會、開關電源技術研討會、噪音對策研討會、磁氣應用技術研討會、熱設計研討會、車電技術研討會、環境發電研發者會議等相關會議。
2. 台灣館攤位呈現：電電公會委由日本裝潢公司承作，公司名稱之看板為白色燈箱，背景佐以淡藍色，並搭配電子線路線條設計，簡單素雅，符合日本人的品味與風格，另外攤位左右兩側樑柱亦設有白色燈箱，上面呈現台灣國際展覽識別體系(台灣一等一之標誌)，使參觀人士一走近就可以知道是台灣館區，根據查訪我國參展廠商均滿意此裝潢設計。
3. 展出期間逢東日本大地震震後及颱風來襲等天災：此展為自2011年3月11日東日本外海大地震之後電電公會籌組第一個日本參展團，由於東日本大地震重創該國的供電系統，使東京地區仍在節電，該展因應政府限電政策，空調溫度設定較高，觀展者報到時均發送2把扇子，以搧風降溫，顯示此天災對日本之影響，亦突顯此展節能節電主題之重要性。此外本展開展日(7/20)適逢颱風侵襲日本關西地區，雖然颱風未到達東京，但仍影響第一天的觀展人潮，不過統計展出3日，每日參觀人數均達2萬人以上，累計達6萬人參訪。
4、 心得及建議
(1) 心得：
1. 日本地震對我國電子資通信等相關產業造成衝擊，本展節能節電產品受矚目
日本在本年3月11 日大地震後日本企業工廠受損與受停電的影響，預估半導體、面板、太陽光電等使用上游原材料和關鍵零組件供應短缺，將對我國兩兆產業、中游電子零組件和下游資通電子產品造成衝擊。而其福島發電廠發生輻射外洩意外造成東日本電力短缺而有限電政策，亦使本次展出之相關節能節電之產品受到相當的矚目。
2. 本次參展廠商較上屆略減，仍未來需努力徵展

本展已有近30年的歷史，而電電公會組團參展也有16年的時間，本年主要受到日本地震、福島輻射災害影響，大幅衝擊我國廠商參展意願，惟在電電公會努力之下使本年我商參展情形僅較上年減少3家，攤位縮減1個，由於日本是我國重要的貿易夥伴，也是我國主要貿易逆差來源，因此對日本市場的開拓仍需持續，下屆仍須努力徵展。
3. 中小企業參加公會籌組之展團是拓銷市場的有效方式
本次我國廠商共有20家參加電電籌組之展團，多數屬中小企業，其中有14家廠商集中在台灣館區共同營造台灣的整體氣勢，達到不錯的效果，根據電電公會之統計本展現場共接獲3萬美元之訂單，預估後續一年接單金額達210萬美元，因此透過參加政府補助公會籌組展團是我國中小企業拓銷市場之重要方式。
4.大型廠商租用大量攤位形塑公司形象進行拓展

另外我國宏達電、上銀科技等大型企業個別參展，該等上市公司租用大量攤位呈現其技術與產品，其中上銀科技亦向本局申請個別廠商參展之2萬元補助，顯示無論公司大小，我商對參展補助仍有一定之需求。
5.本展以產品特性劃分展區，使我廠商無法集中於同一區
本展以產品特性劃分展區，使我國6家廠商因產品屬性不同而無法集中於同一區，而分散至各處，至為可惜，據了解目前以產品特性區分展區之展覽已愈來越普遍，由於我國廠商規模較小，需仰賴群聚模式以強化氣勢，然而面臨此種趨勢，未來我國政府、公協會及廠商要如何因應值得仔細思考規劃。
(二)建議
1. 我商應掌握環保趨勢潮流，積極研發以爭取商機
近年來，環保議題受到全球矚目，世界電子電機及資通信品牌商越來越重視環保，台灣業者也體認到「綠色商機」的重要，掌握世界主要趨勢，積極研發的環保素材，開發友善地球的產品，採用符合環保標準的處理技術，深獲全球買主之認同。而本次日本震災的影響，能源議題更突顯此一趨勢的重要性，為開拓日本市場，我商應把握此機會，積極了解日方之需求，努力研發以爭取商機。
2. 善用ECFA之機會，加強與他國合作拓展大陸市場
2010年6月我國與大陸簽署兩岸經濟合作架構協定(Economic Cooperation Framework Agreement, ECFA)，為兩岸經貿交流開啟新頁，同時也為我國相關產業帶來更新的機會，我方宜掌握ECFA之機會，積極與其他國家（包括日本）進行更緊密合作關係，引進其技術、資金，不僅可提高我國電子電機及資訊通信等產業技術水準、促進就業，亦可共同拓展大陸市場，爭取商機。
3. 政府可規劃補助公協會參展設置主題館
本次展覽中，日本許多公司採取設置主題館的方式吸引人潮，主題館係配合展覽主題，呈現出公司產品特色與專業技術，其目的主要在形塑公司專業形象，使觀展者加深對產品、技術與公司之印象。過去本局補助公協會赴海外參展是以形象館為主，以增加裝潢補助形塑台灣形象，未來可規劃補助設置主題館之方式，以呈現出我國產業之特定主題，讓國外買主能更深入了解我國產品之專長與特性，達成拓銷市場之目的。
4. 廠商攤位標明可用日語溝通
日本雖為先進國家，但對英文仍有相關的距離感，根據實地參訪廠商所反應，該廠商使用大量攤位，呈現多項產品，但參訪人數並不多，不知是何原因，電電公會覆以原因可能很多，但基本上開拓日本市場必須盡可能使用日語溝通，以拉近雙方距離，而在展前日本主辦單位亦特別來台舉辦說明會向我國廠商說明，可於攤位中標明服務人員會講日文，另外產品宣傳DM亦可特別印製日文版，減少障礙，讓日本買主進一步了解產品。
5. 事前可加強廣宣
由於本次參展是震災後電電公會第一次組團赴日展出，因此事前廣宣作業就顯重要，雖然在展前我國駐日外館會協助洽邀買主觀展，電電公會及參展廠商亦會通知過去曾經合作之日方機構與買主來參觀，但是為達到更加的拓銷效果，可於展前數日透過電子、平面媒體加強廣宣，以吸引更多人潮參觀，開發新客源。
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