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參加2011年新加坡Aquarama水族展

(Aquarama 2011)對外招商
摘要


本園區於2011年5月25日至30日間出差前往新加坡，參加位於新加坡新達城國際會議展覽中心(Suntec Singapore International Convention and Exhibition Centre)舉行的「2011年新加坡Aquarama水族展」（Aquarama 2011），於台灣主題館內展出本園區目前大興土木建置中的「水族研發出口中心」，藉著參展行程與國、內外業者密切接觸，瞭解產業最新發展現況，同時徵詢國外水族生技廠商赴台投資之意願及需求。

由於本園區「水族研發出口中心」為全球首見結合研發、檢疫、進出口、行銷於一體的大型觀賞魚基地，4天展期中吸引超過50家相關業者前來詢問相關細節，尤其是東南亞華僑及台商，對「水族研發出口中心」軟、硬體及進駐優惠措施等相關細節極為讚賞，包括馬來西亞、印尼、斯里蘭卡等多國業者均表達親赴本園區實地拜訪、考察並評估進駐商機之意願。
    透過本次參展行程，瞭解東南亞各國對附加價值極高的觀賞魚產業十分重視，台灣如要在各國激烈競爭下突圍而出，必須要善用本園區「水族研發出口中心」的先進軟、硬體及產業群聚基礎，透過嚴謹地防檢疫管控制度及便捷地進、出口流程，有效掌握緊鄰中國大陸市場的絕佳地利，方能持續創造產業優勢，打造台灣成為全球觀賞魚王國。
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一、參展目的及行程

本園區本次參加位於新加坡新達城國際會議展覽中心(Suntec Singapore International Convention and Exhibition Centre)舉行的「2011年新加坡Aquarama水族展」（Aquarama 2011），於台灣主題館內展出本園區目前大興土木建置中的「水族研發出口中心」，藉著參展行程與國、內外業者密切接觸，瞭解產業最新發展現況，同時徵詢國外水族生技廠商赴台投資之意願及需求。

    本次行程係2011年5月25日自台灣出發抵達新加坡，參加為期4天的展覽後，於2011年5月30日返抵台灣，行程表如下：

	日期(2011年)
	行程說明

	5月25日(三)
	台灣→新加坡
本園區參展場地佈展

	5月26日(四)
	參加「2011年新加坡Aquarama水族展」(Aquarama 2011)

	5月27日(五)
	參加「2011年新加坡Aquarama水族展」(Aquarama 2011)

	5月28日(六)
	參加「2011年新加坡Aquarama水族展」(Aquarama 2011)

	5月29日(日)
	參加「2011年新加坡Aquarama水族展」(Aquarama 2011)

	5月30日(一)
	新加坡→台灣
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圖一、展場地點位於新加坡新達城國際會議展覽中心
二、參展過程

（一）展覽概要


新加坡Aquarama水族展為亞洲最大的觀賞水族寵物展，每2年舉辦一次，自1989年舉辦至今已是第12屆，展出內容包括下列四項主題。
1.水族及其週邊商品：觀賞魚蝦等活體水生動物、魚缸、水族植物、飼料、水族器材   、包裝材料、包裝器材、魚缸燈具等。

2.景觀園藝：池塘裝置與器材、天然與人造石等。

3.寵物週邊商品：寵物醫療、寵物食品及用品等。

4.其他：媒體、顧問諮詢、產業協會等。

    由於新加坡位居印尼、馬來西亞、菲律賓、泰國等主要觀賞魚輸出地區之交通樞紐位置，並為全球最大的觀賞魚出口貿易國家，故本展覽的最大特點在於以活體水生動植物為主要展出內容的B2B(Business to Business)觀賞魚專業展，4天展期當中，有高達2天半的時間僅接受業者及商務人士進場，剩下的1天半才開放給一般民眾參觀。也因為如此明確的展覽定位，吸引相當多來自東南亞鄰近國家中，實際從事觀賞魚繁殖、養殖的業者，以及歐美各國的觀賞魚進出口貿易商共同參與，與德國、美國等其他國家舉辦之水族展形成截然不同的風格。
    此外，本展覽的另一大特色在於每屆均舉辦盛大的淡海水造景、龍魚、七彩神仙魚、金魚、孔雀魚等多項觀賞水族競賽，吸引來自新加坡、馬來西亞等全球各地的玩家及觀賞魚業者前來參賽，為國際觀賞魚界的一大盛事。

    本屆(第12屆)展覽由亞洲博聞公司主辦，展場面積約10,600m2，展出118個攤位，其中49個攤位(39％)為新加坡當地廠商，77個攤位(61％)為來自台灣、美國、馬來西亞、泰國、斯里蘭卡等23個國家的參展廠商，4天展期總計吸引3,800名商務人士以及8,600名一般民眾進場參觀。
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圖二、展場內面積最大的主題館—新加坡主題館
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圖三、觀賞水族競賽區
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圖四、來自全球各地的參展廠商，呈現多樣化的主題及特色

（二）台灣主題館概要

台灣廠商本次參展係整合以中華民國水族協會規劃之台灣主題館型態呈現，總佔地面積約240平方公尺，地點位於展場出口前方處，為會場中僅次於新加坡的第二大主題館，不論動線或能見度均極為優異。

台灣參展廠商計有芝林(JY LIN)、紳堡(GENTLE CASTLE)、邰港(TAIKONG)、菖葳(CREATIVE WAY)、冠博(POWER AQUARIUM)、展新文化(AQUA PETS)、惠弘水族(HUEY HUNG)、中藍行(C-BLUE)、李永華錦鯉場(WEJE)及本處(PABP)等10家；此外，來自台灣的海豐飼料公司(HAI FENG)及Triops公司亦獨自設有參展攤位，台灣廠商不論數量或總展出面積，在各參展國中均僅次於主辦國新加坡。
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圖五、展場平面圖
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圖六、台灣主題館
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圖七、來自台灣的參展廠商—海豐飼料及Triops公司

（三）農科園區展出概況及成果

本園區本次係首度參加國際性觀賞魚展覽，參展攤位位於前述台灣主題館內，面積計12平方公尺，以本園區目前大興土木建置中的「水族研發出口中心」1/300精緻模型為展出主題。

由於本園區展出主題特殊，且「水族研發出口中心」結合研發、檢疫、進出口、行銷於一體的概念係全球觀賞魚界首見，故4天展期中吸引為數眾多的觀展者前來洽詢，其身分可大致區分為1.各國官方及研究單位人員；2.一般民眾及水族玩家；3.各國觀賞魚業者及貿易商。其中，以觀賞魚業者及貿易商為本園區參展接洽的主要重點，4天展期中有超過50家相關業者前來詢問相關細節，尤其是東南亞華僑及台商，對「水族研發出口中心」軟、硬體及進駐優惠措施等相關細節極為讚賞，包括馬來西亞、印尼、斯里蘭卡等多國場商均表達親赴本園區實地拜訪、考察並評估進駐商機之意願。

由於台灣目前飛往全球各大城市的空運航班尚不及新加坡便利，故前述有意願赴本園區投資設廠之觀賞魚廠商，其投資考量重點均著眼於如何透過本園區便捷進、出口及通關檢疫措施，建立完善的觀賞魚轉運蓄養據點，俾未來與中國大陸的龐大市場做快速、有效率的連結；此議題將成為本園區未來能否順利招引國際觀賞魚大廠進駐的重要關鍵。
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圖八、本園區展場
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圖九、印尼台商前來洽詢本園區「水族研發出口中心」
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圖十、馬來西亞及斯里蘭卡廠商洽詢本園區「水族研發出口中心」
三、心得與建議事項
（一）台灣主題館宜加強燈光照明，展現吸睛效果。

    台灣主題館本次採高架方式，在各參展廠商的攤位佈置上方，以統一的背板裝飾展現台灣意象標誌及形象，配合僅次於新加坡主題館的第二大參展面積與良好動線設計，確實有效的與其他參展廠商形成明顯的區隔。惟美中不足之處在於台灣意象標誌僅使用2盞夾燈照明，相較其他參展廠商採用多盞照明燈光或高亮度LED燈的做法，台灣主題館光略顯不足，建議爾後如台灣主題館採高架佈置，上方照明燈光務必要加強，俾廣泛吸引觀展者目光焦點。
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圖十一、相較其他參展廠商，台灣主題館照明光源明顯不足
（二）台灣主題館主題宜強化與參展廠商或台灣觀賞魚產業特色之結合，俾觀展者於短時間內留下深刻印象。

    本次台灣主題館運用深富文化意涵的竹子及客家傳統花布為裝潢主題，雖頗具台灣意境及文化特色，惟此主題與各台灣主題館參展廠商的形象無法有效融合，與台灣眾多觀賞魚繁養殖場之間的連結性亦低。建議爾後裝潢主題應充分結合各參展廠商及台灣觀賞魚產業特色，塑造一致性的整體形象及豐富的故事性，使觀展者得以在短暫的觀展時間內，對台灣觀賞魚產業留下深刻印象。

（三）建議加強約束參展人員出席狀況，務求全體廠商均能全程參與

    本次台灣主題館參展廠商中，有極少部分廠商未能全程參與展出，如李永華錦鯉場於開幕當天上午未能及時趕到；菖葳公司於前2天半的商務人士參展活動結束後，後續1天半的展期未繼續參與展出。前述狀況均造成台灣主題館部分攤位空缺，對整體形象造成一定影響。建議爾後參展主辦單位能派員全程參與，逐日紀錄各參展廠商出缺席情形，作為未來評估是否提供參展補助的重要依據。
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圖十二、少數參展廠商未全程參與，致台灣主題館部分攤位空缺

（四）受歐洲經濟疲弱及中國大陸市場需求崛起的影響，新加坡觀賞魚產業獨大情況已產生變化，建議台灣可採小而精緻的參展形態，參與更多國家舉辦之觀賞魚展覽，開拓更多元的全球市場
    經彙整近2屆展覽統計資料(第11屆及第12屆)如下表，相較於深受全球金融風暴影響的第11屆(2009年)展覽，本屆(2011年)展覽不論是參展廠商家數、主題館數量或觀展人數，均可明顯看出呈現下滑趨勢，此與全球經濟近2年逐步復甦的步調並不一致，顯示新加坡觀賞魚產業獨大於全球市場的影響力已產生變化，其原因推估為1.全球觀賞魚需求量最大的歐洲市場經濟持續疲弱；2.中國大陸市場需求量日益增加，每年固定於北京及廣州舉辦的觀賞魚展覽，已吸引相當數量的參展廠商及觀展者；3.網路行銷崛起，小型養殖業者及個人玩家可透過網際網絡行銷全球，對大型進出口貿易商及盤商的依賴程度降低。
    有鑑於全球觀賞魚市場逐步多元化發展，主流需求市場已由歐、美地區擴散至中國大陸、俄羅斯、印度、中東等新興國家，新加坡Aquarama水族展雖仍具相當指標地位，惟已非參展的唯一選擇；建議未來可適當縮減赴新加坡之參展規模，修正以小而精緻的參展形態參與更多國家舉辦之觀賞魚展覽，協助台灣業者拓展更多元的全球市場。
表、第11屆(2009)及第12屆(2011)，新加坡Aquarama水族展參展統計資料
	
	2009年(第11屆)
	2011年(第12屆)

	總展出攤位
	158個攤位
	126個攤位

	各國參展情形
	· 22個國家

· 新加坡、馬來西亞、韓國、印尼、斯里蘭卡及台灣等6個國家均以主題館方式參展。
	· 23個國家

· 僅新加坡及台灣以主題館方式參展。

	觀展人數及國家
	· 來自80個國家。

· 約4300位商務人士。

· 約14520位一般民眾。
	· 來自73個國家。

· 約3765位商務人士。

· 約8570位一般民眾。


（五）新加坡出口檢疫、認證制度不斷更新進步，台灣應加速建立相關機制以保持在國際市場競爭力

    新加坡國防部兼國家發展部高級政務次長孟理齊博士在主持本屆展覽開幕儀式時宣布，該國將自今(2011)年起推動AVA品質保證計畫（AVA Quality Assurance Scheme, AQUAS），此計畫將建立更具有彈性的制度，可依照觀賞魚出口業務需求，客製化設計合適的品質認證程序；相較於新加坡目前實施的觀賞魚出口認證計畫（Accredited Ornamental Fish Exporter Scheme, AOFES）要求所有觀賞魚養殖場及出口商採用統一規格的流程及防檢疫程序，AQUAS計畫更具有彈性，更能因應各種觀賞水族生物的不同特性，建立完善的品質保證。

    台灣目前由動植物防檢局推動的「出口水生動物魚病監測計畫」至今已將超過110家觀賞魚繁養殖場納入監測系統，未來應持續加強，並參考新加坡做法，輔導業者就各項輸出魚種及輸出國家的要求，建立適當的品質管理制度，以在國際觀賞魚市場保有競爭力。
（六）台灣觀賞魚產業須在科技基礎上建立具特色產品，同時善用緊鄰中國大陸市場的地利優勢

    面對東南亞及中國大陸低廉的人力及土地成本優勢，新加坡觀賞魚廠商並不在繁養殖規模與其競爭，而是利用該國作為歐亞國際航班中樞的空運優勢，透過完善的防疫檢疫制度與認證機制，以轉運出口貿易為其產業發展的重要優勢。
    台灣在土地、人力成本上與新加坡處於同樣的劣勢，國際航班亦無法予新加坡匹敵，突圍之道在於運用台灣的科技研發基礎，發展以人工繁殖或基因轉殖等較高科技程度為重點的觀賞魚，塑造與東南亞諸國不同的產業特色。
    此外，與台灣緊鄰的中國大陸為目前成長最快的觀賞魚新興市場，未來如何善用台灣位居中國大陸沿岸城市中心樞紐位置的地利優勢，協助業者充分掌握其市場成長需求，厚植產業實力，將成為台灣能否成為全球觀賞魚產業核心重鎮的重要關鍵。

四、結語
    透過本次參展行程，瞭解到東南亞各國對於附加價值極高的觀賞魚產業日益重視，其參展廠商展出之觀賞魚均具有相當水準，與台灣產出之觀賞魚品質幾無明顯差距，台灣觀賞魚產業未來如要在各國激烈競爭下突圍而出，必須要善用本園區「水族研發出口中心」的先進軟、硬體及產業群聚基礎，透過嚴謹地防檢疫管控制度及便捷地進、出口流程，有效掌握緊鄰中國大陸市場的絕佳地利，方能持續創造產業優勢，打造台灣成為全球觀賞魚王國。

服務機關：行政院農業委員會屏東農業生物技術園區籌備處


姓名職稱：蔡政訓／專員


派赴國家：新加坡


出國期間：中華民國100年5月25日至5月30日


報告日期：中華民國100年7月15日





台灣主題館





新加坡主題館





展場入口





展場出口
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