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內容摘要： 

    為充分因應我國文化創意產業推動，符合國家發展及世界趨勢，行政院於

98 年 10 月核定「創意台灣— 文化創意產業發展方案」，文建會相應提出文化創

意產業發展第二期計畫，積極從環境整備、旗艦產業兩大主軸推動文化創意產

業。而在環境整備上，政府為拓展台灣文創產業軟實力，協助文創業者進軍國際

市場，推動『文化創意產業市場流通及拓展計畫』，帶領台灣文創業者積極參與

國際各大文創設計展會，期望利用與國際各大城市的交流與串聯，提昇台灣文創

整體品牌形象，並透過國際會展的文創精品展示，展現台灣整體文創產業的實力

與能量。 

本次所參加的香港家庭用品展展會歷史悠久，已邁入第 26 屆；歷年吸引國

際買家前來參觀採購，成為亞洲家飾業者接單的最佳平台，也是我國與中國大陸

市場通路建立合作關係的有力媒介。統計本展會 2010 年參觀人數達 25,000 人次

以上，共吸引來自 32 個國家的業者前來參展，如法國、德國、印度、印尼、義

大利、韓國、澳門、馬來西亞、菲律賓、新加坡、西班牙、泰國、土耳其、英國

等。2011 年香港家庭用品展展會面積約 58,255 平方公尺，主要展出的產品類型

包含：家居飾品、餐具、園藝及戶外用品、手工藝品、浴室用具、酒吧用具、傢
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俱等；預計有超過 2,000 家家用品業者參展。觀展之專業人士類別包括零售商、

批發商、設計商、進出口商、製造商、貿易商、禮用品商、顧問公司、一般觀眾

及專業媒體等。 

本屆香港家庭用品展是文建會「文化創意產業市場流通及拓展計畫」第一次

率團前往香港，香港家庭用品展為亞洲重要的國際展會，加上香港本身有濃厚的

國際性，因而本次參展廠商皆有機會接觸到來自世界各地不同國家的買家，對台

灣文創產業而言是很好的海外拓展機會。 

為加強力曝光本次與會的台灣文創精品，香港貿發局協助於 4/20 開展第一

天舉辦「台灣文創精品發表會」，現場吸引眾多媒體與買家注目，更讓所有廠商

上台介紹各自的展品，不僅在現場有大量的曝光，亦得到多家媒體的報導，為台

灣文創產業在本次香港家庭用品展打出成功的第一步。4/21 日安排所有廠商前

往香港著名文創精品、家飾品通路 “住好的 Goods of Design ＂，其中陽泰電

子的產品水母燈 JellyFish 以及巴絡克組合燈 Baroque Lighting 成功得到曝光

與獲得該通路買家的青睞，而達摩工坊也與住好的密切洽談中，期待將會有台灣

文創業者新成果。  

本次參展活動希望透過協助臺灣文創品牌參加國際文創展會，以 [Charming 

Taiwan 魅力台灣] 整體形象，將台灣意象 與文創核心精神帶入香港、並帶入國

際市場，並藉著廣泛推展文化創意產業交流、協助台灣文創業者深耕國際市場，

開啟邁向世界文創舞台的契機。藉此台灣文創產業發展的成果，將持續與世界各

國攜手並進，貢獻台灣人特有的人本關懷與文化價值，提升台灣文創品牌形象在

國際市場的區隔性與競爭力。 



 

I 
 

目  錄 

  

壹  前言……………………………………………………………   2 

貳  展會簡介………………………………………………………   4 

一、背景…………………………………………………………   4 

二、行程規劃……………………………………………………   5 

三、展區位置……………………………………………………   6 

 

參  展會紀要………………………………………………………   8 

一、基本資料……………………………………………………   8 

二、本次參展其他活動與特色…………………………………   9 

三、參訪活動……………………………………………………  10 

四、文宣設計……………………………………………………  11 

五、參加業者……………………………………………………  12 

六、參展關鍵績效指標…………………………………………  13 

肆  心得與建議……………………………………………………  14 

 

附錄一  新聞媒體露出情形………………………………………   19 

附錄二  廠商參加評選相關資料 …………………………………  37



 

2 
 

壹、前言 

為因應文化創意產業推動，行政院於 98 年 10 月核定「創意台灣— 文化創

意產業發展方案」，文建會相應提出文化創意產業發展第二期計畫，積極從環境

整備、旗艦產業兩大主軸推動文化創意產業。而在環境整備上，政府規劃從產業

研發及輔導、多元資金挹注人、才培育及媒合、產業集聚效應、市場流通及拓展

等面向，建構完善的產業發展環境。為拓展台灣文創產業軟實力，協助文創業者

進軍國際市場，文建會推動『文化創意產業市場流通及拓展計畫』，帶領台灣文

創業者積極參與國際各大文創設計展會，期望利用與國際各大城市的交流與串

聯，提昇台灣文創整體品牌形象，並透過國際會展的文創精品展示，展現台灣整

體文創產業的實力與能量。100 年分別規劃參與四月份[香港家庭用品]、六月份

[日本東京設計師週]、九月份[英國倫敦 100%設計展]、十一月份[上海國際時尚

家居用品展]，並於九月於台北世貿南港展覽館舉辦[台灣國際文化創意產業博覽

會]，積極協助業者拓展國內外市場，強化文創產業競爭力，提昇台灣文創品牌

形象，接軌國際市場。 

每年 4 月為亞洲地區採購旺季，禮贈品展、電子展、廣交會等大型展會都

將於香港、中國大陸舉行，香港本身為亞洲會展貿易蓬勃發展之中心，香港家

庭用品展實屬亞洲地區重點展覽。本次所參加的香港家庭用品展展會歷史悠

久，已邁入第 26 屆；歷年吸引國際買家前來參觀採購，成為亞洲家飾業者接單

的最佳平台，也是我國與中國大陸市場通路建立合作關係的有力媒介。  

據統計本展會 2010 年參觀人數達 25,000 人次以上，共吸引來自 32 個國家

的業者前來參展，如法國、德國、印度、印尼、義大利、韓國、澳門、馬來西亞、

菲律賓、新加坡、西班牙、泰國、土耳其、英國等。2011 年香港家庭用品展展

會面積約 58,255 平方公尺，主要展出的產品類型包含：家居飾品、餐具、園藝

及戶外用品、手工藝品、浴室用具、酒吧用具、傢俱等；預計有超過 2,000 家家

用品業者參展。觀展之專業人士類別包括零售商、批發商、設計商、進出口商、

製造商、貿易商、禮用品商、顧問公司、一般觀眾及專業媒體等。 

本屆香港家庭用品展是文建會「文化創意產業市場流通及拓展計畫」第一次
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率團前往香港，香港家庭用品展為亞洲重要的國際展會，加上香港本身有濃厚的

國際性，因而本次參展廠商皆有機會接觸到來自世界各地不同國家的買家，對台

灣文創產業而言是很好的海外拓展機會。 

為加強力曝光本次與會的台灣文創精品，香港貿發局協助於 4/20 開展第一

天舉辦「台灣文創精品發表會」，現場吸引眾多媒體與買家注目，更讓所有廠商

上台介紹各自的展品，不僅在現場有大量的曝光，亦得到多家媒體的報導，在

行銷宣傳面獲得充足的收穫，更把台灣設計和台灣文化創意產業正式的向國外

介紹，吸引更多買家人潮前往台灣館參觀，為台灣文創產業在本次香港家庭用

品展打出成功的第一步。  

4/21 日展會第二天，安排所有廠商前往香港著名文創精品、家飾品通路 

“住好的 Goods of Design ＂，其中陽泰電子的產品水母燈 JellyFish 以及巴

絡克組合燈 Baroque Lighting 成功得到曝光與獲得該通路買家的青睞！是陽泰

電子與台灣文創產業邁進香港市場的重大里程碑！而達摩工坊也與住好的密切

洽談中，期待將會有台灣文創業者新成果。  

本次參展活動希望透過協助臺灣文創品牌參加國際文創展會，以 [Charming 

Taiwan 魅力台灣] 整體形象，將台灣意象與文創核心精神帶入香港、並帶入國

際市場，並藉著廣泛推展文化創意產業交流、協助台灣文創業者深耕國際市場，

開啟邁向世界文創舞台的契機。藉此台灣文創產業發展的成果，將持續與世界各

國攜手並進，貢獻台灣人特有的人本關懷與文化價值，提升台灣文創品牌形象在

國際市場的區隔性與競爭力。 

 

 

 

 

 

 

 



 

4 
 

貳、展會簡介 

 
 

一、背景 

 

本展歷史悠久，2011年已邁入第26屆；歷年吸引國際買家前來參觀採購，

成為亞洲家飾業者接單的最佳平台，也是與中國大陸市場通路建立合作關係的

有力媒介。每年 4 月為亞洲地區採購旺季，禮贈品展、電子展、廣交會等大型

展會都將於香港、中國大陸舉行，香港本身為亞洲會展貿易蓬勃發展之中心，

香港家庭用品展實屬亞洲地區重點展覽。 

據香港貿發局統計，本展會2010年參觀人數達25,000人次以上，共吸引來

自32 個國家的業者前來參展，如法國、德國、印度、印尼、義大利、韓國、澳

門、馬來西亞、菲律賓、新加坡、西班牙、泰國、土耳其、英國等。今年香港

家庭用品展展會面積約 58,255 平方公尺，主要展出的產品類型包含：家居飾

品、餐具、園藝及戶外用品、手工藝品、浴室用具、酒吧用具、傢俱等；預計

將會有超過 2,000 家家用品業者參展。觀展之專業人士類別包括零售商、批發

商、設計商、進出口商、製造商、貿易商、禮用品商、顧問公司、一般觀眾及

專業媒體等。 

 

 

 

展會日期  2011年4月20日至23日  

展會地點  香港會議展覽中心  

展覽面積  58,255平方米  

參觀人數  25,441 人（其中香港以外地區觀眾佔1.2 萬人）  

參展商數  2,149 家（32 個國家及地區）包含  

法國、德國、印度、印尼、義大利、韓國、澳門、馬來西亞、

菲律賓、新加坡、西班牙、泰國、土耳其、英國等國家及地區 

觀眾類別  零售商、批發商、設計商、進出口商、製造商、貿易商、禮儀

用品商、顧問公司、一般觀眾等  
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產品類別  人造花飾、酒吧用具、浴室用具、美容及健身用品、蠟燭及香

薰飾品、清潔用具、家具、園藝及戶外用品、手工藝品、五金

用具及自行裝配產品、保健及個護理產品、家居裝飾品、廚具

及廚小器具、油畫及藝術作品、寵物用品、長者用品、小型庭

電器、餐具、商貿服務  

主題展區  

「精萃廊」- 展現高尚品牌及設計師產品的優雅展區 「品味餐

饗」- 酒吧用具、廚具及餐具特色專區 「東盟薈萃」- 匯聚東

盟多國設置的展館  

同期展出  「香港國際家用紡織品展」2010 年首次舉行，展示各類家用與

商用紡織品，包括嬰兒紡織品、浴室及寢室紡織品、地氈及鋪

地製品、廚房及家居紡織品以及裝飾布藝及牆紙。  

預定攤位大

小  
台灣館展出場地規模：36平方米，約4個(3x3㎡)攤位數  

 

 

 

二、行程規畫 

 

行程規劃行

程:2011年4月20
日至4月23日,共4
天3晚日期 

時間 行程 

 AM8：00~~PM6：30 香港家庭用品展展會正式開始 

4/20(一)  AM11：00～AM12：00 台灣文創精品發表會 

 PM6：30~~PM8：00  交流酒會 

4/21(二)  

AM8：30分～PM6：30\ 展會 

PM6：30~~PM8：00  
香港家居用品連鎖店G.O.D.「住好啲」參

訪 

4/22(三)  AM8：30～PM6：30  展會 

4/23(四)  AM8：30～PM5：00  展會結束 
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三、展區位置 

 

台灣館展出場地規模：12x3平方米，約4個(3x3㎡)攤位數 

攤位位置：Hall 5B 5CON-01 5  
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參、 展會紀要  

 

一、基本資料 

1. 展會日期：2011 年 4 月 20 日至 23 日。 

2. 展會地點：香港會議展覽中心。 

3. 展覽面積：58,255 平方米。 

4. 參觀人數：25,441 人（其中香港以外地區觀眾佔 1.2 萬人） 

5. 參展商數：2,149 家（32 個國家及地區）包含 法國、德國、印度、印尼、

義大利、韓國、澳門、馬來西亞、菲律賓、新加坡、西班牙、泰

國、土耳其、英國等國家及地區。 

6. 觀眾類別：零售商、批發商、設計商、進出口商、製造商、貿易商、禮儀用

品商、顧問公司、一般觀眾等。 

7. 產品類別：人造花飾、酒吧用具、浴室用具、美容及健身用品、蠟燭及香薰

飾品、清潔用具、家具、園藝及戶外用品、手工藝品、五金用具

及自行裝配產品、保健及個護理產品、家居裝飾品、廚具及廚小

器具、油畫及藝術作品、寵物用品、長者用品、小型庭電器、餐

具、商貿服務  

主題展區 。 

「精萃廊」- 展現高尚品牌及設計師產品的優雅展區 「品味餐饗」

- 酒吧用具、廚具及餐具特色專區 「東盟薈萃」- 匯聚東盟多國

設置的展館。 

8. 同期展出：「香港國際家用紡織品展」2010 年首次舉行，展示各類家用與商

用紡織品，包括嬰兒紡織品、浴室及寢室紡織品、地氈及鋪地製

品、廚房及家居紡織品以及裝飾布藝及牆紙。 

9. 預定攤位大小：台灣館展出場地規模：36 平方米，約 4個(3x3 ㎡)攤位數。 
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二、本次展會其他活動與特色 

 

香港家庭用品展的規模相當大，在香港會議展覽中心的展場分佈五個樓層，

共有來自全世界兩千兩百多個供應商參展．光是要看完所有的區域，就至少需要

整整三天的時間。本次展覽依照商品分區域，分為：人造花飾，園藝及戶外用品，

寵物用品，酒吧用具，手工藝品，浴室用具，五金用具，小型家庭電器，美容及

健身用品，保健及個人護理產品，餐具，蠟燭及香薰飾品，家居裝飾品，清潔用

具，廚具及廚房小器具，家具，油畫及藝術作品，紡織品...等等．每一區域裡會

再依照廠商的國家排列。 

香港貿發局相當用心，會在憑證入場時給一個小卡．可以到每一個區域的指

定櫃檯蓋上印章，當集滿所有指定的印章後，就可以到大會堂的櫃檯換取贈品．

這些贈品都是由參展廠商提供的，有小檯燈，胡椒罐，蛋杯，項鍊等等．讓參展

與觀展的同時增加許多樂趣。 

本次香港家庭用品展為來自世界各地的參展商及買家提供了一個家庭及生

活用品的貿易平台，產品包括餐具、廚具、家居裝飾品、浴室用具、家用紡織品

及地毯及手工藝品等。  

香港貿發局主辨按照各參展商的需求，設有不同展區，包括精萃廊、品味薈

萃展區、適健人生展區、油畫及藝術作品展區及紡織用品展區。  
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三、參訪活動 

 

■ 參訪香港經典文創通路，見學營運模式與香港在地文化生活家居產品典範  

 香港家居用品連鎖店 G.O.D.「住好啲」  

 

「住好啲」成立於1996年，由設計師楊志超與劉玉德打正「香港品牌」的旗號，

在鴨脷洲一工廠大廈內創辦「住好啲」，初期主要售賣自家設計的傢具。「住好啲」

是粵語，意思就是「住得好些」或「改善生活質素」，其英文名「G. O. D.」則是

「住好啲」的諧音，也可以指「Goods Of Desire」的縮寫。2000年代初，「住好啲」

認為香港的本土文化興起，便將本土文化的意念融入於產品，2004年由楊志超設計

的「街頭剪影」手提袋獲香港設計中心及貿發局頒發「優秀中國設計」優異獎，產

品亦逐步擴展到各種家居用品，至今已發展至超過2萬種貨品。  

「住好啲」亦以品牌名義衝出香港，拓展中國內地及歐美市場，在內地成立「G 

Plus」，專門出售「現購自運」（Cash and Carry）的小型家品。2004年，「住好

啲」獲得香港十大名牌及亞洲最具影響力設計優秀獎。  

隨著亞洲經濟發展迅速, 世界各地對亞洲的文化及生活品味也漸漸重視和感興

趣。住好啲特意為顧客發掘充滿東方色彩的生活品味意念, 配合現今的西方生活元

素, 希望充分展現東方歷史的傳統智慧, 並可延續未來。  
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四、 文宣設計  
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五、參加業者 

 

本次展會共計12家廠商前往參展，名單如下： 

 

序號 公司名稱 參展人員/職稱 

1 和碩聯合科技股份有限公司 產品經理 李思逸 

2 桔思創意有限公司 業務經理 李怡真 

3 桔禾創意整合有限公司 行銷業務 李達廉 

4 穆德設計團隊有限公司 總監 洪嘉聯 

5 達摩工坊股份有限公司 總監 林慶琳 

6 玩美文創設計工作室 設計師 連國輝 

7 陽泰電子股份有限公司 行銷處長 李克中 

8 掌生穀粒糧商號 設計師 劉凡寧 

9 新視紀整合行銷 業務 陳穗青 

10 三維力方有限公司 行銷經理 王薇 

11 藝拓國際股份有限公司 業務 蕭安汝 

12 飄逸實業有限公司 經理 沈子淵 
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六、參展關鍵績效指標 

 

順

序 

績效值  

指標項目 

預估數量

設定目標

完成數量 執 行 進 度

(100%) 
備註  

 

1 
文創產業招商

數(品牌)  

 

12 家 12家 

 

100% 和碩聯合、桔思創

意、桔禾創意、穆德

設計、達摩工坊、玩

美文創、陽泰電子、

掌生穀粒、新視紀整

合行銷、三維力方、

藝拓國際、飄逸實業 

 

2 
台 灣 館 手 冊 

(Charming 

Taiwan)  

 

600份 

 

600份 

 

100%  

3 
台博會宣傳DM  

 

1000 份 1000份 

 

100%  

4 
媒體名單邀約  

 

25筆 

 

25筆 

 

100%  

5 
買主商談數  

 

30 筆 157筆 

 

100%  

6 
媒體刊登數  

 

5家 

 

16家 

 

100%  

7 
文創精品發表

會  

 

1場 

 

1場 

 

100%  
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肆、心得與建議  

本屆香港家庭用品展是文建會「文化創意產業市場流通及拓展計畫」第一次率

團前往香港，香港家庭用品展為亞洲重要的國際展會，加上香港本身有濃厚的國際

性，因而本次參展廠商皆有機會接觸到來自世界各地不同國家的買家，對台灣文創

產業而言是很好的海外拓展機會。  

本次香港家庭用品展由文建會第一處科長王定亞率領12家入選廠商一同前往，

陣容堅強浩大，並以「Charming Taiwan魅力台灣」形象館的方式組團參加，在攤位

設計部分，有別於其他國家攤位簡單的攤位佈置，台灣館以獨特的設計概念吸引眾

多買家目光佇足欣賞，與參展展件搭配的整體規劃也讓廠商們深感與眾不同，更增

添各展品的獨特魅力。  

為更加強力曝光本次與會的台灣文創精品，由貿發局協助於4/20開展第一天舉

辦「台灣文創精品發表會」，現場吸引眾多媒體與買家注目，更讓所有廠商上台介

紹各自的展品，不僅在現場有大量的曝光，亦得到多家媒體的報導，在行銷宣傳面

獲得充足的收穫，更把台灣設計和台灣文化創意產業正式的向國外介紹，吸引更多

買家人潮前往台灣館參觀，為台灣文創產業在本次香港家庭用品展打出成功的第一

步。 

四天的展會期間，台灣廠商的產品詢問度非常高，因為跟著台灣館一起參展，

相當有份量也有被許多人關注到，再也不是單打獨鬥，其中掌生穀粒分別與兩家自

義大利和日本廠商：Martini S.P.A與Sakami(健康相關產業)接觸，也持續的與對方

接洽中；新世紀整合行銷接觸買家約有2百位，現場訂單的部分較少約10位左右，但

展後買家都很積極詢問，回台灣後使用電子郵件聯絡詢問大約30位買家，預估將在

今年內創造新台幣100萬元的效益；三維力方則評估業績預算可達五萬美金，買主包

含日本、巴西、法國、比利時、瑞士、德國、印度、印度尼西亞；其中日本就高達4

位買家接觸。  

另外如和碩聯合科技，由於其時尚化與結合當紅電子產品iPhone、iPad等的設

計，現場的詢問度也非常的高，尤其來自日本與德國的買家，對於這種時尚工藝的

產品都相當有興趣；陽泰電子的LED水母燈，更在現場引起了大量的關注熱潮，不僅
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駐足停留者眾多，最後還在現場直接銷售一空，更有單一香港買家連續二日前來採

買，也是本次香港家庭用品展台灣最直接獲益的廠商。其他家展品也於現場獲得好

評且有銷售佳績，台灣的創意與設計力徹底展現出來，攤位佈置及創意更是吸引眾

多觀眾前來，展出作品各具特色，整體效果很好，成為展場聚焦之處。  

由於香港家庭用品展為亞太市場重要的國際型展會，世界各地的廠商都卯足全

力參加，攤位必須至少在一年前就預定，也造成本次台灣館攤位位於較高的樓層，

買家參訪時較為不順，所幸利用第一天的文創精品發表會，有成功地帶入人潮與媒

體前進台灣館攤位，但廠商們仍建議此類大型展會若有及早做規劃及定攤位的動

作，相信成效會更令人刮目相看。  

最後，所有廠商對文建會皆表示非常感謝之意，帶著台灣的文創品牌參加香港

最大規模的家居用品展，有助於台灣品牌在海外市場能見度的提升，更能讓國際買

家了解台灣設計的軟實力。拓展國際視野，提升設計曝光效益，並深切與買家對談，

得以瞭解取得更多的使用者回饋及意見，不論是在國內外方面皆得到許多指教；媒

體曝光更令產品增色許多。展會期間許多廠商更獲得與國內外廠家合作的機會，增

加通路銷售能力，並實現設計量產可行性；且實際於當地做市場考察後，更能對多

元環境有更深切的瞭解，文建會透過參與國際展覽，將台灣品牌與文創精神帶向國

際，協助台灣文創業者深入了解目標市場及關鍵買家需求，業者多表示這次參展獲

得預期的目標，希望明年能夠持續參與。 

本次展會無論在整體的設計上、或對於台灣文創產業的宣傳效果上，都有十

分良好的效果與長足的進步，而未來要如何精益求精，是要更進一步思考，以下

就本次展會提出如下建議：  

 

一、持續參與香港展會，拓展我國文創商品國際市場能見度 

香港家庭用品展已辦理二十六屆展覽，在時間與代表性上已成為國際文創交

流與行銷的重要平台，而香港地處亞洲交通要道與中心，在實際宣示意義方面，

都可以說是未來台灣發展文化創意產業會展之重要據點，並可作為發展兩岸文創

產業交流或是為業者拓展大陸市場之前哨戰，未來應持續組團參與，並整合各部

會及產業公會資源持續參與，以呈現台灣一貫求新求變的精神，為文化交流與商
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業拓展持續努力。 

因此，為全力將台灣文創產業發展的成果表現在各大國際展會上，並在世界

市場尋求各種發展、曝光的機會，未來可以鼓勵更多業者或公協會，以共同組團

參與、資源整合的的方式，參加各種文創展會，不但能將各種展會做為城市行銷

的展示平台、更能提供台灣各地的文創業者更多的表現機會，持續拓展台灣文創

產業的規模。 

另外，政府亦可藉由各種管道將各種國際文創產業展會的消息傳達給業者，

協助業者除了爭取政府的補助參與展會外，也鼓勵業者主動參加各種規模的商

展。並鼓勵台灣的業者可藉由類似本次專館展出的方式，以整體行銷的方式，共

同為台灣文創產業建立在各個國家、各個城市的文創通路灘頭堡。 

 

二、詳細評估會展屬性，選擇最適展覽機會，提高成本運用效益 

由於香港家庭用品展會需支付較高額的租金費用，但其效益可吸引大量國際

買家餐與(簡稱 B to B)，因此於展區、展場的規劃上，必須著重在開放給特定

人士、團體的展會，與對一般民眾(簡稱 B to C)有所不同。 

以本次展會來說，在四天內便湧進了大量的國際買家，因此各展間的動線規

劃、安全性的設計、展品的陳列方式、資料提供的方式等，就必須做好妥善地安

排，並且事先收集資料仔細規劃，方能適應各展會形式，達到最佳的展出效果，

在有限的政府資源下，提高成本運用效益。 

 

三、政府與參展業者均應積極參加各項活動，增加曝光效果 

為協助文創業者拓展市場、行銷品牌，政府積極推動文化創意產業市場流通

與拓展計畫，協助業者出國參展，並補助機票及住宿費。但政府資源畢竟有限，

往往在僧多粥少情形下，僅能透過甄選讓少數廠商出國參展。以本次參展的經驗

來看，香港貿易發展局在整體展會的操作上，規劃得相當良好，執行上也頗為用

心，如了在展會第一天上午協助辦理我國政府代表與業者的宣導記者會，並於會

後以展會及當地媒體名義發派新聞稿之外，展會第二天早上也邀請我國政府代表

與業者參加國際買家與媒體的早餐會議，充分提昇本次以政府名義率團帶領廠商

參展的效益與能見度。 
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四、結合各項政府資源及受扶助文創業者共同參加各類型展會 

因香港家庭用品展距離台灣文博會約四個半月舉行，準備時間尚為充裕，建

議可將台灣精品獎、「台灣文博會」中遴選表現優良或獲獎之廠商、曾獲政府部

門獎勵補助廠商、或曾經得到政府投資及融資之業者，由展出單位推介參加展

會，一方面再強化台灣代表團的展出陣容，一方面可利用優秀展品的曝光，藉機

宣傳「台灣文博會」及各項政府計畫，達到相輔相成的效果。 

 

五、建置完整的受補助廠商資料庫，定期追蹤協助廠商永續經營 

文建會自 99 年起分別規劃參與[日本東京設計師週]、 [英國倫敦 100%設計

展] 、[上海國際時尚家居用品展]、[北京文化創意產業博覽會]，100 年已參加

[香港家庭用品展]，這對於產業較不熟悉的文化單位來說是一種新的嘗試，而文

建會應透過對產業的接觸，建置完整的廠商資料庫，並與政府所提供的各種獎補

助措施的資料庫相結合，做為今後文創產業發展的重要基礎資料，並藉由此資料

庫持續追蹤、協助廠商的永續經營與發展。 

 

六、未來針對不同產業規模的文創廠商設計不同的補助參展機會 

綜整過去參與各項國際會展的經驗，相關文創產業展會的形式大致可分為僅

開放給專業買家、廠商參與的 B to B 模式，與開放給所有人參觀（包括收費與

不收費）的 B to C 模式。 

若以台灣文創產業的發展現況來分析，參展廠商大致可分為產品與行銷通路

都較成熟的中大型文創業者（如法藍瓷、藝拓國際）與甫成立且資本額較低的微、

小型文創業者。就本次香港家庭用品展的參展經驗來說，由於展會是屬於 B to B

的性質，就商業模式與宣傳效果來考量，較適合中大型文創業者以品牌（公司）

形象的推廣或當季主力商品推介做為參展的目的，不於會展中向參觀群眾販賣商

品，僅為品牌與公司形象打知名度，與部分專業買家進行合約、商務交流等 B to 

B 式的接洽。由於微小型廠商的資本較不足，企業又僅於初步發展階段，較無能

力進行大面積的企業形象展示，再加上微小型公司的「創意」與「原創」能力正

是其企業的最大資本與創業的根本，倘若貿然參加大型的 B to C 式展會，不但
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難以在同業大廠的環伺之下增加曝光率，其企業發展所繫的「創意」與「原創」，

亦容易遭受剽竊，其產品亦容易在短時間內遭到複製，造成企業嚴重的損失。 

因此，建議初創的微小型廠商或是以創意發明、原創產品為賣點的小規模企

業，盡量以資源整合、聯合參展的方式參加 B to B 型式的文創展會，透過與專

業買家、廠商的交流，於業界中提高知名度、並趁機爭取訂單，甚至可以為微小

型廠商或個人創作者提供一個與通路商、行銷商媒合的機會，藉此一方面擴展為

小型廠商的市場規模、一方面藉由較少的參觀人數與較嚴格的參展規定，保障廠

商的智慧財產權。 

註：本報告部分資料由頑石公司協助提供。 
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附錄一 

新聞媒體露出情形 

 

  
 

日期 新聞出處 新聞標題 

4月12日 中央日報 港台合作 台文創產業首征港家品展  

4月13日 中央社 文建會率12家文創品牌參加亞洲最大型家庭用

品展 

4月15日 Nownews 12台灣文創品牌勇闖香江 文建會首推

Charning Taiwan館  

4月15日 新浪網 台創意產業首度參展港家品展 

4月15日 大紀元時報 台湾创意 香港行销  

4月18日 中時電子報 台灣文創產業進軍香港  

4月20日 中時電子報 台灣文創菁英來港展現軟實力 

4月20日 希望之聲 台灣創意設計閃耀香港家庭用品展 

4月20日  Yahoo新聞 台灣文創菁英來港 展現軟實力  

4月20日 香港新聞網 台灣文創菁英香港參展展鋒芒  

4月20日 聯合新聞網 台灣文創菁英赴港展現軟實力 

4月20日 香港貿發局 Creative Taiwan - New Product Launching 

Party  

4月21日 大紀元時報 台灣創意設計閃耀香港家品展  

4月21日 新唐人電視台 首度赴港參展台灣創意設計成亮點 

4月24日 中時電子報 文建會率台文創品牌進軍港家用品展 

5月2日 聯合新聞網 文創美麗力量征服香港  
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截至 5/2，共計 16 則露出。 

聯合新聞網  
5/2 
http://udn.com/NEWS/READING/REA8/6309876.shtml 
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希望之聲 
4/20  
http://big5.soundofhope.org/programs/162/186778-1.asp 

 
 
中時電子報 
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4/20 
http://news.chinatimes.com/mainland/130505/132011042001478.html 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
中時電子報 
4/18 
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http://news.chinatimes.com/reading/51302713/122011041800244.html 

 
 
 
 
 
 
 
Nownews 
4/15 
http://www.nownews.com/2011/04/15/91-2705039.htm  
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新浪網 
4/15 
http://news.sina.com.hk/news/32/1/1/2076210/1.html 
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中央社 
4/13 
http://www.cna.com.tw/postwrite/cvpread.aspx?ID=80644 
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中時電子報 
4/24 
http://news.chinatimes.com/reading/110513/112011042400249.html 



 

27 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
中央日報 
4/12 
http://www.cdnews.com.tw/cdnews_site/docDetail.jsp?coluid=141&docid=101498029
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大紀元 
5/3 
http://www.epochtimes.com.au/gb/11/5/3/n3245603.htm 



 

29 
 

 
 
 
中國新聞網 
4/15 
http://www.chinanews.com/tw/2011/04-15/2976977.shtml 
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Yahoo 新聞 
4/20 
http://tw.news.yahoo.com/article/url/d/a/110420/5/2q6gp.html 
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香港新聞網 
4/20 
http://www.hkcna.hk/content/2011/0420/96405.shtml 
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大紀元時報 
4/21 
http://hk.epochtimes.com/11/4/21/135781.htm 



 

34 
 

新唐人電視台 
4/21 
http://ntdtv.com/xtr/b5/2011/04/21/atext521485.html.-%E9%A6%96%E5%BA%A6
%E8%B5%B4%E6%B8%AF%E5%8F%83%E5%B1%95-%E5%8F%B0%E7%81
%A3%E5%89%B5%E6%84%8F%E8%A8%AD%E8%A8%88%E6%88%90%E4
%BA%AE%E9%BB%9E.html 
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聯合新聞網 
4/20 
http://udn.com/NEWS/MAINLAND/BREAKINGNEWS4/6286122.shtml 
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香港貿發局 
4/20 
http://tpwebapp.hktdc.com/fair/Multi_fairs/2011_hware_htextile_efair_daily/index_
issue_2.htm#houseware 
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附錄二  廠商參加評選相關資料 

 

行政院文化建設委員會 
『文化創意產業市場流通及拓展計畫』 

第 26 屆香港家庭用品展 
徵展簡章 

 
展會最大、品質最好、花費最少、人潮最多、國際注目的焦點！ 

您還在等什麼！心動不如馬上行動！ 
趕快來報名「第 26 屆香港家庭用品展」！！ 

 
 
一、活動簡介 

行政院文化建設委員會為持續拓展台灣文創產業的國際通路，致力於打造

「台灣文創品牌形象」作為推廣重點，2010 年台灣以呈現對台灣文創設計力的

禮讚「Bravo Taiwan」為主題，其多元豐沛的設計能量與整體高水準的表現，在

多項國際展會中嶄露頭角，為台灣贏得「創意大國」美譽，獲得高度肯定。 
展望今(2011)年，將持續以「Bravo Taiwan」品牌作為國家形象館，整合台

灣文創產業業者，徵選年度文創廠商及產品參展，以整合行銷方式，推廣台灣文

創整體品牌形象，提昇台灣創意產業在國際能見度，建立台灣原創品牌之市場價

值、開拓國際市場通路、並促進台灣文創業者與國際商業媒合的機會。 
 
二、 活動目的 

行政院文化建設委員會推動文創產業發展，為協助業者進行品牌行銷、拓展

國際市場通路，今年持續規劃系列國際展覽，整合行銷台灣原創品牌產品，藉此

提昇台灣文創形象。經由 2010 年觀察台灣文創博覽會的成果發現，參展廠商及

現階段在市場流通的文創品牌中，以居家美學相關業者所占比例最多，有鑑於

此，2011 年在國際參展上，主要選擇以居家生活相關產業為徵展重點，有效協

助業者開拓國際通路，集中資源開發市場，進而協助業者創造銷售產值，增進台

灣文創業者與國際市場接軌，從認識各地文化消費的需求，提昇台灣文創品牌形

象在國際市場的未來性與競爭力，增加業者未來在海外的商機。 
 

三、主辦及執行單位 
(一) 主辦單位：行政院文化建設委員會 
(二) 執行單位：中華民國全國商業總會、頑石創意股份有限公司 
 
四、展覽地點與時間 
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(一) 展覽地點：香港會議展覽中心 
(二) 進場日期：100 年 4 月 19 日 
(三) 展覽日期：100 年 4 月 20 日~100 年 4 月 23 日 
(四) 撤場日期：100 年 4 月 23 日 
五、香港家庭用品展簡介 

每年 4 月為亞洲地區採購旺季，禮贈品展、電子展、廣交會等大型展會都

將於香港、中國大陸舉行，香港本身為亞洲會展貿易蓬勃發展之中心，本家庭

用品展實屬亞洲地區重點展覽。本展歷史悠久，2011年將邁入第26屆；歷年吸

引國際買家前來參觀採購，成為亞洲家飾業者接單的最佳平台，也是與中國大

陸市場通路建立合作關係的有力媒介。 

據統計本展會 2010 年參觀人數達 25,000 人次以上，共吸引來自 32 個國家

的業者前來參展，如法國、德國、印度、印尼、義大利、韓國、澳門、馬來西亞、

菲律賓、新加坡、西班牙、泰國、土耳其、英國等。今年香港家庭用品展展會面

積約 58,255 平方公尺，主要展出的產品類型包含：家居飾品、餐具、園藝及戶

外用品、手工藝品、浴室用具、酒吧用具、傢俱等；預計將會有超過 2,000 家家

用品業者參展。觀展之專業人士類別包括零售商、批發商、設計商、進出口商、

製造商、貿易商、禮用品商、顧問公司、一般觀眾及專業媒體等。 

 
六、2011台灣文創品牌參展規劃 
 
(一) 展區位置 

「精萃廊」 
(二) 參展主題 
    本屆台灣館將以「台灣好禮」為主題，緊扣中華民國建國百年紀念，打造台

灣文創品牌形象，以「Bravo Taiwan」國家形象館的方式，整體行銷國際及中國

大陸市場。 

(三) 參展規劃 
1. 預計招募12家參展廠商(每家廠商參展展品數量以4件為限)。參展廠商

必須通過主辦單位審查，經由主辦單位評選後，整體規劃於國家形象館

呈現。 
2. 主辦單位將依整體形象考量決定展品於攤位現場之展示方式，參展廠商

須配合之。 
 

七、參展費用 
廠商負擔項目 主辦單位補助項目 

1. 展品來回運輸費用。 
2. 參加廠商代表之參展期間所有費用

(包括但不限於:飲食、當地交通、行

李超重等費用)。 

補助項目為參展廠商代表之往返機票

及住宿費（詳「十、參展補助項目」），

另以下支出由主辦單位統一支應： 
1. 場地租金、水電費用、展覽期間場

地保險費。 
2. 整體形象基本裝潢陳設及公共設備

費用。 
3. 整體活動文宣品規劃製作及運送。
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4. 台灣形象館宣傳推廣活動規劃及媒

體廣宣費用。 

 
八、參展資格 
(一) 對象 
  以台灣文化創意產業為主，凡國內自創品牌/業者或個人設計師品牌皆可申

請參展。展出作品以「家居設計」、「居家藝術」、「綠色科技」為主要類別，

主辦單位保留最後決定權。 
(二) 評選方式 
  參展廠商得以EMAIL方式將申請報名表寄予執行單位頑石創意股份有限公

司承辦人員(聯絡方式後附)；經由行政院文化建設委員會徵集及書面審查後，再

由國外主辦單位進行審查。兩階段審查評選出參展作品後，審查結果將以書面、

電話或EMAIL方式進行通知並接洽辦理後續手續及各項參展作業。審查結果也將

一併於主辦單位官網公告。 
 

 
 
 
 
 
(三)評選標準 

項目 內容 比例 

廠商繳交申請報名表 

台灣主辦單位徵選 

國外主辦單位審查 

台灣國際文化創意博覽會參展 香港家庭用品展 

台灣主辦單位公告結果 
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創意表現 美學表現、文化涵養、運用手法 25% 
研發設計 綠能環保、人因工程、外型表現、質材創新 20% 
行銷能力 品牌經營、國內外行銷通路、行銷計畫 25% 
產品包裝設計 包裝設計、廣宣、品牌識別形象設計、通路陳列設計 20% 
其他 國內外得獎紀錄、品管認證 10% 
 
九、作業時程 
項次 日期 項目 

1 3/24 徵展截止 
2 3/30  公布評選結果、合約及委任書簽署、繳費 

3 
4/1 
PM6:00
前 

展品運輸(海運) 
展會合作運輸公司聯絡方式，如下： 
銓連運輸公司 
聯絡人: 專案人員 余靜芬(Fanny)  
Tel : 886-02-2581-1133 分機 103  
Fax : 886-02-2581-9635 或 02-2523-9449 
E-mail : fanny@trans-link.com.tw 

4 4/11  行前說明會 
5 4/19 布展 
6 4/20 開展 

 
十、參展補助項目 
 經審查通過之參展廠商，主辦單位將提供補助每家廠商代表乙名之來回經濟

艙機票費（含稅）及住宿費。補助標準說明如下： 

項目 費用預估(元) 說明 
去回程機票 14,450 香港來回經濟艙飛機票（含稅） 

住宿費 26,550 

依「中央政府各機關派赴國外各地區出差人員

生活費日支數額表」標準，香港生活費每日以

美元 295 元計，其中住宿費占 60%，於此額

度內覈實補助住宿費，共計 295*60%*5 天

=885 美元，折合新台幣約 26,550 元。(匯率

1:30) 
小計 41,000 依「國外出差旅費報支要點」覈實補助。 

 ※廠商須於參展返台後10天內，依主辦單位規定檢附領據、原始支出憑證、匯款

帳號及成果報告書等文件函送執行單位頑石創意股份有限公司彙辦。 
 ※獲補助之廠商須配合以下事項： 

(一) 委派公司代表(至少一名)隨團參展。該代表人員須配合展會參展時間準時到

場並全程參與現場商談及宣傳活動；如有無故缺席或其他不配合之事項，則

主辦單位將視情況保有是否給予補助之最終決定權。 
(二) 提供參展期間銷售數據及買家後續聯絡追蹤情形。 
(三) 必須同時參展「2011年台灣國際文化創意產業博覽會」，並配合展會相關

規定。 
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十一、參展配合事項 
(一) 參展廠商須確實遵守十、「參展補助項目」內條列之(一)、(二) 、(三)條

配合事項。 
(二) 經甄選通過之參展廠商，須依照主辦單位規定提供展品之高解析圖檔資料及

中英文說明、中英文宣傳目錄或光碟、公司簡介、新聞稿等相關資料供主辦

單位作為整體宣傳資料印製使用。 
(三) 參展廠商須派員隨團參展或依本辦法規定時間繳納各項相關費用；否則視

同自動放棄參展資格。 
(四) 保證擁有參展作品參展所需各項智慧財產權之所有權或代理權；並於展前依

主辦單位規定簽署參展切結書(如【附件三】)。參展作品如涉及抄襲、仿冒

等侵害他人智財權情事，主辦單位將無條件取消其參展資格(參展費用不予

退回)；除自行負擔所有法律責任外，並須補償主辦單位所有損失。 
(五) 參展廠商得自備宣傳資料，便於展場洽商時發送。 
(六) 參展廠商須於展覽期間及展後回報媒體及買主名單、接洽情況、接單效益

等資訊，供主辦單位進行展覽效益評估。 
(七) 參展作業期間，廠商須遵守各協調會議之決議。 
 
十二、宣傳推廣 
為協助參展業者整體行銷國際市場，增進參展效益，宣傳推廣規劃如下： 
（一）國內外新聞稿媒體訊息發佈，媒體邀約採訪。 
（二）國內外潛在買主參觀邀請(如百貨通路、禮贈品採購通路等)。 
（三）展覽期間主辦單位將安排現場服務人員協助台灣館整體接待事宜。 

 
十三、其他事項 
(一) 本案宗旨為徵求國內文創及設計業者共同進行國際市場業務拓展工作，非屬

政府採購作業，為廣泛徵求有意拓展者，特擬定本簡章公告。 
(二) 主辦單位得視整體及實際執行情況，保留調整本簡章之權利。 
 
十四、聯絡人 
參展申請書請寄送： 
頑石創意股份有限公司 郭哲瑋 先生 
電話：+886-2-26550755 分機 74 
手機：+886-920-347988 
傳真：+886-2-26550700 
E-mail：dkuo@brightideas.com.tw 
 
行政院文化建設委員會 林御翔  先生 
地址：台北市北平東路30-1號5樓 
電話：+886-2-33436312 
 
如有任何問題，歡迎來電或E-Mail 詢問 
 

 


