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1、 目的

本次考察預期達到之目標如下：

1、 了解中國政府於運動產業之範疇與分類。
2、 了解中國政府發展運動產業所建立之政策及輔導獎勵措施。
2、 過程
	日期
	地點
	參訪單位
	參訪內容

	0912
	台北－北京
	
	搭機赴北京

	0913
	北京
	奧運場館

鳥巢、水立方
	參訪奧運場館運用事宜

	0914
	北京
	參訪中國國家體育總局(運動產業發展部門)
	1. 中國中央政府對「贊助、推行或捐贈體育運動相關租稅優惠規定」

· 「捐助體育運動團體之經費」

· 「培養或支援運動團隊之費用」

· 「舉辦或支援運動比賽及體育活動之經費」

· 「捐贈興建各種體育場所及運動設備之經費費」

· 「投資於運動研究與發展之支出」

· 「體育運動比賽之門票」

· 「運動場館」

· 「運動用品」
· 「運動消費支出」

2. 中國中央政府對運動產業之定義、分類方式、產值及就業

	0915
	青島
	參訪青島市政府體育局(運動產業部門)
	中國地方政府對「贊助、推行或捐贈體育運動相關租稅優惠規定」

· 「捐助體育運動團體之經費」

· 「培養或支援運動團隊之費用」

· 「舉辦或支援運動比賽及體育活動之經費」

· 「捐贈興建各種體育場所及運動設備之經費費」

· 「投資於運動研究與發展之支出」

· 「體育運動比賽之門票」

· 「運動場館」

· 「運動用品」

· 「運動消費支出」

	0916
	青島
	奧帆中心
	搭機赴上海

	0917
	上海
	參訪上海市政府體育局(運動產業部門)
	1.中國政府對職業運動之獎勵、補助、租稅優惠及法規鬆綁等各項措施

2.中國地方政府對運動產業之定義、分類方式、產值及就業

	0918
	上海
	
	參訪世博館

	0919
	上海－台北
	
	搭機回台


9月12日

9月12日晚間七時許，經過三個多小時飛行，本團一行四人終於抵達中國北京首都國際機場。
9月13日

9月13日最重要的行程－向「鳥巢」及「水立方」前進，北京四通八達的地鐵，連結著各大名勝古蹟，也紓解了讓人詬病的擁塞。走出地鐵站，午後2時的艷陽炙得人眼睛幾乎睜不開來，「鳥巢」的大門似乎在不遠處，但周遭並無綠蔭可供遮陽，讓人幾乎想打退堂鼓。廣場前有一白色帷幕，裡面是安檢儀器與人員，在辦完「京奧」後的兩年，「鳥巢」仍延續著高規格維安，似乎代表著北京政府對它的重視與肯定。

買完要價人民幣50元的入場券，再次經過重重安檢，總算進到運動員的競賽天堂---「鳥巢」。據裡面的工作人員說明，目前觀賞「鳥巢」的遊客，每日可達五千至一萬人次，在非假日的週一午後，仍見多台的遊覽車絡繹不絕，而在星期假日時刻進場參觀人潮更可高達二至三萬人，由此「鳥巢」的魅力可見一斑！而我們從鳥巢舉辦成龍演唱會的「魅力中國」大型音樂會及張藝謀執導的「杜蘭朵」大型實景歌劇等超大型活動舉辦的歷史中，更可了解中國政府對鳥巢在2008京奧後，努力經營大型場館成為具有吸引民眾的健康休閒、藝文及展覽中心的觀光休閒遊憩場所的企圖心。

撇開眾所週知的外圍鋼骨結構不談，「鳥巢」裡便民貼心的設計俯拾皆是：生飲台、餐飲售賣點及有著Q版娃娃標示的洗手間等，在在都顛覆了我對中國大陸傳統守舊的刻板印象。

坐在乾淨堅固的觀眾席上，望著前方大螢幕不斷放送著京奧開幕等精采影片回顧，未及躬逢其盛的我，也沾染當年賽事的精采。曲終人散，能讓人再三玩味、津津樂道的賽事不多，而「京奧」，它做到了！

在「北京奧林匹克公園」另一端，就是「水立方」。相較於「鳥巢」剛毅的形象，「水立方」有著和用途相稱輕盈的外型，門票30元人民幣也顯得可親許多。

目前水立方依據場館的建築設計進行各種不同功能的規劃，其主要內容包括有游泳、跳水網球俱樂部、運動培訓、大型體育賽事、大型文化演藝活動、嬉水樂園、08大道商業街、高級會所、世界風情酒吧、觀光旅遊、會展服務等。因此中國政府亟欲撇開純粹水上比賽用地，目前的「水立方」朝複合式經營，歷經10個月及耗費4億多人民幣的改造工程，躋身成全亞洲最大室內水上樂園，不僅擁有一座室內迷你河流，同時靠著幫浦系統製造十餘種不同高度波浪，並且採用智慧溫控技術，依據不同季節，自動調節室內跟水池溫度，因此目前成為北京民眾戲水的首選之處。此外據聞今年8月初俄羅斯芭蕾舞團亦假該地一連上演40場的「天鵝湖」芭蕾舞劇，360度全方位的表演場地，表演者與觀眾無不嘖嘖稱奇。

雖然經歷短暫的參訪行程，本團卻可從二個大型場館的經營管理中，充分的體會到中國政府在2008京奧後，對於奧運會場館在運營中，積極行銷並舉辦各類大型體育、藝文、商業展覽、娛樂活動，使場館區域成為多功能的大型的活動、藝文、商展中心，並且從場館賽冠名權、門票、廣告、食品飲料及包廂、停車場等的收入中，維持運動場館正常運作，而這也將成為經營得否成功重要因素。

9月14日

9月14日前往中國體育總局拜會體育經濟司產業管理處安楓副處長，並由體育總局祕書處林沁苗祕書及中國體育場館協會辦公室杜健副主任陪同與會。本次拜會主要議是題是：中國中央政府對「贊助、推行或捐贈體育運動相關租稅優惠規定」及政府對運動產業之定義、分類方式、產值及就業等相關概況，其內容包括有：

「捐助體育運動團體之經費」

「培養或支援運動團隊之費用」

「舉辦或支援運動比賽及體育活動之經費」

「捐贈興建各種體育場所及運動設備之經費費」

「投資於運動研究與發展之支出」

「體育運動比賽之門票」

「運動場館」

「運動用品」

「運動消費支出」

9月15日

9月15日前往青島市政府體育局拜會運動產業處處長，並由民眾運動處處長及場館管理處處長陪同與會。本次拜會主要議是題是：中國地方政府對「贊助、推行或捐贈體育運動相關政策及措施」。

9月16日

9月16日本團在青島市政府體育局安排與陪同下，前往奧林匹克帆船中心參訪。

青島奧林匹克帆船中心位於青島浮山灣畔，緊鄰五四廣場，原址為北海船廠，是2008年第29屆奧運會帆船比賽和13屆帕運會帆船比賽場地，青島市政府為了奧運會帆船比賽，以及為了將青島打造成“帆船之都”，把北海船廠整廠搬遷到黃島區的海西灣，並將該中心建成青島市獨具海上運動特色的建築區域。

青島奧林匹克帆船中心總占地面積約45公頃，在奧帆賽賽時使用面積約30公頃，共有7個建築，在奧運會帆船比賽期間分別爲奧運分村、媒體中心、運動員中心、行政與比賽管理中心、後勤保障中心、接待中心以及註冊中心等，總建築面積約138,000平方米；在水域部分則有下水坡道、主、次防波堤碼頭、測量大廳碼頭、陸域停船區以及奧運紀念牆碼頭等。

奧帆中心為了彰顯環保節能思維，在主防波堤上安裝了風能路燈；運動員中心及後勤保障中心屋頂上亦裝設了太陽能系統，並在建築設計中就地取材，利用海水作爲熱泵系統的冷熱源，成功設計了海水源熱泵空調系統，可較普通空調系統節能減排近30%。

青島奧林匹克帆船中心目前已經成為中國大陸的國家水上運動訓練中心並且對外開，包括運動員中心、媒體中心、測量大廳碼頭等區域，是青島市民及遊客休閒旅遊的重要場所。

9月17日

9月17日前往上海市政府體育局拜會計畫財務處王處長，並針對其也方政府推動運動產業相關措施。

9月18日

9月18日參訪世界博覽會。

9月19日

9月19日由上海飛返台北。

3、 參訪概要

中國體育產業之範疇與分類

1、 體育產業之範疇：依據中國國家體育總局之《體育產業發展綱要(1995-2010年)》，運動產業之範疇包括以下三大類：

（1） 體育主體產業：指發揮體育自身的經濟功能和價值的體育經營活動內容，如對體育競賽表演、訓練、健身、娛樂、諮詢、培訓等方面的經營。

（2） 為體育活動提供服務的體育相關產業：如體育器械及體育用品的生產經營等。

（3） 體育部門開展：旨在補助體育事業發展的其他各類產業活動。

2、 體育產業之分類：

2006年，中國政府組成之《中國體育及相關產業統計研究》課題小組，該小組並完成《體育及相關產業分類(試行)》工作，將體育及相關產業劃分為3階層。第一階層為共有8大類（主要呈現部門管理和體育及相關產業活動的基本特徵），並針對每類活動進一步細分為24中類（主要呈現體育及相關產業的產業鏈機器上下層的關係）以及57小類（為《國民經濟行業分類》中從事體育及相關產業活動的行業類別）。其中第一層次之8類活動分述如下；另《體育及相關產業分類(試行)》如附表1：

（1） 體育組織管理活動：指專為社會公眾提供比賽、訓練、輔導與管理之組織的動，如群眾性體育組織、單項體育管理組織之活動。
（2） 體育場館管理活動：為社會公眾提供觀賞比賽和專業訓練之體育場館管理活動，如綜合性競賽場館，訓練用場地之管理活動。
（3） 體育健身休閒活動：為社會公眾提供的可供參與和選擇的各種健身休閒活動場所的管理活動。

（4） 體育中介活動：為社會公眾提供的體育仲介活動，如各種體育商務代理、經紀、諮詢活動。

（5） 其他體育活動：為社會公眾提供的其他體育服務活動，包括體育培訓服務、體育彩票服務以及體育傳媒服務等。
（6） 體育用品、服裝、鞋帽及相關體育產品之製造：提供體育服務所必須的體育用品、服裝、鞋帽及相關體育產品之製造活動。

（7） 體育用品、服裝、鞋帽及相關體育產品之銷售：提供體育服務所必須的體育用品、服裝、鞋帽及相關體育產品之銷售活動。

（8） 體育場館建築活動：提供體育服務所必須的體育場館建築活動。

表1、中國體育及相關產業分類(試行)表

	類    別    名    稱

	大類
	中類
	小類－行業類別／國民經濟行業代碼
	行業所包括的體育活動

	體育組織管理活動
	體育行政、事業組織管理活動
	社會事務管理機構*/9424
	· 體育社會事務管理機構

	
	
	體育組織（指專業從事體育比賽、訓練、輔導和管理的組織的活動）/9110
	· 各種職業體育俱樂部
· 各種運動隊
· 各種群眾性體育組織
· 各種專項性體育管理組織（如體育協會、中心）

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	其他體育組織管理活動
	專業性團體*/9621
	· 體育社會團體服務

	
	
	其他社會團體*/9629
	· 體育基金會

· 其它未列明的體育社會團體

	體育場館管理活動
	體育場館管理活動
	體育場館（指可供觀賞比賽的場館和專供運動員訓練用場地的管理活動）
/9120
	· 綜合體育場

· 綜合體育館

· 體育訓練基地

· 游泳比賽場館

· 足、籃、排場館

· 網球、羽毛球、乒乓球場館

· 棋牌比賽場館

· 其他未列明比賽場館

	體育健身休閒活動
	體育健身休閒活動
	休閒健身娛樂活動（指主要面向社會開放的休閒健身娛樂場所和其他體育娛樂場所的管理活動）/9230
	· 綜合性體育娛樂場所（游泳、保齡、球類、健身等一體的綜合性健身中心）

· 保齡球館

· 健身中心（館）

· 台球室、飛鏢室

· 高爾夫球場

· 射擊、射箭館（場）

· 滑沙、滑雪以及模擬滑雪場所的活動

· 驚險娛樂活動場所（跳傘、滑翔、蹦極、攀岩、滑道等）

· 娛樂性軍事訓練

· 體能訓練場所

· 其他未列明的休閒健身娛樂活動

	體育中介活動
	體育商務服務
	其他未列明的商務服務*/7499
	· 運動員的個人經紀代理活動

· 體育賽事票務代理活動

· 運動會籌備、策劃、組織活動

· 其他未列明的體育商務服務

	
	體育經濟諮詢服務
	社會經濟諮詢*/7433
	· 體育經濟諮詢活動

	
	體育經紀服務
	其他體育/9190
	· 體育經紀服務

	其他體育活動
	體育培訓服務
	職業技能培訓*/8491
	· 武術培訓服務

· 其他體育項目培訓服務

	
	體育科研服務
	社會人文科學研究與試驗發展*/7550
	· 體育科學研究服務

	
	體育彩票服務
	其他娛樂活動*/9290
	· 體育彩票

	
	體育傳媒服務
	圖書出版*/8821
	· 體育圖書出版服務

	
	
	期刊出版*/8823
	· 體育類雜誌出版服務

	
	
	音像製作*/8940
	· 體育類錄音製品製作服務

· 體育類錄像製品製作服務

	
	
	音像製品出版*/8824
	· 體育錄音製品出版服務

· 體育錄像製品出版服務

	
	
	廣播*/8910
	· 體育類廣播節目製作服務

· 體育類廣播節目播出服務

	
	
	電視*/8920
	· 體育類電視節目製作服務

· 體育類電視節目播出服務

· 體育類電視節目出口服務

· 體育類電視節目進口服務

	
	體育展覽服務
	會議及展覽服務*/7491
	· 體育用品展覽服務

	
	體育市場管理服務
	市場管理*/7470
	· 體育用品市場管理服務

	
	體育場館設計服務
	工程勘察設計*/7672
	· 體育館房屋建築工程設計服務

· 健身用房屋建築工程設計服務

· 室外體育設施設計服務

	
	體育場所保潔服務
	其他清潔服務*/8329
	· 體育場所保潔服務

	
	體育文物及文化保護服務
	文物及文化保護*/9040
	· 民族體育運動保護服務


	類    別    名    稱

	大類
	中類
	小類－行業類別／國民經濟行業代碼
	行業所包括的體育活動

	體育用品、服裝、鞋帽及相關體育產品的製造
	體育用品製造
	球類製造/2421
	

	
	
	體育器材及配件製造/2422
	

	
	
	訓練健身器材製造/2423
	

	
	
	運動防護用具製造/2424
	

	
	
	其他體育用品製造/2429
	

	
	體育服裝及鞋帽製造
	紡織服裝製造 */1810
	· 運動類服裝

	
	
	製帽*/1830
	· 各種運動帽製造

	
	
	皮鞋製造 */1921
	· 皮運動鞋靴

	
	
	橡膠鞋製造*/2960
	· 布面運動膠鞋

	
	
	塑料鞋製造*/3081
	· 塑料製運動鞋靴

	
	相關體育產品製造
	遊藝用品及室內游藝器材製造*/2452
	· 台球桌及其配套用品

· 保齡球設備及器材

· 投鏢及投鏢板

· 沙壺球桌

	
	
	繩、索、纜的製造*/1755
	· 體育項目用網（兜）

	
	
	皮箱、包(袋)製造*/1923
	· 運動包

	
	
	茶飲料及其他軟飲料製造*/1539
	· 運動用飲料

	
	
	武器彈藥製造*/3663
	· 運動槍

	
	
	機械化農業及園藝機具製造*/3672
	· 運動場地滾壓機

· 運動場機動割草機

	
	
	汽車車身、掛車製造*/3724
	· 高爾夫球機動車

	
	
	腳踏自行車及殘疾人座車製造*/3741
	· 競賽型自行車

	
	
	車輛專用照明及電氣信號設備裝置製造*/3991
	· 足球場、體育場等用的顯示器

	體育用品、服裝、鞋帽及相關體育產品的銷售
	體育用品、服裝、鞋帽及相關產品批發
	體育用品批發/6342
	

	
	
	服裝批發*/6332
	· 運動服裝批發服務

	
	
	鞋帽批發*/6333
	· 運動休閒鞋帽批發服務

	
	
	圖書批發*/6343
	· 體育類書籍批發服務

	
	
	報刊批發*/6344
	· 體育類雜誌批發服務

	
	
	音像製品及電子出版物批發*/6345
	· 體育類激光視盤批發服務

· 體育類錄像帶批發服務

· 體育類電子出版物批發服務

	
	
	其他文化用品批發*/6349
	· 台球器材批發服務

· 飛鏢器材批發服務

· 沙壺球器材批發服務

	
	體育用品、服裝、鞋帽及相關產品零售
	體育用品零售/6542
	

	
	
	鞋帽零售*/6533
	· 運動鞋專門零售服務

	
	
	服裝零售 */6532
	· 運動服裝專門零售服務

	
	
	百貨零售*/6511
	· 體育百貨零售服務

	
	
	超級市場零售*/6512
	· 體育類產品超級市場零售

	
	體育產品貿易與代理服務
	貿易經紀與代理*/6380
	· 體育用品國際貿易代理服務

· 體育用品國內貿易代理服務

	體育場館建築活動
	體育館房屋工程建築
	房屋工程建築*/4710
	· 體育及休閒健身用房屋建築

	
	體育場工程建築
	其他土木工程建築*/4729
	· 體育場地設施工程

· 室外體育用設施


註1：“*”表示該行業類別僅有部分活動屬於體育及相關產業。

註2：類別前加橫線“-”表示行業小類的延伸層。
4、 中國體育產業之發展策略

根據中國國務院辦公廳於2010年3月19日提出《關於加快發展體育產業的指導意見》，中國對於體育產業發展之目標中長期目標、重點任務及政策與措施等擇要分述如下：

1、 目標：

（1） 到2020年，培育一批具有國際競爭力的體育骨幹企業和企業集團，形成一批有中國特色和國際影響力的體育產品品牌。

（2） 建立以體育服務業為重點，門類齊全、結構合理的體育產業體系和規範有序、繁榮發展的體育市場。

（3） 形成多種所有制並存，各種經濟成分競相參與、共同興辦體育產業的格局。

（4） 形成與國際接軌、管理規範、充滿生機活力的體育社會組織體系。

（5） 居民人均體育消費顯著增加，體育服務貿易較快發展，體育產業從業人數占全社會就業人數比例明顯提高，體育產業增加值在國內生產總值中所占比重明顯提高。

（6） 形成體育公共服務與市場服務相互結合、體育事業與體育產業協調發展的良好局面。

2、 重點任務

（1） 大力發展體育健身市場：在不斷加大投入，加強城鄉居民基本體育服務的基礎上，積極培育體育健身市場，培養群眾體育健身意識，引導大眾體育消費。廣泛開展群眾喜聞樂見的運動項目，加強群眾體育俱樂部建設；積極穩妥開展新興的戶外運動、極限運動等項目的經營活動，因地制宜地開發和培育具有地方特色的體育健身項目，加強對民族民間傳統體育專案的市場開發、推廣。

（2） 努力開發體育競賽和體育表演市場：積極引導規範各類體育競賽和體育表演的市場化運作。借鑒吸收國內外體育賽事組織運作的有益經驗，探索完善全國綜合性運動會和單項賽事的市場開發和運作模式；支援地方根據當地自然人文資源特色舉辦體育競賽活動，鼓勵企業舉辦商業性體育比賽，積極引進國際知名的體育賽事，努力打造有影響、有特色的賽事品牌。

（3） 積極培育體育仲介市場：鼓勵發展體育仲介組織，大力開展體育技術、資訊諮詢、體育保險等仲介服務。建立體育經紀人管理規範，加強行業自律，培養高素質的體育經紀人隊伍，充分發揮體育經紀人在賽事推廣和人才流動等方面的作用。

（4） 做大做強體育用品業：進一步提升我國在世界體育用品業中的地位。積極推進標準化工作，制定完善國家標準和行業標準，加強涉及強制性標準體育用品品質監管，加強體育用品產品的認證工作，有效推動體育用品的品牌建設，增強我國體育用品的國際市場競爭力。打造國際一流的體育用品博覽會。

（5） 大力促進體育服務貿易：以體育勞務、賽事組織、場館建設、資訊諮詢、技術培訓等為重點，逐步擴大體育服務規模。積極開拓海外市場，提升我國體育服務行業在國際上的競爭力。鼓勵各類運動項目，特別是我國的優勢項目和民族特色項目走出去，積極參與國際競爭，培育和形成一批實力雄厚、專業性強的體育服務貿易企業，樹立我國體育服務貿易品牌。

（6） 協調推進體育產業與相關產業互動發展：發揮體育產業的綜合效應和拉動作用，推動體育產業與文化、旅遊、電子資訊等相關產業的複合經營，促進體育旅遊、體育出版、體育媒介、體育廣告、體育會展、體育影視等相關業態的發展。

3、 政策與措施：

（1） 加大投融資支持力度：

1. 拓寬體育產業發展資金來源管道，政府可以通過安排補助資金等方式促進體育產業發展。支援有條件的體育企業進入資本市場融資，通過發行債券、股票，以及專案融資、資產重組、股權置換等方式籌措發展資金。積極鼓勵民間和境外資本投資體育產業，興建體育設施。鼓勵金融機構適應體育產業發展需要，開發新產品，開拓新業務。

2. 研究探索體育彩票市場發展規律，不斷豐富體育彩票新品種。完善體育彩票市場管理制度，健全發行銷售監督機制。加強對彩票公益金使用的監管。

3. 鼓勵社會力量捐資設立體育類基金會，鼓勵境內外組織與個人向基金會提供捐贈和資助。

（2） 完善稅費優惠政策：

1. 符合條件的體育類非營利組織的收入，可按稅法有關規定，享受企業所得稅相關優惠政策。

2. 企業發生的符合條件的廣告費支出，可以按照稅法規定扣除。

3. 鼓勵社會捐贈體育事業，對企業、個人和其他社會力量向公益性體育事業的捐贈，符合稅法有關規定的部分，可在計算企業所得稅應納稅所得額時扣除。

（3） 加強公共體育設施建設和管理：

1. 加強城鄉公共體育設施的建設和管理，提高設施綜合利用率和運營能力。

2. 做好政府投資建設的公共體育場館及其配套設施的監管工作。

3. 公共體育設施應當根據其功能、特點向公眾開放，並在一定時間和範圍內，對學生、老年人和殘疾人優惠或者免費開放。對露天體育場，要創造條件免費開放；已經免費開放的，不得改為收費經營。

4. 有條件的學校體育場館應當向社會開放，鼓勵機關、企事業單位的體育設施創造條件向社會開放。完善政策，健全機制，探索營運管理的新模式。

5. 多管道投資興建體育設施，加強中小型體育場館和體育服務設施建設，特別是農村基礎體育設施建設，大幅度增加群眾性體育場所的數量，改善體育設施和服務的供給結構、品質和效率。

6. 政府對用於群眾健身的體育設施日常運行和維護給予經費補助，並根據其向群眾開放的程度，在用水、用氣、用電、用熱等方面給予政策優惠。

（4） 支援和規範職業體育發展

1. 積極探索中國特色職業體育發展道路。

2. 從國情和項目特點出發，借鏡國際經驗，鼓勵引導、規範發展足球等職業體育賽事。

3. 完善職業體育的政策、制度和管理體系，嚴格職業體育俱樂部准入和運行監管，扶持職業體育俱樂部建設，健全職業聯賽賽制。

（5） 加強體育無形資產開發保護

1. 加強對體育組織、體育賽事和活動名稱、標誌等無形資產的開發，依法保護知識產權。

2. 完善中國奧會、中華全國體育總會、全國性單項體育協會等群眾性體育組織的市場開發模式，理順和明確各相關主體在市場開發活動中的身份及其相互關係。

3. 強化知識產權對各類體育企業的導向作用，提升體育產業的知識產權創造、運用、保護和管理水準。

4. 在引進國外先進技術和管理經驗的同時，加大自主研發和科研成果轉化，開發科技含量高、擁有自主知識產權的產品。

5. 加強體育產品品牌建設，推動體育企業實施商標戰略，增加體育產品商標內涵，提高產品附加值，提升體育產品的市場競爭力。

（6） 加快體育市場法制化、規範化建設

1. 建立、健全相關法規，完善監督管理機制，明確監管主體及其管理職能和各類市場主體的權利義務，規範體育市場主體行為，維護市場秩序，促進體育市場規範發展。

2. 加強體育經營活動的安全監管，對於高危險性體育項目的經營活動，依法確定嚴格、規範、公開、透明的准入和開放條件、技術要求和服務規程，加強技術指導和安全保護，加強日常監督檢查及產品品質檢測，確保設施設備和管理服務符合要求，確保消費者人身安全。

3. 推行體育服務品質認證制度，建立和完善體育服務規範，提高體育服務水準。開展體育行業特有職業技能鑑定工作，提高體育服務從業人員的服務意識和專業水準。

4. 經營單位和活動組織者應當根據情況，提供相關的安全保險。

（7） 加快體育產業管理人才培養

鼓勵多方投入，開展各類體育教育培訓，多管道培養既懂經濟又懂體育的複合型體育產業管理人才。有關高等院校要積極推進教育教學改革，優化專業和課程設置，培養適應體育產業發展需要的專門人才。

5、 中國地方政府推動運動產業之思維與相關作法

上海市與青島市政府在推動運動產業，乃至運動相關賽會，其最重要思維在於如何將城市的名字推銷到全世界，因此，以運動賽會作為城市的「名片」。在此思維下，其推動運動產業各項措施，即有不計成本的觀念，將運動賽會作為吸引世界各國到本城市觀光消費，雖然舉辦賽會活動經費龐大，但其消費所產生之產業關聯性高。因此，該二城市推動情形概況如下：

一、青島市即積極推動各項國際賽會如配合舉辦2008北京奧運帆船賽等國際大型賽會，並且成立賽會管理中心並配置6個人力積極推動賽會活動。由於賽會眾多，以目前賽會管中心現有人力不足情形下，該局亦積極思考以下幾個課題：

(一)如何建立賽會評估機制，如何推動成立評估機制中所需的專業組織如體育、財務、法務等小組。

(二)大型賽會與表演活動如何能夠自給自足，並且如何與市政府與中央政府建立溝通平台，如賽會所需之交通、醫護、環保等機關。

二、上海市政府在80、90年代即開始討論體育事業如何成為運動產業，並將各項體育活動或賽事等舉辦事宜，均能圍繞在體育消費的思維上。因此，他們認為休閒市場才是運動核心市場，並以「城市名片」的觀念積極推動運動產業。上海市目前即舉辦有多項世界知名賽會，如F1賽車、上海馬拉松、高爾夫及網球等，並預計未來一年將舉辦超40場次國際賽會。除此之外，上海市並積極鼓勵體育用品市場的開發，並吸引如紅雙喜遊艇等總部機構在上海市設立。

6、 心得及建議

近年全球運動產業之年產值高達4,000億美元以上，北美、西歐與日本等地區與國家之運動產業年產值皆位於國內十大產業之列，對該國GDP之成長貢獻10%，並維持20%以上之年增速度。在美國，運動產業之年產值為2,100億美元，為汽車製造業總收入的兩倍，占GDP 2%，其市場規模已超過了石油化工、汽車等市場。澳大利亞運動產業對GDP之貢獻超過1個百分點；義大利以足球工業為主的運動產業自1980年代末期便成為國民經濟的十大支柱產業；英國運動產業年產值達70億英鎊，超過汽車製造業之產值(任瑞羾，2010
；池深等人，2008)。

近年來隨著中國快速的經濟成長，國民所得的增加，運動產業市場規模亦不斷隨之擴大，中國政府亦提出促進國家運動產業發展之政策及各項具體措施。中國國家體育總局經濟司司長劉扶民於媒體訪問時曾提及：「截至2009年底，國內體育產業占GDP比重僅為0.7%，約合2,100億元(人民幣)．．．」北京社科院研究員金燦提到中國大陸運動產業之市場規模之議題時談到：「中國體育產業與體育產業強國相比，還有一定發展空間。美國體育產業對於美國經濟的貢獻占到11%，我國體育產業的貢獻則只有0.7%，我國體育產業發展空間巨大．．．據不完全估算，中國體育產業市場容量(潛力)初步預測為20,000億元(人民幣)。」等。均顯現中國除了是體育競技強國外，在體育產業部份亦展現強烈的企圖心，其所公布的產業發展藍圖更涵括訂定整體發展願景、基本方針、目標、重點任務及政策和措施等，綜合上述，足作為我們推動運動產業發展的參考事項。

在政策的制定方面：要落實推展運動產業的工作，有賴訂定相關配套措施及法令以為依據。目前我國雖已訂定「國民體育法」為我國體育運動發展之基礎法令，然該法之策略主軸措施係以規範學校體育發展、國民體育之經費、場館設施需求、民間體育團體之輔導、運動人才之培育與獎勵、運動選手之訓練與競賽等相關事項，立法目的著眼於教育訓練與社會公益二大主軸。目前我國著力推動運動產業作為帶動新興產業動力，其所需之法令環境，仍應藉由「運動產業發展獎助條例」之立法，來針對其產業之特性就人才培育、研究發展、資訊整合、財務融資、產業合作、行銷推廣等不同面向提出全方位整合機制。是以，仍需積極動對該條例之立法作業。

除立法作業外，應先彙整國外相關政策資訊，及釐清國內促進運動產業發展政策制定之相關障礙、研訂據前瞻性整體性之計畫內容，以供據以落實推動。

當政府部門想要說服社會接受運動產業的政策時，必須同時提出國家為何投入資源的正當說明。我國運動產業範疇，大致可從政策實務性得出一個既定的輪廓及相關產業的細項產業鏈。惟但因實務性的政策參考數據缺乏，因此針對產值、雇用人數、廠商家數及規模等極需統計之數據進行釐清與探討。因此，仍應儘速進行產業統計規劃作業，已就其產值及就業人數等辦理計算或推估，如此才能進行政策評估並做國際性比較。




























