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關鍵詞：南京禮品展
摘要：

本院正籌劃文化創意園區，此次希望能藉由參觀國外之展覽，發現各界優良設計師的創意與新產品，研擬透過多元合作方式進行產業合作，吸引創意與靈感，開發結合藝術與生活的創新商品。又因政府開放大陸觀光客來臺，使得本院參觀人數倍增，這次參加「2010年南京國際禮品展」，也藉此展示本院文化創意設計的企圖心，並藉此研擬擴大商品通路之策略，以期更積極探尋中國大陸廣大商機及市場分析研究。
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壹、目的：

    為響應政府政策，加強兩岸文化交流，並提升本院知名度及形象，及增加本院優良出版品及商品之曝光率，強化國外買主之信心及增進與業界之交流，以建立有利之商機，故由本處赴南京參觀國際禮品展，藉此展示本院文化創意設計的企圖心，並藉此研擬擴大商品通路之策略，採索大陸觀光客的喜好，以期更積極探尋中國大陸廣大商機及市場分析研究，並供未來經營策略規劃之參考。

貳、過程：

	日  期
	地    點
	工作項目
	備  註

	12/10
	台北→南京
	旅途中
	

	12/11
	南京國際展覽中心
	（1）參觀南京國際禮品展

（2）參觀、蒐集該館展覽中較具設計感的商品及禮品資科。

 (3)廠商洽談及交換意見
	詳細整理資料參見下列

	12/12
	南京國際展覽中心
	（1）參觀南京國際禮品展

（2）參觀、蒐集該館展覽中較具設計感的商品及禮品資科。

 (3)廠商洽談及意見交換
	

	12/13
	南京→台北
	返途中
	


展覽簡介
21世紀以來，中國大陸的經濟發展進步神速，GDP快速領先全球，2010年將取代日本成為世界第二大經濟體。中國禮品工藝品市場驚人的潛力從而逐步展現，“中國製造”風靡全球，“中國禮品”在全球市場佔領著絕對的主導地位。

“南京國際禮品展”在南京市國際展覽中心隆重舉辦，大會的展出面積將達1.3萬平方公尺，參展攤位近400個。共吸引來自12國家和地區近30000行業買家到會交流、洽談。

展出商品包含：
1、禮品及贈品：禮品、樹脂工藝製品、節日禮品、水晶及玻璃製品、陶藝、玩具、廣告促銷品、運動及休閒旅遊用品 、包裝及紙質製品、鐘錶、檯曆掛曆、藝術品、相框、裝飾畫、旅行用品、蠟藝、漆器等。

2、工藝品類：藤鐵工藝品、水晶工藝、琉璃工藝、玻璃製品、陶瓷、編織品、手工藝、雕塑工藝金屬飾品、手工藝品、新奇品、玻璃飾品等。

3、家居精品：家居裝飾品、廚房用品、餐桌用品、家庭工藝擺件、電子及電器、日用品及家紡用品等。

4、編織及藤鐵工藝品：各種珠寶 玉器。竹器、木器、草器、柳編制品 藤鐵工藝品等。
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(展覽會場大門口)
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(位於南京市龍蟠路的南京國際展覽中心)
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(參展廠商之木器製品)
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(本處同仁洪振福先生參觀瓷器製品)
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(參展之寶石廠商)
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(參展之塑膠製品)
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(來自新疆的玉石廠商攤位)
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)
(參展之瓷器製品)
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(少數民族之銀製商品)
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(會場一隅)
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(景德鎮產製的瓷器商品)
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(參展之珍珠首飾製品)
參、心得：

    自從政府開改大陸觀光客來臺，本院參觀人數倍增，相對使得文創商品之銷售亦熱絡許多，近年來本院積極開創文化創意產業資源，在台灣設計產業與專業執行團隊合作，舉辦學生創意設計大賽及設計工作營，開發多套故宮創意衍生設計精品，並與國內外知名設計團隊共同研發創意產品，小有成果，成為帶動台灣文化創意產業發展中心的寶庫，也改變了過去傳統文化產業，對文化產品的認知。在創造品牌營收同時，本院將以智慧台灣計畫，培養不同領域之優秀創意人才參與文化產業，創造更多元層面之生活美學。

    此次就「南京國際禮品展」之規模與展出之商品，明顯與臺灣之文創商品有嚴重的落差，大部份的產品尚停留在傳統的舊式「禮品」類，只有少數高價位的珠寶及寶石方有一點點的設計感，但整體的設計感仍落後許多，訪談了部份廠商，沒有人知道是否有專責的機關可以推動或協助他們提昇產品的設計感，以致感覺其文創產業嚴重落後我國，這些均是我們的優勢，應有效的掌握優勢，在兩岸文化交流之下，充分利用對岸獨有的資源，加入本院文創設計的優勢，將兩岸收藏品之附加價值推向更高峰，也唯有如此才能帶領臺灣的商品跳出與廉價大陸商品競爭的紅海中，進而開發出另一片高優質文創產品的藍海出來。
肆、建議：

    世界各大博物館的經營型態均在轉型中，博物館的價值和功能亦不斷擴張，本院身為世界五大博物館之一，在文化創意應用層面上，應對社會之期待更有所作為。本院六十多萬件典藏文物，使其在文化創意設計發展中地位異顯重要。
    此次看過大陸的展覽，對比之下感覺到應將本院收藏文物所蘊含的元素，轉化為文化創意產業的源頭，藉著國際間「中國熱」的良機，開創出富有文化特色的創意產品，並鼓勵民間積極參與，共創利益，並一起激發文化創意思考的方向。以本院收藏文物及其中華文化意涵為創意設計基地，激發台灣文創人才，善用本院收藏文物及促進相關數位內容授權業務的營運，創造文物與當代生活融合的面向，積極扮演文化與產業之間的媒合平台。利用本院的收藏文物資源和國際知名度優勢，透過對文化創意知識的開發，創造出潛在商機、價值、就業與產値的機會，促進相關產業的轉型或升級，並致力於提高附加價值和競爭力，也提昇「台灣製造」成為精緻商品的代名詞，以因應全球化的挑戰。
    不過另一方面也不要忽視大陸的仿冒能力，尤其近年來的「山寨文化」在大陸地區頗為嚴重，因此必須特別在智慧財產權保障等面向提出具體作法與計畫，並審慎的考慮作為，並提早培育或網羅國際級人才包括創作、設計、技術、管理、行銷者與相關財務、法務與文化政策人材等，或也可與民間相關產業合作，在目前兩岸的情勢下，可以更有彈性與效率的運作。
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