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             派赴國家：法國
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摘要
本館近年積極配合文建會推動文化創意產業政策，先後擬定「數位藝術推展計畫」與「青年藝術家培植計畫」，並且在99年更進一步推出「藝術數位典藏加值與應用計畫」，期能藉由產品的研發、複製與普及行銷，將藝術生活美學深入至大眾的生活環境之中，進而推動文創社會與美學經濟的發展。
「藝術數位典藏加值與應用計畫」在文化創意產業政策推動上的主要目的，除強化自身典藏品數位內容的充實外，如何開拓應用的層面，引發設計者運用典藏品的元素開發設計衍生產品的興趣，進而製造具國美館形象特色的文創產品，以形塑「國美館品牌」名氣的強度。

近年本館多方嘗試由館內美術設計專長的同仁以典藏品或美術館Logo意象等元素，自行設計開發文具、飾品、日常用品等多類項文創產品，並加以製作量產，獲得多方的喜愛與鼓勵。然為能更進一步了解，作為美術館文創產品未來開發的走向與定位，以及擴大本館文化創意產品在國際上的能見度，間接開拓國內外市場，而研擬參與2010巴黎家飾用品展的計畫。
同時拜會布朗利博物館（Musée du Quai Branly）典藏部門，了解該館對於典藏品收藏管理的機制與保存設施。並且參觀奧賽、龐畢度藝術中心等博物館，以及參觀馬黑區、聖傑曼德佩區文創商品店，以了解巴黎相關文創產品設計與發展趨勢。
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1、 任務目的
在知識經濟領航的趨勢下，如何開發有限的資源，創造更大的效能與價值，成為各國積極思考的產業策略模式，繼第三波「資訊產業」經濟後，文化創意產業被視為「第四波」經濟動力，著重於各國文化創造力的開發，許多國家莫不亟思藉由文化藝術創意與商業機制的結合，藉以呈顯文化特色，和增加人民的文化認同與產業的附加價值。台灣具有自由開創的環境與創新開發的精神，是文化創意產業發展的優勢條件。
     在此以文化創意引航的知識經濟潮流中，美術館也需開拓營運策略的面寬，所蘊藏的藝術文化能量，除轉化為更多元的推廣形式外，期能開創更多的附加價值與服務大眾的途徑，並開拓文化產業的經濟效益，以面對全球化的競爭力和永續經營的挑戰。本館配合文建會所主導之文化創意產業政策，在2002年、2005年分別開始推動數位藝術與青年藝術家作品購藏計畫，不僅累積了青年藝術家的作品，活絡藝術交易市場，以及藉由開發衍生創意產品、數位藝術創作與展演活動，媒合了藝術、科技、產業等跨領域合作的立基，而自2010年起所修正的第二期發展計畫，賡續「數位藝術推展計畫」與「青年藝術家培植計畫」，並且更進一步推出「藝術數位典藏加值與應用計畫」，期能藉由產品的研發、複製與普及行銷，將藝術生活美學深入至大眾的生活環境之中，進而推動文創社會與美學經濟的發展。
本館在文化創意產業計畫內容的推動上，除強化自身典藏品數位內容的充實外，如何開拓應用的層面，引發設計者運用典藏品的元素開發設計衍生產品的興趣，進而製造具國美館形象特色的文創產品，則是「藝術數位典藏加值與應用計畫」在文化創意產業政策推動上的主要目的之一。近年本館多方嘗試由館內美術設計專長的同仁以典藏品或美術館Logo意象等元素，自行設計開發文具、飾品、日常用品等多類項文創產品，並加以製作量產，作為國際文化交流紀念品、行銷推廣之文宣品，或少量的在精品店販售，以服務參觀民眾的文化消費，皆能獲得多方的喜愛與鼓勵，然為能更進一步了解，作為博物館（美術館）文創產品未來開發的走向與定位，以及擴大本館文化創意產品國際上的能見度，間接開拓國內外市場，研擬參與國際文創博覽會（商展）的計畫，尋求露出推廣的機會；因而本館也在2009年提出「蓮池」系列產品參與文建會主導之台灣文創產品參展「2009巴黎家飾用品展」的活動，在今年繼續提出「青花狗」音響、「腳ㄚ芬多精」陶罐等產品參加「2010巴黎家飾用品展」，藉此開拓本館文創特色的行銷流通與發展。
此次出國的另一重要任務，是拜會布朗利博物館（Musée du Quai Branly）典藏部門，了解該館對於35萬件典藏品收藏與保存設施。透過巴黎台灣文化中心的聯繫與引介，得以拜會該館國際發展交流部主管Hèléne Fulgence女士與典藏部主管Yves Le Fur先生，並進一步實地了解該館國際交流的運作以作為日後交流展的評估參考。
2、 任務過程
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一、2010年法國巴黎國際家飾用品展(Maison & Objet)
【展會時間】2010年09月3日-7日
【展會地點】法國巴黎Paris Nord Villepinte
[image: image9.jpg]


【展品內容】家居用紡織品、室內設計與裝飾、餐具、浴室用品、裝飾品、手工製品、古董、流行飾品、玩具、園藝器具、研發材料。
【展會簡介】法國巴黎家居裝飾博覽會已經走過了二十多年歷程。每年兩期(1月—春夏流行展示；9月—秋冬流行展示)為公眾展示最新家居設計。不僅如此，這個展會展現的還是一種生活方式，涉及日常家居生活中的每一部分，主旨就是如何令生活更時尚更美麗更快樂。該展會由REED展覽公司舉辦。主要針對專業人士開放。展廳4主要展現的是室內以及外延空間的家居設計，專門介紹世界著名室內裝飾紡織新品，101個品牌富有個性的設計吸引著眾多的客戶和媒體記者們駐足參觀。展廳3則是向人們展示今季餐桌藝術創意的地方。除了巴黎國際家居用品展之外，還有另外兩個各自主題鮮明的展覽與之共同舉辦，一個就是家居設計展 (Now! design a vivre)和室內場景展(Scenes d’interieur)。被評選為家裝展示會最佳創作人的Jean Nouvel是本次家居用品展的特別推薦設計師，他推出了毫無累贅的線條設計，提供下一季的家飾流行動向與趨勢指標。巴黎國際家居用品展背負的使命即是：傳遞傢俱與家飾下一季的主要流行趨勢與設計動向。法國巴黎家居裝飾博覽會引領室內裝飾設計潮流，秉承高效務實的辦展作風，引起家居裝飾業界各方高度關注。
本次巴黎家飾用品展利用該展覽中心的八大展館進行多種主題的發揮，展覽總標題為：Influences 2011（影響2011），其中1～3館分別就此議題衍生出「Please disturb: acts of domestic rebellion（請打擾：家庭內造反行動）」、「Microcosmes: The new means of comfort（微觀宇宙：對舒適的新定義）」、「Archaic shelters: New modes of protection.（古代避難所：保護的新模式）」
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本次展覽主辦單位為SAFI（Salons Francais et Internationaux），利用八個展館、27萬平方公尺，共計7個主題展區，參展業者達到3,300家，預估五天的展覽期間有參觀人數：約7萬多名專業買主，超過10個以上的國家參展，並以生活相關的家飾家具設計品、織品、裝潢用品等為主要參展內容。
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台灣館則由財團法人台灣創意設計中心招募廠商前往參展，而公部門主要由客家委員會、國立台灣工藝研究發展中心，以及本館參加，場地分配到HALL 7：Now design à vivre 館，今年的整體意向強調Taiwan design，以桃紅色系為主題。另外台灣工藝研究發展中心主推的「工藝時尚品牌Yii」，大陣仗的提出31件作品參展，主打Inspired by nature, sustainability, cultivation（師法自然、永續、培養），以及已被列為國寶級手工的竹工藝（Bamboo Works）。另外客家委員會主打Taiwan Hakka，針對近年來客委員辦理的「輔導產業進行客家商品研發」，遴選出10項曾經接受客委會輔導的優質臺灣客家特色商品前往法國巴黎展出，圍成「台灣客家特色商品專區」。
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本次本館併與國立台灣工藝研究發展中心共同參展，一起展現台灣文創設計的成果與特色。但不同於工藝研究中心以工藝師其創作產品為推廣主軸，本館之衍生產品則是以藝術家的作品為發想主軸，以其特色元素、造型、創作意象等作為設計再造之靈感，開發製造其衍生之產品，在藝術品唯一性的特質之外，以另一種量產的親和方式更貼近常民生活，帶動藝術美學的擴散性與增加其本身以外的價值。
本館攜帶三樣衍生產品到巴黎家飾用品展展出，以青年藝術家洪易「青花狗」典藏品作為發想題材，而衍生出的桌上音響和矽膠桌墊。另外一件以青年藝術家「胡慧琴」作品「箱子奇遇記II」衍生出的產品「遇見芬多精」香料罐，皆是充分表現出其作品視覺和設計質感的作品。
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本館衍生產品設計方式是由本館內部會議中挑選出欲開發的藏品，再由本館美工人員針對藏品圖像設計出衍生產品。本館美工人員通常在館內服務十年以上，經驗豐富，並對本館典藏品、展覽會布置等瞭解甚深，較能以藝術內涵做為產品設計之原則，符合美術館藝術精品的需求。
展出產品介紹如下，
（一）遇見芬多精：陶罐
原作為台灣青年藝術家胡慧琴「箱子奇遇記二」，造型為「一雙安靜的腳」，可儲存芳香劑和香料，釋放出香味芬多精，一邊欣賞一邊享受芬芳。
（二）青花狗：餐墊
原作為台灣青年藝術家洪易「青花狗」，為台灣民俗紋樣和中國青花文化符號之結合，將此裝置藝術立體形象轉印在平面的餐墊上，呈現出熱鬧的氣氛。

環保矽膠油墨印製於矽膠餐墊，表面自然形成立體浮凸紋飾觸感，讓青花狗的藝術美感，以不同於傳統印刷方式呈現。 

青花狗矽膠餐墊材料經由SGS國際認證機構檢驗，通過美國FDA檢驗 (食品級認證) 優質耐溫矽膠，耐溫溫度 -40度 至 260度。具有耐熱、耐低溫、高溫不會產生毒性，且重複使用性佳，具環保效益，不沾油汙、易清洗等特性。
（三）青花狗：「旺」音響

原作為台灣青年藝術家洪易「青花狗」，為台灣民俗紋樣和中國青花文化符號之結合，將原作立體成型加上電腦音響之功能，取狗叫聲「汪」和中文「興旺」雙關之意。

藝術時尚造型，採用環保樹酯塑模製作，表面再加以雷雕紋飾處理，並以手工彩繪出青花色彩，藝術工法細緻，內具USB裝置，讓音響效果環繞，可表現深沉而戲劇化的音質，有公仔收藏價值和電腦喇叭音響的雙重功能，增加生活趣味感。
藝術是不需要文字語言的溝通媒介，因此在本次展覽時，許多國外人士皆駐駐足凝視本館典藏品發展出的三項作品，詢問度頗高，也有部分參訪人士詢問購買事宜，但因現場並不提供現貨供應，僅留下電話日後再做洽詢。以上三項產品，以青花狗音響詢問度最高，分析其原因，認為應是其造型特殊、可愛，又其具東方色彩之青花紋飾，吸引國外人士的興趣。而腳ㄚ造型之「遇見芬多精」香料罐，外國人士聞之用途，不禁莞爾，認為這個幽默開得很好。
也由於本館本次展示之產品量數不足，主題無法強烈呈現，無法形構成一股較強的整體力量對外行銷，未來應開發更多樣，且具整體形象型塑、並將台灣藝術與創意特色彰顯之系列產品，尋求更多路出推廣的機會，製造品牌名氣的強度。 
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Maison & Objet官方DM，摘自官方網站





本次展覽會場維勒班特展覽中心地圖











台灣館所在的第七主題館





今年參加巴黎家飾用品展之相關單位：由左而右分別為台灣創意中心、駐法代表、行政院客委會、國立台灣工藝研究發展中心、國立台灣美術館與駐法國大表處代表呂慶龍大使（中）合影。





本館此次提供之三項衍生產品文宣DM。
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洪易「青花狗」
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胡慧琴：箱子奇遇記II





本館此次展出之物件。





本館薛燕玲組長向駐法國代表處呂慶龍大使介紹本館此次參展產品
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