
出國報告（出國類別：其他）

[image: image1]
參加日本機能性食品原料展

(Hi Japan 2010)暨對外拓商
摘要

本園區於2010年10月12日至17日間出差前往日本東京，率農科園區8家進駐廠商參加2010年10月13日至15日，於東京國際展示場（Tokyo Big Sight）舉行之日本機能性食品原料展（Hi Japan 2010），以協助農科園區進駐企業拓展商機，並觀摩日本當地與其他各國生技、食品業者及產業之發展概況。

本展展出內容包含各式食品原料、食品添加物、天然食材、機能性食品、委託製造、食品檢測、保存技術、植物成分萃取、微生物醱酵相關技術等。本次大會共16國約600個單位參展，展期3日累計之參觀人次共42,640人，觀展者多為生技及食品等相關業者，於現場進行洽商。


本園區參展之8家進駐廠商，分別為聯發生物科技股份有限公司、大江生醫股份有限公司、天明製藥股份有限公司、治齒靈生技股份有限公司、漢聖生物科技股份有限公司、蕾迪詩生物科技股份有限公司、朝海生物科技股份有限公司及楓荷生物科技股份有限公司。

本園區「農科台灣館」展出之產品與海報內容吸引觀展來賓與買家詢問，現場洽談熱絡，也嶄露商機。8家參展廠商於展出期間各自大顯身手，積極推廣產品與技術，同時至其他展位尋找商機，3日展期下來，獲得了產品報價或代理合作等豐碩成果，以及外銷日本市場之機會。
本次展出所有參展進駐廠商皆表示成效良好，建議園區未來應持續協助進駐廠商拓展海外市場通路，藉由參加國際商展以提升台灣農業生技產業與產品知名度，將台灣農業生技產品及技術推向世界舞台。
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一、目的
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本園區本次率8家進駐廠商赴日本參加2010年10月13日至15日於東京國展示場（Tokyo Big Sight）舉行之日本機能性食品原料展（Hi Japan 2010），係協助園區進駐廠商藉由本次展出，吸引日本當地買家興趣，而逐步拓展日本市場，並現場觀摩、考察其他展出單位內容，以了解日本食品生技產業發展狀況與市場規模，尋得豐碩商機。
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二、對外拓商過程
（一）展覽概要

日本機能性食品原料展Health ingredients Japan (Hi Japan)自1990年起由UBM Media公司主辦，日本農林水產省、厚生勞働省、東京都、日本貿易振興機構、農業食品產業技術總合研究機構食品總合研究所等單位協辦，今（2010）年為第21屆展出，是日本最盛大之機能性食品原料展覽會，參展對象以食品原料、食品添加物、天然素材、機能性食品及委託代工製造之企業為主。
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（二）現場展出概況

本次Hi Japan 2010展共有來自16個國家約600個企業或單位參展，展出內容包含各式食品原料與添加物、機能性食品成分、美容抗老化食品素材、有機食品素材、機能性評估、微生物發酵及農業生技相關產品等。
本展雖屬國際型展覽，然而參展單位仍以日本當地企業為最多，共計498家公司，許多享譽國際的知名食品大廠如明治、養樂多（Yakult）、雪印等企業前來參展，這表示日本的食品大廠早已開始重視生技保健食品產業的偌大商機。
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其餘參展國家包含韓國共有28家企業展出，中國共有24家，台灣13家，而來自歐美國家的參展企業則較少，大多以國家館方式展出。展期3日累計共有42,640參觀人次，觀展者多為生技、食品相關業者，現場多為展商與買家間的洽談交易。
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（三）農科台灣館展出成果


本次出國參展係本園區組團赴日本首次參加Hi Japan 2010展，農科台灣館參展廠商分別為聯發生物科技股份有限公司、大江生醫股份有限公司、天明製藥股份有限公司、治齒靈生技股份有限公司、漢聖生物科技股份有限公司、蕾迪詩生物科技股份有限公司、朝海生物科技股份有限公司、楓荷生物科技股份有限公司等8家。
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農科台灣館各廠商展櫃上方皆清楚標示出2項主要展出產品之日文名稱，能立即吸引有興趣的相關產業買家詢問洽談。此外，農科台灣館內備有充裕的洽談空間，洽談桌周邊佈置有設計精美及訴求清晰的日文海報，使觀展人士駐足瀏覽頻率大增。

由於本園區集結了8家進駐廠商於農科台灣館展出，亮點集中，觀展者一次能看到8家企業的各有不同的特色產品，易吸引對本處廠商有興趣之買家，因此展館中洽詢熱絡，所有參展廠商均取得至少5家以上廠商要求報價及洽談合作的商機，8家參展廠商均有豐碩的收穫，分述如下：
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擁有亞洲最大生物性肥料工廠的聯發生物科技股份有限公司，於本次展出中接洽大多數為日本本地廠商，並對該公司黑殭菌產品有濃厚的興趣，具潛力之客戶包含農業研究相關單位4家、進出口貿易商與農業資材商8家，其中3家有進一步洽詢代理之可能性。
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致力於中草藥及食品藥品安全檢測的天明製藥股份有限公司，在展期間有許多日本健康食品廠商或製藥廠商至該公司展櫃參觀，並詢問該公司中草藥產品原料相關報價及索取樣品，共接洽日本10家潛力客戶，其中3家欲了解產品報價，其餘則提供樣品或公司相關資料，以期未來有合作機會，對於開拓日本龐大的保健食品市場跨出一大步。
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專業ODM廠大江生醫股份有限公司，憑著多年開發機能性食品及生技美妝品的經驗，展期間共有12家公司對大江生醫的生技纖維敷材/面膜等產品與技術有高度興趣，欲進一步了解公司產品資料，其中有3家日本公司要求相關產品報價、4家洽談產品代理權，另與4家潛力客戶進行後續業務洽談及聯繫。
致力發展中草藥保健產品之漢聖生物科技股份有限公司在展期間有來自日本、美國、加拿大、菲律賓、馬來西亞及中國買家對該公司中草藥寵物用品及紅麴保健食品詢問度極高，共計29家公司提供進一步寵物產品相關資訊。
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蕾迪詩生物科技股份有限公司本次展出收穫良多，於展期間有日本本地買家對該公司新開發之生技美妝品系列之技術感到驚豔，特別對該公司新產品黃金魚子膠原囊球表示高度興趣，現場成交約新台幣56萬元，另有日本、中國及印度共5家公司要求報價；另與其他4家國外潛力客戶進行後續業務洽談，另該公司亦主動尋找商機，獲得5家日本公司洽談產品代工、代理合作企劃之機會。
治齒靈生技股份有限公司首次應本園區邀請共同參展，該公司是中草藥口腔保健品專業製造廠，展出的產品與健康食品雖無關連性，但因產品頗具特色，展期間有來自日本及中國大陸廠商對該公司中草藥漢方漱口水及牙粉產品有高度興趣，並有7家公司想進一步了解公司產品資料。[image: image17.jpg]
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朝海生物科技股份有限公司推出的膠原蛋白飲品、蝦紅素及櫻花蝦產品獲得熱烈回響，約有70多家廠商到場觀展洽詢，其中有7家來自日本及中國大陸廠商對該公司櫻花蝦及膠原蛋白原料有較高合作意願，現場也有成交約新台類5萬元的業績，另尚有8家潛力客戶正進行後續業務洽談中。
楓荷生物科技股份有限公司的台灣本土特色花卉（如玉蘭花、野薑花）及文旦精油芳療產品及特色茶品是最具人氣的產品，不僅現場產品成交12萬5千日圓，也將與12家來自日本、韓國及中國大陸廠商進行後續合作洽談。
本次參展本園區原定目標協助5家進駐廠商、計5項產品或原料取得外銷日本市場之機會，而總結本次展出成果，計有5家廠商，包含蕾迪詩、天明、朝海、大江、楓荷等，約9項產品或原料有機會外銷日本市場或取得代工、代理之合作機會，實際成果超越預定目標，廠商推展業務的努力與開拓日本市場的決心，獲得令人滿意的結果，亦大大提升台灣農業生技企業的國際形象與知名度，有利未來農科園區的拓商工作。
（四）業界觀摩
本園區及進駐廠商藉由參加Hi Japan 2010展之際，安排於展前一日（2010年10月12日）與參展廠商產業相關的日本企業進行交流。本園區參展團於到達日本當日下午即赴「Asahi Food and Healthcare株式會社」（簡稱朝日公司）參訪。該公司成立於1994年，資本額32億日圓，員工約350人，係朝日啤酒集團100%投資之子公司，主要營業項目為各式健康食品，如休閒食品、營養補充品、美容食品、健康食品等產品之開發與銷售。
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朝日公司相當重視本次的交流活動，特別派出經營企劃相關主管共同接待。台、日雙方在積極熱烈的討論下，彼此有了初步的認識與了解，日方也應體會到台灣企業積極開拓市場的決心，相信這是促進雙方交流的一個好的開始，期待未來可開拓合作機會並拓展市場商機。
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三、檢討與建議


(一)展館佈置：
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農科台灣館雖以高架方式展現農科台灣的意象標誌，但攤位頂部設計稍低，易被隔壁攤位標示擋住，建議展館頂部標示再加高，增加能見度，在展場上更為突顯。
本展館設計面臨走道部份便設計為展示攤位，提升直接與觀展人潮接觸的機會。中央則設置為洽談區以及海報展示區，提供買家與參展廠商舒適的商談空間，展期間本館洽談區熱潮不斷，建議未來亦能比照本次展館設計，保留通暢的展館動線及洽商空間。

(二)攤位設計 :
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本次參展的8家園區進駐廠商均擁有獨立的展示櫃一組，包含L型的展示櫃及海報張貼背板4面。在每個攤位上方設有標示架，而農科台灣館將各參展廠商之2項主力產品類別清晰標明於展示架上，有助於吸引目標買家前來洽詢，爾後的展會亦將比照套用。但各攤位上方的產品標示係呈向外圓弧狀，致加裝之小照明燈照明效果卻未能全面發揮，可列入爾後改善之參考。此外，個別參展廠商攤位皆成一致性，建議可考慮面臨走道之動線，加以調整展示櫃之方向，增加產品與觀展來賓目光接觸之機會。
(三) 文宣：

本Hi展前主辦單位可將參展企業資訊於登錄於該展網站之資料庫中，既不需另繳費用，資訊又可在展前被有意觀展者搜尋擷取，並列為訪談目標，且相同內容也刊登於大會手冊中，而參展者和觀展者多會保存此手冊，後續參考實用性極佳，因此本處將繼續協助廠商校閱或登陸上述資訊。


另外，建議各廠商可多準備產品的相關數據資料及樣品，製作英文與地主國語言版本之文宣DM，以便各國觀展來賓快速瞭解，本園區亦將協助校閱參展廠商之文宣，不僅能為專業形象加分也可提高產品說服力，達成拓商目的。
(四)翻譯：

每次參與國際展會，本園區均主動協助廠商海報之文字翻譯及校閱工作，希以最完整的廣宣資料能有效地為廠商帶來商機。此外，本園區另聘請2名精通日文與中文的口譯人員於現場服務，使得現場溝通效果大為提升，而多數參展廠商均派有精通日文的員工隨同參展，顯示出廠商對本次Hi Japan展的參展態度積極與成功的決心。
四、結語 
Hi Japan展為日本機能食品原料業界之年度盛事，展場有許多世界各國人士遠道而來參展或觀展，展場內的攤位大多為食品大宗原料及食品添加物業者，農科園區在眾多攤位中突顯台灣研製之農業生技產品，受到多方關注及洽詢。
本園區係第一次率領進駐廠商參加Hi Japan日本機能性食品原料展，並設以台灣農科館展出，集結8家參展廠商十多項特色產品，包含農業生技資材、生技保健食品、中草藥口腔保健品、中草藥寵物保健品及生技美妝品等，成功吸引標的買家，也讓日本及其他各國買家見識到台灣優良農業生技產品的魅力。

本Hi Japan展由於日本生技食品大廠大力投入，且其產品、技術精良，台灣企業不易與其競爭，因此，本園區參展廠商以小博大，以日圓大幅升值為契機，協助共同進入中國市場為號召，引起日方買家注目。此外，日本生技保健食品相關產業發展十分蓬勃，台灣企業較不易取得產品直接外銷日本的機會，故本次參展廠商多獲得原料提供或代工、代理之商機。未來，如經費許可建議能繼續參加Hi Japan展覽活動，以長期經營方式，必定能大幅提升台灣農業生技廠商對外拓商的效果。

本次展出本處參展廠商平均接觸到20組以上企業之洽詢，現場也大量接獲要求報價及下小量商品訂單，其中每家參展廠商也針對其中具潛力之7至10組買家進行後續聯絡，參展廠商對本次展出成果表示收穫豐碩，並一致期望本處能持續辦理拓商活動，使得園區進駐廠商能以有效率的方式進行國外拓商工作，並藉由參加國際性展覽提升台灣生技產業和產品的知名度，將台灣農業生技產品及技術推向世界舞台。
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服務機關：行政院農業委員會屏東農業生物技術園區籌備處


姓名職稱：陳建斌／主任


          胡德玫／秘書


          陳厚源／專員


派赴國家：日本


出國期間：中華民國99年10月12日至10月16日


報告日期：中華民國99年11月30日
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