出國報告（出國類別：考察）
2010年日本大阪台灣紡織品拓銷團(PanTextiles Osaka)考察報告
服務機關：經濟部國際貿易局
姓名職稱：江宗良 科長
派赴國家：日本
出國期間：2010.11.02-2010.11.06
報告日期：2011.1.26
報告大綱

	一、目的
	P2

	二、行程內容
	P3

	三、活動重點
	P4

	四、心得及建議
	P5


1、 目的
鑒於日本是全球第三大經濟體，其紡織品年進口額高達250 億美元，為全球紡織品主要進口國，日本成衣批發零售市場年銷售總額約達15 兆日圓(約合1,300 億美元)，商機龐大，是台灣重要出口拓銷目標市場。
日本為我國紡織品第6大出口市場，根據我國海關統計，2008年我國紡品及成衣出口至日本小幅增加3.47%，金額為3.91億美元，其中纖維類4110萬美元，紗線1.54億美元最多，布料1.47億美元次之，成衣類1860萬美元，雜項紡織品3040萬美元，除布料、成衣成長外其餘均衰退。2009年受全球金融海嘯影響對日紡織品出口大幅衰退29.85%，金額降為2.74億美元，雖然雜項紡織品成長26.18%，但較大宗的紗線、布料減幅在三成以上，是對日本出口表現不佳的主因，2010年我國紡織品對日本出口已有起色，1-10月總金額較上年同期成長29.83%，其中紗線擴增61.42%，金額為1.28億美元，另外布料成長12.34%，金額為8300萬美元，此外纖維、成衣等均有所成長，表現不錯。
2009年台灣紡織品出口日本市場金額統計
單位：百萬美元;%

	
	2008
	2009
	2010年1-10月

	
	金額
	成長率
	金額
	成長率
	金額
	成長率

	1 纖維
	41.1
	-0.88
	26.6
	-35.30
	33.8
	51.14

	2 紗線
	153.6
	-7.13
	100.8
	-34.39
	127.7
	61.42

	3 布料
	146.9
	19.91
	90.0
	-38.71
	83.0
	12.34

	4 成衣及服飾品
	18.6
	10.58
	18.3
	-1.66
	17.5
	12.89

	5 雜項紡織品
	30.4
	-2.95
	38.3
	26.18
	23.8
	-18.77

	合計
	390.5
	3.47
	274.0
	-29.85
	285.6
	29.83


資料來源：我國海關統計
「2010年日本大阪台灣紡織品拓銷團(Pan Textiles Osaka)」是中華民國紡織業拓展會(以下簡稱紡拓會)在日本辦理惟一的自辦展覽，該項活動自1991年開始舉行，迄2010年已有20年，為我國紡織業者拓展日本市場之重要工作，特別是2008年9月金融海嘯發生以來，我國紡織品出口至日本大受影響，雖然2010年已逐漸恢復，但為協助紡織相關業者拓展該國，鞏固市場，本局爰補助紡拓會籌組拓銷團赴日拓銷，爭取商機，同時亦派員隨團考察執行成效。
本屆參團廠商包括：元亨精紡、威誠織造、佑璟、僑柯、東肯、福助、冠向、勝鴻、和慶針織、軒嘉、裕翁、力鵬、遠東新世紀、怡華、理隆纖維、大康織機、友良興業、美祺、僑福印染、珺鈺、鍵誠、庭鋒、國智經編、雙邦、錦詳、環麟、宗展、蜜格等28家廠商 ，含括台灣區手套、織襪、針織、人造纖維、紡紗、棉布印染、絲織等7工業同業公會之會員，展出主要產品為：手套、織襪、針織布、紗、成品布、副料、成衣、PU合成皮、內衣等，涵蓋紡織業上、中、下游之產品。
2、 行程內容
本次考察行程內容如下
11月2日：啟程並抵達日本。
11月3日：前往展覽場地考察廠商佈展情形。
11月4日至5日：4日開始展出，5日結束。
11月6日：返程並抵達台灣。
3、 活動重點：
茲就本活動之重點摘述如下：
(1) 參展時間：本展展覽時間第1天為上午10時至下午6時，第2天為上午10時至下午5時，第2天提早1小時結束主要係供廠商整理場地
(2) 參展地點：在日本大阪OMM大樓2樓B hall展出，OMM大樓為一棟22層之綜合商業大樓，建築面積為10,515平方公尺，大樓內有8層為服裝相關公司行號進駐，可方便紡織業買主就近參訪，過去紡拓會已多年承租該場地展出，廣為日本買主所熟悉，另外大樓下方即為地下鐵，交通十分便捷。
(3) 參展廠商家數：本活動為本局補助紡拓會辦理之自辦展覽，所有參展廠商全部為我國廠商，2010年共有28家廠商參展，使用28個攤位。
(4) 展出特點
1. 攤位裝潢：本次紡拓會委請日本專業設計公司禮聘8位裝潢設計師協助我商佈置攤位，除以人型模特兒穿戴展品之傳統方式呈現外，另利用拉線、紙筒、汽球等工具將平面的紡織品(如帽子、襪子、手套)有所支撐而以立體表現，亦彰顯展品之特色。

2. 攤位楣板：以粉紅色為底，灰色字體，呈現出柔和色彩，符合本活動之淺色系列基調。
3. 形象區：
a. 過去展區中間均設有形象區，展出各廠商提供之紡織品；本年透過裝潢設計師的巧手，利用廠商提供之成品布（非成衣）利用針串的手法，在人型模特兒上別出衣服、褲子、裙子等，藉以凸顯各類布料之特色，有別於其他展覽直接將成品服飾穿著於人型模特兒之作法。
b. 形象區中間兩區長橢圓形展示台擺放數個人型模特兒，以及若干個置襪台，並由天花板垂調白色圓形花雕之圓紙筒，由紙筒中放射出粉紅色光線，呈現柔性之感。
4. 服務櫃台：展場入口處設有白色的諮詢服務櫃台，櫃台下方亦設計圓形白色花雕，並以粉紅色光線投射，呈現意象與形象區一致；另紡拓會洽請外貿協會駐大阪事務所聘請3位服務人員提供我國廠商及日本買主之badge並以及相關諮詢服務，另亦聘請多位我國在日之留學生至廠商攤位協助翻譯工作。
(5) 織襪公會來訪：11月5日台灣區織襪工業同業公會籌組日本考察團，由魏理事長平祺率領團員來到展覽會場，關心慰勞在此地參展的拓銷團同業(勝鴻、冠向、東肯、僑柯、福助)，給予精神上支持與鼓勵。
4、 心得及建議
(1) 心得：
1. 我國紡織業展示機能環保產品，獲日本買主肯定
本次活動展出多項符合世界潮流之最新研發的環保素材產品，並採用符合環保標準的後加工處理技術，例如遠東新世紀以低碳為訴求，主推可燃性PP 紗；軒嘉公司則以回收寶特瓶再製造的PET 環保紡織品為主；力鵬公司的涼感、抗菌、防臭等素材；雙邦公司強調具高耐磨、高防水及撥水、防污的高機能加工品等，都是本次拓銷團的最大亮點，也是日本買主聚焦之處。
2. 本次活動參展廠商較上屆增加，惟仍需努力徵展

本活動已辦理20年之久，其中自1993年至2001年每年均辦理2次，每次參觀人數均在800人以上，期間我商參加最多家數為63家，攤位數達99個，參觀人數為3432人，惟自2006年開始參觀人數明顯下滑，我商參與家數亦減少，尤其是2009年受金融海嘯影響，我商僅有18家參加，日方參觀人數亦僅有450人，而2010年我國參展廠商已恢復成長為28家，此一方面顯現我國紡織業已脫離2008年的全球金融海嘯逐步復甦，另一方面亦表示我國廠商對日本市場之重視，惟為擴增執行成效仍需積極徵展，期能擴大規模，嘉惠更多廠商。
3. 利用本活動廣宣下屆(2011年)TITAS展亦為妥適
台北紡織展(Taipei Innovative Textile Application Show) 迄2010年已舉辦了13屆，是台北唯一的專業紡織展，每年以創新的概念提供符合全球專業需求的紡織材料，為我國最重要之紡織展覽，亦為本局補助紡拓會辦理活動之一。為擴大執行成效，紡拓會於本次活動會場中張貼2011年TITAS展之展期、場地等訊息海報，亦於會場發放問卷通知日本買主有關TITAS 相關資訊並調查其需求，此作法可達廣宣TITAS效果亦可以了解買主需求作為精進之參考，實屬妥適。
4. 活動時間與地點不宜變動
紡拓會每年辦理本項活動之時間均為11月初，展期2日，惟11月3日為日本文化節，為該國之國定假日，本項活動為避免該節日以及星期六、日之休假影響，每年舉辦日期均不固定；加以我國承租攤位面積相較於過去幾年有縮小趨勢，據悉OMM大樓場地管理單位有意不再出租2011年之展覽場地，若展期與展場雙雙變動，將造成我國廠商及日本買主在商務行程規劃相當不便，經過紡拓會與OMM大樓管理單位積極協調，已確定2011年之展期(11月1日至2日)將於本次相同場地舉辦。
(二)建議
1. 發揮我國紡品特色，積極持續研發：近年來，環保議題受到全球矚目，世界知名的主流時裝品牌及成衣製造商越來越重視環保紡織品，體認到「綠色商機」的重要，台灣紡織業者掌握趨勢，積極研發的環保素材，開發友善地球的產品，採用符合環保標準的後加工處理技術，深獲全球買主之認同。2010年日本大阪台灣紡織品拓銷團強調高附加價值的「機能性」紡織品，並以「環保性及流行性」為訴求，吸引日本買主積極與我商洽談，顯見積極持續研發，發揮我國紡品之專長與特色，方能創造產品差異化、維持我國紡織品競爭力，這部分不僅是民間業者須努力，亦是政府單位需適時給予協助。
2. 善用ECFA之機會，加強與他國合作拓展大陸市場：2010年6月我國與大陸簽署兩岸經濟合作架構協定(Economic Cooperation Framework Agreement, ECFA)，為兩岸經貿交流開啟新頁，同時也為我國紡織產業帶來更新的機會，其中陸方給予我國紡織業136項早收貨品，是我國紡織品拓展大陸市場的利基，我方宜掌握ECFA之機會，積極與其他國家（包括日本）進行更緊密合作關係，引進其技術、資金，不僅可提高我國紡織水準、促進就業，亦可共同拓展大陸市場，爭取商機。
3. 本展獲廠商支持，值得繼續辦理：本屆參團廠商共28 家，除長期耕耘日本市場有成之業者外，亦有12家廠商首次參加，包括環麟、錦詳、國智、雙邦、密格、元亨、裕翁、軒嘉、僑福、君鈺、勝鴻、福助等，無論新舊參展之廠商均體認到日本市場必須長期性經營，拓銷活動需持續辦理方能奏效。另據紡拓會現場統計兩天展期共有600 餘位日本專業買主到場，較上屆增加30%，是近幾年來難得之盛況，各參展廠商之接單金額合計超過850 萬美元，成效顯著，爰本展值得繼續投入資源辦理。
4. 形象區展示機能性紡織衣著：本活動形象區之展品為我國廠商提供，經日本專業設計公司綜合考量選出，展示布料、襪子及手套等，惟相關機能性紡織衣著為我國主要拓銷產品則未陳列，至為可惜，建議下屆活動可請廠商提供機能性成衣，並請日本設計公司優先列為展出項目。
5. 調查買主對本活動之意見：紡拓會於展場中發放TITAS相關問卷，調查日本買主對TITAS之意見與需求，惟未調查對本次活動之看法，建議爾後應對本活動之意見進行問卷調查，作為改進之參考。
6. 宣傳TITAS字體色彩應與本活動之淺色系協調：本次活動之slogan為“Taiwan：Fashion plus Function＂字體以黑色呈現於攤位牆面，與展場內淺色系列基調似不協調，建議爾後辦理此活動，可予以注意改進。
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