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公務出國報告提要  

出國報告名稱：2010 上海台北雙城文化創意產業博覽會參展報告 

                                                

頁數 2 3   含附件：否 

出國計劃主辦機關/聯絡人/電話 

國立故宮博物院/鄭美珠/28812021ext2225 

出國人員姓名/服務機關/單位/職稱/電話 

劉玉芬/國立故宮博物院/文創行銷處/編纂/02-28812021 分機 8494 

孫鴻鈴/國立故宮博物院/文創行銷處/編纂/02-28812021 分機 8950 

出國類別：其他活動 

出國期間：99 年 06 月 14 日~99 年 06 月 21 日    

出國地區：中國大陸上海 

報告日期：99 年 06 月 20 日 

分類號/目：  

關鍵詞：文化創意產業博覽會、文博會 

摘要：2010 年上海台北文化創意產業博覽會 (SHANGHAI TAIPEI 

CULTURAL & CREATIVE INDUSTRY EXPO) 於 99 年 6 月 16 日至 20

日，假上海虹橋世貿商城舉行，國立故宮博物院 (以下簡稱「本院」) 

邀集品牌合作廠商及有限責任國立故宮博物院員工消費合作社 (以

下簡稱「本院員工消費合作社」) 隨主辦單位台北市文化局、台北市

文化基金會與民間企業等單位參展。本院文創行銷處所負責規劃的

「博物館衍生商品區」，旗下品牌廠商包括：冠彣股份有限公司 

(ALESSI)、禾禮有限公司、印傑影像服務股份有限公司、皇室股份有

限公司、維渥特科技股份有限公司等，精選各品牌代表性文創商品佈

展，並有專人在現場解說及洽商，展現鑒古知今的文創之美，行銷、

推動本院文創成果並開拓中國大陸市場商機。同時，本院員工消費合

作社亦設置專區展售本院「翠玉白菜」仿製品與紀念品、「故宮文物

月刊」、「清明上河圖」仿製品與紀念品、「富春山居圖」仿製品等各

式各樣的合作開發商品及出版刊物，為期五天銷售成績頗佳且皆受民

眾好評，有助於未來本院文創業務拓展中國大陸市場之評估與策略規

劃方向。 
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壹、緣起與目的 

    文化創意產業是二十一世紀國際經濟發展與產業研究相當關注的焦點， 

2009 年中國大陸文創產業佔全國 GDP 的比例僅為 3%，大陸中央到地方政府也意

識到該產業將有極大的發展空間，進而積極投入規劃文創產業相關園區並建立各

項政策和環境，包含積極推動北京奧運及上海世界博覽會等大型國際活動。 

    「2010 上海台北雙城文化創意產業博覽會」由上海東方文化藝術基金會、

台北市政府文化局和台北市文化基金會共同主辦，於上海世界博覽會期間「台北

文化周」系列活動中的重要活動之一，獲得上海、台北兩地政府單位及相關部門

的大力支持，亦是兩座城市的文化創意產業展示、交流與合作的重要展覽。 

    上海東方文化藝術基金會作為非營利性基金會法人，旨在籌措、管理文化藝

術基金；資助、扶持公益文化藝術項目；承辦政府委託文化工作事項；資助優秀

藝術人才深造和藝術實踐活動；獎勵優秀文藝專案和文藝人才；推動文化創新，

促進文化交流。 

    財團法人台北市文化基金會成立於 1985 年 6 月，是政府與民間共同出資設

立的非營利性機構，結合政府與民間的力量，以推動台北的城市藝文發展為使

命，並注重文化活動的公共性與市民的可及性。自 2007 年轉型後，更積極以藝

術推廣與整合相關資源為主軸，轉型為策辦重要藝術節慶與重點文化館所常設機

構，讓台北市的好藝術能展示出多元面貌，透過豐富的文化活動，得以聚焦並擴

大由藝術所產生的共鳴，展現基金會多年來建構在台北藝術領域中豐碩的成果。 

    「2010 上海台北雙城文化創意產業博覽會」是在上海世界博覽會期間，在

上海地區舉辦唯一大型文化創意產業博覽會。預期廣邀上海或長江三角洲文化創

意產業集聚區統籌單位、國內外各項創意工作者、產業界與文化界、創意者與消

費者，以及技術面和產業鏈上中下游，包括法律、財經、企管、行銷、品牌推廣

單位，甚至重要的資金、通路管道人士參與，促進台北參展單位與上海文創產業

重要人士商機媒合。其特色和目的在於： 

● 首次以台北市、上海市雙城交流的規格與模式，由雙方首長共同出席開

幕，協助台灣文創業者拓展商機，建立品牌知名度。 

● 首次以預展酒會方式，辦理 B TO B 專場活動，廣邀上海地區文創基地、

博物館，共同參與。 

● 為持續擴展台灣文創產業的外銷商機，利用今年六月份在上海舉辦的世

界博覽會週邊效益，向全世界展示台北市多元文化內涵的設計與創意。 

● 上海是中國最大的國際化都市，是中國的經濟、金融、航運中心，藉著

與上海聯合舉辦雙城文創博覽會，做為測試文化創意產業進軍內地市場

的跳板，同時與國際快速接軌。 

● 首次以科技與數位藝術應用主題區的形式，展示數位科技、藝術文化跨

 4



● 主辦單位為文博會量身打造全新形式的多媒體展示技術與互動導覽系

統，給觀眾提供新穎、便捷的互動體驗。 

● 首次以 3D 懸浮成像系統將廠商產品以 3D 立體成像方式呈現，使參觀

民眾看到眼前栩栩如生的 3D 物體動態展示，達到聚集現場人氣的效果。 

● 主辦單位投注大量資源，動員上海及台灣媒體，全力宣傳，以增加參展

廠商的知名度。 

    

貳、參展過程 

    「2010 上海台北雙城文化創意產業博覽會」規模浩大，社會各界亦踴躍參

與，協辦單位包括國立故宮博物院、台灣創意設計中心、台北市原住民事務委員

會、工藝中心、台灣師範大學文化創意產學中心、財團法人台灣文創發展基金會

等，展覽執行單位為台北市電腦公會及台灣創意經濟促進會等，贊助企業則有上

海台商協會、華碩電腦、力晶半導體 (力晶文化基金會)、大潤發、日月光集團、

頂新國際集團、台灣連鎖加盟促進會 (海峽兩岸連鎖服務中心)、復興航空、幸

福人壽、台積電、永豐餘等共襄盛舉。 

 

一、籌備階段 

    為讓各參展單位瞭解文博會的流程與內容，主辦單位於 4 月 13 日於台北市

電腦商業同業公會聯誼中心舉辦展前說明會，提供基本資料、展覽工作日程、現

場活動日程、展場設計、佈展注意事項、商機洽談會、展位圈選、攤位付款等訊

息。本院文創行銷處此次獲台北市政府力邀參展，希望藉由故宮的國際知名度與

歷年來所累積的文創豐碩成果，引領並協助國內文創產業在中國大陸市場取得優

勢和無限商機。 

     

    本院邀集旗下品牌合作廠商包括：冠彣股份有限公司 (ALESSI)、禾禮有限

公司、印傑影像服務股份有限公司、皇室股份有限公司、維渥特科技股份有限公

司以及員工消費合作社等，共同參與「博物館衍生商品區」的規劃與展出事宜，

並且透過多次的展前協調會和座談會，整合各家品牌合作廠商的佈展需求並統籌

整體形象設計效果，以完整呈現故宮文創成果並吸引中國大陸之買家與民眾的青

睞。 

     

    6 月 7 日台北市政府文化局於台北當代藝術館舉辦行前記者會，本院文創行

銷處與教育推廣處皆派代表出席並致詞。記者會先由「霹靂英雄」素還真、羅喉

給在場人士一個驚奇又笑聲連連的開場，先是長達十九個字的文博會全名，讓布

袋戲大師黃文擇頻吃螺絲，接著，內容較生硬的宣傳內容，也迫使兩個台味逼人

的經典人偶，不知不覺的說起國語，兩個霹靂英雄，還罕見的公開讚美對方「國

語說的真不錯！」。接著台北市李永萍副市長致詞表示，過去台北曾多次到北京
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等地舉辦文化創意博覽會，吸引愈來愈多的文創業廠商參加，也創造許多商機。

2009 年的台北、北京文創産業博覽會，參展攤位達 211 個，採購金額破新台幣 2

億元。配合這次上海的世界博覽會，不但是大陸長三角，連全世界的文化創意與

科技的專家也都聚集到上海來，讓台灣的文化創意業者更有機會把文創産品介紹

給全世界，也有機會拿到全世界的訂單。 

 

    在展前宣傳計畫方面，上海在 4、5、6 月份每週在《地鐵快線》刊登廣告宣

傳曝光，5、6 月則透過上海各級區政府渠道廣發門票邀請上海市民並透過電台、

電視台、報紙、雜誌及網站等媒體宣傳活動且於上海世貿商城周圍申請道路燈旗

廣告宣傳。台北為了增加「2010 上海台北雙城文化創意產業博覽會」的能見度，

讓更多的參觀者、買家及潛在合作客戶查詢到廠商的資料與活動訊息，則是透過

網路、平面文宣、專刊、推介手冊等方式將廠商產品、特色及聯絡訊息行銷出去，

並經由電子媒體及平面媒體針對文博會活動與廠商的報導，宣傳活動訊息。 

   

(左圖及右圖：上海鬧區購物中心外牆大型 LED 螢幕播放台北文化周宣傳影片) 

 

二、展會期間 

    本院文創行銷處參展工作人員、品牌合作廠商及員工消費合作社工作人員等

獲台北市政府文化局所安排之上博旅行社隨團於 6 月 14 日搭乘中國國際航空公

司 CA196 班機前往上海浦東機場，約傍晚抵達，隔天旋即進入上海世貿商城，

向大會服務台領取工作證件，開始監督展區裝潢、佈置、貨品搬運聯繫等各項細

節工作，整體行程大致如下表： 

 

日期 上午 下午 

06/16 (二) 展場裝潢與佈置 展場裝潢與佈置 

06/16 (三) 展場裝潢與佈置 14:00-16:00 預展酒會 

晚間：虹口足球場明華園白蛇傳 

06/17 (四) 09:00-12:00 開幕典禮 13:30-16:30 商機洽談會 

06/18 (五) 09:40-12:30 創意城市研討會 14:00-17:20 科技與電子藝術創新應用研討

會 

06/19 (六) 10:30-12:30 商機洽談會 13:30-16:30 商機洽談會 

06/20 (日) 10:00-11:30 拆展 
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2010 上海世貿商城專場推介會 

 

  (圖：上海世貿商城地理位置圖) 

 

三、台北展區與佈展概況 

    「2010 上海台北雙城文化創意產業博覽會」於上海虹橋地區的上海世貿商

成展出，展覽面積為 13,400 平方公尺，本次以「讓創意說出理想」(CREATIVITY 

INSPIRE YOUR DREAM!) 為主題，台北展區的位置涵括上海世貿商城的一樓與

四樓，標攤整體結構以 MAXIMALIGHT 外框架構為主，可提升有別於以往之架

構之氣勢，弧形天花造型則加強攤位之視覺，更可吸引參觀者前往攤位參觀，標

攤主色系採用鮮明的紅橘色並搭配台北市 LOGO 市徽。展商名稱則採用燈箱呈

現，加強參觀者目光，整體攤位展現有別於以往造型之印象，進一步凸顯台灣文

創產業的活力與朝氣。文博會採取觀眾免費入場參觀策略，在世貿商城入口處提

供門票索取，總計為期五天的展會吸引了約四萬人次的參觀。展區內容依據主題

及產業特色規劃分成： 

 

    (一) 上海世貿商城一樓 

1. 「台灣跨界創意設計教育區」：呈現台灣高等教育在文化創意產業的培養

成果，其中包含教育部鼓勵學參加國際設計競賽的獲獎作品、教育部舉

辦的全球學生創意設計競賽歷年得獎作品、台灣師大文化創意人才培育

計畫成果、高雄師範大學視覺設計系、中國科技大學規劃與設計學院、

東方技術學院文化創意設計研究所、台南科技大學視覺傳達設計系、商

品設計系、多媒體動畫系、服飾設計管理系、樹德科技大學設計學院、

嶺東科技大學設計學院等各院校展示視覺創意、動畫、產品、互動多媒

體等跨界作品； 
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2. 「數位內容衍生商品區」：配合經濟部工業局推動台灣數位內容產業發展

計畫，邀請數位內容創意產業發展聯盟共同組織主題展區，計有數會內

容創意產業發展聯盟、中華聯網寬頻、北寅社、彼得潘、創意連結、頑

石創意、漢珍數位圖書股份有限公司、緯和有限公司等； 

   

3. 「創意生活區」：彙集台灣具有特色的創意生活商品及文創品牌，舉凡高

級家具擺飾、居家生活器皿、手工雜貨、服飾配件、藝術授權商品等文

創業者，如世界翡翠博物館、鼓鼓創意設計、威向有限公司、珍華國際

實業有限公司、陳昭榮建築師事務所、威泰創意等； 

4. 「數位學習典藏區」：配合經濟部工業局數位學習與典藏產業推動計畫、

數位內容產業推廣計畫推動產業發展，邀請相關廠商共同組織專區參與

本次展覽，如一筆通、八方新氣、文瀾資訊、木田工場、台灣吉而好，

正隆、佳世達科技、格林文化事業、祥瀧、睛典文化映象、陸鋒科技、

頑石創意、蒙恬科技、藝拓、藝術廣場多媒體等； 
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5. 「霹靂雙城英雄會」：霹靂以布袋戲為出發點，展現跨足各個娛樂消費領

域，其藝術文化成就及娛樂商業價值； 

   

6. 戶外：霹靂 COSPLAY 舞台區。 

   

 

(二) 上海世貿商城四樓 

1. 「科技與電子藝術創新應用區」：推出新型態之主題策劃展，除彰顯台灣

在科技藝術發展的領先指標外，也和上海電子藝術節 (eArts) 之籌劃單

位「上海東方藝術基金會」做一交流對照，本區共邀請到故宮 (唐宮狂

想曲)、工研院 (行氣) 及台北教育大學 (花蝶上海‧蝶戀台北)、林珮淳

與數位藝術實驗室 (思古幽情)、黃甯 (Other Side)、意庫國際數位團體 

(101 光雕) 等單位及藝術團體參與，探討的範圍包括城市、人文、互動、

新博物館型態等，展現台灣科技與電子藝術的跨界能量； 
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2. 「台北市電影委員會」：以影片、海報、文宣等內容介紹台北市電影委員

會，並展示曾經參與過的各大國際影展宣傳成果，振興城市觀光； 

   

3. 「博物館衍生商品區」：由本院、品牌合作廠商及員工消費合作社所共同

組成；此次參展廠商皆通過品牌授權完成，每家廠商擁有一定數量的故

宮元素產品，相應每季推出故宮元素新品。 

4. 「環保創意商品區」：以靜思人文志業及靜思書軒之環保創意商品為主，

倡導結合人文關懷、綠化環保的現代生活商品，提供簡樸素雅的環境，

營造溫馨祥和的意境，倡導以 CSR 企業社會責任，開創人文、環保關

懷的創意生活理念； 

      

5. 「文創品牌精品區」：組織國內知名品牌及深具品牌行銷能力之文創廠

商，大力推廣國內文創品牌，如卡梅爾、大洋集團、台灣文創發展股份
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6. 「時尚設計精品區」：協同台灣創意設計中心共同邀請具台灣特色之設計

產品代表參展，為台灣精品與設計提供一個時尚平台，如三和瓦窯、二

十五創意製作、與熊設計、台客藍、台灣京瓷、弘喜、名奇陶瓷、朱的

寶飾、東方空間文化藝術事業、威伯國際、桔禾創意整合、浩漢產品設

計、台北藝術大學/北藝風概念店、瑞嶺實業、鉑邑科技、翰江國際、

浚祺藝術河洛坊等； 

   

7. 「時尚工藝精品區」：集結台灣工藝研究發展中心輔導之「台灣優良工藝

品」、「台灣工藝之家」及時尚工藝作品，展現台灣現代工藝作品原創、

時尚、手工、自然、人文感性、獨特、多樣化等特質，包括三峰金屬漆

藝設計工作室、元華創意、台灣意匠工坊、貝殼情人、竹情琉璃工坊、

感恩金屬藝品行、蜻蜓雅筑珠藝工作室 (施秀菊)、陶作坊、趙家窯、藝

拓國際、銀之羽、巨友科技等； 

     

8. 「原住民精品區」：由台北市原住民委員會組織台安十四支原住民部落文

創藝師，在展區現場表演部落手工藝；並陳設「原」情「原」味的「原」

創精品，展現部落特殊文化工藝與民俗風情。 

9. 「西門紅樓十六工房」：邀請西門紅樓創意市集及十六工房參與，以新生
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10. Lobby/預展酒會區/研討會區/商機洽談會。 

 

   

(左圖：6/15 本院文創行銷處承辦人劉玉芬女士、品牌廠商皇室股份有限公司工

作人員與負責展場裝潢的威博公司核對展區設計圖；右圖：6/15 上海世貿商城

服務櫃台協助各參展單位報到及換證事宜) 

   

(左圖：6/15 本院文銷處承辦人劉玉芬女士與品牌廠商印傑影像服務股份有限公

司參展人員監工；右圖：6/15 本院員工消費合作社參展人員一旁等待) 
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(左圖：6/15 展場裝潢施工人員將本院展示的仿製品固定於展示牆面；右圖：6/15

展場裝潢施工人員架設電視螢幕) 

   

(左圖：6/16 參展人員正忙於陳列展售商品；右圖：6/16 品牌廠商印傑影像服務

股份有限公司將「郎世寧駿馬圖」等複製畫商品懸掛於展示牆面) 

   

(左圖：6/16 展場裝潢施工人員貼設「博物館衍生商品區」大型識別文字；右圖：

6/16 本院展區形象牆之宣傳影片播放測試) 

   

(左圖：6/16 ALESSI 參展人員正擺設本院品牌合作商品；6/16 維渥特參展人員正

擺設本院品牌合作商品) 
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(左圖及右圖：6/16 展場裝潢施工人員將本院 LOGO 貼於牆面) 

   

(左圖：6/16 預展酒會;右圖：6/16 預展表演人員赴本院品牌合作廠商禾禮有限公

司攤位造勢) 

    

(左圖及右圖：展區入口處形象看板與燈箱) 

   

(左圖：大型輸出平面圖；右圖：台北市政府服務台，專人解說並提供文宣品) 

 

四、開幕典禮 

    6 月 17 日上午，2010 上海台北雙城文化創意產業博覽會正式開幕，台北市

長郝龍斌搭乘由松山機場直飛上海虹橋機場的首航班機出席開幕儀式，上海市政

府秘書長姜平、台辦主任李文輝、台北市副市長李永萍及台北市文化局局長謝小

韞等，也都應邀出席開幕儀式，來賓們共同灌注一座由上海東方明珠廣播電視塔
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和台北 101 大樓組成的雙城模型，象徵這場兩岸歷史上最大規模的文創博覽會，

正式揭開序幕。 

 

    郝市長致詞時表示「台北文化創意人才，幾乎全員到齊，未來雙城在文創方

面的密切交往，將各取所長，互相協助；台北是個小而美的城市，但有著源源不

絕的文化創意，例如流行音樂領域，即在華人文化圈中領導風潮。日前參訪世博

中國館時，看到融合科技和創意的清明上河圖，將靜止的畫面變成動態令人驚

嘆。再如端午節當天在虹口足球場演出的明華園「超炫白蛇傳」，都是文化創意

與現代科技結合的具體呈現和良好示範。此次雙城文博會可說是台北、上海兩座

城市的文化創意產業的聯合嘉年華會，相信能讓參觀民眾感受耳目一新的新體

驗。儘管上海被肯定為世界設計之都，但台北身為一個小而美的文化城市，也是

值得華人驕傲的，他認為上海和台北兩個城市可相互汲取經驗，建立文化和科技

人才」。郝市長亦提及在年底即將在台北市開幕的花卉博覽會，將在超過 7,000

場的表演，在 171 天的展期當中，呈現給所有來自國內外的花博遊客的「將是一

場文化創意的饗宴」。  

 

    上海市政府秘書長姜平熱烈祝賀文創博覽會的開幕，致詞時表示本次文博會

吸引了上海、台北兩地眾多知名文化創意產業人員和企業，將為兩地文化創意產

業從業者提供創意的展示與交流，從而轉化為產業的良好平台，對於兩地文化創

意的發展有著積極藝術，文創產業將是科技與文化的有機結合，未來在就業潛力

等面向，具有重要地位。未來，也希望上海與台北雙方，能在表演藝術等各個面

向，進行良好合作。 

     

    開幕典禮過後，郝龍斌市長也在博覽會人員陪同下，一一參訪位在上海世貿

商城的攤位展區，並與許多本地或來自臺灣的工作人員握手致意，體驗許多科技

融合創意的新產品。 

   

(左圖及右圖：6/17 台北市長郝龍斌等貴賓出席開幕典禮) 
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(左圖及右圖：上海世貿商城外的宣傳布旗與大型輸出牆面) 

 

五、本院「博物館衍生商品」專區 

    本院此次協同參展的品牌合作廠商共五家，連同本院員工消費合作社，組成

完整的「博物館衍生商品」專區。參展的主題意象乃以兩岸皆熟悉的本院典藏「富

春山居圖」及「清明上河圖」為主，襯托出整體展區的氣勢與典雅的風格，搭配

電視螢幕播放多媒體宣傳影片、複製品、文創商品展示、文宣品、授權指南等，

推廣本院形象與文創成果；另外並設有洽商座位區，供參展人員與中國大陸當地

買家洽談合作業務。本次參展的廠商接派出隨展人員，在各攤位負責展售自家商

品，並與上海或來自中國大陸各地的商家洽談合作與授權等事宜，各攤位概況如

下： 

(一) 本院員工消費合作社：現場展售商品及出版品包括「翠玉白菜」系列仿

製品及鑰匙圈、手機吊飾、耳扒、風鈴等紀念商品、肉形石仿製品、郎

世寧經典小熊玩偶、妃妃馬克杯、妃妃筆記本、銀書籤毛公鼎、肉形石

3D 杯墊、毛公鼎 T 恤、毛公鼎磁鐵卡片、毛公鼎燭台、毛公鼎磁鐵相

框、肉形石水晶鑰匙圈、《故宮文物月刊》326 期、《故宮文物月刊》327

期、仿故宮紀念磁磚三片組、《千家詩注》、《故宮跨世紀大事錄要》、《八

徵耄念－故宮八十年的點滴懷想》、《清明上河圖展覽圖錄》、「清明上河

圖」仿製品、「富春山居圖」仿製品以及「清明上河圖」系列商品如絲

巾、彈珠玩具盒、明信片、拼圖、文具等，成為最引人駐足並大肆選購

的焦點，本次所展售的商品，受到廣大民眾的喜愛，但因為展售商品全

靠參展人員自行以行李箱攜帶至上海，品項及數量有限，且因價格幾與

台灣售價相差不遠，可謂物美價廉，因此到了展覽結束當天，幾乎銷售

一空。 

   

(左圖及右圖：本院員工消費合作社商品展售攤位) 
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(左圖及右圖：民眾於本院員工消費合作社攤位熱烈選購本院文創商品) 

   

(左圖及右圖：本院員工消費合作社參展人員向民眾解說、推銷各式商品) 

   

(左圖：媒體拍攝本院展區；右圖：劉玉芬女士與日本二玄社洽談) 

 

(二) 冠彣股份有限公司 (ALESSI)：此次主要展出「清宮家族」系列商品，

精巧可愛的國際品牌商品，結合故宮文化、時尚潮流與生活品味三大元

素，讓參觀民眾眼睛一亮，讚賞不已。 

   

(左圖及右圖：ALESSI 清宮系列) 

 

(三) 禾禮有限公司：該公司與本院品牌授權合作的黃金畫，為社會各界選購

作為禮贈品或家用擺設品之最佳選擇之一，此次該公司精心挑選故宮著
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(左圖及右圖：禾禮有限公司黃金畫系列) 

 

(四) 印傑影像服務股份有限公司 (ttoopp)：該品牌成立於 2007 年 6 月，主

要定位為精緻藝術的處理專家，獲得本院典藏之數位複製版畫授權。該

公司此次參展亦以「富春山居圖」為主要推廣目標，在主題牆上輸出詳

盡的文字解說，另搭配選介「郎世寧雪點鵰」、「郎世寧阿玉錫執矛盪寇」

等作品，價格雖偏高，仍吸引不少買家青睞。該公司在上海亦設有紅酒

餐廳的展售據點，結合紅酒文化與故宮文物所富含的藝術氣息，創造另

一種全新的文創體驗與生活品味，也成為上海當地的熱門休閒地點。 

   

(五) 皇室股份有限公司：該公司創立於 1988 年，目前旗下有包括與本院合

作之九大系列品牌，故宮系列商品包括：「清明上河圖」床組、「自敘帖」

床組、故宮經典床組及羊毛毯等居家寢飾。 

   

(左圖及右圖：皇室股份有限公司居家寢飾系列) 
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(六) 維渥特科技股份有限公司：該公司於 2008 年正式成為本院的品牌合作

廠商，代表著先進科技與傳統文化藝術的嶄新結合，推出嶄新品牌 Ta Ta 

U，其產品皆以故宮元素為主軸，頗受年輕族群喜愛。 

   

(左圖及右圖：維渥特科技股份有限公司 3C 產品展售攤位) 

 

六、上海展區 

    由上海東方文化藝術基金會組織的上海文創展示區，亦涵蓋了上海文化創意

產業各領域，集中展示上海文化創意產業的突出成就和優秀成果，設立了「城市

創意展示區」、「藝術精品展示區」、「創意徐匯展示區」、「民間藝術展示區」、「創

意產業基地專區」、「多媒體藝術展示區」、「畫廊藝術專區」和「動漫專區」等展

示區塊。 

   

(左圖及右圖：上海「創意徐匯展示區」) 

     

    由於上海展區範圍僅涵蓋世貿商城一樓的部分展場，或許是因為機會有限，

上海地區的參觀民眾似乎對台北展區較有參觀興致，因此為期五天的展會期間，

參觀上海展區的民眾數量並不多，人潮大多集中在熱鬧的台北展區。 

 

七、主題活動：雙城文化創意研討會 

    為擴展台灣文創產業的海外宣傳，展覽期間同時舉辦兩場專業研討會，邀請

兩個城市具代表性的產官學界代表，以「創意城市研討會」及「科技與電子藝術

創新應用」兩個主題，進行專業研討會與對話，以促進兩岸文創産業的實務交流，

且提升台灣文創産業實力在國際舞台的能見度。 

     

    6 月 18 日上午「創意城市研討會」，總共分為「雙城創意城市發展政策與現

況」、「雙城創意園區 (群眾) 發展現況」以及「綜合座談：如何推動常態性交流
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組織」三項議題，由台灣表演藝術聯盟于國華全場擔任主持人，首先由中共上海

市委宣傳部張止靜副部長擔任研討會嘉賓致詞，提及上海創意產業有三大特色，

一是和高科技結合，二是創意豐富，三是與金融結合，這些都有助文創產業在上

海發展；而上海發展文創產業，要緊抓三大重點，一是品牌，二是人才，三是保

護知識產權。 

 

    台北市李永萍副市長在第一場次「雙城創意城市發展政策與現況」擔任主講

人，與談人包括上海社會科學院文學院蒯大申副所長、異數宣言股份有限公司劉

邦初執行長、中國美術學院宋建民副院長等。李副市長於「台北創意城市發展政

策與現況」中指出，一個城市發展文創如果只重視硬體建築物或地標，會有高度

風險，例如 911 事件中消失的紐約世貿中心，就是最典型的例子。作為文創城市

的策略不只要抓硬體建設，而在於將文化創意落實成民眾的生活美學，以厚植文

創產業的實力。因此，台北要成為文創城市，會更重視影視、各式藝術節或設計

之都等軟實力的著墨。台北非常樂意與上海文創業者加強交流，上海的文創領域

有很多台北人的貢獻，未來台北、上海雙城在文創產業領域，所思考的不應是競

爭、而是如何加強攜手合作，共創雙贏。 

 

    與談人蒯大申副院長非常肯定台北將文化與生活結合，並認為上海發展文創

產業現階段非常欠缺複合性人才、原創性人才及高端經營管理人才。他建議：「台

北文創業者若能一起到上海成立創意產業園區，可以台北經驗與上海互補，帶動

上海、台北雙城的合作」，大陸互聯網 (網際網路)、電信及有線電視「三網合一」

政策，將是未來幾年最重大政策，蘊藏商機無限，台商若能提供三網合一後所需

的優質內容，對台商絕對是很大的商機。 

 

    第二場次「雙城創意園區 (群眾) 發展現況」的主講人為台灣創意經濟促進

會劉維公理事長，與談人包括上海玻璃博物館庄小蔚館長、台北市華山 1914 創

意園區陳甫彥總經理以及上海紅坊文化發展有限公司劉培光董事長等。主講人劉

維公理事長在「台北市創意經濟發展的戰略」中指出，台北文創產業有四大支柱，

分別是故事產品、影像產品、品味產品及生活價值產品，而且已分別有代表公司

或品牌。「台北是懂得說故事的城市，是有性格的城市，也是強烈渴望創意的城

市，和具有全方位人才的城市」，這些都是台北發展文創產業的優勢。         

   

(左圖：台北市李永萍副市長接受媒體訪問；右圖：研討會大型輸出看板) 

 20



   

(左圖：「上海文化產業發展的基本趨勢」演講；右圖：上午研討會議程) 

 

    6 月 18 日下午「科技與電子藝術創新應用研討會」，總共分為「電子科技與

藝術、展演發展之現狀與前瞻」、「電子藝術與產業合作之方案與未來」以及「綜

合座談」三項議題。首先由上海東方文化藝術基金會沈根林秘書長及台北市文化

基金會邱正生副執行長分別代表致詞。全場由上海電子藝術發展有限公司周英姿

總監及台北當代藝術館石瑞仁館長擔任主持人。 

     

    第一場次「電子科技與藝術、展演發展之現狀與前瞻」主講人包括國立故宮

博物院教育推廣處朱惠良處長 (講題為「故宮數位科技之現況與發展」)、台北

當代藝術館林羽婕副館長 (講題為「當代藝術與數位應用」)、上海電子藝術節

總協調人顏曉東 (講題為「對新媒體藝術的技術性思考」) 以及新媒體藝術家徐

文愷 (講題為「新媒體藝術的觀念探索與創作實踐」) 等。 

 

   第二場次「電子藝術與產業合作之方案與未來」主講人包括台灣工業研究院

創意中心薛文珍主任 (講題為「電子藝術與產業合作之方案與未來─工研院創意

中心」)、霹靂國際多媒體黃強華董事長 (講題為「霹靂的數字奇幻新視界─數

字科技與創新思維再造文化新價值」)、上海電子藝術發展有限公司首席執行長

胡俊 (講題為「電子藝術與生活的息息相關」) 以及水晶石數字科技公司創意總

監王峰 (講題為「內容在左，技術在右，創意在中間─從世博會看多媒體藝術的

發展」) 等。 

   

   

(左圖：下午研討會議程；右圖：「當代藝術與數位應用」演講) 

     

    本院教育推廣處朱惠良處長在「故宮數位科技之現況與發展」中介紹故宮近
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年來推動數位藝術與科技結合的成果與文創計畫內容，目標在於深化博物館文物

研究、輔助博物館展示、強化博物館教育並帶動博物館文化產業，現場並播放本

院「上海世界博覽會台灣館」、「國寶總動員」、「天子之寶」、教育推廣等多媒體

宣傳影片 

   

(左圖及右圖：本院教育推廣處朱惠良處長「故宮數位科技之現況與發展」演講) 

   

參、心得與建議 

  「2010 上海台北雙城文化創意產業博覽會」緊密圍繞 2010 年上海世界博覽

會，充分利用身為世界博覽會期間「台北文化周」系列活動的優勢，以「讓創意

說出理想」為主題，秉持文化與創意結合搭建橋樑的原則，利用多媒體等高科技

手段，在開幕式、展覽佈置、媒體宣傳、觀眾互動、現場交易等方面大膽創新，

展示上海、台北兩地文化創意產業的新形象，讓觀眾耳目一新；無論是攤位設計、

廣告宣傳、印製的免費刊物、專業論述研討會及造勢活動等，處處可見以文化及

創意為本的質感與內涵，亦展現台灣文創產業的豐厚實力和多元樣貌。 

 

    根據統計，40%的觀眾會在博物館內購物，60%的觀眾會在位於展覽參觀動

線末端商店裡選購商品，國外很多知名博物館的授權衍生商品市場十分發達，例

如大英博物館，一年光是衍生商品就有兩億美元的收入，紐約大都會博物館的門

票收入僅占整體收入的 20%；而博物館衍生商品早已延伸至流行服飾、數位時

尚、玩具、家庭裝飾、音像書籍、網路遊戲、食品飲料等人們日常生活的各個領

域，成為了博物館營收的經濟支柱。綜觀本次參展促進本院文創發展與行銷推廣

之助益，可歸納成以下數點建議： 

 

一、展前籌備工作應更臻完善 

    本次展前籌備進度時程可謂相當倉促，許多工作包括展場設計及裝潢細節等

皆在佈展時狀況百出。由於主辦單位台北市文化基金會所委託之負責展場裝潢的

台灣廠商將展區施工業務發包給上海當地的施工承包商，其施工人員的專業程度

和施工品質皆差，不僅未按原設計施工圖施作，甚至在本院參展人員提出糾正時

亦置之不理、藉口拖延，直到接近預展時仍未完工，嚴重耽誤展區佈置的時程，

令人無奈，同行參展的其他單位亦對此次負責展場裝潢的台灣廠商和大陸施工承

包商頗多抱怨。所幸在本院參展人員的堅持與共同努力下，在開幕前一天晚上完

成所有佈展工作。據了解，由於中國大陸展場施工承包商經驗不足，加上素質良
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莠不齊，大型展會的施工人員往往為臨時工，並未接受完整的施工訓練，導致此

類缺失常常發生於中國大陸的相關展會當中，不得不慎。因此，往後赴中國大陸

參加類似文博會，建議事先要求台灣的裝潢承包廠商必須慎選中國大陸的施工承

包商，並提出相關保證較妥。 

     

二、確保主辦單位尊重本院全銜載示立場 

    本次在 6 月 16 日下午佈展期間在本院展區二處發生本院全銜「國立」二字

遭中國大陸工作人員強行貼覆一事，本院參展人員立即向主辦單位反映，主辦單

位台北市文化基金會卻出面要求本院配合讓步，以免造成雙方糾紛，所幸在開幕

時已經全部恢復原狀。本院文創行銷處承辦人雖已於行前即通知主辦單位務必以

「國立故宮博物院」全銜載示，但主辦單位台北市文化基金會所印製之導覽手

冊、展場文宣品、海報、展區平面圖、研討會議程表等，仍舊以「台北故宮」、「台

北故宮博物院」、「故宮博物院」甚至「故宮團體」名銜刊載，可見雙方於展前仍

有協調未盡之處。因此，建議日後隨同相關單位參加中國大陸的類似展會，均應

於事先取得所有的文宣品樣稿，經本院審核修正後才能准許印製發行，同時應確

保主辦單位充分尊重並保障本院全銜載示的立場，以避免類似事件再度發生，影

響本院形象與權益。   

 

三、展售商品的選擇可更多樣化並配合當地需求 

    本次參展時，在本院展區接獲許多當地買家與參觀民眾洽購本院出版品，亦

有參展的品牌廠商表示，常常被問到類似的問題，由此可見本院出版品在中國大

陸市場確有相當魅力和商機。本院出版品目前雖因授權機制及全銜載示問題仍有

阻礙，且中國大陸對於台灣出版品內容亦有管制措施，但相信經過兩岸更多良性

交流與文化合作之開展，本院應可在中國大陸市場開拓出版品銷售的商機。建議

未來在參加中國大陸類似展會前，應評估考量當地民眾與買家的需求，根據不同

的區域特性與消費屬性，提供更滿足當地消費者需要的商品，以符合參展經濟效

益，達成參展目標。 
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