1、 背景與目的
    近幾年來本中心持續努力執行工藝創意產業發展計畫，從人才養成、跨界媒合、拓展通路到走向國際。一路走來已陸續獲得不少正面迴響，本中心也從一步一腳印的探索、學習與開創的歷程中，扭轉世俗對台灣工藝傳統的形象，使台灣工藝一躍成為國際時尚設計展會的新焦點。

    台灣工藝創意產業之所以能受到國際的注目，其獨特之處不僅是形於外絢麗的展現，更是因為本中心著重於深化工藝的內涵與附加價值的開創，也就是工藝對人文的關懷與善意的傳遞。因為關心全球環保議題而有對「綠色工藝」的探究；關懷熟年、銀髮族群的生活尊嚴和品質，而有「熟年生活工藝」的開發等等計畫的產生。去年(98年)本中心以「美麗人生-熟年生活工藝設計」為主題參加日本東京國際家居生活設計展(interior lifestyle)，深受好評。除了肯定台灣工藝優異的設計能力、精湛的工藝技藝外，高齡化社會的日本對於熟年主題有更多的共鳴和回應。許多日本買家、設計師和百貨公司等都十分讚賞台灣工藝設計的成熟與多元，紛紛表示合作以及代理的意願。
    幾次經驗的累積，我們深知日本對台灣工藝設計有高度的肯定，且熟年主題亦是其所關注的領域。再者，考量「信譽」與「品質」對日本市場而言，勝過一切，因此必須採「重點深根」為策略，今年本中心持續提出「自慢活-熟年生活工藝設計」參加日本東京國際家居生活設計展(interior lifestyle)，累積國際對台灣工藝設計的優質信譽與深刻印象。
2、 東京國際家居設計生活展（Interior Lifestyle）展覽簡介

· 展覽會地點：東京BIG SIGHT國際展示場
· 展覽會時間：2010年6月2日至4日

本中心參與國際商展主打台灣品牌形象，強調台灣工藝的設計力，以能在世界設計師注意交流的場合曝光為主。東京國際家居生活設計展是法蘭克福商展公司針對日本市場，結合法蘭克福世界知名的兩大展覽：法蘭克福消費品展(Ambiente)和法蘭克福國際家用及室內紡織品展(Heimtextil)的特色與內容所策劃的展覽，展出內容均是來自全世界高水平與精美的產品。該展強調「設計」導向，業界的專家都齊聚於此發現最新的流行趨勢以及新品牌的產品，該展已經成為專業領域供給商和銷售商尋求合作的重要平臺。    
3、 台灣館展覽規劃
 (一) 展覽內容：
1. 展覽主題：自慢活─熟年生活工藝設計
2. 展覽論述：

   人的一生越是經歷風霜越是老當益壯，歲月刻畫在臉上的皺紋是成熟的表徵
   ，而不是衰老的印記；就像是粒粒飽滿的黃金稻穗，充滿智慧與圓融。如同
   《最後十四堂星期二的課》一書中，墨瑞．史瓦茲 (Morrie Schwartz) 教授
   所言：「你若找到自己生命的意義，你不會願意重新來過，你會想繼續向前
   走」。
   過去，針對高齡化的議題多著墨在探討健康、社會福利以及對國家發展的影
   響，且多將高齡者視為弱勢、看待成國家發展的隱憂，而缺乏用樂觀、積極
   的態度去正視這個不可避免的趨勢。熟年世代是進入高齡的前階段，他們經
   歷過生命中的繁花盛景，此時正是休養生息，積極思考與迎接人生下一個起
   點的關鍵時期。
   去年，本中心以「美麗人生」的主題為起點，發揮生活工藝注重「自然」與
  「人本」的特質，在保健養生、居家生活、戶外休閒以及建立關係四大方面
   關注熟年族群，開發了系列的竹製熟年商品，有竹製放大鏡筆、隨身樂盒、
   四截手杖、穿鞋椅…等，協助他們打造一個擁有健康活力與快樂的美麗人生
   ！
   今年，本中心進一步提出「自慢活」的熟年生活觀，「自慢活」是將日文中
   的「自慢」加上「慢活」，產生「自慢活」的新理念，意指熟年世代以其自
   信、積極的態度，踩著踏實的生活步調，追求美好的生活。熟年世代的成長
   環境沒有富裕的條件，生活的養分取之於就地取材的智慧，生活工藝自然而
   然成為他們生活中不可或缺的部份。所以，在工業產品充斥的今日，熟年世
   代對於工藝產品自然、單純實用的美感特質，有著濃厚的情感。因此，在「自
   慢活」的理念下，我們從自慢思維、自慢關懷、自慢行動與自慢品味等四個
   積極面向，透視熟年世代的生活觀，並將其融入生活工藝的美學精神，觀看
   熟年世代如何在參與每件工藝設計產品中注入積極、愉快、正面的思考，展
   現如美酒般越陳越香醇的自慢活人生。
    自慢思維–
    熟年世代努力在打拼經濟的年代，胼手胝足的血汗過程，點滴累積豐厚的資
    產與飽足的心靈能量。他們對自己生命的意義都有不同的註解，但卻是個人
    得以安身立命的價值。熟年世代普遍處事態度沉穩圓融，有著一步一腳印、
    一枝草一點露的踏實；也因為如此，生活工藝講求按部就班的製作過程、從
    容頂真的態度，確能獲得他們的共鳴而青睞。

    自慢關懷–
    熟年族群熱愛土地，重視情感；走到人生的轉換階段，更能心懷感恩。因為
    他們多數從小在農村社會長大，生活簡單、純樸，與自然、土地有著至親的
    依賴關係，比起其他人更懂得尊重環境。所以，生活工藝自然材質的懷舊記
    憶，以及內蘊的綠色環保精神，讓熟年世代可以藉由生活工藝的設計與在地
    環境建立友善的關係，表達其對生活周遭一切人事物的關心與回饋。亦將這
    份關懷延伸至其他社會、環保議題、文化教育等…，熟年世代的智慧與關懷，
    對社會所提供的穩定力量，就像燈塔提供方向照明，成為國家發展的助力。
    自慢行動–
    熟年世代退休前為生活經濟奔波，工作和家庭瑣事幾乎主宰他們大部分的生
    活，忙碌而沒有自己。退休以後終於可以擺脫被時間追趕的急迫，用自己的
    腳步行走、傾聽自己規律的心跳，從容而自在。熟年世代即便越來越無法負
    荷普遍快速的行事步調，或是資訊爆炸的衝擊，但仍能在生活工藝中保有自
    己學習成長、與時俱進的積極性。參與生活工藝，就是實踐一種貼近自己生
    活態度與風格的方式，更透過勞動的過程，產生愉悅的心情，進而擁有創意
    的精彩生活。
    自慢品味-

    熟年世代經歷全球化的過程，宏觀的視野與多元文化的洗禮，使其對於美感
    的追求，抑或是生活的品味，都有其個人獨特的風格。工藝美學單純實用的
    特質，結合現代設計的創意巧思，無論是沉穩內斂的中式格調、寂靜禪意的
    日式和風、豐富多彩的熱帶風情或是俐落極簡的西方美學等等，除了展現熟
    年世代的自信，也能從中反應他的們的生活態度和人生哲學。
    自慢活就是一種帶有積極性且創意性的生活，傳達熟年族群藉由接觸生活工
    藝美學，無論是創作體驗、使用或是消費，使身體更健康、頭腦更靈活、因

    勞動而愉悅，進而擁有精彩的生活。

3. 參展展品開發：
    根據上述論述，由本中心技術組辦理「自慢活工藝綜合媒材產品設計開發計
    畫」媒合設計師與工藝家共同開發設計MIT+C品牌系列產品，為熟年朋友開
    發、設計使他們生活更便利且舒適的生活工藝品，共計43組件。

(二)展覽執行方式：
1. 展位確定： 99年2月5日前完成展位申請 (8booths、4side open)。
2. 辦理委託專業國際商展整合公司採購服務作業：
    委託專業國際商展整合公司策劃、執行展務與代理接單服務(視覺形象設計、
    展場設計施作、參展訓練課程、展覽行銷、展售服務、展後追蹤統計等等)。
    本案強調代理機制「洽談與經紀」的功能，將擬定交易機制與規範，提升後
    續產值效益。
3. 展覽品彙整、文字撰寫與翻譯 (日文 / 英文)。

4. 展覽品攝影(單品攝影/情境攝影)、文宣品設計及印製。

5. 展場空間規劃與設計 (2010/3/1前展位設計圖需提報日本主辦單位)。

6. 辦理活動行前記者會(活動內容規劃、新聞稿撰擬、邀請各大媒體與規劃刊登      設計、生活風格等相關雜誌)。

7. 展覽品保險、包裝與報關運輸。

8. 赴日執行展場施工、展覽品佈置、開幕與卸展。

9. 展後統計、評估、處理訂單及召開檢討會議。
(三) 媒體文宣、媒體計畫與效益：
【文宣規劃與設計】
為打造「自慢活-黃金熟年生活工藝設計展」的品牌形象，規劃符合熟年世代需求的設計文宣品，如典藏珍貴記憶的專屬相框邀請卡（500份）及結合書及提袋的功能的型錄-Carry Me（1000本），搭配開發英日兩版的語音導覽創新服務功能，達到視聽覺雙重體驗與產品直接對話，數位化的服務使來訪者更易瞭解展品。設計1款廣告頁、3款EDM及英日兩版專屬網站及1款名片設計，點線面全方位地宣傳及曝光熟年工藝設計展的即時訊息。
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( 本次展覽的主視覺設計-
【熟年浪漫、金色年華】表現熟年浪漫風情，自慢活三字用棕金色表，象徵熟年黃金世代沈穩內斂及樸質的個性。
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(作品導覽專輯Carry me -結合書和提袋的功能，成為便於攜帶的提袋書，並放
大文字內容，便於熟年者閱讀。
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【國內媒體宣傳】

1. 與Shopping Design雜誌合作，邀請國內四位熟年名人從藝術、文化、音樂、商業面向，展現熟年新生活態度：
   今年首度與代表生活優雅設計品味的Shopping Design雜誌合作，邀請四位
   社會形象良好、文化創意背景的知名人士試用熟年新品回饋試用心得，並以
   10頁全彩專題報導。透過名人試用的心得回饋影響力，引起社會關注及討論
   ，呈現熟年生活精緻豐富的新生活態度。企業家奇哥董事長陶傳正試用《手
   掌按摩器》，趣味兼具實用，送禮自用都適合；台灣好基金會執行長徐璐，分
   享《大眼桌燈》對老花者在閱讀時就可派上用場，十分便利；唱片龍頭滾石
   唱片段鍾沂董事長，分享使用《兔耳握力器》，可以隨時練習握力，自在又便
   利；中正文化中心黃碧端總監試用《文劄》，看書照明、包包裡找東西、電影
   院找座位，都十分輕巧便利。
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滾石唱片段鍾沂董事長，分享使用《兔耳握力器》報導
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奇哥董事長陶傳正試用《手掌按摩器》
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(台灣好基金會執行長徐璐，分享《大眼桌燈》報導
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報導
2. 辦理展前記者會 引爆國內熟年話題：

   為了宣達本中心拓展國外市場的計畫以及參展的準備，於5月25日假采采食
   茶舉辦『展前記者會』，當日出席貴賓有行政院文建會副主任委員李仁芳及捷
   克經濟文化辦事處代表葛德凱。現場亦規劃部分參展產品的首次曝光展示，

   邀請相關設計師、工藝家於現場與媒體交流，傳達新品的設計理念。展前記

   者會吸引中國電視、公共電視、經濟日報、工商時報、民眾日報、旺報、新
   浪網、PCHOME、中央社、都會時報、寶島新聲廣播電台、文建會媒體等近15
   家媒體蒞臨採訪，炒熱國內熟年話題。
( 電視媒體露出報導
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(中國電視及公共電視於晚間新聞中報導畫面擷取
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3. 寄發邀請卡及展覽訊息EDM：

 製作紙本與電子版文宣發送相關政府單位 (如文建會、經濟部、外貿協會、
 觀光局、台創中心等)、平面(設計類雜誌)與電子媒體(藝文線、生活線、產
 經線以及國內在地社區協會及藝文工作者，共寄發5000封。
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( 電子中文版邀請卡
【國外媒體宣傳】
1. 展前寄送實體及電子英日版邀請卡：

  為使專業買家在前往會場之前能夠詳細了解本中心參展之地理位置及展品內
  容，幫助其能迅速地於偌大的展場中注意到台灣的精緻工藝產品。本中心於

  展前兩週進行實體及電子英日版邀請卡的發送，寄給由外貿中心東京辦事處
  提供的買家名單，以及本中心前兩年參展彙整的買家名單，共約計2000筆。  
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  ( 電子英日版邀請卡
2. 擅用日本大會VIP室與記者室功能：

日本大會設有VIP室與記者室，提供商情交流的平台，許多媒體都會到訪以獲取最新的會展資訊。本中心積極備妥英、日版本的新聞稿放置VIP室與記者室，供有興趣的買家與媒體取閱。
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3. 日本大會專屬期刊〈top fair〉以及設計期刊〈Home Living〉採訪刊登：
考量在有限的經費下能發揮最大宣傳效益，選擇大會重點刊物〈top fair〉以及符合本中心產品形象、性質的專業設計期刊〈Home Living〉露出。〈top fair〉是interiorlifestyle展會發行的專業大會期刊，英日文編輯；閱讀人次依官方統計約23萬人次，並於展覽期間全天候發送，是專業買家必閱的刊物；該份刊物亦提供線上電子書的模式，訊息流通廣泛。另外，〈Home Living〉是一份針對傢俱、室內裝飾、住宅設計與室內陳設等業界動態平面媒體，特別著重在以傢俱為首的Home Furnishings產業之發展，並將報導重點放在流通方面。本次參展規劃〈Home Living〉展前、中、後共3次的露出。〈Home Living〉特派記者小島佑介至展場採訪數次，深入了解本中心參展的目的、主題擬定的意義等，並對本中心參展的品質和作品給予高度肯定。
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( 〈top fair〉實體期刊與線上電子書
( 〈Home Living〉展前、展中及展後露出
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   展前：5/25刊登 (5段黑白 1/2P露出)
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展後：6/25刊登 （1P全彩）
4. 規劃專屬活動網站：為能延續展後的效益，更新製作英、日文的專屬活動網頁，(http://www.indesign.com.tw)，提供買家詳細的展品資料與廠商聯繫資訊，讓參展效益持續發酵延伸。
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(四)展覽工作
1.展覽日期與地點-
  地點： 2009年6月3日- 6月5日

  日期：東京有明國際展覽場(Big Sight)西2館

2.展覽過程：
  (1) 台灣館展場硬體施作：此行佈展業務由本中心林秀鳳及張雅雯承辦，於當
     地時間5月31日下午5時抵達展覽現場。偕同委託廠商藝藏股份有限公司
     與日本展場施作包商討論展場施作事務與監工空間施作情形，並了解展場
     狀況及週遭環境。整體而言，展覽空間方正完整，採四面開以及四尺挑高
     設計，於展場特別顯眼受矚目。全場以溫暖柔性的米白文化石紋理搭配薰
     衣草紫的典雅，更採用木質地板的自然風味，突顯展覽主題熟年的樂活精
     神。展場燈光設計方面，對外以白光直束放射，吸引外部參觀民眾的注意；
     內部以暖調黃燈，營造居家室內恬適的溫馨氣氛。
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                                                       (展場設計電腦
                                                        3D模擬圖

( 展場現場完成照
 (2) 展品佈置與定位：6月1日中午，安全包裝公司已順利將展品運抵展覽現場，
    立即開始進行搬運、拆箱、清點、拆包、展示定位及佈展工作。
 (3) 台灣館展覽情況：

(  聘請設計、企管背景代銷人員拓展日本市場：

    展會上聘請7位專業人員有效且確實地協助拓展日本市場，其皆具有設
    計或企業管理研究所以上背景經驗，如桑澤デザイン研究所產品設計學
    科、東京造型藝術大學、慶應大學商學研究科、早稻田大學國際經營學
    科等。不論在產品專業解說上或與買家應對進退上都相當得宜，成功地
    協助本中心瞭解買家需求及建立台灣館良好的國際品牌形象，更有助於
    熟年工藝商品在日本市場的拓展。

    (  日本百貨公司、網路郵購公司、健康用品專賣店詢問度高；工藝竹材專
        門店台日工藝技術交流，洽詢不斷：

    本次參展在展會期間成功地吸引了日本的注意與目光，頻頻積極表達對
    於產品的高度興趣與肯定。該展覽的買家皆為高檔精品傢俱零售商和百
    貨公司業者，及通信業、竹材專賣店、設計師及建築師，眾星雲集在此
    平台上。（1）百貨公司/量飯店：東武百貨店、大丸松坂屋百貨店、O1O1
    丸井百貨店、MITSUKOSHI（三越）百貨店、Takashimaya高島屋、Tokyo

     Hands(手創館)、無印良品等8家，表有興趣引進熟年商品販售；（2）
    竹材專門店：飛驛產業株式會社、祥豐會社、高野竹工會社、南風工藝
    等4家深度交流台日竹材使用工法與經驗；（3）販售老人健康用品專賣
    店：タカノ株式会社、青芳製作所株式會社等2家；（4）有燈具照明：
    如TOSHIBA東芝ライテック株式会社、ODELICオーデリック株式会社、
    株式会社プラネットインターナショナル等3家；（5）有車內、室內裝
    飾及婚禮禮品需求買家如豐田汽車、HYUNDRI‧KIA汽車、ONE WISH婚
    禮公司、TOSHIN東新林業株式会社、富士器業株式會社等5家；（6）
    網路販售業者如Panasonic、滿天社、ニッセン株式会社（NISSEN ,KARAE
    網路郵購公司）、德商公司、CATALOG HOUSE（通販生活）株式会社等5
    家；（7）2家邀展：獲得受邀參與日本小野意匠計畫共同參加
    LIVING&DESIGN熟年主題展，及『設計講』響應台灣設計師週活動，
    將於7-9月舉辦『台灣好設計作品展』，特邀請熟年商品於台灣信義誠
    品和台中新光三越『設計講』門市展出，預計三個月內可吸引到225
    萬人次參觀購買。

    (  NHK國際放送現場專題採訪，宣傳廣度遍及全日本：

   展場設計高雅恬靜，展覽 主題特殊有話題，隱約呈現熟年成熟穩重的
   醍醐韻味，日本重量級媒體NHK WORLD（NHK國際放送）導演、作家、
   記者實地近距離拍攝採訪。由本中心委託之行銷代理藝藏公司唐偉超協
   理出面接待受訪，解說台灣館參展目的、策展理念及特色商品，再次將
   台灣工藝推向國際舞台，深獲日本一致好評。另，日本媒體計有日經
   BT社、EX產經新聞、朝日新聞社、二ツポン放送プロジェクト株式會
   社、繽紛傳媒、TOP FAIR、Home Living共8家媒體蒞臨採訪報導。
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    (  產品研發設計團隊赴展場與買家第一線接觸：
        由於本次參展產品均是由本中心技術組指導，國內設計師與工藝家跨界
        合作的新產品。技術組部分補助參與的設計師、工藝家親赴現場，與買
        家直接接觸、推介自己的新穎設計以及特殊技法解說，並與買家相互交
        流，藉此更了解消費者對產品的觀感和實際需求，以此檢討此次產品的

        優劣處，幫助設計師與工藝家們在未來開發、設計上能夠更契合市場面

        。
    (  台北駐日經濟文化辦事處致送花籃，祝賀本中心參展圓滿：
        台北駐日經濟文化辦事處馮寄台代表於開幕第一天(6/2)即致送花籃表
        示祝賀之意。次日(6/3)文建會駐日台北文化中心林水福主任、薛銀樹
        秘書蒞臨指導，並表示台北文化中心於今年初甫成立，未來有關對日之

        參展、交流以及媒體協助等方面，皆可以與之合作，其非常樂意將台灣

        優質的工藝設計推介至日本市場，亦可協助收集相關的產業資訊。
  (4)卸展工作
     展覽至6月4日下午4時圓滿落幕，由運輸廠商安全包裝公司工作人員與
     本中心工作人員處理卸展相關工作，清點各項展品數量無誤後，各項展品
     分別進行單一妥善包裝，再依序放回特製大型木箱中，至全數包裝妥當後
     托運離場。再由安全包裝公司進行展品返國通關作業，展品於6月20日順
     利抵台並陸續完成退件作業。
4、 Talents 競賽補助
     東京國際家居生活設計展(interior lifestyle)主辦單位同時舉辦 “talents”。 “talents”的設置目的在於為年輕有抱負的設計師和室內設計產業建立起合作的橋樑。這個特展區開始於2006年，至今許多設計師的驚人創意，已經受到專業買家、製造商和設計評論的矚目。會展在眾多優秀的參展者中，頒發一個特別獎項給最傑出的設計師(團隊)。獲獎的設計師(團隊)將受邀參加德國法蘭克福國際消費品暨禮品展 (Frankfurt Ambiente) 的 talents 展出。
     本中心為鼓勵國內青年設計師、工藝家參與國際展覽、競賽，於去年(98年12月)發佈Talents徵件訊息；日本主辦單位於99年3月1日公佈入選名單，共有9件作品入選今年的Talents(4件日本、3件法國及1件台灣)，臺灣入選的作品是藏漆園潘思妤作品《王者之風-綠檀實木家具組》，本中心部分補助其赴日的旅費以及展品運輸費用，並協助其於展場展覽事宜。
    台灣入選者潘思妤的作品《王者之風-綠檀實木家具組》因為綠檀質地緊密但透氣、木紋自然漂亮，手感滑潤細膩；傢俱造型古意中帶有現代流暢的線條以及工藝師可貴的精湛技藝等等因素，深獲日本買家高度肯定，6/2-6/4三天展期3天展覽期間已確定生產訂單約新台幣150萬元，尚有後續訂單洽談中。
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( 藏漆園潘思妤作品《王者之風-綠檀實木家具組》入選talents
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( 藏漆園潘思妤現場推介自己的作品。
5、 參展效益與產值分析
本次參展效益與分析表如下列表格所示：
	項 目
	效益分析

	大會參展人數/家數/廠商
	26,000人/ 30國/ 619家

	台灣館來訪買家總數/有效買家名單數
	300家/ 245家

	台灣館參觀數人次
	22,721人次 

（計算方式：25,821人×8成＋1成回客率）

※位居主走道上，人潮川流不息

	媒體價值
	385萬元 

※計算方式：

1.台灣：10萬×3則(電子)＋5萬×5則(平面)＋5萬(網路)×22則＝165萬

2.日本：80萬(NHK)＋15萬(top Fair)＋15×3則(homeliving) ＝140萬

3.shopping design（10頁）：80萬

	媒體觸達率
	4702.5萬人次 

※計算方式：

1.NHK：日本人口約1.3億×30%（收視率）＝約4千萬/人次

2.TOP fair:25,821人×95％＝約2.5萬人次

3.HOMELIVING：20,000本（發行量）×三次/月×80%＝約5萬人

4.shopping design: 70,000本（發行量）×70%＝約5萬人

5.電子/網路：2300萬×3成＝690萬人

	預估產值
	(台灣館)5000萬元+(Talents)500萬元
(台灣館)

買家下單預估產值2500萬

※5000元（產品平均報價）×3000pcs

台日合作預估產值1500萬

※50000元（預估產值）×200 pcs

2家邀請展出預估產值1000萬
(Talents)
買家現場下訂約150萬

後續洽詢預估約有350萬

	


(1) 台灣館展場地點位置佳，參觀者踴躍：Interior Lifestyle展覽今年是第20屆，總共有31個國家、619個參展單位（日本447家、海外172家），優質家飾家具等知名設計廠商均在該展會亮相。該展會不僅為精緻型與高質感的商展形式外，更定位是空間與生活用品專業展示會，今年展區包含「NORDIC LIFESTYLE」、「INDUSTERIOR」、「EuroStyle」、「Indoor green」、「giving style」、「Style Japan」、「COOL」、「Talents」、「Trend Cafe」等9個主題區。本中心向大會爭取到靠近北歐生活展區(NORDIC LIFESTYLE)連接亞洲展區的入口位置，該區展示北歐當季流行、新穎的產品，台灣創意精緻的工藝設計與北歐設計不僅有相互輝映之美，而且更為出色，別具風格。亦因為位居主要走道，人潮川流不息，6/2-6/4三天展覽期間，參觀造訪超過22,880人次，各界好評不斷，驚豔台灣工藝的純熟與創新。
(2) 專業買家尋求多元合作方式：日本大會展後統計報告中顯示，參觀的買家有    83.6%的人具有購買的決定權及影響力；且有54.4%的人已參觀過該展2-3次。

    表示該展的參觀買家絕大多數都是有目的性的來觀展。此次台灣館參展共吸
    引近300位專業買家駐足參觀，從245家有效買家名單，中統計其產業別，
    如圖表所示。
	產 業 別
	數量
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	（國內商材專門）商社/（海外商材專門）輸入業商社/代理採購商
	64
	

	小賣店/網路販售/ 專門店（14家）/百貨業（7家）
	45
	

	製造業
	31
	

	建設/住宅關連/車內、空間裝潢
	25
	

	設計師/設計事務所
	24
	

	媒體
	8
	

	其他/政府單位/學生
	48
	

	合 計
	245
	


另從日本大會展後統計買家參觀展會的目的資料顯示，總參觀人數中52.1%的人是購買產品、收集消費資訊，38.5%的人是市場調查。這個數據也呼應本中心統計參訪買家的結果類似。從本中心的統計資料可以發現，許多買家參觀展覽的目的除了直接購買或代理產品外(26%)，也有不少買家是為了收集市場資訊以及尋求合作機會，例如百貨業&網路平台(18%)、建築空間裝潢(10%)、設計師(10%)等。
(3) 四種合作模式，拓展行銷通路：本中心歸納出四種買家洽詢合作的模式：1.購買(MIT+C)原件產品：如以網路販售或以主題展方式展出。2.日本需求台灣工藝技術合作：如TOSHIBA、豐田汽車、HYUNDRI‧KIA汽車等；3.產品標註日本企業品牌：如東武百貨店、大丸松坂屋百貨店、O1O1丸井百貨店、MITSUKOSHI（三越）百貨店、ONE WISH婚禮公司；4.購買(竹)素材原料：驚豔台灣竹工藝的品質，重獲信心想再次合作，希望台灣提供竹素材應用於產品製作上。本中心也因應買家不同的需求，研擬適合的因應策略，所延伸的效益亦持續發酵中，預估約有新台幣5000萬的產值，
	項目
	合作模式
	潛在產值

	購買(MIT+C)品牌原件產品
	買家下單及邀請展出模式：商品寄售販賣、網路販售、百貨公司主題展出
	NT3500萬

	日本提出需求，台灣技術合作
	台日合作模式：依其產業屬性，調整產品設計
	NT800萬

	產品放上日本公司品牌
	台日合作模式：產品放上公司logo
	NT650萬

	購買(竹)素材原料
	台日合作模式：提供工藝竹材應用於自身產品上
	NT50萬


(4) 日本主流媒體NHK國際放送專題報導，媒體效益佳：台灣館展場設計高雅恬靜，展覽主題特殊有話題，隱約呈現熟年成熟穩重的醍醐韻味，日本重量級媒體NHK WORLD（NHK國際放送）導演、作家、記者實地近距離拍攝採訪。NHK WORLD為國際放送的媒體，預估節目播出後預計閱聽民眾將達4,000萬/人次以上，台灣熟年工藝設計貼心設計深植國際人心。
(5) 展後日本買家來台親訪，欲採購熟年商品：SHIPS公司營業項目為小說漫畫
    出版事業及新產品的輸出入，擁有許多實體和網路通路，原宿、六本木、銀
    座、松屋百貨、東急百貨等實體店面及yahoo、樂天、Amazon、朝日電視台、
    化妝品等網路通路等。望月社長於6月7日來台親訪，爾後提供商品報價單：
    『弓曲』、『手掌按摩球』、『腳底按摩盤』、『大眼桌燈』、『兔耳握力器』、『行
    如風柺杖』、『樂讀置物架』、『足健-腳底按摩器』、『悅目-放大鏡筆』，本中
    心持續積極接洽處理中。

6、 建議事項
 綜觀此次參展，未來參加日本商展有以下建議提供參考：
(1) 展前建立周全銷售機制：從日本大會展後統計報告中發現參觀展覽的買家有83.6%的人對於採買產品或洽談合作是有影響力或決定權的階級。因此，如果銷售機制健全，則有助於提升交易成功的機會。本中心參加日本商展已累積三年經驗，對於買家可能提出的購買需求和合作模式也有相當程度的了解，所以展前應該擬妥各種銷售、合作的機制，提供委託代理行銷廠商明確的資訊，使之能夠在第一時間明白回應買家的問題和需求，建立與買家之間的信任關係，增加買家的購買、合作意願。
(2) 定價標準與策略應再多作思考：此次參展產品由多組設計師與工藝家組成團隊分別開發、設計與製作，在定價上團隊有各自的考量和標準，所以展品的定價有些偏高，有些又顯偏低。許多買家對於台灣館產品的新穎度和竹藝技術很肯定，但因為展出的展品多屬樣品階段，某些地方的完整度尚不足，例如〈鵝蛋保暖器〉並無法達到保暖的功能，這樣就會讓買家的感覺不佳，對產品價值產生質疑而有定價偏高的印象。另外，有一些買家即是因為日本當地生產的產品價位偏高，所以尋求品質佳但價位較日本低的同質性產品，但是卻發現台灣的產品定價並不比日本當地低，再加上運費、關稅等其他衍生費用，並不划算而打消下訂的念頭。台灣的產品在日本買家眼中有一定的品質，當然無須故意削價迎合，但是對於產品品質的管控以及銷售、售後服務都要有嚴謹且確實的態度。這樣才能讓日方買家認同精品級的價位，而願意有進一步的洽談機會。
(3) 創作者現場推介，提高交易機會：今年本中心部分補助研發設計、製作團隊的設計師、工藝家赴日現場參訪，一方面是讓他們有機會可以與買家面對面，實際了解買家對於產品的想法和接受度，另一方面亦是提供赴日考察學習的機會。因此今年赴日現場的設計師、工藝家因為有其他考察行程的安排，無法全程在展出現場，以致有些買家對於產品設計上的疑問或是想要調整設計等等，皆無法立即回應。建議未來執行該計畫時，可以考慮每個團隊須安排負責人於展場全程協助產品推介以及答覆買家相關問題，才不至於因為無法立即回應，而喪失交易的機會。
7、 附錄

(1) 展覽活動照片

(2) 媒體報導剪報
附錄一 展覽活動照片-
( Interiorlifestyle展場入口- 
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( 展場施工與佈展作業-
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( 展場完成實境-
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( 展場實況與買家洽詢情形-
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附錄二 媒體報導資料與剪報
(媒體刊登報導列表

	媒體類型
	刊登篇數

	電視台
	4

	平面媒體
	8

	網路媒體
	22

	總計
	34


(電子媒體

	號
	時間
	露出秒數
	標題
	媒體
	節目

名稱

	1
	5月25日

晚間新聞18:20:45
	132秒
	竹工藝有創意 紅到日本去參展
	中國電視
	2000晚間電視

	2
	5月25日

晚間新聞20:46:34
	114秒
	竹編檯燈加放大鏡 體貼銀髮族
	公共電視
	中視新聞6一下

	3
	5月25日
	1分24秒
	東京家居生活展前記者會
	文建會
	網路新聞

	4
	8/29（日） 10:00-10:28

	1分40秒(0:18:21-0:20:00)
	日本国内で放映日 (數位台 教育3)
單元名：on Site
官方網站：
http://www.nhk.or.jp/digital/terrestrial/02_06.html
	NH國際放送
	Japan Biz Cast


(平面媒體

	號
	時間
	版面
	標題
	媒體

	1
	6月刊號
	熟年專題報導（10頁全彩）
	「自慢活-熟年生活工藝設計」
	SHOPPING DESIGN

	2
	5月27日
	A21 生活情報
	台灣熟年工藝二度進軍東京
	民眾日報

	3
	5月29日
	C15 商情資訊
	台灣熟年工藝 桃太郎驚豔
	工商時報

	4
	6月03日
	A21 零售流通
	呈現熟年生活工藝 台灣工藝中心 赴日辦展
	經濟日報

	5
	6月14日
	A11文創產業
	自慢活 日用品步調優雅
	工商時報

	6
	5月15日
	Ambiente
	出展企業紹介
	THE HOME LIVING

	7
	5月25日
	Iifestyle
	自慢活-ゴールデンシニアライフの生活工芸デザイン
	THE HOME LIVING

	8
	6月25日
	Iifestyle
	自慢活-ゴールデンシニアライフの生活工芸デザイン
	THE HOME LIVING


(網路媒體

	號
	時間
	標題
	媒體
	新聞來源

	1
	5月19日
	台灣熟年工藝遠征東京家居展
	我的E政府
	文建會

	2
	5月19日
	熟年工藝遠征東京家居展
	聯合新聞網
	記者周美惠

	3
	5月25日
	台灣竹製工藝品 搶攻日本銀髮族（影音）
	公視新聞網
	記者：陳姝君、應磊奇

	4
	5月25日
	自慢熟年櫻紛飛　台灣工藝東京綻放
	文建會電子報
	文建會

	5
	5月25日
	體驗"自漫活"樂趣 台灣工藝搶攻東京家居展
	鳳凰網
	記者歸鴻亭

	6
	5月25日
	前進日本－台灣用竹工藝收服熟年桃太郎
	工商時報
	記者李梅瑛

	7
	5月26日
	自慢熟年櫻紛飛　台灣工藝東京綻放
	HINET
	中央社

	8
	5月26日
	自慢熟年櫻紛飛　台灣工藝東京綻放
	MSN新聞
	中央社

	9
	5月26日
	自慢熟年櫻紛飛　台灣工藝東京綻放
	CNA中央社
	文建會

	10
	5月26日
	前進日本-台灣用竹工藝收服熟年桃太郎
	中時電子報
	記者邱莉玲

	11
	5月26日
	台灣工藝遠征東京家居展
	WPA世界民報
	記者陳欣欣

	12
	5月26日
	台灣熟年工藝二度進軍東京 提倡自慢活
	台灣寢具傢飾線上展覽館
	今日新聞

	13
	5月27日
	台灣熟年工藝二度進軍東京　提倡「自慢活」
	NOWS今日新聞網
	記者慶正

	14
	5月27日
	台灣熟年工藝二度進軍東京　提倡「自慢活」
	NOW今日新聞網
	記者慶正

	15
	5月27日
	台灣熟年工藝二度進軍東京　提倡「自慢活」
	PC HOME
	記者慶正

	16
	5月29日
	台灣熟年工藝 桃太郎驚艷
	優仕網
	中時電子報

	17
	5月29日
	台灣熟年工藝 桃太郎驚艷
	中時理財/產經
	工商時報

	18
	5月29日
	台灣熟年工藝 桃太郎驚艷
	中時理財/藝文
	工商時報

	19
	5月29日
	台灣熟年工藝 桃太郎驚艷
	YAHOO！奇摩
	工商時報

	20
	5月29日
	自慢熟年櫻紛飛台灣工藝東京綻放
	旺E報
	文建會

	21
	5月30日
	自慢熟年櫻紛飛 台灣工藝東京綻放 生命繁花盛開 熟年風華藝品之讚頌！
	資訊櫥窗
	中時電子報/藝文新聞

記者林嘉瑋

	22
	5月31日
	台灣熟年工藝 桃太郎驚艷
	台灣設計波酷網
	工商時報


( 剪報 / 5月27日 民眾日報 生活情報A21
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( 剪報 / 5月29日 工商時報 商情資訊  C15  
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( 剪報 / 6月3日 經濟時報 零售流通 A21   
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( 剪報 / 6月14日  工商時報 文創產業 A11
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(網路媒體露出報導
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台灣熟年工藝遠征東京家居展
隨著熟年人口逐年增加，潛力市場商機無限。由行政院文化建設委員會指導，國立台灣工藝研究發展中心領軍，針對「熟年黃金世代」開發一系列「自慢活」主題商品，即將於6月2日至4日參加「2010日本東京國際家居設計生活展(Interior Lifestyle)」，此次新品強調熟年人士自信、自然、慢活與品味的生活風尚，結合台灣竹藝搶眼技法，呈現出不可思議的「自慢活」樂趣。

台灣工藝研發中心林正儀主任表示，「自慢活」意味著生命優雅的力量，是將日文中的「自慢」加上「慢活」，產生「自慢活」的新理念，意指熟年世代以其自信、積極的態度，踩著踏實的生活步調，追求美好的生活。對應去年以「美麗人生」為展覽主題關懷熟年族群健康生活面向。今年將展現熟年世代經歷過生命中的繁花盛景，積極思考與迎接人生下一個起點的關鍵時期。「自慢活」即是一種帶有積極性且創意性的生活態度，熟年世代藉由接觸生活工藝，無論是創作體驗、使用或是消費，而使身體更健康，頭腦更靈活，因勞動而愉悅，展現如美酒般越陳越香醇的自慢活人生。

東京台灣工藝精品館，設計具空間穿透的層次感，搭配光影的層疊，營造出溫馨、和諧的家庭氛圍，搭配綠色植栽，突顯自然樂活的悠閒風情，散發出熟年世代的醍醐韻味與浪漫情愫。本次將展出的43件新品，每件都是設計師與工藝家腦力與巧藝激盪的成果。從「自慢思維、自慢關懷、自慢行動、自慢品味」四個面向，象徵熟年世代以自信、滿足的態度，踩著優雅而踏實的步伐，追求美好的生活態度。展出作品材質以自然素材為主，搭配熟年人士的生活品味與實用美學理念，展現圓融、成熟的產品風格，台灣工藝設計師以不急不慍的柔和工法融合自然素材的質地手感，讓熟年人士感受到滿滿的平凡幸福。

「日本東京國際家居設計生活展」（Interior Lifestyle）不僅是日本工藝界的流行風向球，更是工藝家與專業銷售商的國際交流平台。今年台灣工藝研究發展中心二度參展，持續使用「In Taiwan In Design!」，呈現在台灣這塊土地上發生發展的創意設計。走一趟台灣工藝精品館，將可完整體驗熟年階層特有的人生哲學與生活品味，藉由展現台灣設計的完整風情與風貌，向世界發聲，再創台灣工藝新里程，在國際舞台閃耀發光。
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熟年工藝遠征東京家居展
隨著熟年人口逐年增加，潛力市場商機無限。由文建會指導，國立台灣工藝研究發展中心領軍，針對「熟年黃金世代」開發一系列「自慢活」主題商品，將於6月2日至4日參加「2010日本東京國際家居設計生活展。 

台灣工藝研發中心林正儀主任表示，「自慢活」意味著生命優雅的力量，是將日文的「自慢」加上「慢活」，產生「自慢活」的新理念，意指熟年世代以其自信、積極的態度，踩著踏實的生活步調，追求美好的生活。對應去年以「美麗人生」為展覽主題關懷熟年族群健康生活面向。今年將展現熟年世代經歷過生命中的繁花盛景，積極思考與迎接人生下一個起點的關鍵時期。「自慢活」即是一種帶有積極性且創意性的生活態度，熟年世代藉由接觸生活工藝，無論是創作體驗、使用或是消費，而使身體更健康，頭腦更靈活，因勞動而愉悅，展現如美酒般越陳越香醇的自慢活人生。 
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台灣竹製工藝品 搶攻日本銀髮族(影音)
老年化社會的來齡，有不少的產品都針對高消費能力的銀髮族設計，一群設計師們以台灣特有高品質的竹子，設計居家生活產品，結合了放大鏡的檯燈，有照明功能的手杖，這些精緻的工藝品最近將再度遠赴重洋到日本參展，希望打進日本市場。

這個用竹子編成的檯橙，還加了放大鏡的設計，體貼喜歡閱讀的老人家。

還有這個可以隨身攜帶的書夾，還有照明的功能。

一群台灣設計師，以台灣盛產的竹子，為55歲到65歲的熟齡人士，設計出了一系列保健養生和居家生活的精緻工藝品，希望在高齡化的社會中，創造商機。

去年台灣的工藝品前進米蘭、巴黎、和日本東京，23件作品在東京國際家居設計生活展也接下了2000多萬台幣的訂單，今年更瞄準高消費能力的銀髮族市場。

台灣工藝水準不低，但藉由設計師品牌的單打獨鬥，在國際間很難闖出名號，工藝中心表示，未來希望能找到具有國際行銷通路的代理商，把台灣的工藝品行銷
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自慢熟年櫻紛飛　台灣工藝東京綻放
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參展作品


        行政院文建會所屬國立台灣工藝研究發展中心於今（25）日下午，舉行2010年日本東京國際家居生活設計展行前記者會。文建會副主任委員李仁芳、國立台灣工藝發展研究中心主任林正儀、捷克經濟文化辦事處代表葛德凱及多位參展工藝作品設計者皆親臨會場。

        文建會副主委李仁芳表示，工藝是政府推動文化創意產業發展方案中六大旗艦計畫之一，也是由文建會主導的重要文創產業。台灣的工藝作品近年來在文建會所屬國立台灣工藝發展研究中心的努力下，將現代設計的概念結合傳統工藝的技藝，讓兩者相輔相成，創造出眾多令人驚豔的工藝精品。這些優良工藝精品，不論是在巴黎家飾展、米蘭三年展都引起世界各地行家的讚賞，此次以熟年生活工藝作品赴東京參展，期透過設計、品牌、通路的產業化，持續推動工藝設計及文創產業。

        台灣工藝研究發展中心與台灣優秀工藝家為了對熟年世代至上最崇高的敬意，再次策劃了一系列以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題的工藝精品主題展，以細膩的關懷思維重新打造專屬於熟年人士之工藝商品，運用獨特、傑出的工藝技法展現出成熟精英的風範與自信，2010年6月2日至4日，日本東京國際家居設計生活展（Interior Lifestyle）中將完整呈現熟年階層特有的人生哲學與生活品味，再創台灣工藝新里程。

        2009年開始，台灣工藝研究發展中心以「熟年生活工藝」為設計主軸（熟年為55-65歲），藉由不急不慍的柔和工法孕育出一系列熟年專屬的竹製生活用品。匠心獨具的生活巧思與精緻的台灣工藝技術成功引起日本熟年族群的迴響，同時更締造可觀的商機，風靡日本社會與設計界。
        今年，台灣工藝研究發展中心焠煉出更成熟穩重的熟年生活觀－「自慢活」。意味著生命優雅的力量，將日文中的「自慢」輔以「慢活」的樂活哲學，產生出「自慢活」的新型態概念。試圖以和緩的生活步調搭配熟年階層獨特的生活哲學重新體現生命的意義與價值，並將這股樂活能量賦予本次展出的台灣工藝精品之上。讓熟年世代自信、積極的處事態度搭配台灣工藝家優異的設計能力，全力打造出最具「自慢活」意涵的熟年工藝精品。
	


	



	文建會副主任委員李仁芳致詞
	文建會副主任委員李仁芳〈左〉與捷克經濟文化辦事處代表葛德凱〈右〉合影
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台灣熟年工藝下月將遠征東京家居展

〔鳳凰網記者歸鴻亭台北報導〕　由行政院文化建設委員會指導，國立台灣工藝研究發展中心領軍，針對「熟年黃金世代」開發一系列「自慢活」主題商品，即將於6月2日至4日參加「2010日本東京國際家居設計生活展(Interior Lifestyle)」，此次新品強調熟年人士自信、自然、慢活與品味的生活風尚，結合台灣竹藝搶眼技法，呈現出不可思議的「自慢活」樂趣。

台灣工藝研發中心林正儀主任表示，「自慢活」意味著生命優雅的力量，是將日文中的「自慢」加上「慢活」，產生「自慢活」的新理念，意指熟年世代以其自信、積極的態度，踩著踏實的生活步調，追求美好的生活。

他說，對應去年以「美麗人生」為展覽主題關懷熟年族群健康生活面向。今年將展現熟年世代經歷過生命中的繁花盛景，積極思考與迎接人生下一個起點的關鍵時期。「自慢活」即是一種帶有積極性且創意性的生活態度，熟年世代藉由接觸生活工藝，無論是創作體驗、使用或是消費，而使身體更健康，頭腦更靈活，因勞動而愉悅，展現如美酒般越陳越香醇的自慢活人生。

本次將展出的43件新品，從「自慢思維、自慢關懷、自慢行動、自慢品味」四個面向，象徵熟年世代以自信、滿足的態度，踩著優雅而踏實的步伐，追求美好的生活態度。展出作品材質以自然素材為主，搭配熟年人士的生活品味與實用美學理念，展現圓融、成熟的產品風格，台灣工藝設計師以不急不慍的柔和工法融合自然素材的質地手感，讓熟年人士感受到滿滿的平凡幸福。
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前進日本－台灣用竹工藝收服熟年桃太郎
結合設計師與工藝家，台灣工藝所6月將領軍，再度北征「2010東京國際家居生活設計展」（Interior Lifestyle），搶攻日本黃金熟年世代，進一步放眼全球熟年市場！ 

    據推估，日本50到65歲熟年世代將在2010到2014年達最高峰，他們普遍健康仍有活力，在退休後子女生活已獨立，因此有錢、有閒也樂於體驗人生，或思考與迎接下一個人生，連同2次戰後大量出生的「團塊世代」將步入新熟年，質量齊觀又被稱為黃金熟年。 

    多次獲得日本、德國設計競賽獎的工業設計師呂豪文指出，日本又以熟年女性是主力客群，近年熟女離婚率創新高，據傳每年達1、2萬人，她們積極學習第二專長、三五好友出外旅遊，生活步調雖放慢但強調要過得有意義，都形成新商機。未來隨五、六年級生陸續變熟，許多人習於透過網路購物、交友，也需將數位概念放入熟年商品的設計。 

    其實黃金熟年不只在日本，也遍及歐美，台灣工藝所所長林正儀表示，老年化是全球重要趨勢市場，當中的日本又是長壽國，他們的熟年品味夠、也有錢有閒注重居家生活品質，而且日本在設計產業有獨到眼光，東京國際家居生活設計展是德國法蘭克福在亞洲辦的展覽，50％以上買家來自歐美，都凸顯日本可做為台灣文創產業搶攻國際的主力市場。 

    加重工藝性、複合媒材支撐價格 

    只是搶攻日本市場不容易，需有質感策略，一旦搶攻成功，商品價錢往往可以比歐美國家賣得還高。所以工藝所連2年祭出熟年竹工藝策略，將設計師結合工藝家，以自然素材為主，搭配熟年的生活品味與實用美學加重工藝性、使用多元複合媒材，便是支撐高價、限量的一個做法，讓日本買家蒐藏或凸顯身分。 

    據竹工藝師陳高明的觀察，日本人偏愛竹子，且竹子具環保、永續經營的意識，無疑是搶攻日本等國際市場的利器。再由設計師從產品概念、人體工學著手，搭配傳統竹藝技法，形塑有品質、體貼人性的竹工藝。一輩子專研孟宗竹的陳高明，能用一把竹編出一個類似安樂椅的懸臂椅，讓國際設計師Konstantin Grcic折服，但他笑說，「一張椅子3萬元，在台灣買回去就離婚！」目前僅銷往歐洲、計畫推向日本。 

    林正儀分析，黃金熟年有數個特徵：以自信、積極態度，踩著踏實生活步調，追求美好生活。工藝所繼去年從健康生活基本面「美麗人生」切入，今年再訴求積極創意的生活態度「自慢活」，將熟年生活觀融入生活工藝創作，強調積極正面的思考，展現生命優雅的力量。 

    熟年生活工藝的4個面向 

    落實在熟年生活工藝的創作，設計師與工藝師也激盪出4個面向的產品群： 

    1.自慢思維─黃金熟年處事態度圓融，正可用生活工藝講求按部就班的製作過程、從容頂真的態度呼應。 

    例如，一款德來設計/大禾工藝創作的大眼桌燈，內藏LED燈、複合放大鏡和床頭燈功能，可以陪伴熟年床頭照明、閱讀使用。 

    2.自慢關懷─從熟年開始五官功能減退來思考，提供體貼性的解決方案。 

    唐草設計便推出了一款具有手機擴音功能和免持聽筒話機的琅琅產品，方便熟年聽到鈴聲，外出搭配手機就像一個吊飾，內含香包散發清新氣息；還有一個杯罐組，上方水杯、下方藥盒，提醒人們記得用藥。 

    3.自慢行動─黃金熟年希望多走走、看看、聽聽，從而為自己創造精采生活。 

    一款結合手杖、購物袋與照明燈的複合設計，創作搭檔肆意設計/璞園竹藝，採用積層竹、金屬配件，希望讓熟年走出品味時尚；若想要旅行，呂豪文工業設計公司也針對隨身攜帶的名片盒、零錢包、鈔票盒、雜物盒等，設計一款不同顏色均設置磁鐵的裝置，方便熟年攜帶、辨識，也可置於桌上當名片座或相框。 

    4.自慢品味─黃金熟年經歷經濟繁榮、全球化時代，對美感追求、生活品味有個人獨特風格，可透過工藝美學與現代設計的結合，傳遞他們的自信人生哲學。 

    像是呂豪文以帆船為構想，將藥罐轉化為七彩旗幟的彩色藥罐，讓熟年以輕鬆樂觀態度看待服藥行為；德來設計/竹采工藝製作一款天然竹紋的立燈，運用精緻工法展現手感溫度，象徵熟年有節、有條理的內斂和品味。 

    呂豪文提醒，熟年還不到老年，前者更重視知性、保健、品味、個性，對設計師而言，兩者中間那條線的拿捏很重要，熟年還是希望讓人感覺年輕、不服輸，所以不妨在設計時多點回歸童年的趣味、品味、省思，把整個年齡層向回拉年輕5歲。 

    值得一提的是，這批台灣熟年竹工藝新品不只要搶攻日本熟年市場，也要再造這個已有20年歷史的傳統產業。台灣首位以竹藝取得碩士學位的竹工藝師林群涵指出，台灣竹工藝以前大都是1、2人的小工廠在做，大工廠多半做竹簾等大宗商品，由於毫無開發設計可言，一度被中國、東南亞等低價竹工藝打掛，現在工藝師與設計師聯手出擊，希望以人文關懷為底蘊，注入人體工學、產品概念，重建國際競爭力。

[image: image12.jpg]HiNet#ns




自慢熟年櫻紛飛　台灣工藝東京綻放
行政院文建會所屬國立台灣工藝發展研究中心於今（25）日下午，舉行2010年日本東京國際家居生活設計展行前記者會。文建會副主任委員李仁芳、國立台灣工藝發展研究中心主任林正儀、捷克經濟文化辦事處代表葛德凱及多位參展工藝作品設計者皆親臨會場。

文建會副主委李仁芳表示，工藝是政府推動文化創意產業發展方案中六大旗艦計畫之一，也是由文建會主導的重要文創產業。台灣的工藝作品近年來在文建會所屬國立台灣工藝發展研究中心的努力下，將現代設計的概念結合傳統工藝的技藝，讓兩者相輔相成，創造出眾多令人驚豔的工藝精品。這些優良工藝精品，不論是在巴黎家飾展、米蘭三年展都引起世界各地行家的讚賞，此次以熟年生活工藝作品赴東京參展，期透過設計、品牌、通路的產業化，持續推動工藝設計及文創產業。

台灣工藝研究發展中心與台灣優秀工藝家為了對熟年世代至上最崇高的敬意，再次策劃了一系列以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題的工藝精品主題展，以細膩的關懷思維重新打造專屬於熟年人士之工藝商品，運用獨特、傑出的工藝技法展現出成熟精英的風範與自信，2010年6月2日至4日，日本東京國際家居設計生活展（Interior Lifestyle）中將完整呈現熟年階層特有的人生哲學與生活品味，再創台灣工藝新里程。

2009年開始，台灣工藝研究發展中心以「熟年生活工藝」為設計主軸（熟年為55-65歲），藉由不急不慍的柔和工法孕育出一系列熟年專屬的竹製生活用品。匠心獨具的生活巧思與精緻的台灣工藝技術成功引起日本熟年族群的迴響，同時更締造可觀的商機，風靡日本社會與設計界。

今年，台灣工藝研究發展中心焠煉出更成熟穩重的熟年生活觀－「自慢活」。意味著生命優雅的力量，將日文中的「自慢」輔以「慢活」的樂活哲學，產生出「自慢活」的新型態概念。試圖以和緩的生活步調搭配熟年階層獨特的生活哲學重新體現生命的意義與價值，並將這股樂活能量賦予本次展出的台灣工藝精品之上。讓熟年世代自信、積極的處事態度搭配台灣工藝家優異的設計能力，全力打造出最具「自慢活」意涵的熟年工藝精品。
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今年，台灣工藝研究發展中心焠煉出更成熟穩重的熟年生活觀－「自慢活」。意味著生命優雅的力量，將日文中的「自慢」輔以「慢活」的樂活哲學，產生出「自慢活」的新型態概念。試圖以和緩的生活步調搭配熟年階層獨特的生活哲學重新體現生命的意義與價值，並將這股樂活能量賦予本次展出的台灣工藝精品之上。讓熟年世代自信、積極的處事態度搭配台灣工藝家優異的設計能力，全力打造出最具「自慢活」意涵的熟年工藝精品。 
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大眼桌燈。（圖／工藝所提供）
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七彩藥罐。（圖／工藝所提供）



    　結合設計師與工藝家，台灣工藝所6月將領軍，再度北征「2010東京國際家居生活設計展」（Interior Lifestyle），搶攻日本黃金熟年世代，進一步放眼全球熟年市場！ 

    　據推估，日本50到65歲熟年世代將在2010到2014年達最高峰，他們普遍健康仍有活力，在退休後子女生活已獨立，因此有錢、有閒也樂於體驗人生，或思考與迎接下一個人生，連同2次戰後大量出生的「團塊世代」將步入新熟年，質量齊觀又被稱為黃金熟年。 

    　多次獲得日本、德國設計競賽獎的工業設計師呂豪文指出，日本又以熟年女性是主力客群，近年熟女離婚率創新高，據傳每年達1、2萬人，她們積極學習第二專長、三五好友出外旅遊，生活步調雖放慢但強調要過得有意義，都形成新商機。未來隨五、六年級生陸續變熟，許多人習於透過網路購物、交友，也需將數位概念放入熟年商品的設計。 

    　其實黃金熟年不只在日本，也遍及歐美，台灣工藝所所長林正儀表示，老年化是全球重要趨勢市場，當中的日本又是長壽國，他們的熟年品味夠、也有錢有閒注重居家生活品質，而且日本在設計產業有獨到眼光，東京國際家居生活設計展是德國法蘭克福在亞洲辦的展覽，50％以上買家來自歐美，都凸顯日本可做為台灣文創產業搶攻國際的主力市場。 
加重工藝性、複合媒材支撐價格 

    　只是搶攻日本市場不容易，需有質感策略，一旦搶攻成功，商品價錢往往可以比歐美國家賣得還高。所以工藝所連2年祭出熟年竹工藝策略，將設計師結合工藝家，以自然素材為主，搭配熟年的生活品味與實用美學加重工藝性、使用多元複合媒材，便是支撐高價、限量的一個做法，讓日本買家蒐藏或凸顯身分。 

    　據竹工藝師陳高明的觀察，日本人偏愛竹子，且竹子具環保、永續經營的意識，無疑是搶攻日本等國際市場的利器。再由設計師從產品概念、人體工學著手，搭配傳統竹藝技法，形塑有品質、體貼人性的竹工藝。一輩子專研孟宗竹的陳高明，能用一把竹編出一個類似安樂椅的懸臂椅，讓國際設計師Konstantin Grcic折服，但他笑說，「一張椅子3萬元，在台灣買回去就離婚！」目前僅銷往歐洲、計畫推向日本。 

    　林正儀分析，黃金熟年有數個特徵：以自信、積極態度，踩著踏實生活步調，追求美好生活。工藝所繼去年從健康生活基本面「美麗人生」切入，今年再訴求積極創意的生活態度「自慢活」，將熟年生活觀融入生活工藝創作，強調積極正面的思考，展現生命優雅的力量。 
熟年生活工藝的4個面向 

    　落實在熟年生活工藝的創作，設計師與工藝師也激盪出4個面向的產品群： 

1.自慢思維─黃金熟年處事態度圓融，正可用生活工藝講求按部就班的製作過程、從容頂真的態度呼應。 

例如，一款德來設計/大禾工藝創作的大眼桌燈，內藏LED燈、複合放大鏡和床頭燈功能，可以陪伴熟年床頭照明、閱讀使用。 

2.自慢關懷─從熟年開始五官功能減退來思考，提供體貼性的解決方案。 

 唐草設計便推出了一款具有手機擴音功能和免持聽筒話機的琅琅產品，方便熟年聽到鈴聲，外出搭配手機就像一個吊飾，內含香包散發清新氣息；還有一個杯罐組，上方水杯、下方藥盒，提醒人們記得用藥。 

3.自慢行動─黃金熟年希望多走走、看看、聽聽，從而為自己創造精采生活。 

一款結合手杖、購物袋與照明燈的複合設計，創作搭檔肆意設計/璞園竹藝，採用積層竹、金屬配件，希望讓熟年走出品味時尚；若想要旅行，呂豪文工業設計公司也針對隨身攜帶的名片盒、零錢包、鈔票盒、雜物盒等，設計一款不同顏色均設置磁鐵的裝置，方便熟年攜帶、辨識，也可置於桌上當名片座或相框。 
4.自慢品味─黃金熟年經歷經濟繁榮、全球化時代，對美感追求、生活品味有個人獨特風格，可透過工藝美學與現代設計的結合，傳遞他們的自信人生哲學。 

像是呂豪文以帆船為構想，將藥罐轉化為七彩旗幟的彩色藥罐，讓熟年以輕鬆樂觀態度看待服藥行為；德來設計/竹采工藝製作一款天然竹紋的立燈，運用精緻工法展現手感溫度，象徵熟年有節、有條理的內斂和品味。 

呂豪文提醒，熟年還不到老年，前者更重視知性、保健、品味、個性，對設計師而言，兩者中間那條線的拿捏很重要，熟年還是希望讓人感覺年輕、不服輸，所以不妨在設計時多點回歸童年的趣味、品味、省思，把整個年齡層向回拉年輕5歲。 

 值得一提的是，這批台灣熟年竹工藝新品不只要搶攻日本熟年市場，也要再造這個已有20年歷史的傳統產業。台灣首位以竹藝取得碩士學位的竹工藝師林群涵指出，台灣竹工藝以前大都是1、2人的小工廠在做，大工廠多半做竹簾等大宗商品，由於毫無開發設計可言，一度被中國、東南亞等低價竹工藝打掛，現在工藝師與設計師聯手出擊，希望以人文關懷為底蘊，注入人體工學、產品概念，重建國際競爭力。
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台灣工藝遠征東京家居展
2010日本東京國際家居設計生活展(Interior Lifestyle)」即將於6月2日至4日展開，台灣工藝研究發展中心將以一系列「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題的工藝精品參展，表達台灣工藝家對熟年世代最崇高的敬意。

「日本東京國際家居設計生活展」（Interior Lifestyle）不僅是日本工藝界的流行風向球，更是工藝家與專業銷售商的國際交流平台。今年台灣工藝研究發展中心二度參展，持續使用「In Taiwan In Design!」，呈現在台灣這塊土地上發生發展的創意設計。走一趟台灣工藝精品館，將可完整體驗熟年階層特有的人生哲學與生活品味，藉由展現台灣設計的完整風情與風貌，向世界發聲，再創台灣工藝新里程，在國際舞台閃耀發光。（記者 陳欣欣報導）
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台灣熟年工藝二度進軍東京　提倡「自慢活」
台灣熟年工藝6月將二度進軍東京，以竹材製作的按摩器「弓曲」，兼具頸部和小臉按摩；結合手杖、購物袋與照明燈複合設計的「行如風」，鞋拔內嵌的「穿鞋椅」，都十分符合熟年世代的生活需要。

2010年日本東京國際家居設計生活展（Interior Lifestyle），6月2日至4日舉行，行政院文建會所屬國立台灣工藝發展研究中心將以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題，完整呈現熟年階層特有的人生哲學與生活品味。行前記者會25日下午在「采采食茶文化」舉行。

文建會副主委李仁芳、國立台灣工藝發展研究中心主任林正儀、捷克經濟文化辦事處代表葛德凱及竹編工藝家邱錦緞、設計師杜文傑、陳希聖等人出席。

李仁芳表示，工藝是政府推動文化創意產業發展方案中六大旗艦計畫之一，也是由文建會主導的重要文創產業。

國立台灣工藝發展研究中心近年來，努力將現代設計的概念結合傳統工藝的技藝，讓兩者相輔相成，創造出眾多令人驚豔的工藝精品。

他說，這些優良工藝精品，不論是在巴黎家飾展、米蘭3年展都引起世界各地行家的讚賞，此次以熟年生活工藝作品赴東京參展，期透過設計、品牌、通路的產業化，持續推動工藝設計及文創產業。

李仁芳表示，日本銀髮族人數眾多，購買力也很強，頗為喜歡具有南方特質的台灣的竹製品；因此工藝中心今年仍然運用台灣最特殊的竹材與工法，為熟年人士打造具有手感溫度的貼心產品，包括大眼桌燈、手掌按摩器等「自慢活」商品。

他解釋說，「自慢活」主題來自於近年來流行的「慢活」與日文中的「自慢」，而「自慢」日文意思為「自在或擅長的事情」，綜合表現了熟年人士自在過生活的哲學。
李仁芳舉夜燈為例，不僅讓熟年人士可以在夜間方便活動，也能將假牙、眼鏡等放置於一旁等。
工藝中心主任林正儀指出，2009年工藝中心開始以「熟年生活工藝」為設計主軸（熟年為55-65歲），藉由不急不慍的柔和工法，孕育出一系列熟年專屬的竹製生活用品。

他說，去年共有20多件，獲得訂單新台幣2200萬元，今年則有43組件精品參展，搶攻日本黃金世代。今年並邀請奇哥公司董事長陶傳正、中正文化中心藝術總監黃碧端、滾石唱片董事長段鐘沂、台灣好基金會執行長徐璐等人，親身驗證自慢活產品的貼心設計。

林正儀表示，台灣高齡產業規模2025年可達3兆5,937億元，較2001年成長約4.4倍，文建會「文創產業發展方案」，預估至2013年，旗艦產業總產值可達兆元。而日本東京國際家居設計生活展台灣創意熟年工藝品，已成功的讓國際市場感受和關注到台灣創意產業生活美學的新主張。
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台灣熟年工藝二度進軍東京　提倡「自慢活」
[image: image21.jpg]



2010年日本東京國際家居設計生活展（Interior Lifestyle），6月2日至4日舉行，文建會副主委李仁芳〈右〉、捷克經濟文化辦事處代表葛德凱及竹編工藝家邱錦緞，5月25日下午示範國立台灣工藝發展研究中心以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題，所設計開發的「兔耳握力器」等熟年階層生活器物。〈圖/記者慶正〉 

台灣熟年工藝6月將二度進軍東京，以竹材製作的按摩器「弓曲」，兼具頸部和小臉按摩；結合手杖、購物袋與照明燈複合設計的「行如風」，鞋拔內嵌的「穿鞋椅」，都十分符合熟年世代的生活需要。 

2010年日本東京國際家居設計生活展（Interior Lifestyle），6月2日至4日舉行，行政院文建會所屬國立台灣工藝發展研究中心將以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題，完整呈現熟年階層特有的人生哲學與生活品味。行前記者會25日下午在「采采食茶文化」舉行。 

文建會副主委李仁芳、國立台灣工藝發展研究中心主任林正儀、捷克經濟文化辦事處代表葛德凱及竹編工藝家邱錦緞、設計師杜文傑、陳希聖等人出席。 

李仁芳表示，工藝是政府推動文化創意產業發展方案中六大旗艦計畫之一，也是由文建會主導的重要文創產業。 

國立台灣工藝發展研究中心近年來，努力將現代設計的概念結合傳統工藝的技藝，讓兩者相輔相成，創造出眾多令人驚豔的工藝精品。 

他說，這些優良工藝精品，不論是在巴黎家飾展、米蘭3年展都引起世界各地行家的讚賞，此次以熟年生活工藝作品赴東京參展，期透過設計、品牌、通路的產業化，持續推動工藝設計及文創產業。 

李仁芳表示，日本銀髮族人數眾多，購買力也很強，頗為喜歡具有南方特質的台灣的竹製品；因此工藝中心今年仍然運用台灣最特殊的竹材與工法，為熟年人士打造具有手感溫度的貼心產品，包括大眼桌燈、手掌按摩器等「自慢活」商品。 

他解釋說，「自慢活」主題來自於近年來流行的「慢活」與日文中的「自慢」，而「自慢」日文意思為「自在或擅長的事情」，綜合表現了熟年人士自在過生活的哲學。 

李仁芳舉夜燈為例，不僅讓熟年人士可以在夜間方便活動，也能將假牙、眼鏡等放置於一旁等。 

工藝中心主任林正儀指出，2009年工藝中心開始以「熟年生活工藝」為設計主軸（熟年為55-65歲），藉由不急不慍的柔和工法，孕育出一系列熟年專屬的竹製生活用品。 

他說，去年共有20多件，獲得訂單新台幣2200萬元，今年則有43組件精品參展，搶攻日本黃金世代。今年並邀請奇哥公司董事長陶傳正、中正文化中心藝術總監黃碧端、滾石唱片董事長段鐘沂、台灣好基金會執行長徐璐等人，親身驗證自慢活產品的貼心設計。 

林正儀表示，台灣高齡產業規模2025年可達3兆5,937億元，較2001年成長約4.4倍，文建會「文創產業發展方案」，預估至2013年，旗艦產業總產值可達兆元。而日本東京國際家居設計生活展台灣創意熟年工藝品，已成功的讓國際市場感受和關注到台灣創意產業生活美學的新主張。
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台灣熟年工藝6月將二度進軍東京，以竹材製作的按摩器「弓曲」，兼具頸部和小臉按摩；結合手杖、購物袋與照明燈複合設計的「行如風」，鞋拔內嵌的「穿鞋椅」，都十分符合熟年世代的生活需要。

2010年日本東京國際家居設計生活展（Interior Lifestyle），6月2日至4日舉行，行政院文建會所屬國立台灣工藝發展研究中心將以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題，完整呈現熟年階層特有的人生哲學與生活品味。行前記者會25日下午在「采采食茶文化」舉行。
文建會副主委李仁芳、國立台灣工藝發展研究中心主任林正儀、捷克經濟文化辦事處代表葛德凱及竹編工藝家邱錦緞、設計師杜文傑、陳希聖等人出席。
李仁芳表示，工藝是政府推動文化創意產業發展方案中六大旗艦計畫之一，也是由文建會主導的重要文創產業。
國立台灣工藝發展研究中心近年來，努力將現代設計的概念結合傳統工藝的技藝，讓兩者相輔相成，創造出眾多令人驚豔的工藝精品。
他說，這些優良工藝精品，不論是在巴黎家飾展、米蘭3年展都引起世界各地行家的讚賞，此次以熟年生活工藝作品赴東京參展，期透過設計、品牌、通路的產業化，持續推動工藝設計及文創產業。
李仁芳表示，日本銀髮族人數眾多，購買力也很強，頗為喜歡具有南方特質的台灣的竹製品；因此工藝中心今年仍然運用台灣最特殊的竹材與工法，為熟年人士打造具有手感溫度的貼心產品，包括大眼桌燈、手掌按摩器等「自慢活」商品。
他解釋說，「自慢活」主題來自於近年來流行的「慢活」與日文中的「自慢」，而「自慢」日文意思為「自在或擅長的事情」，綜合表現了熟年人士自在過生活的哲學。
李仁芳舉夜燈為例，不僅讓熟年人士可以在夜間方便活動，也能將假牙、眼鏡等放置於一旁等。
工藝中心主任林正儀指出，2009年工藝中心開始以「熟年生活工藝」為設計主軸（熟年為55-65歲），藉由不急不慍的柔和工法，孕育出一系列熟年專屬的竹製生活用品。
他說，去年共有20多件，獲得訂單新台幣2200萬元，今年則有43組件精品參展，搶攻日本黃金世代。今年並邀請奇哥公司董事長陶傳正、中正文化中心藝術總監黃碧端、滾石唱片董事長段鐘沂、台灣好基金會執行長徐璐等人，親身驗證自慢活產品的貼心設計。
林正儀表示，台灣高齡產業規模2025年可達3兆5,937億元，較2001年成長約4.4倍，文建會「文創產業發展方案」，預估至2013年，旗艦產業總產值可達兆元。而日本東京國際家居設計生活展台灣創意熟年工藝品，已成功的讓國際市場感受和關注到台灣創意產業生活美學的新主張。 
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台灣工藝研究發展中心與台灣優秀工藝家為了對熟年世代至上最崇高的敬意，再次策畫了一系列以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題的工藝精品主題展，以細膩的關懷思維重新打造專屬於熟年人士之工藝商品，運用獨特、傑出的工藝技法展現出成熟精英的風範與自信，訂6月2日至4日，赴日本東京國際家居設計生活展展出，完整呈現熟年階層特有的人生哲學與生活品味，再創台灣工藝新里程。
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台灣熟年工藝 桃太郎驚艷
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　捷克經濟文化辦事處代表葛德凱（左）、錦緞竹編工作室邱錦緞老師（中）、行政院文化建設委員會副主委李仁芳（右），於行前記者會上合影。 圖/李梅瑛

台灣工藝研究發展中心與台灣優秀工藝家為了對熟年世代至上最崇高的敬意，再次策畫了一系列以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題的工藝精品主題展，以細膩的關懷思維重新打造專屬於熟年人士之工藝商品，運用獨特、傑出的工藝技法展現出成熟精英的風範與自信，訂6月2日至4日，赴日本東京國際家居設計生活展展出，完整呈現熟年階層特有的人生哲學與生活品味，再創台灣工藝新里程。 

    　2009年開始，台灣工藝研究發展中心即以「熟年生活工藝」為設計主軸（熟年為55~65歲），藉由不急不慍的柔和工法孕育出一系列熟年專屬的竹製生活用品。匠心獨具的生活巧思與精緻的台灣工藝技術成功引起日本熟年族群的迴響，同時更締造可觀的商機，風靡日本社會與設計界，讓國際友人能夠欣賞到完整的台灣設計風情與風貌。 
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生命繁花盛開　熟年風華藝品之讚頌！熟年，象徵人生歷程的秋收季節，經歷了歲月時光的洗禮，將人生所累積智慧結晶完全綻放。台灣工藝研究發展中心與台灣優秀工藝家為了對熟年世代至上最崇高的敬意，再次策劃了一系列以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題的工藝精品主題展，以細膩的關懷思維重新打造專屬於熟年人士之工藝商品，運用獨特、傑出的工藝技法展現出成熟精英的風範與自信，2010年6月2日至4日，日本東京國際家居設計生活展（InteriorLifestyle）中將完整呈現熟年階層特有的人生哲學與生活品味，再創台灣工藝新里程。
禮讚智慧的設計美學 ---「自慢活」
2009年開始，台灣工藝研究發展中心即以「熟年生活工藝」為設計主軸（熟年為55-65歲），藉由不急不慍的柔和工法孕育出一系列熟年專屬的竹製生活用品。匠心獨具的生活巧思與精緻的台灣工藝技術成功引起日本熟年族群的迴響，同時更締造可觀的商機，風靡日本社會與設計界。
2010年，台灣工藝研發中心焠煉出更成熟穩重的熟年生活觀---「自慢活」。意味著生命優雅的力量，將日文中的「自慢」輔以「慢活」的樂活哲學，產生出「自慢活」的新型態概念。試圖以和緩的生活步調搭配熟年階層獨特的生活哲學重新體現生命的意義與價值，並將這股樂活能量賦予本次展出的台灣工藝精品之上。讓熟年世代自信、積極的處事態度搭配台灣工藝家優異的設計能力，全力打造出最具「自慢活」意涵的熟年工藝精品。
自然素材蘊含人文價值
為了傳遞恬靜自得的幸福感與自然印象，特別採用竹器、木雕等自然素材，佐以精湛的工藝技法。讓世人深切感受到台灣工藝師傅專注的靈光，人文薈萃的藝文價值。運用簡約、自然的設計概念，讓迴廊上的穿鞋椅，成為熟年世代的貼心小管家。選擇饒富禪意的絲竹刻劃出極具美學張力的流線線條，搭配後現代科技感的光學技術，讓傳統工藝與摩登現代之間取得最佳完美平衡，提升熟年居家生活品味。
為了完全呈現閱讀的樂趣，本次特別打造多重功能的省力〈閱讀架－倚〉，不僅可放置床上或膝上供支撐書本用，同時創造異次元空間收納放大鏡或紙筆等雜物，讓閱讀兼具生活實用價值，全力打造熟年閱讀力！結合手杖、購物袋與照明燈的複合設計，不僅造型符合人體工學設計，以好握與好支撐的絕佳特性令人讚賞，採用積層竹搭配天然漆，成為最具時尚品味的手杖，讓使用者充滿行動力，急徐如風。
名人試用 分享回饋
本次「自慢活」 熟年生活工藝設計系列，工藝中心特地邀請四位社會精英擔任熟年設計的顧問，親身試用系列產品，並將使用心得回饋分享。前文建會主委現為兩廳院的黃碧端總監試用〈書夾〉可當成書本的夾頁，並具閱讀照明的功能，像在包包裡找東西，或電影院裡找座位，都很好用；陶傳正是代理和生產嬰兒用品奇哥企業董事長，為知名的演員，試用〈手掌－按摩球〉表示不僅具有實用的功能，閒來無事拿在手上轉啊轉，可以練習手指的靈活度，不用的時候擺在桌上當擺設就像星球一樣，趣味性十足，送禮自用都很好；滾石唱片董事長和廣告雜誌發行人段鐘沂分享，〈兔耳握力器〉可以讓熟年族群的指握力，沒有使用的時候，則是可愛的擺飾；台灣好基金會徐璐執行長喜愛在睡前閱讀，有了〈大眼桌燈〉遇到書上的註解字特別小，或是雜誌上的產品細節、小標示等，有了放大鏡，對閱讀有很大的幫助。
熟年世代對工藝產品自然、單純實用的美感特質，有著濃厚的情感，同時也將經過時間淬煉出來的獨特生活觀反應突顯於本次熟年主題產品之上。強調生活簡單、簡單生活，講求實用且溫潤精緻舒適質感的工藝商品，讓熟年人口能放心使用這些貼心設計的用品，輕鬆享受居家或戶外休閒生活。
台灣工藝技術 國際舞台再次發光   
台灣工藝所本年度再次前進「日本東京國際家居設計生活展」，要向國際世人展現「In Taiwan In Design!」的時尚設計美學。不但藉由參與國際盛會的機會，展現出台灣在地的本土藝術能量（In Taiwan），同時更強調的「生活與藝術融合」的深遠意涵（In Design）。要讓台灣這片土地上所發展的原生創意設計完整且具體地於本次日本東京國際家居設計生活展-台灣工藝館中完整呈現，讓國際友人能夠欣賞到完整的台灣設計風情與風
最後，更讓今年台灣工藝研發中心首度提出的「自慢活」的理念落實每個參觀民眾的心中，透過自慢思維、自慢關懷、自慢行動與自慢品味等四個積極面向，透視熟年世代的生活觀，並將其融入生活工藝的美學精神，觀看熟年世代如何在參與每件工藝設計產品中注入積極、愉快、正面的思考，展現如美酒般越陳越香醇的自慢活人生。
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台灣熟年工藝 桃太郎驚艷

灣工藝研究發展中心與台灣優秀工藝家為了對熟年世代至上最崇高的敬意，再次策畫了一系列以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題的工藝精品主題展，以細膩的關懷思維重新打造專屬於熟年人士之工藝商品，運用獨特、傑出的工藝技法展現出成熟精英的風範與自信，訂6月2日至4日，赴日本東京國際家居設計生活展展出，完整呈現熟年階層特有的人生哲學與生活品味，再創台灣工藝新里程。
2009年開始，台灣工藝研究發展中心即以「熟年生活工藝」為設計主軸（熟年為55~65歲），藉由不急不慍的柔和工法孕育出一系列熟年專屬的竹製生活用品。匠心獨具的生活巧思與精緻的台灣工藝技術成功引起日本熟年族群的迴響，同時更締造可觀的商機，風靡日本社會與設計界，讓國際友人能夠欣賞到完整的台灣設計風情與風貌。
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自慢熟年櫻紛飛台灣工藝東京綻放

行政院文建會所屬國立台灣工藝研究發展中心於今（25）日下午，舉行2010年日本東京國際家居生活設計展行前記者會。文建會副主任委員李仁芳、國立台灣工藝發展研究中心主任林正儀、捷克經濟文化辦事處代表葛德凱及多位參展工藝作品設計者皆親臨會場。

　　文建會副主委李仁芳表示，工藝是政府推動文化創意產業發展方案中六大旗艦計畫之一，也是由文建會主導的重要文創產業。台灣的工藝作品近年來在文建會所屬國立台灣工藝發展研究中心的努力下，將現代設計的概念結合傳統工藝的技藝，讓兩者相輔相成，創造出眾多令人驚豔的工藝精品。這些優良工藝精品，不論是在巴黎家飾展、米蘭三年展都引起世界各地行家的讚賞，此次以熟年生活工藝作品赴東京參展，期透過設計、品牌、通路的產業化，持續推動工藝設計及文創產業。

　　台灣工藝研究發展中心與台灣優秀工藝家為了對熟年世代至上最崇高的敬意，再次策劃了一系列以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題的工藝精品主題展，以細膩的關懷思維重新打造專屬於熟年人士之工藝商品，運用獨特、傑出的工藝技法展現出成熟精英的風範與自信，2010年6月2日至4日，日本東京國際家居設計生活展（Interior Lifestyle）中將完整呈現熟年階層特有的人生哲學與生活品味，再創台灣工藝新里程。

　　2009年開始，台灣工藝研究發展中心以「熟年生活工藝」為設計主軸（熟年為55-65歲），藉由不急不慍的柔和工法孕育出一系列熟年專屬的竹製生活用品。匠心獨具的生活巧思與精緻的台灣工藝技術成功引起日本熟年族群的迴響，同時更締造可觀的商機，風靡日本社會與設計界。

　　今年，台灣工藝研究發展中心焠煉出更成熟穩重的熟年生活觀－「自慢活」。意味著生命優雅的力量，將日文中的「自慢」輔以「慢活」的樂活哲學，產生出「自慢活」的新型態概念。試圖以和緩的生活步調搭配熟年階層獨特的生活哲學重新體現生命的意義與價值，並將這股樂活能量賦予本次展出的台灣工藝精品之上。讓熟年世代自信、積極的處事態度搭配台灣工藝家優異的設計能力，全力打造出最具「自慢活」意涵的熟年工藝精品。
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資訊櫥窗－自慢熟年櫻紛飛 台灣工藝東京綻放 生命繁花盛開 熟年風華藝品之讚頌！
熟年，象徵人生歷程的秋收季節，經歷了歲月時光的洗禮，將人生所累積智慧結晶完全綻放。台灣工藝研究發展中心與台灣優秀工藝家為了對熟年世代至上最崇高的敬意，再次策劃了一系列以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題的工藝精品主題展，以細膩的關懷思維重新打造專屬於熟年人士之工藝商品，運用獨特、傑出的工藝技法展現出成熟精英的風範與自信，2010年6月2日至4日，日本東京國際家居設計生活展（InteriorLifestyle）中將完整呈現熟年階層特有的人生哲學與生活品味，再創台灣工藝新里程。今年，台灣工藝研發中心焠煉出更成熟穩重的熟年生活觀---「自慢活」。意味著生命優雅的力量，將日文中的「自慢」輔以「慢活」的樂活哲學，產生出「自慢活」的新型態概念。試圖以和緩的生活步調搭配熟年階層獨特的生活哲學重新體現生命的意義與價值，並將這股樂活能量賦予本次展出的台灣工藝精品之上。讓熟年世代自信、積極的處事態度搭配台灣工藝家優異的設計能力，全力打造出最具「自慢活」意涵的熟年工藝精品。台灣工藝所本年度再次前進「日本東京國際家居設計生活展」，要向國際世人展現「In Taiwan In Design!」的時尚設計美學。不但藉由參與國際盛會的機會，展現出台灣在地的本土藝術能量（In Taiwan），同時更強調的「生活與藝術融合」的深遠意涵（In Design）。
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自慢熟年櫻紛飛 台灣工藝東京綻放
熟年，象徵人生歷程的秋收季節，經歷了歲月時光的洗禮，將人生所累積智慧結晶完全綻放。
台灣工藝研究發展中心與台灣優秀工藝家為了對熟年世代至上最崇高的敬意，再次策劃了一系列以「自慢活─熟年生活工藝設計」為主題的工藝精品主題展，以細膩的關懷思維重新打造專屬於熟年人士之工藝商品，運用獨特、傑出的工藝技法展現出成熟精英的風範與自信，2010年6月2日至4日，日本東京國際家居設計生活展（InteriorLifestyle）中將完整呈現熟年階層特有的人生哲學與生活品味，再創台灣工藝新里程。
 

台灣工藝研發中心焠煉出更成熟穩重的熟年生活觀---「自慢活」。意味著生命優雅的力量，將日文中的「自慢」輔以「慢活」的樂活哲學，產生出「自慢活」的新型態概念。試圖以和緩的生活步調搭配熟年階層獨特的生活哲學重新體現生命的意義與價值，並將這股樂活能量賦予本次展出的台灣工藝精品之上。讓熟年世代自信、積極的處事態度搭配台灣工藝家優異的設計能力，全力打造出最具「自慢活」意涵的熟年工藝精品。
 

台灣工藝所本年度再次前進「日本東京國際家居設計生活展」，要向國際世人展現「In Taiwan In Design!」的時尚設計美學。不但藉由參與國際盛會的機會，展現出台灣在地的本土藝術能量（In Taiwan），同時更強調的「生活與藝術融合」的深遠意涵（In Design）。
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( 貴賓行政院文化建設委員會李仁芳副主委 、捷克經濟文化辦事處代表葛德凱
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(專訪台灣工藝館  播出時間約1分半鐘





(資深記者Aneko Miko於interiorlifestyle展會中深入報導





( 采采食茶舉辦記者會活動  質感又溫馨





( 媒體爭相採訪設計師及拍攝熟年新品
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