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參加「2009年中國漁業博覽會」出國報告
壹、摘  要

本會為建立台灣漁產品國際形象及知名度，並積極拓展海外市場，本（98）年度輔導台灣區冷凍水產工業同業公會組團參加「2009年中國漁業博覽會」，本屆展覽活動由中國國際貿易促進委員會農業行業分會主辦，訂於98年11月3日至5日假中國大陸青島國際會展中心盛大舉辦，本展是亞洲地區最大規模的國際性專業展覽，展館區分為國內企業區與國際企業區，並依海洋漁產、養殖與水產加工設備等類別分區展示。本屆公會參展廠商共9家，參展團採Taiwan Seafood Pavilion 方式設立整體展位，有效建立臺灣專業優質形象，展期中並舉辦台灣新開發水產休閒食品品嚐活動，另於主辦單位發行之展覽手冊(Buyer Guide)封面內頁，刊登我國參展廠商名單與產業形象廣告，以提高國際買家對台灣漁產品的瞭解與信任。此次行程並參訪青島地區農產品批發市場及量販店，當地傳統市場蔬果批發價格遠較臺灣批發價格低，且產品未落實品質分級，量販通路之農產品標價亦較臺灣之價格低，品質管理與分級情形則與臺灣量販產品相似，因此，我國蔬果若擬輸銷青島，應以高價且供應量少之熱帶蔬果為主，並提高產品品質，鎖定節慶期間禮品市場，如此較能成功進入當地量販通路。

貳、目  的

我國漁產品加工業係外銷導向性產業，我國自加入WTO後，漁業產業遭遇國外漁產品大量進口及國內漁產原料供應不穩定、原料價格調漲與鄰近對手國低價競爭等不利因素，但漁產加工業者仍挾其先進生產技術優勢、嚴格品質衛生安全管理、研發新產品，不斷提升產品加工層次及附加價值，此類高附加價值產品若能藉助參與國外國際性海產品展覽會蒐集國際市場資訊，並透過新產品品嚐試吃促銷活動，協助廠商瞭解市場反應及消費者取向，積極建立國際行銷管道拓展外銷市場，將有助國內漁業、養殖業及水產加工業等產業之永續經營。
本會為建立台灣水產品國際形象，並積極拓展海外市場，本（98）年度輔導台灣區冷凍水產工業同業公會（簡稱冷凍水產公會）組團參加中國大陸舉辦之「2009年中國國際漁業博覽會」，並邀請美國行銷專家林英祥博士隨團同行評估參展效益，另參訪青島地區農產品通路市場，瞭解當地農產品貿易現狀，做為我國農產品未來進軍中國大陸市場之參考。
參、過  程
參加「2009年中國漁業博覽會」日程表

	日期
	行           程

	
	

	98/11/2

第1天

週一
	1.前往桃園國際機場搭港龍航空08:00班機經香港轉機前往青島。
2.下午搭車前往博覽會展場，瞭解臺灣館佈展情形。

	98/11/3
第2天

週二
	1. 參加「2009年中國漁業博覽會」開幕活動。
2. 參觀各國形象區。

	98/11/4
第3天

週三
	1. 參訪城陽水產品批發市場
2. 參訪華中蔬菜副食品批發市場
3. 參訪撫順路蔬菜副食品批發市場

	98/11/5
第4天

週四
	1.參訪青島市大潤發超級市場

2.搭程港龍航空前往香港轉機，轉搭國泰航空返台



一、行程說明
11月2日：早上前往桃園國際機場，搭港龍航空08:00班機經香港轉機前往青島。下午2點30分抵達青島流亭國際機場。自機場搭車前往博覽會展場，瞭解臺灣館佈展情形。
11月3日：早上搭車前往青島國際會展中心，漁業博覽會正式於早上9點整開幕，參展團採Taiwan Seafood Pavilion 方式設立整體展位，並舉辦台灣新開發水產休閒食品品嚐活動，我國隨團參展廠商包括錦元益公司、蘭揚公司、好得壯公司、建榮公司、味一公司、新和興公司、宏益公司、詠璽公司、濬承公司等9家。
11月4日：參訪青島地區城陽批發市場、華中蔬菜批發市場、撫順路蔬菜副食品批發市場，以瞭解青島地區農產品行銷通路。
11月5日：早上參觀大潤發購物廣場，瞭解當地量販通路現況，下午2點搭乘港龍航空飛機前往香港轉機，晚上7點35分搭乘國泰航空返回桃園國際機場。
2、 「2009年中國國際漁業博覽會」參展情形：

（一）「中國國際漁業博覽會」由中國國際貿易促進委員會農業行業分會主辦，每年輪流於華南、華中及華北等地區舉行，本展是世界第三大水產品展覽，亞洲地區最大之國際性水產品展覽，係屬「B TO B」之國際性專業展覽，禁止現場消費販售。本（98）年度博覽會已是第14屆舉辦，展期自98年11月3日至5日，假中國大陸青島國際會展中心1、2及3號館盛大舉辦，展場區分為國內企業區與國際企業區，並分別依海洋漁產、養殖與水產加工設備等類別分區展示。

（二）本次參展為我國第二次組團參展，應邀參展廠商共9家，經營品項包括冷凍水產品、冷凍初級加工品及調製休閒食品等，參展團採Taiwan Seafood Pavilion 方式設置整體展位，參展廠商攤位均由公會統一製作形象廣告，有效建立臺灣專業優質形象，展期中並舉辦新開發休閒食品品嚐活動，另為吸引國際買家前來展位參觀與增加後續貿易商機，於主辦單位發行之展覽手冊(Buyer Guide)封面內頁，刊登我國參展廠商名錄與產業形象廣告，以提高國際買家對台灣水產品的瞭解與採購機會。

（三）本次公會組團參展不僅有效建立我國優質國際形象，並協助業者蒐集市場資訊及行銷新產品，有效拓展我國水產品國際商機。
3、 青島地區農產品通路現況

（一）本次行程同時參訪青島地區城陽批發市場、華中蔬菜批發市場、撫順路蔬菜副食品批發市場與大潤發購物廣場，以瞭解青島地區農產品行銷通路，當地批發市場農產品分類為蔬果、畜產品、水產品及調味品，城陽批發市場為當地最大的水產品批發市場，生鮮蔬菜水果以華中蔬菜批發市場之每日批發量最高，副食品以撫順路蔬菜副食品批發市場供應量最大，前述各批發市場均採商家租攤自由交易方式經營，並無集中拍賣交易制度，市場從凌晨1～2點開始交易，貨源來自在地經銷商及進口商，貨品以貨車載運為主，進口產品及冷藏、冷凍品另以貨櫃方式運輸，當地生鮮蔬果主要由平度市及萊西市全年生產供應，並有大型冷藏庫調節四季供應量。

（二）本次行程透過外貿協會駐青島代表陳信銓先生安排參觀大潤發購物廣場，賣場位於城陽區，該區為青島發展最快最進步的城市，區內目前現有逾140家日韓國際企業進駐設廠，區內韓籍人口超過10萬人，生活消費水準高，賣場內商品展示亦針對韓籍人口眾多因素，區分為國內產品、進口產品及韓製商品三類，生鮮農產品供貨齊全，生鮮農產品清潔、整齊度佳，包裝規格與臺灣賣場販售情形相似，其標售價格約為當地批發市場價格的3～5倍，前往賣場採購生活必需品方式已廣為當地居民接受。
肆、心得
一、 台灣區冷凍水產工業同業公會採Taiwan Seafood Pavilion 方式設置臺灣館，並連年使用固定之主體形象廣告，有效凸顯臺灣整體形象，公會與參展業者並於現場辦理新產品試吃與意見調查，積極展示新開發商品以爭取商機，確實達到參展效益。

二、  我國水產品加工成本較中國大陸及其他東南亞國家者為高，初級水產加工品面對前述國家之低價競銷下不利長期發展，我國出口之臺灣鯛魚片為降低人工成本而採整片包裝，惟魚片規格過大，不符合家庭使用需求，不易開拓家庭消費者市場。

三、  我國調製水產食品，包括：魚鬆、罐頭食品、涼拌食品及休閒食品等，由於我國業者調製加工技術優異，故競爭門檻高且市場區隔明顯，具有長期發展優勢，惟多數業者期望政府協助改善兩項原料供應問題，其一、因國內生產之水產品種類有限且數量不足，多數原料倚賴進口，若能降低現行進口稅率，可提高產品之價格競爭力。其二、國內可供應之原料其有效期限限制僅有一年，然而國外進口原料之效期多一倍以上，造成業者優先選擇進口原料。以上情形均限制了產業未來之長期發展，有待協助改善。

四、  歐盟與俄羅斯曾為我國水產品重要海外市場，俄羅斯若能重新恢復出口，可顯著提升我國水產品國際貿易。政府另應積極輔導水產品加工廠及遠近海漁船取得歐盟認證，除可改善貿易商供貨不足情形，也可協助漁業貿易發展。

五、 青島地區傳統批發市場蔬果批發價格約為臺灣批發價格的1/3～1/10，產品普遍未落實品質分級，而量販通路之蔬果標價約為臺灣標價的1/2～1/4，品質管理與分級情形則與臺灣量販產品相似，因此，我國蔬果若擬輸銷青島應著眼於高價且供應量少之熱帶蔬果為對象，且品質必須較華南地區與海南島之產品為高，鎖定節慶期間禮品市場，如此較能成功進入當地量販通路。

伍、建議事項

本屆博覽會共有12個國家組團參展，現場設置大型國家形象館與辦理形象推廣活動，顯示國際間水產貿易之競爭激烈，政府應持續輔導我國業者參與國際性展覽，以建立我國水產品國際形象及協助業者拓展商機。

附件：活動照片
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	圖一、「中國國際漁業博覽會」會場-青島國際會展中心
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	圖二、台灣區冷凍水產工業同業公會之參展廠商攤位
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	圖三、台灣區冷凍水產工業同業公會辦理新產品試吃調查活動
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	圖四、挪威形象區
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	圖五、加拿大形象區
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	圖六、智利形象區
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	圖七、青島城陽水產品批發市場
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	圖八、華中蔬菜批發市場
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	圖九、撫順路蔬菜副食品批發市場
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	圖十、青島城陽區大潤發購物廣場





參加「2009年中國漁業博覽會」


出國報告

















PAGE  
2

