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行政院及所屬各機關出國報告提要 

 

出國報告名稱：2009臺灣工藝時尚巴黎傢飾用品展展覽工作報告 

出國人員姓名/服務機關/單位/職稱/電話 

林正儀/國立台灣工藝研究所/所長/049-233-4272 

賴怡利/國立台灣工藝研究所/副研究員/049-233-4141 ext.361 

出國類別：□1考察□2進修□3研究□4實習þ5其他 

出國期間：九十八年九月二日至十三日  出國地區：法國 

報告日期：九十八年十二月 

關鍵詞：工藝、設計、時尚、yii、品牌、巴黎、巴黎傢飾用品展、43、懸臂椅、竹椅凳 

內容摘要： 

工藝時尚－yii品牌，是本所 2007年開始執行文化創意產業發展計畫項下之子計畫「工藝新貌跨領

域創作計畫」與台創中心共同合作所創立的品牌。透過媒合工藝家與設計師共同合作，開發出具臺

灣傳統工藝技法及當代新時尚設計的作品，本次 yii參展作品包括去年巴黎展得到「最心動獎」及

今年獲得德國「紅點設計獎」的「BAMBOOL」竹椅凳、德國設計大師「康斯坦丁‧葛企奇」(KG)與國

內竹藝家陳高明老師合作開發的世界第一張竹製懸臂椅「43」及 98年新開發之作品共計 13組 48

件。在 2009/09/04~2009/09/08共 5天的展覽中吸引非常多的參觀人潮及歐、美、亞的買家及設計

師目光，參觀者約 5成以上為設計師，買家、媒體及其他約佔 4成多。洽詢者統計 179家，買家 64

家、設計師 94家、媒體 10家、其他 11家，洽詢總額約新台幣 1億 1仟 8佰多萬元。其中「蕾絲碗

組」洽詢訂單 486組，計約 640萬元；「Bambool」洽詢訂單 365張，計約 2,100萬元；「43」洽詢訂

單 153張，計約 3,300萬元。洽詢買家中知名品牌包括歐洲著名家飾用品連鎖店 HABITAT、RENAULT

汽車設計師、Cartier珠寶設計師、LV設計師，媒體如 ELLE Decoration、Wallpaper、Marie Clair、

L’Express等也都展現高度興趣。 

 

 

 

 

本文電子檔已上傳至出國報告資訊網

（http://open.nat.gov.tw/OpenFront/report/report_main.jsp）

系統識別號C09802445  
頁數 58  含附件：þ是뢶
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壹、目的 

工藝時尚－yii品牌，是國立臺灣工藝研究所（以下簡稱本所）2007年開始執行文

化創意產業發展計畫項下之子計畫「工藝新貌跨領域創作計畫」與台灣創意設計中心（以

下簡稱台創中心）共同合作所創立的品牌。透過媒合工藝家與設計師共同合作，開發出

具臺灣傳統工藝技法及當代時尚新設計的作品。 

本所 yii品牌繼 2008年 9月於「法國巴黎國際傢飾用品展」與 2009年 4月於「米

蘭國際家具展」首度展出獲得豐碩成果後，為持續臺灣品牌推廣效益，此次巴黎傢飾用

品展為本所第二度參加由台灣創意設計中心集結文建會及本所，加上國內知名文創業者

共同組成『台灣設計館』參展。除協助文化創意產業業者擴展國際市場外，更展現政府

推動文化創意產業創新研發與國際行銷之企圖與決心。透過巴黎展，宣揚臺灣優質的文

化國力，讓臺灣能對國際發聲，達成文化外交目的。 

此次藉由本所派員並帶領 3位工藝師及 3位設計師共赴巴黎傢飾用品展展覽，除協

助現場產品導覽解說外，並實際觀摩商業行銷操作機制，及參訪巴黎文化創意產業相關

機構，以蒐集文化創意產業發展及國際授權行銷相關資訊，建立國際行銷機制，提升產

品設計、品牌經營行銷等之策略方針，朝具國際行銷市場之方向積極準備及發展，提升

台灣工藝創意產業之國際競爭力。 
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貳、過程 

一、 展前籌備 

（一）、「2009台灣工藝時尚法國巴黎家飾用品展展覽場地承租採購案」 

1.採購及簽約作業。 

2. 辦理內容： 

（1）. 展出時間：98年 9月 4日至 9月 8日。 

（2）. 展出地點：法國巴黎世界貿易中心。 

（3）. 攤位大小：12個單位，面積 12平方公尺 (1m×1m×12單位)。 

2.場地位置優先選擇、面積完整無分割、位於動線流暢與人潮較多之面向。 

3.台灣館整體形象規畫討論、展場設計、主題風格需經本所溝通認可。至少本所承租

範圍之規畫需配合作品屬性與年度主題。 

4.台灣館媒體露出，請於活動結束 1個月內提供相關媒體露出報導。 

5.台灣館形象媒宣，請提供至少 10份供本所備留存檔。 

6.協助本所取得會場記者證。 

7.需於會場提供時段播放工藝時尚之介紹影片。 

8.協助引介媒體、買家與本所推廣人員相互交流。 

（二）、「2009台灣工藝時尚法國巴黎傢飾用品展包裝運輸委外服務採購案」 

1. 採購及簽約作業。 

2. 辦理內容： 

(1) 國立台灣工藝研究所收件至巴黎傢飾用品展結束返國，並送返國立台灣工藝

研究所完成簽收為止。 

(2) 參展作品共計約 13組 48件作品(視作品狀況再增減) 包裝運輸。 

(3) 推廣品包裝運輸。 

(4) 印刷品包裝運輸。 

(5) 展覽相關文件用品包裝運輸。 

(6) 展品之包裝、拆裝、運輸、倉管、報關等工程，所需包裝材料均由承攬廠商

負擔；展覽期間亦需指派工作人員一名在會場辦理收送貨與每日展品佈卸工

作。 

(7) 展點及展期 
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a.展點： 

法國巴黎 Paris-Nord Villepinte Exhibition Centre 

 (Hall 5B now! design á vivre stand U1-T2) 

B.P. 68004 95970 Roissy CDG Cedex France，TEL + 33 (0) 1/48.63.30.30 

http://www.expoparisnord.com  

b.展期：98年 9月 4日至 9月 8日 (9月 2日佈展日前抵達) 

(8) 出關及佈卸展預定期程 

a..展品出關：8月 25日前結關完成 

b..運送回國：展品須於 10月 15日前運送回本所。 

（三）、「2009台灣工藝時尚巴黎傢飾用品展參展推廣執行委外服務採購案」 

1. 採購及簽約 

2. 辦理內容： 

（1）台灣工藝時尚形象規劃與執行：作品說明牌、宣傳海報、指引標示、新聞稿撰寫、

公關媒體光碟壓製。 

（2）工藝時尚記者會推廣品工藝時尚記者資料提袋 500份、文宣 DM手冊 1000份。 

（3）巴黎傢飾用品展展覽行程規劃、展前訓練。 

l 目的:安排巴黎傢飾用品展展覽參加人員之展前訓練，使參展人員於展前熟

悉國際商展市場概況、國際商展接待禮儀及相關受訪洽單須注意事項。 

l 日期: 98年 8月 28日(五) 上午 9:30- 12:10 

l 地點：國立台灣工藝研究所 台北展示中心 

l 講課內容: 

課程大綱(錄影、剪輯成講習 DVD供日後參考) 

時間 課程 講師 

09:20-09:30 報到  

09:30-10:30 
初級法文會話教

學 

夏爾歐語教育中心 

谷風老師 
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10:35-11:35 法國行經驗分享 

陳庭詩現代藝術基金會 

董事兼執行長 

廖述昌老師 

11:40-12:10 行前須知 
奧堤公關顧問有限公司 

專案主任 張筱唯小姐 

（4）巴黎傢飾用品展展覽推廣接待說明工作，會場相關資料彙整，活動相關資料收集，

活動實錄。 

（5）參展相關文件用品、新聞資料、展品佈、卸工作。 

 

 

二、 行程表 

日  期 

月 日 星期 
起  迄  地  點 任                務 備註 

9 2 三 桃園機場 啟程 搭機 

9 3 四 法國巴黎 

抵達巴黎，巴黎家飾用品

展臺灣館記者會(駐法國

台北辦事處)，並赴展場佈

展。 

 

9 4 五 巴黎 巴黎家飾用品展開展。  

9 5 六 巴黎 巴黎家飾用品展。  

9 6 日 巴黎 巴黎家飾用品展。  

9 7 一 巴黎 巴黎家飾用品展。  

9 8 二 巴黎 巴黎家飾用品展卸展。  

9 9 三 巴黎 考察法國工藝相關機構。  

9 10 四 巴黎 考察法國工藝相關機構。  

9 11 五 巴黎 考察法國工藝相關機構。  

9 12 六 巴黎 返程。 搭機 

9 13 日 桃園國際機場 抵達台灣。 搭機 
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三、 「臺灣設計館」記者會 

（一）、時間：2009/09/03  6:30p.m. 

（二）、地點：臺灣駐法國臺北辦事處（地址：78, rue de l'Université, 75007 Paris） 

（三）、主持人：呂代表慶龍。 

（四）、活動照片 

 

圖 1 

台創中心林同利副

執行長向媒體簡報

「臺灣設計館」展覽

內容。 

 

圖 2 

向媒體介紹「臺灣設

計館」展品。 
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圖 3 

駐法國臺北辦事處

呂代表慶龍(右二)

接見本團人員。 

 

圖 4 

駐法國臺北辦事處

呂代表慶龍(右六)

與本團人員合影。 

 

圖 5 

駐法國臺北辦事處

呂代表慶龍(右五)

與本團人員合影。 

四、 2009/09/04-09/08「臺灣工藝時尚巴黎傢飾用品展」展覽內容 
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（一）、2009巴黎傢飾用品展介紹 

1. 概要 

法國巴黎傢飾用品展（MAISON ＆ OBJET  PARIS）舉辦於巴黎近郊的

Aris-Nord Villepinte Exhibition Centre(位於前往巴黎戴高樂機場的前一地鐵

站)，一年分春、秋兩展，為歐陸提供下一季最新最 IN的傢飾用品流行設計趨勢。

著重居家生活應用品，函蓋層面廣及文化衍生品、美學及新設計，參展品質及媒

體效益遠大於一般禮品商展。該展參展單位均須提交參展企劃書經大會審核，以

確保展出水準品質能持續吸引優質精品品牌與國際媒體報導。巴黎展每年參觀人

數約 180,000人，參展廠商家數 3,000家超過 10個以上的國家參展，專業買主約

7萬 3千多人，參展作品包括所有與生活有關的家飾品設計、生活織品、室內空間

裝潢用品、高價桌上用品等，為歐洲居家流行與設計展之領導商展。參展品質、

規模及媒體效益都相當可觀。 

 

2. 各館類別： 

1館(HALL 1)： ethnic chic.mic異國情調及時尚的當代民俗風。 

2館(HALL 2)：home textiles傢飾織物用品。 

3館(HALL 3)：tableware感觀衝擊的食具用品。 

4館(HALL 4)：interior decoration奢華心靈的藝術傢飾創作。 

5館(HALL 5)：  

HALL  5A  interior decoration傢飾創作。 

HALL  5B  ： 

i. NOW：design ＆vivre 當代魅力與設計集於一身的室

內傢飾設計。 

ii. SCENES：d’interieur 

iii. MASISON＆OBJET：project  

6館(HALL 6)：home accessories 其他類的傢飾用具與展覽相關資訊。 

7館(HALL 7)：outdoor  indoor展出各戶外的舒適體驗。 
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3. 大會主題：2009年大會主題為「ReGeneration」(再生) 

 

 

4.三項趨勢主題 

 趨勢 1－Body House（有機居住空

間 / 第 1館） 

策展：Francois Bernard (Agence 

Croisements) 

表面的呈現將是當前設計重點；

居家空間將會像是人體一般，活

生生地呼吸著，而且超級敏感。

有機的、友善的和具有照護、感

性特質的材質，藉著美感和健康

的設計取向，來轉化居住的空

間。這個人體般的空間，和其內

的器官功能，都是設計創意的豐

碩產物；而這個第二層肌膚般的

空間，就像是一個創意的新磁

場，為居住其中的人們催生情

感、樂趣和欲望。 
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趨勢2－Delight（愉悅 / 第2館） 

策展：Elizabeth Leriche 

輕便而友善的設計趨勢已經來

臨。為了和以往凝重的生活型態

有所區別，人們將尋找脆弱、細

緻但具有撫慰功用的物品；朦朧

而纖細的詩意感性，將推波助瀾

促成我們的感性新世界，一股清

新氣氛促成了這股趨勢，藉由引

人入勝的設計來崇尚自然和輕

盈。在這個蓬勃發展的新時代，

就讓我們像風一樣輕盈自在地生

活吧！ 

 

趨勢 3－Sense Fiction（感知的

狂想 / 第 3館） 

策展：Vincent Gregoire 

(NellyRodi) 

在追尋新能源的同時，我們將以

調和的觀點面對未來、對待科

技，來創造一個更好的明日世

界。藉由柔性科技和感知性材

質，我們將重建信任和希望的價

值，來為人類發展出更美好的生

活用品。我們將融合詩意的幻

想，和感性的科技工程實驗，來

啟動這個合諧而美麗的新世界。 

 

 

 

 

5.展場實錄 
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圖 1 

2009 巴黎傢

飾用品展 5A

館入口。 

 

圖 2 

2009 巴黎傢

飾用品展 5A

館入口大廳服

務台。 

 

圖 3 

2009 巴黎傢

飾用品展 5A

館入口。 
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圖 4 

2009 巴黎傢

飾用品展地鐵

站人潮洶湧。 

 

趨勢 1 body 

house主題

展 

 

趨勢 2 

delight主

題展：蒲公英

燈 
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趨勢 3 Sense 

Fiction主

題展 

 

（二）、「2009台灣工藝時尚巴黎傢飾用品展展覽」 

1. 「工藝時尚」 yii品牌緣起及介紹 

始於 2007年，由國立台灣工藝研究所和台灣創意設計中心共同推動的開發專

案「工藝時尚---yii」，於 2008年 9月初在法國巴黎舉辦的 Maison & Objet家飾

用品展中大放光芒。2009年度更邀請國際設計大師 Gijs Bakker擔任創意總監，

帶領台灣工藝進入全球市場，並為工藝及設計之跨領域研發開創新方向。對台灣傳

統工藝技法、材質進行深入研究，並與台灣傳統工藝師共同進行設計開發，探究台

灣工藝之新應用可能性，讓台灣工藝形象及知名度，在國際上嶄露頭角。 

    「yii」秉持著讓工藝回歸生活、讓設計回歸工藝製作的原創精神，藉由傑出

的設計，來轉化精湛的傳統工藝技法，並以毫不苟且的細緻作工，製作富含情感、

文化內涵與手感的生活物件。大多數產品皆採取手工製作，表達對大自然的尊重。  

2. 「台灣形象館」展出相關資訊： 

(1). 展出地點：  法國巴黎 Paris-Nord Villepinte Exhibition Centre，

(Hall 5B, now! design á vivre, stand U1-T2)。 

(2). 展出時間： 2009年 9月 4日 至 9 月 8日 

（3）展場地點： 
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3. 2009台灣工藝時尚展出內容 

(1). 展示規劃 

依據 yii品牌作品之屬性規劃參加巴黎國際家飾展之參展主題，展出

之 13組 48件作品，包括花器、燈飾、家具、餐盤、等作品（產品清單如

附件二）。 

 

圖 1 

台灣工藝時

尚展區照片

(前區)。 
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圖 2 

台灣工藝時

尚展區照片

(前區)。 

 

圖 3 

台灣工藝時

尚展區照片

(前區)。 

 

圖 4 

台灣工藝時

尚展區照片。 
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圖 5 

台灣工藝時

尚展區照片。 

 

圖 6 

台灣工藝時

尚展區照片。 

 

圖 7 

台灣工藝時

尚展區照片。 

(2). 每日展場維護： 
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展覽期間，對展出作品檢視維護，如遇裝飾物(花材)、展示架、標牌破損，

立即更新及調整。 

4.展覽實錄 

(1). 工作內容：巴黎傢飾用品展展覽推廣接待說明，會場相關資料彙整，活動相

關資料收集，活動實錄。 

A. 推廣接待工作說明： 

派遣熟悉台灣工藝時尚計畫精神及作品屬性並具法語及英語能力之人員

2名，針對現場參展客群，主動積極推廣及說明參展作品，並協助買主洽

單等事宜。負責展前佈展、展期間展場接待、洽單、展期間資料收集、彙

整。 

B. 會場相關資料彙整： 

彙整作品洽談客戶名片、聯絡方式及合作意願、人數統計。 

 (2). 展場實錄照片 

 

圖 1 

林所長(右三)向

呂代表(右

二).、臺灣文化

中心陳主任志誠

(左一)、亞洲貿

易促進會駐巴黎

辦事處卓主任

(右一)介紹展

品。 
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圖 2 

9月 4日於工藝時

尚展場前合影。 

 

圖 3 

Gijs Bakker先生

是本年度工藝時

尚計畫的創意總

監，與在場台灣

設計師們討論。 

 

圖 4 

展場洽詢接單情

形。 
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圖 5 

展場洽詢接單情

形。 

 

圖 6 

法國記者採訪。 

 

圖 7 

法國記者採訪。 
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圖 8 

買家對「43」高

度興趣。 

 

圖 9  

買家對「43」高

度興趣。 

5.參訪及合作 

 

圖 1  

巴黎帕森設計學

院(Parsons Paris 
School of Art and 
Design) Patricio 
Sarmiento 先生
至會場與所長洽

談未來合作計

畫。 
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圖 2  

參訪 3 館展出的

國內文創業者

TOAST。 

 

圖 3  

參訪 3 館展出的

國內文創業者

「品家家品」。 

 

圖 4  

參訪法國「ENO」

品牌。 
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圖 5  

獲選大會媒體

HOME心動獎的產

品 

 

圖 6  

獲選大會媒體AD

心動獎的產品 
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圖 7  

獲選大會媒體

IDEAT 心動獎的

產品-摺疊竹椅 

 

五、展覽成果 

（一）、「工藝時尚-yii品牌」： 

2008年 yii品牌在巴黎展建立的好口碑，許多自歐洲各地來的慕名者特地一睹

工藝時尚－yii作品。在 5館的展覽中，吸引非常多的參觀人潮及歐、美、亞的買

家及設計師目光，參觀者約 5成以上為設計師，買家、媒體及其他約佔 4成多。洽

詢者統計 179家，買家 64家、設計師 94家、媒體 10家、其他 11家，洽詢總額約

新台幣 11,825萬元。其中「蕾絲碗組」洽詢訂單 486組，計約 640萬元；「Bambool」

洽詢訂單 365張，計約 2,100萬元；「43」洽詢訂單 153張，計約 3,300萬元。洽

詢者中知名品牌包括歐洲著名家飾用品連鎖店 HABITAT、RENAULT汽車設計師、

Cartier珠寶設計師、LV設計師，媒體如 ELLE Decoration、Wallpaper、Marie 

Clair、L’Express等也都展現高度興趣。 

（二）、「臺灣設計館」整體成果： 

台灣創意設計中心整合本所與12家文建會評選之國內優秀文創商品業者及相

關參展單位共組台灣設計館參加Maison & Objet巴黎國際家飾展，今年9月4日到8

日期間，以「Oh la là 台灣設計」的名義，在大會最精華的now! designà vivre 館

PDF 檔案使用 "pdfFactory" 試用版本建立 www.ahasoft.com.tw/FinePrint

http://www.ahasoft.com.tw/FinePrint
http://www.ahasoft.com.tw/FinePrint


 24 

中亮麗展出。 

今年儘管受到歐洲不景氣影響，大會的參觀人數略比去年下滑30％的情形之

下，台灣館仍傳出不錯的佳績。多件展品獲得國際媒體的青睞，如非鉄原創結合油

桐花圖案及不銹鋼材質製作的吊燈－Flower Shadow 以及新意科技公司的花樣年華

燈飾，獲得知名國際媒體Marie Claire的採訪與報導；陽泰電子股份有限公司結合

設計及LED 技術的Yantouch Lamp JellyFish 也吸引多家國際媒體的興趣。在市場

拓展部份，陽泰電子的Yantouch Lamp JellyFish （LED 情境觸控水母燈）在展覽

期間受到會場參觀人士熱烈的喜愛，展覽五天期間，實際接單量超出了1,000pcs，

並有法國當地大型創意禮品連鎖店、在巴黎羅浮宮及多處都有門市的Nature & 

Decouvertes 主動洽商。這次的展覽，估計創造上看新台幣上億元之商機，同時吸

引來自德、法、比利時等國際通路前來洽商，交易十分熱絡，是「台灣文化創意產

業」的驕傲。 

參、心得及建議 

一、品牌連續參展之重要 

巴黎展參觀者以零售商及設計師居多，不僅來自歐洲，更包括美洲、亞洲等，對品牌

知名度及形象於國際間之提升有很大助益。Yii 品牌繼去年 9 月首次於巴黎家飾用品展展

出後，此次再次參展。此次參觀之買家及設計師中，許多皆是去年對 yii品牌有興趣之參

觀者或買家，此次特地至本所展位更加深印象。由次可見，品牌連續參展延伸之效益。眾

多國外設計者包含歐洲、美洲、亞洲等表達有意願與工藝師接洽或多了解此項臺灣品牌，

為未來 yii品牌行銷國際發展需積極掌握之合作對象。 

二、強化展示規劃  

本次 yii品牌結合國內各文創品牌以「台灣設計館」參展，受制於整體臺灣館識別形

象設計及展場面績之限制，在展示規劃上未能充份展現品牌意象及產品價值。且此次展出

作品以 98年新品為主，展品數量及品質皆未能達成預期目標，消弱展示意象。未來品牌

作品數目更多時，須依據不同主題及系列作品，搭配不同之展示手法，達成最大之參展效

益。 

三、迎合市場反應及需求 

以此次參展經驗，分析有興趣之買家分為不同類型，如燈具公司、頂級精品零售商、

設計品零售商、飯店業者、經銷商。建議未來 yii產品線可根據買家意見回饋，針對詢問
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度高及有市場性之系列性產品做廣度及深度開發，配合品牌行銷策略，將產品依據不同市

場定位，修正價位及開發方向。 

由此次觀察買家反應 ，歐美人士對於亞洲、東方之竹藝、漆器等及其背後的東方文

化意涵極具高度興趣，且對於 yii工藝之精湛技術極為讚賞。可見 yii作品於國際市場上

為獨具一格之產品。品牌的精神及理念獲得認同，值得政府投入更多資源，使台灣工藝品

牌持續在國際上發光發聲。  

四、建立銷售機制 

yii品牌繼去年 9月首次參展後，此次再度參展。去年洽詢產值達新台幣 1億七百萬，

今年洽詢產值更高達新台幣 1億 1千萬。現場幾位買家反應去年已欲訂購或代理 iyii產

品，希望此次再次洽詢接觸後，能儘速進一步洽談銷售機制.。本所因之前未發展過開創

性自有品質，且本所為政府機構，欲導入銷售模式限制很多，致無「法」授權代理製造行

銷。為建立銷售機制之法源依據，本所積極努力尋求解套方式，未來擬依據「科學技術基

本法」訂立行銷通路、代理委託之規範，期待能早日讓臺灣 yii品牌的工藝精品行銷國際。 
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附件一  
展覽手冊 
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附件二  
展覽作品清單 

Bambool 
Design: Chou, Yu-Jui 

Bamboo Artist: Chen, Kao-Ming / Su, Su-Jen 

 

The striking feature of this extra light weight stool is its bamboo tube legs and the weaving 

structure that connects them. The tube which exhibits the crude state of bamboo is woven 

at the end to form interconnecting structure with its siblings. It is the work of the master 

craftsman and the final presentation is organic yet minimal.  

 

La caratteristica che piu colpisce in questo sgabello estremamente leggero sono le 

gambe tubolari e l’intreccio che le unisce. Il tubo mostra lo stato grezzo del bambu e 

l’intreccio all’estremita superiore crea una struttura che collega le tre gambe. Questo e  

il lavoro di un artigiano esperto e il risultato finale e organico e minimalista. 

 

 

43 
Design: Konstantin Grcic 

Bamboo Artist: Chen, Kao-Ming 

 

Out of curiosity for natural materials, Konstantin Grcic has exPerimented 

extensively with bamboo and ProPosed a revolutionary design for yii: 43. 

Entirely made of single material, the chair is ComPrised of 43 laminated bamboo 

striPes and hence the name. The Potential of the material is utilized with an 

advanced engineered structure to Provide comfort and flexibility. Due to the 

characteristics of bamboo, all constructing Parts of this chair are handmade with 

molds, desPite the fact that the final form is well ordered and Precise.  

 

SPinto dalla curiosita Per i materiali naturali, il designer di fama mondiale 

Konstantin Grcic ha sPerimentato a lungo con il bambu, ProPonendo un design 

rivoluzionario Per yii: 43.  

Realizzata usando un unico materiale, la sedia e comPosta da 43 stecche di 

bambu laminate (da qui il nome). La struttura ingegnosa utilizza il Potenziale di 

questo materiale Per offrire flessibilita e comfort.  

Questa sedia e comPletamente fatta a mano da abili artigiani in modo da 

realizzare la Precisione e la fluidita richieste da questo design.  

 

Cocoon Plan 
Designer /WANG, CHUN-LUNG  

Bamboo Artist /CHEN, KAO-MING  

 

The birth of these unique designs requires a time consuming Process: the  
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cocooning of silkworm. Instead of uPholstering with fabric, this series’ smooth, 

silky surface is the direct result of actual silkworm cocooning Process. The 

thousand year old routine is aPPlied in a new way, while the cocoon form of this 

series identifies the original design concePt.  

If all this is considered to be too much of a luxury, this series also comes in 

without the cocoon to demonstrate the details of bamboo weaving craft.  

/Product: LamP, chair, vase./  

 

La nascita di questa singolare sedia richiede un lungo Processo: la formazione 

del bozzolo del baco da seta. Anziche essere rivestita con stoffe, la suPerficie 

liscia e setosa della sedia e il diretto risultato della formazione del bozzolo del 

baco da seta. Una Procedura vecchia migliaia di anni viene cosi aPPlicata in un 

modo innovativo Anche senza i bozzoli dei bachi da seta quest'oggetto  

dimostra i dettagli dell’arte di intrecciare il bambu.  

 

 

Minimalist Light  
Designer /WENG, CHUN CHIEH  

Ceramic Artist /WANG, HUNG YU  

 

This tranquil design quietly illuminates the sPace and gradually draws the 

attention of viewers with breathtaking effect. The center of attraction would be 

the ceramic light shade with embossed motif that Permits obscure light as well 

as soPhisticated graPhic details. The bulb like shade itself is a minimal 

rePresentation of the light source while the embossed illustration dePicts a 

serene garden scene.  

 

Un design Pacato Per illuminare discretamente gli sPazi e attirare l’attenzione 

con effetti mozzafiato. Il centro dell’attenzione e il Paralume in ceramica con 

motivi in rilievo che Permettono di oscurare la luce e i sofisticati dettagli grafici. 

La forma di una lamPadina e la raPPresentazione minimalista della sorgente 

luminosa e le illustrazioni in rilievo raffigurano in modo Pacato un giardino.  

 

Lace Bowls 
Designer / HSU CHING-TING 

Artist /LEE TSUN-JEN 

 

Mothers are concerned most about the blessings of marriage for their daughters. 

The designer wraPs the blessings of joys and heritage in the works, with the 

delicate and multiPle skills are emPloyed. The mixed match of the refined 

Oriental embroidery and the Western elegant lace shown in the Porcelain does 

test the suPerb craft techniques. 

 

C'est une œuvre qui Présente les vœux d'une mère à sa fille qui va se marier, 
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l'émotion la Plus Profonde. Les détails multiPles qui mélangent la délicatesse de 

la broderie orientale et l'élégance de la dentelle occidentale sont Présentés en 

Porcelaine, un véritable défi ambitieux Pour les artisans. 
Dragons Coil, Tigers Crouch 
Designer/LIU CHEN-HSU 

Artist/LU SHI-REN 

 

This design theme is about “belief” and “Preservation.” The source material of 

the Patterns is based on the image of Chinese mascots---dragon and tiger, 

which often aPPear in folk fairy tales. The well-Preserved lively and delicate 

sculPture art of Koji Pottery and the distinguishing feature of gorgeous glaze, 

combined with the geometric Polygonal Patterns on the vases and basins, make 

themselves the life imPlements not only suited to the modern sPace but retaining 

the folk beliefs of Pursuing fortune and evading misfortune. 

 

C’est un design issu de la « croyance » et la « conservation culturelle». Le motif 

est insPiré du lion et du tigre, symboles de la chance dans la mythologie 

folklorique. La technique Koji de sculPture finement réaliste et la technique de 

coloration unique, sont utilisées Pour les vases ou des réciPients de formes 

geométriques qui s’adaPtent à l’esPace moderne tout en conservant la croyance 

traditionnelle : éviter le malheur, trouver le bonheur. 

 

BLOSSOM 
Designer/YAO YU-CHENG 

Artist/SU CHIEN-AN, CHEN PEI-ZE 

 

Blossom” comPletely Preserves the glaze cracks and the fine curved lines on 

the lotus leaf through the exact silver craft. It’s another form of delicate craftwork 

inheriting the intrinsic orient sense of beauty. The blossomy Petals and the 

writing tools comPose the beautiful scenery. 

 

L’ « EPanouissment » utilise la technique de l’orfèvrerie fine en argent Pour 

rePrésenter le relief et les nervures de la feuille de lotus. Tout l’héritage de 

l’esthétique orientale est mis en oeuvre dans cette rePrésentation originale, qui, 

sur votre bureau, crée un Paysage éPoustouflant comPosé de fleurs éPanouies 

et de matériel de calligraPhie. 
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Lacquered Matryoshka 
Designer/WANG LI-XIN 

Artist/HUANG LI-SHU 

 

A comPlete Praise and joy are brought uPon oPening the lid; admiring every 

beloved jewelry is so much like Playing an interesting game that each woman 

are enthusiastic in their whole life. It is just like oPening layers of fantasy, leading 

the PeoPle into a secret romance. 

 

Les boîtes aux bijoux ont toujours quelque chose de mystérieux : quand on 

ouvre chaque boîte, c'est une nouvelle surPrise et un nouveau Plaisir 

d'aPPrécier des Pièces de bijou. Chose dePuis toujours aimée Par les femmes, 

les boîtes cachent de différentes histoires. 

 

Onion 
Designer/CHOU YU-JUI 

Artist/SU SU-JEN 

 

The attraction of bamboo is its geometric aesthetic through a Precise calculation. 

The concePt of Onion Chair is to turn the sPecial sense of woven beauty into 

modern furniture. Each layer of the intensified construction is granted different 

color, left room inside so as to show the flowing lines and the Penetrating effect. 

 

Le charme de l’enchevêtrement de bambou vient de son esthétique géométrique 

dont chaque détail est finement calculé. La chaise oignon veut que l’esthétique 

de l’enchevêtrement, si sPéciale, soit  Pleinement Présentée et en même 

temPs bien mélangée avec la modernité. Les différentes couches qui sont 

l’origine de la force de la structure ont chacune sa ProPre couleur, et sont 

esPacées Pour créer l’effet de lignes continuelles et de transPercement. 

 

 
Bamboo Stool 
Designer/LIU CHEN-HSU 

Artist/CHEN KAO-MING 

 

This simPle but utilitarian design unites the two Polar characteristics of bamboo 

as the material for mass Production as well as handcraft. The legs of the stool is 

to be Produced in the factory and the seating Part is to be woven by the hands of 

skillful workers. The comPlexity of weaving Patterns determines the cost and 

also the desirability of the Product 

 

Cet objet simPle et Pratique réunit deux façons d'envisager le bambou, matériau 
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à la fois utilisé dans la Production industrielle et l'artisanat. Les Pieds du tabouret 

sont Produits en usine tandis que le siège est cousu à la main Par des 

travailleurs qualifiés. Le coût ainsi que l'attractivité du Produit sont fonction de la 

comPlexité du tissage. histoires.. 
Nest Cradle 
Designer/LU CHIA-EN 

Artist/CHEN KAO-MING 

 

Mother birds make the first sweet homes for 

their babies,  it’s only used for a small Perieod 

of  time during their entire life, but it’s also the most imPortant  

Period in their lives. Thus, mother birds have to build  

the house firmly , carefully and with love.  This Product take the whole story and 

transfer it into a baby cradle, as well as a chair. 

 

Comme les oiseaux qui s’efforcent Pour créer le nid d’amour Pour les Poussins : 

l’œuvre utilise le symbole d’un nid d’oiseau et, Par l’enchevêtrement de bambou, 

crée une chaise solide comme le nid. 

 

 

Lacquer and Bamboo Plate 
Designer/CHEN JEN-FENG 

Artist/HUANG LI-SHU, YEH CHI-HSIANG 

 

Taiwanese adore tasting fine cuisine. There must be Plenty of foods in the family 

or friends’ reunion. Even though the meal for one Person is not so much, the 

desire for abundance and elegance still exists. Therefore, the breakthrough of 

the general form － containers with a single sPace only － is made to Provide more 

Pleasure in mealtime. 

 

Les taïwanais sont des gastronomes. On aime avoir des « rePas riches », que 

ce soit avec des autres dans une réunion ou quand on est tout seul. Le 

concePteur brise donc la notion d'un Plat et donne Plusieurs esPacements dans 

un seul ustensile. 
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附件三  

業務洽詢表範例 
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附件四  

推廣文宣品 /名片/展牌 

名片 

展牌 
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工作人員工作證 

 
 

提帶 
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附件五  
展場位置圖 
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附件六  

邀請函(英、法 1篇) 
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新聞稿撰寫發佈(行前英、法 1篇、展後中文 1篇) 
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附件七 
成果新聞稿 

行政院文化建設委員會 2009巴黎國際家飾展成果發表記者會 

工藝所新聞資料 

 

全球三大家飾展中，商業規模最大且最具市場代表性的巴黎國際家飾展

Maison＆Objet 於 9 月 8 日精采落幕，今日於文建會一樓藝文空間舉行成果發表

記者會，使國人也能一賭現場的盛況。 

 

這次巴黎展由文化建設委員會主辦，帶領本所以及台創中心徵集的國內知名

文創業者共同組成『台灣形象館』參展，除展現政府推動文化創意產業創新研發

與國際行銷之企圖與決心外，透過巴黎展，更宣揚台灣優質的文化國力，讓台灣

能對國際發聲，達成文化外交目的，收穫很多。 

 

工藝時尚－yii品牌，是本所 2007年開始執行文化創意產業發展計畫項下之

子計畫「工藝新貌跨領域創作計畫」與台創中心共同合作所創立的品牌。透過媒

合工藝家與設計師共同合作，開發出具臺灣傳統工藝技法及當代新時尚設計的作

品，本次 yii參展新作品計 13組 48件，包括去年巴黎展得到「最心動獎」及今

年獲得德國「紅點設計獎」的「BAMBOOL」竹椅凳，及德國設計大師「康斯坦丁‧

葛企奇」(KG)與國內竹藝家陳高明老師合作開發的世界第一張竹製懸臂椅「43」。

挾著去年 yii品牌在巴黎展建立的好口碑，許多自全世界各地來的慕名者今年特

地來到『台灣形象館』一睹工藝時尚 yii作品。 

 

以傳統工藝為基礎透過創意設計轉化，創造出極具當代精神的家具、燈飾及

個人精品的 yii 品牌至今已邁入第三個年度，同時也是在巴黎國際家飾展第二度

展出。在 5天的展覽中吸引非常多的參觀人潮及歐、美、亞的買家及設計師目光，

參觀者約 5成以上為設計師，買家、媒體及其他約佔 4成多。洽詢者統計 179家，

買家 64家、設計師 94家、媒體 10家、其他 11家，洽詢總額約新台幣 11,825萬

元。其中「蕾絲碗組」洽詢訂單 486組，計約 640萬元；「Bambool」洽詢訂單 365

張，計約 2,100萬元；「43」洽詢訂單 153張，計約 3,300萬元。洽詢者中知名品

牌包括歐洲著名家飾用品連鎖店 HABITAT、RENAULT汽車設計師、Cartier珠寶設

計師、LV設計師，媒體如 ELLE Decoration、Wallpaper、Marie Clair、L’Express
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等也都展現高度興趣。 

 

此次巴黎展本所邀請了工藝時尚三位工藝老師與三位設計師共同前往巴黎作

產品解說及推廣。今天的記者會現場也邀請到多位工藝老師及設計師來分享此次

參與巴黎展的心得。現場也展示了洽詢數量位居榜首的「蕾絲碗組」、接受美麗佳

人專題報導的「竹搖籃」、榮獲德國紅點設計獎的「Bambool」和「竹光」，請大家

欣賞。 

 

記者會現場也邀請到本次巴黎展參展作品中洽詢率位居榜首「蕾絲碗組」的

工藝師李存仁老師和設計師徐景亭小姐；接受美麗佳人專題報導「竹搖籃」的陳

高明老師；榮獲 Red Dot 設計獎「Bambool」的蘇素任老師和周育潤設計師、「竹

光」的林群涵老師，與大家分享從作品開發、製作到巴黎展展出或是獲得 Red Dot

設計獎的心路歷程。 

 

今年 yii專案，邀請到荷蘭籍國際設計總監 Gijs Bakker擔任品牌創意總監，

強化 yii 進入全球市場之發展策略，並為工藝及設計之跨領域研發開創新方向。

Bakker 先生為全球知名的珠寶和產品設計師，並創立超級設計團體楚格設計

(Droog Design)，對全球設計趨勢有舉足輕重的影響力。加上今年結合更多台灣

設計師及工藝師，相信會讓 yii作品產出不同的火花。由其 Bakker總監今年也特

別到巴黎展現場為台灣館宣傳造勢，讓台灣工藝設計精品更為世界所肯定。期待

能再度進軍巴黎展，讓台灣產品在國際市場上發光發熱，展示台灣強大的美學及

設計國力。 

新聞聯絡人 

國立台灣工藝研究所  

余慧佳 049-233-4141 #367 

Email: yii@ntcri.gov.tw 

台灣創意設計中心    

韓德昌 02-2655-8199 #121 

Email: han@tdc.org.tw 

網站：http://www.yiidesign.com/ 
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附件八 
2009工藝時尚巴黎傢飾用品展 相關報導 

1. 9/24自由時報 
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9/5 中央社 

9/5 希望之聲 
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9/9大紀元時報 
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9/9 msn財經新聞 
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9/9 台灣商務網 
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9/14 聯合新聞網 

 

01men 
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casa.com.br 
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