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摘要：

本院正積極籌劃成立文化創意育成中心，冀能藉由國內外頂尖設計大師的創意，透過品牌授權等多元合作方式進行異業合作研發，涵融靈感與巧思，設計結合藝術與生活的新國寶。此次參加米蘭國際傢俱展，即以與Alessi的合作模式為例，尋求與世界設計菁英及知名品牌廠商合作契機，引領各國設計大師藉由深入瞭解中華文化的內涵精髓，「由傳統中創新」，秉持文化創意的精神，創造出舉世矚目的經典設計作品，期在國際上大放異彩，進而開創商業佳績。雖然前路尚待突破與努力，然於此國際盛會，台灣積極踏出與世界接軌的第一步，實已開展了邁向成功的新契機。
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壹、前言

米蘭是個奇妙的城市，整體觀之，城市本身並非富裕，但其深厚的文化藝術歷史底蘊，造就了無數令人驚艷的設計品牌及卓越的設計師。而每年三大設計盛事之一的「米蘭國際傢俱展」﹙Salone Internationale del Mobile di Milano﹚就是在此。該展始創於1961年，至今已有48年歷史，成為全球傢俱、配飾、燈具流行的風向指標，展出國際知名品牌及世界一流大師的作品，吸引大批媒體、買家和觀光客。 2009年第48屆米蘭國際傢俱展自4月22日起一連展出6天，參展廠商近3000家，逾30萬人湧入。除了會內展以外，到處是知名雜誌及團體所協辦的會外展，展出期間，彷彿整個城市也跟著狂歡設計起來，儼然是一年一度國際傢俱展的嘉年華盛會。會外展通常都吸引各國設計好手及優秀品牌獨立參展，不乏令人驚艷讚嘆的作品，其中尤以強調鮮活創意的Zona Tortona區最富盛名，今年台灣形象館第一次參展，展場就設在此區。本院此次亦參與行政院文建會及台灣創意設計中心的規劃，與台灣工藝研究所和國內新銳設計師的創意作品共同展出，充份展現了中華文化新舊傳承的創意與魅力，現場還有精采布袋戲演出，六天來吸引了超過3萬人次參觀，不但在國際間傳遞了卓越的台灣原創精神，也開創了一次有效的文化外交活動。

貳、目的

本院正積極籌劃成立文化創意育成中心，冀能藉由國內外頂尖設計大師的創意，透過品牌授權進行異業結盟，涵融靈感與巧思，設計結合藝術與生活的新國寶。此次參加米蘭國際傢俱展，即以與Alessi的合作模式為例，尋求與世界設計菁英及知名品牌廠商合作契機，引領各國設計大師藉由深入瞭解中華文化的內涵精髓，「由傳統中創新」，秉持「old is new」的精神，創造出舉世矚目的經典作品，期在國際上大放異彩，進而開創商業佳績。雖然前路尚待突破與努力，然於此國際盛會，台灣積極踏出與世界接軌的第一步，實已開展了邁向成功的新契機。

參、經過

參展標的：「米蘭國際傢俱展」﹙Salone Internationale del Mobile di Milano﹚

展覽日期：2009年4月21日﹙三﹚至27日﹙一﹚
10：00~22：00

佈展日期：2009年4月20日﹙一﹚
10：00~22：00

撤展日期：2009年4月27日﹙一﹚            

19：00~22：00

2009年4月28日﹙二﹚       

08：00~20：00

展覽地點：義大利米蘭Zona Tor tona會外展區

展覽面積：台灣形象館約260平方公尺

展覽統計：本院參展空間約25平方公尺，位於展館第一區入口最佳位置。

參觀人次：本院展區參觀人次估計超過3萬人

本案經費：以新台幣100萬元為預算上限   

工作日誌：

	4/18﹙六﹚
	台北前往義大利米蘭

	4/19﹙日﹚
	抵達米蘭，入住飯店，並赴展場處理展櫃裝潢及展品運達事宜。
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 展場監工

	4/20﹙一﹚
	10：00~16：00 洪、宋二員於Zona Tortona展場佈置展場。
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(左: 展品拆箱，右: 展品陳列)



	4/21﹙二﹚
	10：00赴展場，

15：00~19：00開放媒體預展，

16：00記者會活動開始
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(台灣館開幕剪綵，媒體嘉賓參觀本院展區)
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(本院展區近景)

	4/22﹙三﹚

至

4/28﹙二﹚
	4/22﹙三﹚10：00~22：00全天展覽活動正式展開。

4/23﹙四﹚個人買家需求詢問度高，
下午4：00洪琬喻赴會內展Alessi meeting，並訂4月27日﹙一﹚與宋正儀同赴Alessi總公司拜會。

4/24﹙五﹚全天觀眾絡繹不絕，對Alsssi產品極感興趣，告知於本院網路商城，或在義大利本店可購買。
19：00~23：00台灣館有Happy Hour ，現場布袋戲的演出帶來人潮。

[image: image9.jpg]


 [image: image10.jpg]



(日夜人潮絡繹不絕，夜間8時,前往Tortona區的人潮)
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(湧入台灣館的人潮)
4/25﹙六﹚有零售商詢問和媒體及設計師來訪、交流。週末當地觀者湧入，墱壞了一盞，故宮宮仔春雷琴小寵物一只因人潮眾多失竊。

20：00~22：00台灣館主辦單位邀請參展單位，餐敘交流。

4/26﹙日﹚天雨濕冷，氣溫驟降只有6、7度，人潮仍不斷，觀者良莠不齊，有學院教授及知名設計師，亦有學生和僅為收集資訊之廠商，常有動手摸展品。Alessi計時器在眾目睽睽下不見了。

4/27﹙一﹚洪琬喻、宋正儀拜會Alessi總公司相關業務主管，洽談履約事宜並溝通設計理念及未來合作方向，雙方達至瞭解與加強溝通共識。並參觀Alessi收藏博物館及工廠，留下深刻印象。下午5：00趕回展場，處理產品下架及打包托運工作。
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(左: 拜訪產品行銷部 右: Alessi設計博物館館長介紹該館歷史收藏)

4/28﹙二﹚8：00~20：00展場撤場、善後工作



	4/29、30﹙三、四﹚
	搭機返台


肆、心得

在米蘭這個時尚設計之都，不乏令人心靈觸動的景觀或展覽。尤其在運河區的舊城裡，無論大街小巷，往往一轉角就可能發現令人驚嘆的設計工作坊，外表看來有點破破爛爛的，租金卻很昂貴，裡面可是臥虎藏龍，進駐著不少頂尖設計好手。在行的買家或觀光客總會在這一帶流連尋寶。今年我國首度參加「米蘭國際傢俱展」台灣形象館即設在臨近運河附近強調鮮活創意的Zona Tortona區，由於籌辦單位事前精密完備的規劃、展出節目的安排、兼具傳統與創新的展場裝潢以及精美的圖錄介紹，加上現場策展工作人員的努力，無論在推廣國際視聽及曝光度上，皆達至極佳宣傳果效。

在這一週的展期中，台灣館吸引了超過3萬人來參觀，除了設計師、廠商、媒體及觀光客，最多的是設計學校的學生，對台灣館的創作能量、創意火花及使用媒材，產生高度的興趣，十足讓台灣工藝設計形象及知名度在國際上嶄露頭角。

此次本院應行政院文化建設委員會邀請，共同參加「台灣形象館」展出，致力宣傳推廣我國文化創意產業的創新能量與發展潛力。本院以與Alessi的合作模式，展示本院原創複製藏品與Alessi的創意商品，讓觀者得以揣摩設計師的創作心歷過程，吸引無數觀眾駐足觀賞。此外尚有數家品牌授權商品，將故宮國寶古物以豐富的時尚設計帶出歷史珍寶意涵，往往令觀者會心一笑，頻頻拍照。

伍、建議：

1. 綜觀本次展出，我國初試啼聲，即有此番成果，實屬不易。惟因受限於米蘭展場地取得不易加上預算規模不大，本院展出僅佔整個台灣館展區較小部分，展示空間不夠寬廣，若未來新設計品面相更為豐富，爭取較完整的空間規劃將更具吸引力。

2. 米蘭展之會內展以燈飾家具廠商為主，許多大廠會內會外均設有展場，會外展以突破性的創新與形象為主，會內展以直接接單之產品發表為主。本院若未來仍評估於國際設計之主戰場曝光仍以會外展為較佳場域。

3. 會外場地並非專業展場，配電不足及照明用燈泡高熱易損等為客觀限制。建議未來參展可採購供參展可重複使用之LED燈，瓦數低，亦可避免燈光熱源傷害產品。惟價格較高需能重複使用三次以上方可攤提成本。

4. 此次參展媒體採訪雖眾，但多就整個台灣館參展的議題著墨，參展所需投入的資源中，考慮聘請當地媒體公關公司為本院展出邀請相關媒體報導、刊登付費廣告或免費宣傳資源等，將為本院參展效果發揮加乘力量。

5. 若能本次展覽發現有趣的兩極化現象，即是對故宮典藏複製品發出驚嘆的都是年長的觀眾，反之，對故宮創意設計商品有興趣且頻頻詢問的，都是年輕學子或設計師。故宮典藏希世國寶，文化創意商品的開發前有無限寬廣的市場。未來如何將「老國寶」轉化為「新國寶」，付予國寶新的生命力，在國際文化創意設計市場登峰造極，大放異彩，掌旗帶領台灣設計菁英進軍國際，方是故宮亟需達成的使命及未來汲汲努力的目標。
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