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內容摘要：
基於觀光宣傳之即時性及推廣效益，參加國際旅展增加與國外旅行相關行業買家溝通洽商，並輔以推廣會、ROAD SHOW等活動呈現，為觀光推廣最具投資報酬率的手段。然柏林旅展又為全球規模最大的旅遊交易展，且德國柏林為歐洲經濟大城，法國巴黎亦為歐洲航空轉運重鎮，對本局開發歐洲市場甚有助益，故本次藉參加柏林旅展順道前往巴黎舉辦台灣美食節推廣活動，積極開發歐陸地區客源。本推廣活動係委託台灣觀光協會進行組團，計有28位旅遊、旅館業者暨表演團體參與，藉由參展實地與當地業者及消費者進行面對面溝通，尋求點、線、面之全方面合作商機，以吸引更多歐洲遊客前來台灣旅遊，形塑台灣為亞洲地區之重要旅遊目的地。
本次推廣共辦理1場Happy Hours、2場業者參加的Training breakfast、2場推廣說明會，1場Road Show。巴黎台灣美食節活動共有10多位議員出席，及當地300餘位嘉賓參與，而柏林的觀光推廣會亦有100多位媒體與業者參與，推廣成效頗佳。心得包含：1. 善加利用目標市場當地資源，增加行銷宣傳助力；2. 觀摹競爭國策略，提升台灣觀光競爭力；3. 結合各部會資源，對外宣傳台灣之美；4. 結合業界資源並拓展通路，增加宣傳推廣力道；相關建議為1. 因應活動屬性與需要，挑選表演團隊，俾有效達成聚眾、傳達台灣觀光文化意涵之效；2. 事前產品包裝準備、事中努力推銷，方得圓滿成效；3. 展場佈設可再精緻化、優質化；4. 規劃利多與誘因，吸引買家及媒體目光。
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壹、組團目的：
根據聯合國世界旅遊組織（UNWTO）預測，2020年歐盟人民將締造16,400萬次的長程旅遊。最受歡迎的旅遊目的地將為美洲區域、亞太地區、中東、非洲及南亞。歐盟人民前往開發中國家旅遊漸行成長，與2020年相較，2005年爬升34％達到5,400萬人次。德國、英國、法國顯然是開發中國家爭取國際觀光旅客主要的客源市場。且依照2008年2月CBI Market Informatioin Database顯示，在2002至2005年間歐盟人民出境旅遊每年上升8％，達到32,600萬人次。歐洲地區為超過80％歐盟人民的主要旅遊目的地。雖然非歐盟之旅遊目的地僅佔20％以下的歐盟旅遊市場，但其24％之旅遊次數成長率卻遠高於歐盟人民旅遊市場本身之5％成長率。
德國為歐盟體系中最強經濟體，為全球經濟最具影響力的國家之一，根據UNWTO資料顯示，2007年世界觀光旅遊消費力族群排名與往年並無大變動。每年出國消費金額達到3,000萬美金，德國以83億美金旅遊消費紀錄，保持世界觀光旅遊高消費族群龍頭國家地位，其次為美國、英國、法國。聯合國世界旅遊組織（UNWTO）亦預測，全世界的長程旅遊將快速成長，在1995年至2020年間將以每年5.4％的成長率攀升。區域旅遊與長程旅遊的比率將從1995年的82:18在2020年轉變為76:24，顯示長程旅遊的成長潛力及應被重視的程度。
另根據德國銀行調查顯示，德國人2007年為出國旅遊支付達610億歐元，仍保持世界觀光旅遊高消費族群之首。以德國為中心的歐洲諸國經濟發達，消費水準高，是入境旅遊的高客源市場。德國Nielsen Online統計顯示，2008年4月份約有2,000萬德國人瀏覽旅遊網站，因為德國有薪假期約為27天，62％的德國人在5月到10月中上綱預訂遊程，超過86％的人安排14天的假期。且由VDR Business Travwl Report Germany 2008資料中可知，去年每三個雇員中就有一個安排至少一次的商務旅遊。商務旅遊在過去四年持續地成長，與2006年的商務旅遊，2007年造就16,660萬次，增加了5.6％，消費約487億歐元。顯見，德國人民消費需求及消費水準，由此可窺見，德國目前仍為世界上各國十分重視的觀光客源市場。
基於時程有效利用，以參加旅展外加推廣活動，為最具投資報酬率的手段。柏林旅展向為全球規模最大、歷史最悠久的旅遊與交易展，且德國柏林為歐洲經濟大城，法國巴黎亦為歐洲航空轉運重鎮，對本局開發歐洲市場甚有助益，故本次藉參加世界最大之旅遊與交易展－柏林旅展之契機，順道前往巴黎舉辦台灣美食節推廣活動，積極開發2地客源。

本活動係委託台灣觀光協會進行組團，共有28位旅遊、旅館業者暨表演團體參與，期藉參展機會，實地與當地業者及消費者進行面對面溝通，尋求點、線、面之全方面合作商機，以吸引更多歐洲遊客前來台灣旅遊，形塑台灣為亞洲地區之重要旅遊目的地。本次推廣共辦理1場Happy Hours、2場業者參加的Training breakfas、2場推廣說明會，1場Road Show。巴黎台灣美食節地區共有10多位議員出席，及當地300餘位嘉賓參與，而柏林地區的觀光推廣會亦有100多位媒體與業者參與，推廣成效頗佳。
貳、推廣日程
本次台灣觀光推廣團主要係參加2009年柏林旅展暨巴黎台灣美食節推廣等重要活動，本次報名參展之單位包括旅行社、飯店業等共28位業者及表演人員，希望藉由參展的機會，實際與當地業者及消費者進行面對面溝通，尋求合作商機，以吸引更多歐洲遊客前來台灣旅遊（詳附件一新聞稿，附件二團員名單）。

本次結合政府與民間旅遊業者的力量共同推廣台灣觀光，吸引歐洲觀光客持續增長來台旅遊，代表團於3月8日起程出發，3月17日搭機返台，本局人員因另有要公，提前於3月14日搭機返台，於3月15日抵達台灣桃園國際機場。詳細推廣日程如下表所示：

參加「2009年柏林旅展暨巴黎推廣會」推廣日程
	日  期
	工作內容
	備  註

	第一天
3/8(日)
台北
↓

巴黎
	•集合於桃園機場二航站
	

	
	•BR87  台北/巴黎
	

	第二天
3/9(一)
巴黎
	•抵達巴黎CDG戴高樂機場
	

	
	•拜會駐法國代表處呂代表慶龍
	

	
	•春天百貨台灣美食節記者會
	

	
	•午餐會面巴黎春天百貨圓頂餐廳行政主廚
	

	
	•會場佈置（圓頂餐廳）
	

	
	•代表團會議（圓頂餐廳）
	

	
	•台灣美食節暨推廣晚會（圓頂餐廳）
	

	第三天
3/10(二)
巴黎

↓

柏林
	•搭車前往巴黎ORY機場AF173  巴黎/柏林
	

	
	•柏林旅展台灣館展場佈置
	

	
	•拜會駐德國代表處魏代表武煉
	

	
	•公關公司簡報展場活動及商務會晤時程
	

	
	•代表團展前會議
	

	第四天
3/11(三)
柏林
	•柏林旅展開始
•歐陸業者Training breakfast (至11:30)
	

	
	•魏代表陪同德國國會觀光委員會議員至台灣館參訪
	

	
	•台灣代表團業者前往推廣晚會場地
	

	
	•台灣之夜推廣會
	

	第五天
3/12(四)
柏林
	•展覽開始
	

	
	•Happy Hour (至17:30)
	

	第六天
3/13(五)
柏林
	•工作人員及表演團體往Road Show場地
	

	
	•Road Show開始 (至12:30)
	

	
	•展覽開始

•歐陸業者Training breakfast (至11:00)
	

	
	•德國國會議員來訪
	

	
	•工作人員及表演團體返抵展場
	

	
	•於Hall5.3 C&C Vitality Lounge舉辦台灣茶品茗活動

•拜會德國觀光推廣中心亞洲市場推廣部主任
	

	第七天
3/14(六)
柏林

↓

台北
	•前往柏林tegel機場AF1135  柏林/巴黎
	

	
	•抵達巴黎CDG戴高樂機場BR88  巴黎/台北
	

	第八天
3/15(日)
台北
	•抵達桃園機場
	


參、推廣活動內容：
一、巴黎台灣美食節暨觀光推廣會
（一）時間：2009年3月9日（星期一）20：30～22：30

（二）地點：巴黎春天百貨女性時尚館六樓圓頂餐廳
（三）流程：
	活　動　內　容

	貴賓報到

	活動開始

	迎賓表演（心心南管樂坊）

	主辦單位致詞
◎交通部觀光局局長  賴局長瑟珍

	來賓致詞
◎駐法國代表處代表  呂代表慶龍
◎法國參議院副議長  Mrs. Monique PAPON

	介紹台灣觀光推廣代表團團員
◎台灣觀光推廣代表團團長  張李團長正琴

	廚藝及茶藝表演

	表演（心心南管樂坊）

	抽獎活動

	表演（國民大戲班）

	活動結束


（四）活動內容：
巴黎台灣美食節為本局與巴黎春天百貨圓頂餐廳合作，邀請亞都麗緻飯店主廚三人協助，期透過美食宣傳推廣台灣觀光。本活動除辦理台灣美食節外，並同時舉辦觀光推廣會，活動中運用三組不同團隊呈現：心心南管樂坊、國民大戲班、亞都麗緻大廚廚藝秀，三段表演分別代表台灣不同文化面向與美食，心心南管樂坊主演王心心小姐曾為漢唐樂府音樂總監深受歐美觀眾喜愛，其演唱音質文正，曲容嫻雅，韻情深邃，動人心弦，展現東方音樂藝術之深厚底韻，佐以台灣特有好茶，讓受邀賓客感受特別的東方藝術風情，對台灣豐富多元之文化留下深刻印象。國民大戲班的中華武術，翻滾跳躍、雜技，增添傳統婆姐陣之熱鬧氣氛，法國參議院副議長巴蓬女士率領10多位議員出席，並吸引當地300餘位嘉賓參與，對台灣豐富多元之文化留下深刻印象，最後由呂代表與法國貴賓共舞，將整場活動帶入另一高潮。宣傳效果佳。
二、柏林旅展：
（一）時間：2009年3月11日（星期三）～3月15日（星期日）
（二）地點：Messe Berlin GmbH,International Centrum ICC Berlin
（三）攤位號碼：Hall 26A,Booth NO.137
（四）展攤活動：
柏林旅展為全球規模最大的旅遊展，已舉辦40屆，佔地15萬平方公尺，每年皆吸引來自全球各地相關旅遊業者參展，為全球旅業的指標性展覽，更是台灣旅遊業者打入歐洲市場的重要平台，藉此能與多數主流業者交流專業意見及經驗的機會，除為與其他旅遊同業交流，也能與消費者直接面對面，實際推廣台灣觀光。
本屆計有來自187個國家，總共11.098個單位參展（國外單位8,702個、德國單位2,396個），參觀人數178,971人次（旅遊同業110,857人次，國外佔42％），參展數較去年的11,147個單位減少49個單位，究其主因在於德國國內旅遊業受全球金融海嘯不景氣的影響，參展單位減少之故。所謂危機即轉機，雖然全球旅遊業面臨艱難的形勢，卻是我國經營歐洲市場，建構台灣成為歐美人士的主要旅遊目的地之良機，提高台灣觀光在國際上的能見度。因此在柏林旅展期間舉辦2次旅遊從業人員訓練課程以及1場Happy Hour，透過與代表團業者交流與諮詢，深層了解台灣觀光資源，以達深耕台灣觀光於歐洲旅遊業者之效。

另為使展攤表演豐富多樣，並擴大歐洲人士接觸台灣傳統文化機會，安排隨團之台灣文化藝術團體—國民大戲班劇團演出台灣文化特色之舞碼—婆姐陣及山地舞。除保留舊有三十六婆姐陣民俗傳統及台灣原住民精神，亦加入中華武術、翻滾跳躍、雜技，增添熱鬧氣氛。
旅展期間，德國10餘位議員及觀光局局長暨同仁紛紛蒞臨台灣館，替代表團參展成員加油打氣，並表達支持之意，活動在國內旅遊業、旅館業、航空業之共同參與下，提供雙方業者面對面旅遊洽談，輔以高水準文化表演，以期歐洲民眾藉由觀賞台灣文化表演，品味台灣多元文化特色，更進一步成為其主要旅遊目的地，親自前往台灣觀光旅遊，體驗真台灣、發現新台灣。
1.旅遊從業人員訓練早餐會

（1）日期：2009年3月11日（三）、3月13日（五） 09:30~11:00

（2）地點：柏林旅展台灣館（Hall 26A, Booth No. 137）

（3）Introduction of delegates by Simone Sternberg

Training (Presentation by TBROC)

Workshop in 3 teams & Team Presentation & Breakfast
End
2.歡樂時光（Happy Hour）

（1）時間：3月12日（四） 16:30~17:30

（2）地點：柏林展場台灣館內（Hall 26A, Booth No. 137）
（3）Welcome Speech by Mrs Jean Chang

Introduction of Delegates

Happy Hour

End
3.台灣茶品茗活動
（1）時間：3月13日（五） 15:00~16:00

（2）地點：C&C Vitality Lounge（Hall 5.3）
三、柏林觀光推廣會：
（一）時間：2009年3月11日（星期三）18：30～21：30
（二）地點：Hotel Concorde Berlin

（三）流程：
	活　動　內　容

	貴賓報到

	迎賓表演（國民大戲班）

	推廣會開始

	主辦單位致詞
◎台灣交通部觀光局局長  賴局長瑟珍

	來賓致詞
◎駐德國代表處代表  魏代表武煉

	介紹台灣觀光推廣代表團團員
◎台灣觀光推廣代表團團長  張李團長正琴

	播放台灣觀光影片

	台灣觀光資源簡報

	播放台灣觀光影片

	表演（國民大戲班）

	抽獎活動

	表演（國民大戲班）

	活動結束


邀請觀光產業業者及相關旅遊業界人士約100人參與，於會中進行台灣觀光資源簡報、播放台灣觀光宣傳影片，並安排台灣文化藝術團體—國民大戲班劇團演出台灣文化特色之舞碼—婆姐陣及山地舞的表演，增添熱鬧氣氛，展現台灣特色，增進各旅遊業者瞭解台灣觀光旅遊資源。
四、柏林地區Road show：
（一）時間：2009年3月13日（星期三）18：30～21：30
（二）地點：Alexanderplatz車站
（三）街頭展演活動為直接面對消費宣傳推廣的絶佳機會，本次代表團於柏林參加旅展期間，特於Alexanderplatz車站舉辦road show，集客效果絕佳，推廣台灣觀光熱力十足，吸引群眾駐足觀看、流連忘返。
五、歐洲地區拜會與洽談
（一）駐法國代表處呂代表慶龍
1.時間：2009年3月9日（星期一）11：00～11：30

2.地點：我駐法代表處
（二）駐德國代表處魏代表武煉
1.時間：98年3月10日（星期二）15：00～15：30

2.地點：我駐德代表處
（三）業者洽談與媒體專訪

1.時間：98年3月11日至13日
2.地點：柏林旅展台灣館

3.對象：歐洲地區業者、旅遊媒體專訪、本局歐洲地區公關公司、PATA、德國國會議員、各國代表團拜會等。
肆、心得及建議： 
一、心得
（1） 善加利用目標市場當地資源，增加行銷宣傳助力：本局為開拓歐洲市場，除透過法蘭克福辦事處積極拓展通路行銷推廣外，分別在英國、法國、荷蘭、德國等主要市場聘請當地公關公司協助旅行業來台產品包裝、媒體溝通、台灣觀光旅遊資訊發布等工作，從歷次旅展中，歐陸業者來展位進行業務商談人數激增，主動詢問來台觀光資訊並積極包裝來台產品等作為，可見其成效。另透過說明會、推廣會等手法，邀集業者主動釋出訊息，更可提高台灣觀光曝光度。本次法國巴黎推廣會及台灣美食節之推動，即係由本局法蘭克福辦事處、法國公關及我國駐法代表處合力促成，前透過法國公關之協助，邀請法國春天百貨圓頂餐廳行政組主廚Mr. Alien來台參加2008美食高峰會，對台灣美食留下深刻印象，繼而協調該餐廳辦理本次台灣美食節活動，將台灣美食打入法國市場，獲得法國民眾之熱烈迴響。此類結合美食與文化的觀光產品是近年各國觀光區隔的重要利器，台灣擁有著名的美食與在地文化，且具獨特魅力，透過推廣會的舉辦，大大提升台灣觀光在法國的曝光度。
（2） 觀摹競爭國策略，提升台灣觀光競爭力：參與全球最具影響力之柏林旅展，實地體察各國對於推動觀光產業之最新行銷作法，亦積極走訪其他各國之展館，與相關國家觀光單位(NTO)洽談，瞭解各國推動國際觀光品牌之作法，亦藉由與當地業者與本局委託公關公司之訪談機會，深入瞭解當地公關公司對於協助本局推動歐洲目標市場之想法及規劃，知己知彼，才能百戰百勝，期以歐美人士之視野，檢視我觀光環境及資源之優劣勢，以籌劃未來本局推動歐洲市場的計畫，強化我觀光事業與鄰近國家之競爭能力。
（3） 結合各部會資源，對外宣傳台灣之美：觀光為軟實力的外交，也是最容易、最親近民眾的國力展現，台灣觀光能在全球推展，除本局各駐外辦事處戮力推動外，各部會如外交部、新聞局、僑委會、教育部、外貿協會等駐外單位的支援與協助，更仍將這股軟實力推展出去。本次旅展及推廣活動，除了本局駐法蘭克福辦事處同仁的努力籌劃外，我駐法、駐德代表處的大力支持及支援更為重要，透過本次參加柏林旅展及辦理巴黎台灣美食節之機會，特地拜會我駐法呂代表慶龍及駐德魏代表武煉，除表達代表處長期以來對本局觀光宣傳推廣工作援助之謝意外，更期未來代表處能給予本局駐法蘭克福辦事處更多的指導及提攜，兩位代表對於觀光推廣皆表全力支持，並提供相關歐洲市場趨勢與建議供 本局未來觀光推廣參考，例如呂代表建議透過青年學生交流（青年旅遊）增加法國青年對台灣的認識；以台灣美食做為媒介，引導法國人對台灣的認識等。魏代表稱許以觀光來帶動台德雙邊互動，各期望如同本次在法國辦理台灣美食節活動亦能延伸至德國舉辦。(按本局業於同年4月底假德國辦理台灣美食週活動)。本局亦將就兩位代表寶貴意見交付研議，俾吸引更多歐洲民眾來台觀光。
（4） 結合業界資源並拓展通路，增加宣傳推廣力道：觀光業務之推動，國內組團共同參與的觀光相關業者其努力與協助，也肩負重要推手角色。本次報名參展之單位包括旅行社、飯店業等共28位業者及表演人員，希望藉由參展的機會，實際與當地業者及消費者進行面對面溝通，尋求合作商機，以吸引更多歐洲遊客前來台灣旅遊，大家皆能摒除競爭者的角色，在推廣會、旅展中分工合作，齊力爭取歐洲市場客源，其精神著實令人感佩。本次除於推廣會、HAPPY HOUR活動建構平台，讓國內業者能與當地業者、媒體互動外，另於展場舉辦了2場純以介紹台灣觀光為主的Agent Training，吸引有意願包裝台灣之業者認真參與，成效頗佳，建議未來可多舉辦類似的training方式，以期讓業者更瞭解台灣。
二、建議
（一）因應活動屬性與需要，挑選表演團隊，俾有效達成聚眾、傳達台灣觀光文化意涵之效：傳統特色文化歌舞表演，即使語言及文化不同，也能吸引參觀人士駐足，未來宜持續運用此一方式，擴大台灣觀光意象宣傳效果。鑑於旅展之參展單位眾多，展館設計五花八門，參展單位如欲快速吸引民眾注意，達到行銷宣傳效果，動態表演通常較易呈現出各國人文特色，此次本局於台灣展館安排之國民大戲班表演團體，聚集大量參訪人士駐足觀賞；郭素老師的書法，增加台灣館餐訪觀眾的黏著度，充分達到提升台灣觀光之宣傳效果，建議未來可持續邀請表演團體共同推廣，以呈現台灣多元化之旅遊特色。但亦應注意不同的推廣活動，可採用不同表演團隊，亦可有畫龍點睛之效。例如，本次在法國台灣美食節活動運用三組不同團隊呈現：心心南管樂坊、國民大戲班、亞都麗緻大廚廚藝秀，三段表演分別代表台灣不同文化面向與美食，心心南管樂坊主演王心心小姐曾為漢唐樂府音樂總監深受歐美觀眾喜愛，其演唱音質文正，曲容嫻雅，韻情深邃，動人心弦，展現東方音樂藝術之深厚底韻，佐以台灣特有好茶，讓受邀賓客感受特別的東方藝術風情，對台灣豐富多元之文化留下深刻印象。國民大戲班的中華武術，翻滾跳躍、雜技，增添傳統婆姐陣之熱鬧氣氛，並由呂代表與法國貴賓共舞，將整場活動帶入另一高潮。
（二）事前產品包裝準備、事中努力推銷，方得圓滿成效：柏林旅展具有交易會之性質，國內業者參與前，可先進行產品包裝，搜羅國內各合作單位資訊，針對歐洲市場旅行業者、潛在觀光客需求，推出創新來台旅遊產品，俾便與買家溝通。亦具體呈現各國旅遊資源之可能遊程與價格成本內容，供買家業者於現場進行評估比較，提升商品交易機會，以發揮擴大客源之實質參展效果。另在觀摩各國資訊提供時發現，台灣觀光資料提供仍略顯不足，各國展攤多備有由飯店、旅館及觀光遊憩區所提供之大量文宣資料，本局應可就觀光文宣資料再一次盤點，針對參展需求及市場屬性，規劃出主要介紹台灣觀光資料及創新產品資訊，當然亦可於參展前洽請國內國際級觀光飯店等國際級旅遊景點相關業者提供大量文宣，供買家業者及遊客索取運用，以營造出台灣豐富旅遊資源之印象。另小文宣紀念品深受參觀民眾喜愛，台灣觀光宣傳度亦較高，未來旅展時，建議應可多加利用。
（三）展場佈設可再精緻化、優質化：本次展場設計雖有達醒目、壯闊之效，但精緻度仍有改進空間，例如：大型輸出圖片之運用，解析度稍嫌不足；裝飾收邊可再精緻；裝飾物陳設可再將台灣在地文化層面突出，或以本局對歐洲行銷之元素，如：文化、藝素、生態、都會吸引力、慢活樂活自行車等予以呈現。
（四）規劃利多與誘因，吸引買家及媒體目光：執行推廣及旅展活動，可先就市場動態、競爭國行銷策略先予研擬，俾憑在高度競爭下，克敵制勝。例如本次法國推廣雖以美食為主軸，柏林旅展以「2009旅行台灣年」為宣傳重點，除此之外，配合市場特性，透過「加碼」手法吸引媒體目光，如「加1歐元來台住五星酒店」活動之預告，成功引起媒體關注；旅行台灣年4季好禮大相送、百萬幸運兒獎百萬；配合美食，於8月推出「來台灣吃辦桌」活動；配合歐洲人優閒生活習性，推出「慢活自行車環台」等活動，引發一波一波媒體焦點，可成功達成宣傳推廣之目的。
（5） 本局各目標市場推廣台灣觀光時，多以播放台灣觀光影片，或由本局人員進行觀光簡報，如能以當地業者擔任主講人，以當地人的眼光介紹台灣，將更具說服力，建議未來在推廣時，能考量採取此操作模式。
伍、附件：
附件1  新聞稿
台灣觀光推廣代表團赴柏林及巴黎辦理觀光推廣活動

讓歐洲友人體驗真台灣、發現新台灣
台灣，有許多奇特的地理景觀、優美的海岸風光及多樣性的生態；有許多世界級的景觀，如鬼斧神工的太魯閣峽谷、世界五大博物之一的故宮博物院、世界最高樓的台北101、正在票選新世界七大自然奇景的玉山等。此外，台灣是大家熟知的美食天堂，不但傳承中華美食的精髓，各國佳餚亦蓬勃發展，舉凡中華料理8大菜系或是台灣小吃、客家菜餚、原住民風味餐、夜市小吃等在地口味，甚至是五星級飯店的世界美食，都能讓饕客大飽口福，流連忘返。
為建構台灣成為歐美人士的主要旅遊目的地，此次組團參加柏林旅展暨辦理觀光推廣活動，並配合2008-2009旅行台灣年之觀光政策，由台灣觀光協會負責組團，觀光局賴局長瑟珍擔任名譽團長，台灣觀光協會歐美市場觀光諮詢委員會召集人張李正琴女士擔任團長，代表團成員包括金界旅行社、宏祥旅行社、利代旅行社、涵碧樓大飯店、圓山大飯店、中華民國青年之家協會、國民大戲班劇團、心心南管樂坊等單位共同組成。
隨團之台灣文化藝術團體－國民大戲班，將演出台灣文化特色的舞碼－婆姐陣及採茶情。相傳三十六婆姐陣能為人們驅除邪氣、保佑兒童且非常靈驗。身穿鳳仙裝、手持雨傘，一列前進，隨鼓樂扭動身驅，蓮步輕移、喜笑交融。除保留舊有「三十六婆姐陣」民俗傳統精神，亦加入中華武術，翻滾跳躍、雜技，增添傳統婆姐陣之熱鬧氣氛。
另於巴黎台灣美食節暨觀光推廣會邀請心心南管樂坊共同演出。主演王心心小姐曾為漢唐樂府音樂總監及首席樂師，訪遍世界各國著名大學與重要藝術節，深受歐美觀眾喜愛，其演唱音質文正，曲容嫻雅，韻情深邃，動人心弦，展現東方音樂藝術之深厚底韻。此次巴黎推廣會將藉由心心南管樂坊之樂舞表演，佐以台灣特有好茶，讓受邀賓客感受特別的東方藝術風情，對台灣豐富多元之文化留下深刻印象。

附件2  代表團成員名單
「2009年柏林旅展暨巴黎推廣會」代表團名單
	No.
	單    位
	職    稱
	姓  名
	備註

	政府部門、協會

	1
	交通部觀光局
	局長
	賴瑟珍
	

	2
	交通部觀光局
	國際組組長
	劉喜臨
	

	3
	交通部觀光局
	駐德國觀光辦事處主任
	張維庭
	

	4
	交通部觀光局
	駐德國觀光辦事處行銷公關
	黃藍萱
	

	5
	台灣觀光協會
	副秘書長
	林佳瑩
	

	6
	台灣觀光協會
	秘書
	林姿燕
	

	旅行業者

	1
	金界旅行社
	董事長
	張李正琴
	

	2
	金界旅行社
	經理
	王雪美
	

	3
	宏祥旅行社
	董事長
	郭裕家
	

	4
	宏祥旅行社
	副總經理
	謝永蓬
	

	5
	利代旅行社
	執行長
	陳廷瑋
	

	6
	利代旅行社
	執行長秘書
	羅芝宇
	

	7
	涵碧樓大飯店
	總經理
	曾維昌
	

	8
	涵碧樓大飯店
	業務行銷副總
	陳金美
	

	9
	圓山大飯店
	公關經理
	俞利英
	

	10
	圓山大飯店
	業務副理
	蔡佳芝
	

	11
	中華民國國際青年之家協會
	秘書長
	黃雅智
	

	表演團體

	1
	表演人員
	表演人員
	郭素
	

	2
	國民大戲班
	表演人員
	陳昭如
	

	3
	國民大戲班
	表演人員
	王子瑜
	

	4
	國民大戲班
	表演人員
	曾庭希
	

	5
	國民大戲班
	表演人員
	孔維儂
	

	6
	國民大戲班
	表演人員
	沈顯彥
	

	7
	國民大戲班
	表演人員
	張竣凱
	

	8
	心心南管樂坊
	表演人員
	王心心
	

	9
	心心南管樂坊
	表演人員
	盧健英
	

	10
	心心南管樂坊
	表演人員
	程心怡
	

	11
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附件3  觀光推廣會致詞稿
附件3-1  

2009年巴黎美食節開幕晚會致詞稿

○○代表、各位業界先進、各位媒體朋友、各位女士先生、大家晚安！

非常高興來到巴黎為2009年巴黎台灣美食節活動揭開序幕，並辦理台灣觀光推廣晚會，感謝各位貴賓撥冗出席，為支持與宣傳台灣觀光而努力，本人謹在此致上最高謝忱。

大家都知道，法國美食聞名世界，引導世界美食的潮流，主要的原因來自於法國人講究吃，欣賞美食，因此，用台灣最引以為傲的美食藝術來跟法國人交朋友, 應該最能感動法國朋友的心。去年，台灣外交部邀請台灣最知名的小籠包餐廳"鼎泰豐"來法國進行成功的美食外交, 給了我們很好的啟發,今天這場推廣會則是Allan給了我們最大的支持與信心。
歐洲去(2008)年來台旅客達到20萬914人次，成長7.74%，以「觀光」目的為4萬8,098人次，成長34.59%，其中法國旅客有2萬4,164人次，成長1.03%。面對全球金融風暴的影響，法國旅客來台仍有小幅度成長，各位業界及媒體朋友對台灣觀光的支持可見一般。

近年來，國際間經濟景氣低迷，許多產業遭受波及，但是景氣不佳，導致油價下跌，旅館價格也跟著下滑，旅遊業整體成本其實是降低了。可喜的是今年元月21日起，長榮航空復航台北-巴黎航線，這對台法雙方觀光有正面的意義。兩岸平日包機於97年12月15日正式啟航，每週對飛108班，包含上海、北京等，因應這項便捷性，我們更鼓勵歐洲的業者整合包裝大陸與台灣的行程，以雙城遊之觀念，掌握此契機，包裝行程，以北京故宮雄偉壯闊的建築，結合台北故宮保存最完整精緻的中華寶物，絕對是令喜好文化的法國人心生嚮往之。因此本人相信，在大環境狀況不佳的情況下，這會是新的商機。

今年是「2008-2009旅行台灣年」的第二年，針對歐陸市場，本局除持續推動2008年與捷安特異業結盟合作推出的來台單車旅遊行程外，亦加強宣傳國際觀光客的優惠措施，詳情請洽本局駐法蘭克福辦事處。

台灣島嶼雖小，卻蘊含著豐富深層的文化魅力及獨特多樣的自然美景。台灣素有「亞洲美食天堂」之稱，不少國際旅客，特別是歐洲遊客對台灣美食與小吃均讚不絕口。因此我們希望透過台灣美食文化的魅力，吸引更多的國際旅客親自來台灣體驗品嚐，並感受台灣人民的友善與熱情！前法國駐台大使夫人滿理子曾為台灣寫了ㄧ本書「台灣，ㄧ個驚喜！」，其中對於台灣的美食文化與人民熱情提出了最佳的見證。

最後，希望各位觀光同業能繼續給予本局更多的支持與鼓勵，在此祝福大家身體健康，事業順利。我們台灣再見，謝謝！

附件3-2
2009年柏林旅展-台灣之夜致詞稿

魏大使、各位業界先進、各位媒體朋友、各位女士先生、大家晚安！

歡迎各位嘉賓蒞臨2009年柏林旅展-台灣之夜，本人非常高興來到柏林與德國當地的業界先進及媒體朋友共聚ㄧ堂，也感謝各位的蒞臨！

歐洲去(2008)年來台旅客達到20萬914人次，成長7.74%，以「觀光」目的為4萬8,098人次，成長34.59%，其中德國旅客有4萬309人次，成長1.97%。在全球金融風暴的影響下，德國旅客來台仍有小幅度成長，各位業界及媒體朋友對台灣觀光的支持可見一般。考慮金融風暴對旅遊業之影響，在此時刻，我們應該更努力與航空公司及旅遊業合作，以實質的獎勵措施，例如：廣告經費分攤等，與各位業界共同包裝優質，超值的赴台旅遊產品，進行有效的宣傳推廣。

今年產品包裝與推動的方向，將鎖定單車、城市Urban、文化、生態、藝術等五大主軸，透過故宮寶藏，自行車樂活，城市建築、美食、賞鳥、溫泉、山岳、及原住民工藝設計、廟宇、現代創意之旅，來滿足歐洲民眾追求精緻、深度、紓壓的旅遊渴望。對歐洲人而言，台灣絕對會是新的旅遊地點，只要去過台灣，就會愛上台灣。

對歐洲旅行業而言，到東亞旅遊，有新的包裝方法，台灣與大陸雙向旅遊已進入新的階段。兩岸平日包機於97年12月15日正式啟航，每週對飛108班，包含上海、北京等18個城市，因應這項便捷性，我們更鼓勵歐洲的業者整掌握此契機，包裝行程。

今年是「2008-2009旅行台灣年」的第二年，針對歐陸市場，本局除持續推動2008年與捷安特異業結盟合作推出的來台單車旅遊行程外，亦加強宣傳國際觀光客的優惠措施，詳情請洽本局駐法蘭克福辦事處。

台灣島嶼雖小，卻蘊含著豐富深層的文化魅力及獨特多樣的自然美景。台灣素有「亞洲美食天堂」之稱，不少國際旅客，特別是歐洲遊客對台灣美食與小吃均讚不絕口。因此我們希望透過台灣美食文化的魅力，吸引更多的國際旅客親自來台灣體驗品嚐，並感受台灣人民的友善與熱情！

最後，希望各位觀光同業能繼續給予本局更多的支持與鼓勵，在此祝福大家身體健康，事業順利。我們台灣再見，謝謝！
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MARDI 17 FEVRIER 2009

Paris : Taiwan s'invite dans votr

Menu spécial a la brasserie Printemps & Paris
Taiwan part 3 votre rencontre en mars 2009. La destination sera présente 3 la Brasserie Printemps, & Paris. Un menu spécial et des animations
seront organisés du 10 au 19 mars 2009, Taiwan participera également pour la 12re fois au salon MAP « Le Monde & Paris .

assiette

A Vinitiative du Bureau du Tourisme de Taiwan, 3 chefs taiwanais sont invités & une collaboration culinaire avec Alsin Cirell, chef de la Brasserie Printemps & Paris
(restaurant du magasin Printemps Haussmann), pour concacter un menu spécial Qui sera proposé au déjeuner, du 10 au 19 mars 2008,

Les clients du restaurant pourront non seulement godter sux saveurs de Taiwan mais aussi découvrir son art de vivre avec un espace découverte proposant
calligraphie, expasitians de céramiques, initiation 3 la déqustation de thé et informatians touristiques.

Durant taute I'apération, un jeu cancours sera arganisé pour gagner un vayage
La destination ser également présente pour la 1ére année au Salon Monde & Paris du 19 au 22 mars 2009

Office de tourisme de Taiwan
faiwan@interfacetouri

é? www taiwantourisme.com

A
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& saveurs taivanaises 3 la Brasserie Printemps
DU 10 au 16 mars, 1a Braserie Pintamps ot 1o Buresu de Toursme de Tainan proposent
publc parisien de découur Tainan st a gastionomie en présentant un menu spécial
ains quun espace lounge ddié 3 Taiwan et son art de vive
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Les 10 jours de la gastronomie taiwanaise a & = Diaporama
Paris!

Saveurs et Evasions pour vous immerger dans I'art de vivre de lile de
Formose

Du 10 au 19 mars 2009, le bureau du Tourisme Talwanals arganise les « 10 jours de
gastronomie taiwanaise » 3 |a Brassetie du Printemps Haussmann & Paris. L'art de vivie
taiwanais sera également présenté au travers de Ia cérémonis du thé ou encore de Ia
calligraphis dans un espace loungs dédié

Vous pourrez faire Ia décowverte ariginale de Ia gastonomie talwanaise autour dun menu
spécial prépars par le chef Kenny Liao et présents par Alain Cirell, rssponsable de la carts de
1a Brasserie du Prinemps.

Un voyage gustatif avec le menu "délices taiwanais”

Un menu complet est proposé 3 la dégustation le midi, spécialement créé par le chef
taiwanais Kenny Y-Hsiang Liao des hotsls Landis associé dans sa rsalisation au chef de La
Brasserie Guillaume Hirselberger
Le chef Kenny Y-Hsiang Liao  déjd collaboré avet plusieurs chefs 3 étoiles au Michel
Alain Solivere, Jean Michel Lorain, Jacques Lameloise et Paul Bocuse.

dont

Vous commencersz par une mise en bouche de

etits pois et tofu sautés sur lit d'endives”,

viendra ensuite un excellent “Filet de cabillaud roti’ seni avec une sauce au vin de Shao-Xing.
Lassociation est trés délicate, Ia sauce sapparente 4 un caramel aigre-doux Iégérement

alcaolisé,

Le sscond plat « Cote de Porc braisée, farce de riz collant » est délicieusement rafiné.
Frésents dans une feuille de Lotus aromatisante, la farce de riz enveloppe la viande presque
coniite. L iz est parfaiternent assaisonné st parfume par la feuille de Lotus. Unvrai délice |

Eniin, e dessert de « Crépe croustillante & la pate de datte » est agréable et pas rop sucré. I
S'agit dune crépe fourrée 3 Ia pate de date, et panée avec des araines de sésame. l est senvi
aveC Un petit pot de créme aux prunes taiwanaises, qui a notre préférence sur la crépe.

En fin de repas, vous pourrez tester un des meilleurs thés, l2 thé Oolong Chiysanthéme. Servi
dans les regles de lart de la cérémonis du the, il sst aromatioue, délicat ef excallent pour la
digestion

Rendez-vous & |a Brasserie du Printemps du 10 au 19 mars 2003 |
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SAVEURS ET EVASIONS TAIWANAISES
A LA BRASSERIE PRINTEMPS: Taiwan
part a la rencontre du grand public

7 A

Date

du Mardi 10 Mars 2009 au Jeudi 19 Mars 2009
@ Enregistrer cet événement

Catégorie
FOIRES/SALONS/SEMINAIRES

Lieu

60 Bd Haussmann
75009 PARIS

Voir la carte

Description

Durant 10 jours, du 10 au 19 Mars 2009, la Brasserie Printemps et le Bureau de
Tourisme de Taiwan proposent au public parisien de découvrir Taiwan et sa
gastronomie en présentant un menu spécial ' Délices de Taiwan ' ainsi qu'un espace
lounge dédié a la découverte de Taiwan et son art de vivre.

Seront proposés des plats nés de la collaboration entre le chef taiwanais Kenny Liao
de la chaine d’'hétel taiwanaise LANDIS et Alain Cirelli, responsable de la carte de la
Brasserie Printemps : une cuisine traditionnelle taiwanaise revisitée avec une touche
de modernité.

Durant toute I'opération, un jeu concours sera organisé pour gagner un voyage
exceptionnel a Taiwan.

BRASSERIE PRINTEMPS - 6eme étage Printemps de la mode - 60 Bd Haussmann
http://www.taiwantourisme.com
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Tout savoir pour mieux voyag,

Accusil > Actualité voyage Taivn > Taiwan se découvre au Printemps

SERVICES YOLS : 0899 700 207 (1,35¢ I'appel et 0,34€/min) - SERVICES VOYAGES :

899 700 320 (1,35 I'appel et 0,34€/min)

& PROMOTIONS Tai
alwan
B acrumures GEIEG:
B 1vros vovaceurs Taiwan se découvre au Printemps Pt b .
R Du 10 a1 13 mars prochein, rendez-vous & la Brasserie Printemps 3 Paris pour décowrr o premetions qu ne ceceant e
SECURTTEAERIENNE raffinement qu'cffre la cuisine taiwanaise | Un menu spécial appelé « Délices de Taiwan » vous y woir le jour et que I'on voit
e CHend aingi an espace lounge G646 3 Taiwan e son art 4e vivre. Pour lecorsion, Foffce de
3 Soursma e Tainen &1 Is Brasoerie Printemps. ont it apoel au chef tamanais Kemny Lizo de 1o
Seun e Gihgiels Lancic Hotels 5 Resorts pour vous concocte des mets ape saveurs pocvelles, sans ;
pour autant froisser les papilles frangaises. Entre nous, ce grand chef a travaillé aux cités de e lionnemend
@ sonDAGE plusieurs de nos chefs les plus étoilés (Alain Solivere, Jean-Michel Lorain, Jacques Lameloaise, Paul
Botise, et Bt & Taipe, I 3 remporsé ces ot Gerribres annies o ¢ de el restastont 4
8 curoe pars Giots e 1a capialer Cost dong en touts confiancs qus vous d6gusteres Ia cukine wmanaioe o0 (NSRS
GeSeuner o lors dun pasee Gacter sceompagnee dun e Sl sluiToe)
8 acenoa Cété lounge, vous pourrez découvrir les richesses de ancienne fle de Formose, ainsi quune couplas, pes un de. plus,
- Colloction Gbiets dans 4 Is table fout en dégustant quelques tasscs de thé. M L1 Koang-Ghiy
Lo) CEGIAEYR calligraphe taiwanais proposera également une initiation & I'écriture des caractéres non simplifiés.
G mamdorin 2ol Pt pls, U voyage & Taiwan st gagner 3 1a Braseeric PRINTENPS,
consErLs PRATIQUES .
L4 2 6&me étage PRINTEMPS DE LA MODE, 64 bd Haussmann 7 75009 PARIS. Formalités

vois

Plus dinformations sur https//www printemps com/services/restaurant/index aspx

HOTELS

La rédaction. Aprés  das informations
ianipberls bl i




Easy Voyage
[image: image16.jpg]10 mars Do venez-vous chers
cLassi Sous PAR SAINTSULPICE | visiteurs (ses)?
QO Paris (intra-muros)
QO Banlicus
Il QO Frovincs

X WeLane O Etranger

: i ; ) o]

Vair les résultats

Chercher

BOUTIQUES - ADREssES -
RESTAURANTS (cliquez et

I fsez)

. CHRONIQUES - PENSEES -
FOENES SAINT_SULPICIENS
(Cliquez et lisez)
£ Cours FoRMATIONS

COUPS-INFORMATIONS



網路新聞 2009/3/10
[image: image17.jpg]REBAMHRECRIERBE REHEAARBASH

WAL CRIR - GEBDEEE) 2009423 H9H i — 15:21:11

B HIFL AR - ESEIRREOE R S R ARE | S R S
AN THRE RIS ~ I AMYIEE .2 —HIs b - R Einy R E101 » IR
SEFTHA-CRART RIS - f4h  GIRERRARIRRRE » TEAURHHEERI
R SRR RER R - LRI KASREURE G/ INIZ « RO ~ IR Rk
B’ B INZEAE IR > SRR R SR MR R AR - VS

R AR R BSE LHY F BREE F A - L B2 A AR R R D HE T
T » AU ACHAER 2008-20090fk 1 T4 L BOLECER - i BEBDLH & & THIM - 2051
BDLR R RE S TR - BB RS B LSRR AT AR RS
I AREMR - REMRSERAGHBOR « SFIRITR. « ZRRTR - FRRT
it~ WBEEHRERE ~ B LOARBREE ~ B K ~ BIEROCERIERI ~ DR LY
SFELIEFRER - ARERHSA8H I > 3H 1THIKS -

R 8 5 A AR S — R SROKIRBIE - R S WS AR €1, SR — R AR SRR 1S
AR =R R A PIBRER TS « MG B H IR BRER - S IISE - THRiAR ~ 51
AL ~ BUSEAHHT LR - GRS « EECACH © BRORBTEEH T PRl ) RS R
> TRMAEAT « BB © MR SR B RIRAR - e R IR
REEFEM > BORRAEE H R CEE T — BN RREHSS - BIBRTHC &
FRANEERE G AR T EIRAG 2R ERE -

TR S AL AR HE M S O O P T YR R o R O O N R
SIS R A B T AT SZRCSBUR R - R
TEEFRISCIE > dh7EARE - AHSTEE > B OAK > JRBLH S Qi PRISEHT - IE R EHE
JHEETHE R ECo P B4 SRR - e ABIRFR TSR » SRS R R R IR o /7 81l
T - BEEEE SIS TRAENE -



兩岸網新聞中心 2009/3/9
[image: image18.jpg]YA%I%O !, 35 RS

EMEARHEORRY XLBARTRD

THE CENTRAL
NEWS AGENCY
YRURR

57 H $1]:2009/03/10 09:27

(it 3 E LM R I0H ) BZGRATBDLR S B K SR MRS S e
i > RIS A - BOLRREEE - AR ERR - BE S A/ M S EERHL0
Aliak B T WSS -

WRETHIRE 300 ZA - RBIUEI923 AR CHFRRITRENE P I GEER  #
FiRrZiE HRi2 % (Monique Papon) Rk G/ MENYER S M S A -
R EEER - ZERONEI QIR 20H014 A LERTAERIRT. 74% © HepLl

TR ) B ERRIIRE A AHIB098 ALK » iIR34.5%% 0 SRR EEIRTE TR -

B IOR - RAIZE A FCEASER TR - K GEBDETSbIE IR - G
R = - SR SRR A\ RSB S WY A -

EEFEHEOR » SO REBILIR - SIS EIRATATAAN - BURGEELEBIHIRR
S (A - MG R ~ FERE AR S E AR B TR ) HESH A SR -
WEERMNEZEAR T - SRS MMACEREE - A CHRBEE =X BRER
ZERFSEIANE - MRS SIS S) 3 AR IR IS M 2L -
ey R A o T R o P 7 L B B ERR BRI R SR A > S
FAT G ENIEABAEHEIT - ki) BRI Al ) -

SHIGHAMZ R - BERETEHNE AR TR GERRRA - e
Hpe2 L R — (ARG - (ARSI ) 980310




奇摩新聞 2009/3/10

[image: image19.jpg]«» Click here to visit our brand new Chat Room bl News Search Q

Select a Language 2 Home>News

Listen 03/12/2009 &4 Forward | @ Comment

Click to hear programs

from the past week Tourism bureau to push for cycling in Taiwan

# Sunday " a
: : Taiwan's tourism bureau has introduced a new cycling program to attract more
B a visitors.
B a
®moa Tourism bureau director Lai Sher-jen said Wednesday that she hopes Taiwan, which
ma is a leading bike maker, can attract more cyclists to tour the island. She was
New Webcasts speaking at the travel show ITB, Berlin, which kicked off Wednesday.

More about RTI
ITB Berlin is the world's leading travel trade show. About 11,000 manufacturers from

HARO TG RIE 187 countries are participating in this year's event.

Cyber museum
Program Schedule
Frequencies

How to Listen | Back |
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Mitzweistelligen Zuwachs-
raten zahlte Russland in den
vergangenen Jahren zu den
Hoffnungstrégern unter den
Quellmérkten. Doch durch
die stark gesunkenen Roh-
stoffpreise und die Finanzkri-
seleidet die russische Wirt-
schaft. Die Arbeitslosigkeit
wachst stark, hinzu kommen
eine hohe Inflationsrate und
eine drastische Abwertung
des Rubels.

In der Wintersaison hat

dies bereits zu einem star-
ken Minus bei Geschéftsrei-
sen um etwa 30 Prozent und
beiden Urlaubsbuchungen
um 25 bis 30 Prozent gefiihrt.
Signifkante EinbuRen gibtes
fiir die Urlaubsziele Tiirkei,
Agypten und Thailand.

Prognosen fiir die Sommer-
saison sind nicht einfach, da
70 Prozent der Urlauber erst
vier bis sechs Wochen vor
Abreise buchen. Dennoch
rechne ich mit einem Riick-
gang der Gastezahlen um
etwa 20 Prozent. Einige der
groRen Veranstalter haben
bereitsihre Flug-und Hotel-
kapazitaten um bis zu 30
Prozent reduziert, vor allem
auBerhalb der Zentren
Moskau und St. Petersburg.

Beiden Zielgebieten diirften
sichdie Nicht-Euro-Lander
besser entwickeln als Euro-
Lander wie Spanien und Grie-
chenland. Den geringsten
Ruckgang erwarte ich fir das
beliebte Familienziel Turkei,

Franz Leitner baute fir TUI
das Osteuropa- und Russland-
Geschaftaufundist heute
Unternehmensberaterin Wien.

Agypten muss bereitsin
der laufenden Wintersaison
EinbuRen hinnehmen.

Die Krise zeigt schon erste
Auswirkungen: Der Konsoli-
dierungsprozess unter den
Airlines drfte sich beschleu-
nigen. Nach Angaben des
russischen Reisebiro-
Verbands musste seit dem
Herbst bereits ein Fiinftel der
Reisebiiros schlieRen. Auch
einige derin den vergange-
nen Boomjahren stark
gewachsenen Veranstalter
kdmpfen nach Ansichtvon
Branchenexperten mit
Finanzierungsproblemen.

Der Gesamtmarkt diirfte in
diesem Jahr auf das Niveau
der Jahre 2006 oder 2007
zuriickfallen. Das Rekordvo-
lumen im Outgoing-Geschaft
aus dem Vorjahr konnte wohl
erst 2011 wieder erreicht
werden - wenn sich die rus-
sische Wirtschaft bis dahin
von der Krise erholt.
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附件5  相關活動照片
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賴瑟珍局長贈紀念品予法國參議院副議長巴蓬女士，右為法國呂慶龍代表
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台灣美食節推廣會吸引當地300餘位嘉賓參與，宣傳效果宏大[image: image3.jpg]



柏林旅展台灣館一隅
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賴瑟珍局長（左一）、德國魏武煉代表（左三）與德國議員合影
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國民大戲班表演（山地舞）吸引參觀群眾圍觀，集客效果十足[image: image6.jpg]



旅遊從業人員訓練早餐會中，參加業者與代表團業者討論熱烈[image: image7.jpg]



柏林觀光推廣會[image: image8.jpg]



國民大戲班ROAD SHOW演出山地舞，吸引車站來往人群駐足觀賞
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