附件四 活動照片翦影
	一、台灣觀光推廣會（3月11日）
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推廣會上台灣與馬來西亞雙方業者洽談融洽
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圖騰樂團於推廣晚會熱情演唱炒熱現場氣氛
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交通部觀光局駐吉隆坡辦事處張富南主任簡報
2009旅行台灣年工作計劃
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外交部駐馬來西亞台北經濟文化辦事處代表曾慶源出席推廣會，會後代表團大合照



	二、外交部駐馬來西亞台北經濟文化辦事處曾代表午宴拜會（3月12日）
	三、世界中國烹飪聯合會晚宴拜會（3月12日）
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外交部駐馬來西亞台北經濟文化辦事處代表曾慶源（正中者）
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世界中國烹飪聯合會林德來會長（正中者）

	四、馬來西亞春季國際旅展（3月13-16日）
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旅展開幕式，我國表演團體展現台灣音樂熱力
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馬國觀光部秘書長暨大會貴賓巡場，與台灣館團員合影
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台灣館以阿里山火車為主造型設計吸引民眾駐足

	[image: image10.jpg]



漫畫家奇兒老師以人像漫畫展現台灣城市街頭藝術
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於台灣館小舞台進行有獎徵答活動與民眾互動
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圖騰樂團於大會舞台搖滾開唱，吸引觀眾欣賞台灣音樂文化
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「海角7號」電影熱潮讓墾丁成為當地旅行社攬客的熱門話題
	[image: image14.jpg]



當地各大旅行社販售台灣行程狀況—蘋果旅遊更推出穆斯林台灣旅遊行程
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當地各家業者銷售台灣產品，提供一對一服務
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當地業者以觀光代言人為訴求，提昇產品銷售率
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其他競爭國家展館－香港，以鮮明的旅遊素材，夜景及迪士尼樂園吸引民眾參與
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其他競爭國家展館－韓國，以其韓式料理於會中吸引民眾參與


