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前言 
近年來，推動文化創意產業成為海峽兩岸產業發展重點之一。大陸有關部

門大量設立文化創意產業園區，並於南北各重要都市，如北京、上海、深圳等，

策辦大型文化創意產業博覽交易會，帶動大陸地區文化創意產業蓬勃發展。2008

年 11 月 27 日至 30 日，大陸更首度結合臺灣地區文化創意產業業者，於廈門辦

理首屆「海峽兩岸文化產業博覽交易會」，其發展文化創意產業的企圖與做為，

頗值得臺灣推動文化創意產業之參考。 

行政院文化建設委員會(以下簡稱「本會」)為臺灣文化創意產業的重要推

手，多年來整合產、官、學三界的資源，不僅推動重要文化資產的數位典藏，更

透過創意加值的概念將素材轉化，開發出優良之創意加值產品或服務，其專案執

行的成果，更可作為兩岸推動文化創意產業具體、可行、值得仿效的典範。為推

廣本會近年於文化創意產業之具體成效，由國立臺灣藝術大學圖文傳播藝術學系

謝顒丞主任整合專案執行相關人員，提出參展計畫，以本會 95 年專案執行成果-

「出神‧入畫-Wow ! Arts is fun; Culture is life.」數位典藏創意加值暨數

位授權成果(以下簡稱「出神入畫」) 組隊參加首屆廈門海峽兩岸文化產業博覽

交易會。本人亦奉派前往廈門實地考察其辦理情形。 

 

壹、 計畫目的 

一、 考察廈門首屆「海峽兩岸文化產業博覽交易會」辦理情形。 

二、 實地觀察本會的補助專案「出神‧入畫-Wow ! Arts is fun; Culture 

is life.」相關廠商參展成效。 

三、 拜訪廈門市文化局相關主管，參加首屆「海峽兩岸文化產業博覽交易

會」高峰論壇，進行文化交流。 

 

貳、 考察行程 

 

日期 行程內容 拜訪人員 地點 

11/25 搭機經香港轉廈門  香港、廈門 

11/26 1. 拜訪廈門市文化局

2. 考察廈門文博會場

暨本會補助臺灣藝

術大學「出神入畫」

展位佈置情形。 

3. 廈門文博會歡迎晚

1. 廈門市文化局

許 向 明 副 局

長、廈門市委宣

傳部戴志望副

主任。 

2. 「出神入畫」展

1. 廈門市文化局 

 

 

 

 

2. 廈門文化藝術
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宴 覽攤位相關廠

商人員。 

3. 文化部趙副部

長少華、福建省

陳副省長樺等。

中心 

3. 廈門悅華酒店

馨悅樓 

 

11/27 1. 文博會開幕典禮 

2. 海峽兩岸文化產業

交流合作與城市發

展論壇 

文化部趙副部長少

華、福建省陳副省

長樺、廈門市劉市

長賜貴等。 

藝術中心美術館實

驗劇場 

11/28 1. 參訪文博會主場館

大陸及臺灣廠商展

區 

2. 參訪文博會場各展

區 

 廈門文化藝術中心 

11/29 1. 參觀鼓浪嶼觀海園

區 

2. 傳統的再生-文化

產業的創意活水-

兩岸研討會 

法藍瓷陳總裁立

恆、江陵建設林董

事長美東、吳敬吉

博士、李仁芳博士

及中時、工商等媒

體記者。 

1. 鼓浪嶼觀海園

區 

2. 廈門文化藝術

中心城市空間

劇場 

11/30 1.參訪文博會場各展

區 

2. 文博會閉幕 

3. 搭機返臺 

 

 廈門、香港、桃園、

台北 

 

參、 考察報告 

一、 廈門首屆「海峽兩岸文化產業博覽交易會」辦理情形 

2008 年 11 月 27 日至 30 日，一群來自台灣的文化產業耕耘者，帶著精

鍊的藝術文化、豐碩的創意產品、精鍊的表演藝術風華登陸。亞太文化創意

產業協會與大陸官方首次合作舉辦的「首屆海峽兩岸文化產業博覽交易

會」，融匯了兩岸的文化創意，不但引發人文精神與當代生活結合的思考，

更讓兩岸從文化交流中看見彼此的異與同。 

主展場展現兩岸文化人文匯簇的景況，主展場濃縮了兩岸文化創意產

業各自的特色，仔細觀察，也會撞見相同主題下有著不同的詮釋角度，展現

一種多元文對話的趣味，例如：廈門擁有許多傳統工藝師，而台灣藝術家吳
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耿禎的創作，則讓傳統剪紙在當代藝術中飛翔。偶而遊走於閩南文化之幽

情、偶然又在熟悉的傳統中照見新意。在文博會中，文化傳承不再是歷史包

袱，復興傳統也不只是學術論調、而是一種傳統與時尚結合、並融入生活的

全新感受。多元文化的激盪，時尚、傳統、科技與藝術的碰撞，這個跨地域、

跨界、跨文化的博覽會，讓廈門市文化藝術中心，成為一個激盪創意與對話

的場域。 

 

開幕式 

 

 

與亞太文化創意產業協會林秘書長秋芳合影 

 

根據大會統計，台灣共計有 321 個攤位，113 家廠商參展，這也是台灣

首度在大型博覽會中號召廠商們團結參展，台灣的參展方組織—亞太文化創

意產業協會團結台灣的創意產業，陳立恆理事長在受訪時表示，法國的科爾

伯協會，組織了法國 70 家精品，同心協力在世界舞台中展現法國文化創意

的實力。在這次文博會中，我們看到了台灣文化創意產業團結的成果，「台

灣形象特展館」、「台灣時尚文化館」、「台灣創意生活館」、「台灣舒活設計

館」、「台灣傳統文化館」、「台灣當代中生代藝術家聯展」、「台灣數位媒體

館」、「台南美食街」、「台灣婚戀文化館」，各家廠商的精彩呈現，共同打造

了台灣精緻、多元、創新的品牌形象，展現團結的綜效。 
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臺灣參展廠商攤位舉例-1 

 
臺灣參展廠商攤位舉例-2 

 

灣參展廠商攤位舉例-3 

 

從本屆文博會參展的廠商、展品內涵、創新力以及多元性，可看出台

灣文化創意產業豐厚的人文內涵，業者更具有多元文化的整合力與產品開發

能力，加上國際經驗的優勢，在大陸地區應當有著相當大的潛力去推廣文化

創意產業品牌。未來，若能以廈門為據點，連結台灣與東南沿海市場這個八

千萬人口的經濟區，發展出一個兩岸文化創意園區，不僅是台灣文化創意產

業產業的發展基礎，更能成為創造國際華人品牌的源頭。 

 

二、 「出神‧入畫-Wow ! Arts is fun; Culture is life.」

相關廠商參展成效 
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配合本次文博會活動，本會補助臺灣藝術大學，結合 95 年度「出神入

畫」專案輔導的四家文化創意產業產業（藝拓國際、威泰創意、PMI 攝影人

及頑石創意）到大陸廈門參展，藉以宣傳臺灣業者在精緻文化創意產業產業

的開發能力與創意，市場開拓的成效。在四天展期中，本展區參觀民眾累積

人次超過 5,000 人次，許多參觀民眾讚嘆本區展品製作精美、創意無限，不

僅引發一般民眾購買慾望，更誘使專業人士進一步想瞭解本團組隊參展的緣

由。他們所給予的回饋，皆感佩臺灣產官學三方合作之緊密與成果豐碩。 

 

 
 

在展覽會期間，另與廈門大學、廈門對外圖書交流中心等學術單位交

流，四天會期總計收到 75 張專業人士交換名片，之後可進一步規劃兩岸學

術經驗的交流分享。 

 

 

大陸政協副主席及海協會副會長到本會展區參觀 
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工藝所林所長（左 2）於本會展位前留影 

 

三、 拜訪廈門市文化局相關主管，參加首屆「海峽兩岸文化產

業博覽交易會」高峰論壇 

配合首屆「海峽兩岸（廈門）文化產業博覽交易會」活動，本人於 11

月 26 日先行拜訪活動主要領導人，廈門市文化許副局長向明，會談過程約

1小時，許副局長對臺灣文化創意產業業者的創意，表示高度敬佩，亦表示

廈門具備地理接近等便利性，希望能加強文化交流合作。本人亦自信表示，

臺灣在傳統文化保存及文化產業創新、經營管理、市場行銷等面向，現階段

仍領先大陸，兩岸若能整合資源，共同開拓國際市場，大有可為。 

 

 

拜訪廈門市文化局，與許副局長向明（圖左）及戴副主任志望合影 

 

因博覽會與高峰論壇係同時舉辦，本人穿梭於論壇與各展場之間。據

本人觀察，以及與杭州、青島、福州等市政府副市長交談過程中發現，現階

段大陸文化創意產業產業之發展，尚處於官方主導一切，但各地方政府，如

廈門、杭州、青島、福州等市，均積極規劃文化創意產業發展計畫，提出招

商項目，其拚文化創意產業、拚經濟的企圖心，以及其運用市場、人力、土
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地等政策誘因，吸納臺灣文化創意產業業界人才、技術、創意與經驗，逐漸

縮短兩岸差距的現象，也值得我們警惕。臺灣產官學各界，需加強合作研發，

開拓國際市場，才能持續保持領先。 

 

上圖為參訪鼓浪嶼觀海園，與吳敬吉（圖右 1）、林美東、范巽綠、李仁芳、

陳立恆 

 

 
吳敬吉博士介紹參與論壇之臺灣與談人 

 

肆、 建議 

一、 透過學界橋接官、產二界(以民間方式)，向中國大陸專業人士及一般

民眾呈現文建會在文化創意產業的具體成效：在四天展覽會期，本會

補助「出神入畫」展區，參觀民眾累積人次超過 5,000 人次，許多參

觀民眾讚嘆本區展品製作精美、創意無限，不僅引發一般民眾購買慾

望，更有來自香港及日本等其他地區國家之專業人士，進一步想瞭解

本團組隊參展的緣由。他們所給予的回饋，皆感佩臺灣產官學三方合

作之緊密與成果豐碩。 

二、 落實文化創意產業產業商品之國際行銷推廣，整合產、官、學等各類

資源，扶植文化創意產業產業：此次文博會活動，臺灣文化創意產業

產業首次以集體團結的行式，在大陸地區完整呈現，文博會超過三分

之一的展位，屬於臺灣文化創意產業廠商，相關展位的創意產品，讓
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參觀者流連忘返，也將臺灣在地特色文化及創意產業，藉由文博會展

覽活動，讓大陸地區人士及國際友人認識。惟以國際及大陸地區，有

關文化創意產業產品展覽、展售或競賽活動頗多，著名者如紐約、巴

黎、東京、以及大陸的北京、上海、深圳等地區，均有類似展覽活動，

為推廣臺灣文化創意產業品牌國際形象，開拓國際市場，政府應儘速

成立專責單位，全力推動文化創意產業產業，並協助業者，整合資源，

以團結合作的方式，參與國際性文化創意產業會展活動。 

三、 促進兩岸文化與學術交流，拓展大陸市場，是當務之急：臺灣與大陸

地區，由於政治意識形態等主客觀因素影響，無法以正式官方身份交

流互動，若能於文建會下成立「台灣文化發展基金會」或類似法人組

織，由文建會主任委員擔任基金會董事長，以相對應身份與對岸文化

部等單位交流，應可促進兩岸文化與學術交流。 

四、 發揮臺灣產業優勢，設立創意文化產業園區，研擬優惠措施，鼓勵業

者進駐，發展文化創意產業產業：大陸地區各級政府為扶植文化產業

發展，大力推動各項優惠措施，包括土地租金、政策貸款等，吸納許

多臺商前往投資，也帶動大陸相關產業提升其經營管理及行銷能力，

以鼓浪嶼「觀海園」為例，即是臺灣江陵建設集團向大陸官方以優惠

方式承租，未來將規劃為文化創意產業園區；另，該集團於台北縣九

份地區亦已尋妥一塊基地，將規劃為「九份十美文化園區」，可見民

間業者，對臺灣文化創意產業產業未來之發展，抱有很高之期望與企

圖心，後續則待產官學進一步整合規劃以求落實推動。 

 

伍、 結語 

文化產業之根本是國民文化素養的提昇，須鼓勵民眾養成藝術消費之習慣；

並要將「文化」內涵作為觀光、宣傳、行銷、包裝之主軸，以展現台灣的文化國

力及產業魅力。而善用大陸地區的人力物力資源，結合臺灣的創意與經營行銷優

勢，是文化創意產業產業發展的機會。 

商場即戰場，機會稍縱即逝，當前正是我國把握機運，發展文化創意產業產

業的最佳時機，期盼產官學研各界，能精誠團結，發揮團隊作戰的精神，研發文

化創意產業精品，打造國際文化創意產業品牌，開創文化創意產業產業全球化市

場的生產及行銷通路。 
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陸、 附錄 

一、 廈門商報 4 則 

二、 文博會刊物 4 本 


















