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九、各機關審核出國報告，如有下列情形之一者，應發還出國人員修正：
（1） 不符原核定出國計畫。

（2） 以外文撰寫或僅以所蒐集之外文資料為內容。
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赴法國巴黎Maison & Objet參展洽公工作報告
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              出國人職稱：助理研究員/機要秘書
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   出國地區：法國
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公務出國報告提要

出國報告名稱：赴法國巴黎Maison & Objet參展洽公工作報告
                                               頁數____   含附件：否

出國計劃主辦機關/聯絡人/電話

國立故宮博物院/鄭美珠/28812021ext2225

出國人員姓名/服務機關/單位/職稱/電話

洪琬喻/國立故宮博物院/文化行銷處/助理研究員/ 28812021ext2152

陸仲雁/國立故宮博物院/院長室/機要秘書/ 28812021ext8824

出國類別：其他 (參展)

出國期間：97年9月2日~97年9月11日                 出國地區：法國

報告日期：97年11月10日

分類號/目： 

關鍵詞：文化創意產業 

摘要：

近年來本院運用數位典藏之成果，積極與我國優秀設計學校、設計產業、製造廠商等交流合作發展促進我國文化創意產業之發展，目前已開發出頗受好評的文化商品新系列，參與國內北中南區各項創意商品展覽外，為拓展國際形象並開啟更高層次的合作新契機，規劃了典藏文物衍生精品參與國際設計禮品大展。考量歐洲展會中與文化創意商品及生活美學精品為主軸之設計展會，法國巴黎國際家飾用品展(Maison & Objet Paris)媒體及商務效益均佳，且更著重文化與生活美學。該展每年於1月及9月舉辦春秋兩季大展，展覽包括多個主題子展覽，例如當代生活設計展、以及博物館文創應用商品禮品展。本院此次參加秋季展會，欲以主動積極態度參與歐洲商展，深入拓展國際異業合作商機，向全球文化、美學、設計等相關產業之相關從業人員及優良品牌廠商發聲，再創本院國際品牌價值。
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壹、目的：

近年來本院運用數位典藏之成果，積極與我國優秀設計學校、設計產業、製造廠商等交流合作發展促進我國文化創意產業之發展，目前已開發出頗受好評的文化商品新系列，參與國內北中南區各項創意商品展覽外，為拓展國際形象並開啟更高層次的合作新契機，規劃了典藏文物衍生精品參與國際設計禮品大展。考量歐洲展會中與文化創意商品及生活美學精品為主軸之設計展會，法國巴黎國際家飾用品展(Maison & Objet Paris)媒體及商務效益均佳，且更著重文化與生活美學。該展每年於1月及9月舉辦春秋兩季大展，展覽包括多個主題子展覽，例如當代生活設計展、以及博物館文創應用商品禮品展。本院此次參加秋季展會，欲以主動積極態度參與歐洲商展，深入拓展國際異業合作商機，向全球文化、美學、設計等相關產業之相關從業人員及優良品牌廠商發聲，再創本院國際品牌價值。

貳、過程：

參展標的：法國國際家飾用品展Maison & Object—International Home Decoration, Giftware and Tableware Exhibition 

展覽日期：2008年9月5日(五) ~ 9日(二) 08：00~19：00

佈展日期：2008年9月4日(四)         08：00~24：00

撤展日期：2008年9月9日(二)         18：00~24：00

展覽地點：法國巴黎北部展覽場 Paris Nord Villepinte

展覽特性：法國國際家飾用品展每年於1月及9月舉辦春秋兩季大展，展覽包括多個主題子展覽，例如室內室外用品展、室內設計應用展、now design a vivre 現代設計展、以及因應文化創意產業的需求與趨勢於今年1月展覽首度推出的Maison&Object musees 博物館文化應用商品展覽。此展著重居家生活應用品，涵蓋層面廣及文化衍生品、美學及新設計，參展品質及媒體效益遠大於一般禮品商展。該展參展單位均須提交參展企劃書經大會審核，以確保展出水準品質能持續吸引優質精品品牌與國際媒體報導。該展展場位於法國巴黎北部近郊，陸空交通方便，歐洲各國買主人次歷年均有大幅成長，去年展覽參觀人次逾18萬人次，國際買主逾7.3萬人次，各國媒體採訪記者逾3,500人，商務效益及媒體宣傳效果極佳。

展場面積：27萬平方公尺，包括7個主要展區

展覽統計：2007年專業買主73,638人

          各國媒體採訪記者3,558人

          歐洲各國買主及媒體較去年同期大幅成長

參觀人次：預估180, 000人次

參展目的：96年起本院積極規劃文物衍生精品參與國際設計禮品大展，欲以主動積極態度參與歐洲商展，深入拓展國際異業合作商機，向全球文化、美學、設計等相關產業之相關從業人員及優良品牌廠商發聲，再創本院國際品牌價值。

考量歐洲展會中與文化創意商品及生活美學精品為主軸之設計展會，法國巴黎國際家飾用品展(Maison & Objet Paris)媒體及商務效益均佳，且更著重文化與生活美學。該展每年於1月及9月舉辦春秋兩季大展，展覽包括多個主題子展覽，例如當代生活設計展、以及博物館文創應用商品禮品展。

辦理方式：委託行政院文化建設委員會代為規劃辦理有關本院參展及展覽設計佈置相關事宜。惟有關台灣館故宮展位設計佈置道具與故宮文宣等須與本院承辦單位溝通，期能與台灣形象館之精神相輔相成，並能展現本院文化創意產品設計之獨特風格。

本案經費：以新台幣100萬元為預算上限。
工作日誌：

	9/2 (二)
	台北前往法國巴黎

	9/3 (三)
	下午抵達巴黎，處理參展團所有托運行李延誤

	9/4 (四)
	8:30~14:30 洪、陸二員於villepinte展場佈展，包括海空運展品自行拆箱、整理包裝、清潔、組合文宣資料、採買花藝材料。佈展確認完成後，將展品重新包裝收拾入展台下收納空間上鎖。

	9/5 (五)

至

9/9 (二)
	1. 8:30~20:30 洪、陸二員全日12小時於展場工作，每日9:30開展前將展品由收納櫃中取出清潔並重新佈展，每日19:30展覽時間結束後全部展品由展台取下收妥上鎖。展位人潮眾多，本院展位較大，二員皆超時工作，全日於展位站班，以英法文介紹本院展品精華，接待來訪本院展位之買主與媒體人潮，提供媒體採訪資料。
2. 9/9日18:00~23:00撤展，核對退運展品資料，進行所有展品三層包裝並裝入海空運木箱、預計10月底運返本院。

3. 約訂上午10:00~12:00，二員會同文建會王技正苑華、台灣創意設計中心駐杜塞道夫辦事處洪總經理明正拜訪法國國家博物館聯會影像中心洽公，與影像中心主任Jean-Paul Bessieres與副主任Pierre Vingeron接洽有關本院影像授權資料，拜訪會議紀錄如附件。並將所得資料攜回供本處處長及影像資料庫承辦人員參考續辦。另於本日拜訪RMN商品部，續洽有關本院商品與該會發展商品交換展售事宜。註：因王技正行程更改因此調整原會面時間9/10至9/8上午同一時段。台創洪總經理要求與本院同行拜訪RMN商品部，介紹本次參展團設計產品，促進本次參展團整體洽商產值與效益。

	9/10.11
	返國


展前規劃準備照片：
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海運展品打包裝木箱送薰蒸：
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巴黎佈展照片：
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展會期間拓展合作機緣:

參、心得：

為積極拓展本院商品品牌全球市場之能見度及提昇本院品牌形象，職洪琬喻、陸仲雁二員奉派於本(97)年9月2日至9月11日赴法國巴黎Maison et Objet國際家用飾品展，處理本院展品佈展撤展及展期會場接待等相關公務。

展會期間本院典藏衍生產品買主詢問度高，每日接待近百名國際參觀買主、家用禮品業者及民眾，另有近20家國際電子媒體及雜誌媒體採訪。後續並陸續有歐洲買主表達試單意願，接洽小額採購本院參展商品測試市場反應。參展效益陸續發酵中，惟因大環境景氣衰退影響，買主意願較為審慎，對本院參展商品表示興趣之餘，考量本院產品在歐陸知名度及推廣程度仍在起步中，多表示欲先由本院網路商城可提供之國際物流及零售服務購買樣品再行評估。

9月8日二員會同文建會王技正苑華、台灣創意設計中心駐杜塞道夫辦事處洪總經理明正赴法國國家博物館聯會(RMN)影像中心及海外商品部洽公，會議順利達成長官交辦任務，取得該會影像中心與本院圖像授權合作之合約草稿及資料，可啟動合作計畫。本院與該影像中心之合作可將本院收藏經由影像中心既有會員及歐陸一般大眾的搜尋利用，增加本院收藏之海外知名度及授權收益。

赴法國國家博物館聯會(Reunion des Musees Nationaux) 海外商品部以及影像中心洽公照片：
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肆、建議：

此案為本院首度以文化創意產業成果參與國際展會，雖後續效益逐漸發酵，惟因大環境景氣衰退影響，買主意願較為審慎，對本院參展商品表示興趣之餘，考量本院產品在歐陸知名度及推廣程度仍在起步中，多表示欲先由本院網路商城可提供之國際物流及零售服務購買樣品再行評估。在國際推廣上，此次參展性質已小規模投石問路，應續行規劃國際參展計畫增加曝光，達成持續性的品牌建立效益。其次，在商品設計上每年推出新產品應加強與設計師的合作，增加系列性的設計品。參展之典藏衍生設計品中尤以與義大利知名設計品牌ALESSI公司及與名設計師Stefano Giovannoni先生合作之Chin Family 系列商品獲得歐陸買主極高的詢問度和購買興趣，顯示出歐洲品味的設計與本院典藏的結合以及國際行銷確有話題性和注目度。在拓展國際市場上，與形象優良知名度高之國際級品牌結盟，使本院在國際通路上另拓新地，知名度亦隨媒體報導興趣提高而水漲船高。

故宮精品品牌的開拓需要長遠的努力，也需要各方資源的配合。故宮擁有豐富的典藏資源，在國內文化創意產業的經營與創造上暫時領先，但在國際拓展與文化衍生內容上的競爭市場上仍需急起直追。在文創產的發展上，國際參展的展示設計經驗與參展效益的商業條件及法規規劃上，都有待下次規劃國際參展時努力突破，再創佳績。(撰稿整理：洪琬喻)
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