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本案以歐盟創始會員國之一的德國做為考察目的國，以明(2009)年即將滿200年的德國慕尼黑十月啤酒節以及德國西南部知名的溫泉理療度假基地巴登-巴登做為考察對象，藉由了解慕尼黑十月啤酒節的場地規劃、交通疏運、籌辦作為、配套產品開發與巴登-巴登溫泉區保健旅遊推動方式，期作為本局輔導國內觀光節慶活動籌辦及宣傳行銷策略相關業務推展之借鏡。

考察結果在我國輔導觀光節慶活動籌辦及行銷方面，提出律定節慶活動舉辦期程模式，有利於累積行銷宣傳能量；並強調自身文化的獨特性、以營造歡樂氛圍；規劃滿足闔家老少之設施、運用媒體名流型塑時尚風潮、建立自我品牌等建議。
在溫泉行銷方面，建議我衛生主管機關認可溫泉水療的功效，將溫泉理療納入健保給付項目，對於不同泉質的理療功效予以檢測律定，並突破醫療法限制，允許擁有溫泉資源的觀光產業協助宣傳，共同行銷我國觀光資源；在溫泉區空間規畫方面建議適時加入具東方特色的養生元素，諸如靈修道場、瑜珈、茶道館等，並規劃表演場所，提供具台灣文化特色的表演節目，讓泡湯旅程不僅放鬆身體，心靈亦獲得調養，建立身心靈全面到位的養生理療基地。
出國報告審核表

	出國報告名稱：考察歐洲文化觀光節慶活動籌辦及宣傳行銷策略　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

	出國人姓名（2人以上，以1人為代表）
	職稱
	服務單位

	曾維德
	科長
	交通部觀光局

	出國類別
	■考察 (進修 (研究 (實習 
(其他                     （例如國際會議、國際比賽、業務接洽等）

	出國期間：　97年9月19日至97年9月28日
	報告繳交日期：97年12月15日

	計

畫

主

辦

機

關

審

核

意

見
	■1.依限繳交出國報告

■2.格式完整（本文必須具備「目的」、「過程」、「心得及建議事項」）
■3.無抄襲相關出國報告
■4.內容充實完備
■5.建議具參考價值
■6.送本機關參考或研辦
(7.送上級機關參考
(8.退回補正，原因：(不符原核定出國計畫  (以外文撰寫或僅以所蒐集外文資料為內容  (內容空洞簡略或未涵蓋規定要項  (抄襲相關出國報告之全部或部分內容  (電子檔案未依格式辦理   (未於資訊網登錄提要資料及傳送出國報告電子檔  
(9.本報告除上傳至出國報告資訊網外，將採行之公開發表：

(辦理本機關出國報告座談會（說明會），與同仁進行知識分享。

(於本機關業務會報提出報告

(其他                    
(10.其他處理意見及方式：



	審核人
	一級單位主管
	機關首長或其授權人員

	
	
	


說明：

1、 各機關可依需要自行增列審核項目內容，出國報告審核完畢本表請自行保存。

二、審核作業應儘速完成，以不影響出國人員上傳出國報告至「政府出版資料回應網公務出國報告專區」為原則。

目錄
1壹、目的


2貳、過程


2一、行程規劃


2二、考察經過


13參、心得與建議


13一、觀光節慶活動籌辦及行銷方面


15二、溫泉行銷方面






壹、目的

歐洲聯盟（簡稱歐盟，EU），自1993年依據馬斯垂克條約運作以來，現擁有27個會員國，為貿易、農業、金融等方面趨近於一個統一的國際組織，是世界上第一大經濟實體。其中德國是歐盟的創始會員國之一，人口超過8,200萬，是現今歐盟成員國中人口最多的一個，國內生產總值在歐盟國家中居第一位，也是世界第三大經濟體（按GDP計算）、世界第一大商品出口國和第二大商品進口國。
在歐盟「由多元中求統一」的組織遠景下，各會員國仍保有獨特的文化特質；而德國在歐洲地理區位上，連接歐洲東西部和南北部的高速公路和鐵路都經過這裡，有歐洲路上「十字路口」之稱。便利的交通以及獨特的文化體驗，使德國一直受到旅遊者的青睞，根據德國旅遊業中心（Deutsche Zentrale für Tourismus，DZT）的調查，2004年到訪德國的外國遊客首次超過4,500萬人次，近年並持續增長，這些遊客中的大部分來自歐洲其他國家、美國和亞洲，最受遊客歡迎的聯邦州是巴伐利亞州，慕尼黑則是最受外國遊客喜愛的德國城市之ㄧ。
位於德國巴伐利亞(Bayern)州首府的慕尼黑(München），每年一度的文化盛事當數十月啤酒節(Oktoberfest)，十月啤酒節起源於1810年，後來它從一個國家的節日發展成為世界上最大的民間節日，明(2009)年即將滿200年，每年都有超過600萬遊客從各處湧來參加。近年我國各項產業行銷計畫多以觀光節慶活動呈現，並如雨後春筍般舉辦，但是除了本局舉辦的台灣燈會、台灣美食展舉辦近20年外，其他類此節慶活動多曇花一現，如何將我國產業活動觀光化，並永續經營，為本次考察行程的重點。
此外，德國西南部的巴登-符騰堡(Baden-Württemberg)州，素有「健康之鄉」之稱，擁有多處溫泉及療養勝地，其中巴登-巴登(Baden-Baden)作為溫泉之鄉、渡假村和國際文藝匯演之城而聞名於世，是一個有著夢幻般優美景觀、高雅氣派的城市；而我國得天獨厚，擁有冷泉、熱泉、濁泉、海底泉等多樣性泉質，亦是世界知名的溫泉勝地，從1896年第一座溫泉旅館（北投溫泉天狗庵）興建至今，台灣的泡湯文化已有113年歷史，近年來台灣溫泉業者為傳統泡湯注入新的健康養生概念，舉凡温泉水療、游泳池、三温暖、按摩池、養生浴、温泉健身館等應有盡有；加上台灣的美食佳餚早已聞名中外，是近年吸引外籍旅客來台觀光主因。本局自去(2007)年起結合溫泉保健養生特色及現代人健康飲食需求，將台灣「溫泉」及「美食」兩大觀光資源整合規劃「台灣溫泉美食嘉年華」活動，藉由整合溫泉區資源及宣傳行銷通路，輔導溫泉業者提昇台灣溫泉區遊憩品質、推廣溫泉區一泊二食經營型態，提供遊客別具特色的溫泉養生內涵，本次行程亦考察巴登-巴登的溫泉及周邊配套產業，期就未來提振台灣溫泉旅遊品牌形象參考，進而能永續經營。
貳、過程

一、行程規劃
本次行程安排係考量我國國籍航空公司直飛德國航班以及慕尼黑十月啤酒節重點節目日期，以黑森州的法蘭克福作為入出境城市，並搭配德國國家旅遊局網站（http://www.germany-tourism.de）建議的旅遊路線，諸如羅曼蒂克大道(Romantische Strasse）、阿爾卑斯山之路（Deutsche Alpenstraße）、城堡之路(Burgenstraße)及黑森林-溫泉之路(Schwarzwald-Bäderstraße)等，串聯巴伐利亞州（Bayern）、巴登-符騰堡州（Baden-Württemberg）及黑森州（Hessen）等，於德國南部以順時針環狀路線進行考察。
	日 期
	行 程

	9月19日~9月20日
	啟程並入境法蘭克福

	9月21日~9月23日
	考察慕尼黑十月啤酒節籌辦情形及周邊配套旅遊產品

	9月24日~9月25日
	考察德國溫泉理療度假基地巴登-巴登及周邊配套旅遊產品

	9月26日~9月28日
	法蘭克福出境並返程


二、考察經過
慕尼黑十月啤酒節(Oktoberfest)
歷史緣起
巴伐利亞是德國一個比較保守的州，也是德國最富裕的地區之一，汽車製造業是巴伐利亞的核心產業之一，擁有悠久的歷史和傳統。作為其首府的慕尼黑，是德國第3大城，同時又保留著原巴伐利亞王國都城的古樸風情，因而得到「百萬人口的村莊」（Millionendorf）的稱號，人們的生活具有傳統保守和現代開放的兩面性。巴伐利亞擁有世界上最密集的啤酒廠群，在這裡可以找到德國最早釀酒史的證明。威廉五世大公於1516年下達了著名的純度法令，根據這條法令，巴伐利亞啤酒中除了水、啤酒花和大麥以外，不得有任何其它添加物。慕尼黑盛產啤酒，飲用量為世界第一，因此慕尼黑又有「啤酒之都」的稱號。

慕尼黑十月啤酒節(當地稱十月節，Oktoberfest)是慕尼黑最著名的節慶活動，其緣由一說是秋收時節豐收的農夫，在出售農產品並從市集中購買了農產品之後，舉辦的飲酒狂歡的派對；較可信的說法是1810年10月12日至17日為了慶祝巴伐利亞王儲路德維希(後即位為巴伐利亞王國第2任國王，路德維希一世König Ludwig I.)和薩克森-希德伯格豪森公主特雷莎(Therese von Sachsen-Hildburghausen )的婚禮慶典，首次歡慶活動係以賽馬、遊行、飲酒狂歡為主，由於當年活動的成功，啤酒節成了每年固定的活動，後來加入了農產品集市、舞蹈、音樂、騎馬遊覽等項目。至今除了因為戰爭、疾病和其他原因停辦24年外，今年已經是第了175屆，明(2009)年距首次舉辦，將滿200年。
雖然當地人稱為十月節，但是由於當地10月以後天氣寒冷，後來慕尼黑啤酒節都是在9月的第3個周六開幕，持續兩周時間，到每年10月的第一個周日結束；1990年德國統一後，如果慕尼黑啤酒節結束日後如果恰逢德國統一紀念日(10月3日，係德國法定假日)為周一或周二時，啤酒節將延期到那一天結束。
參訪重點
(1) 活動場地及交通疏運規劃

坐落於慕尼黑西南方的特雷莎草坪（Theresienwiese），是一個南北狹長的大型廣場，每年的十月啤酒節就在這裡舉辦，使用面積約20餘公頃，在行前規劃時，啤酒節官方網站即強烈建議遊客搭乘大眾運輸工具，不要自行開車前往，否則尋找停車位需花2小時以上。慕尼黑的公共運輸的效率很高，擁有大規模的公共運輸系統之一，包括地鐵（U-Bahn）、慕尼黑輕軌（S-Bahn）、有軌電車（Trambahn）和公共汽車，活動場地的特雷莎草坪南北兩端均有地鐵（U-Bahn）站，步行約15分鐘可抵達。

傳統上啤酒節開幕後的第2天，也就是星期天（9月21日）上午會舉行了盛大遊行，來自巴伐利亞地區的八十多個民間團體參加了全程數公里的大遊行，其中包括狩獵、農業、漁業、軍樂和民族服裝等民間團體，慕尼黑舊市區主要街道，包括路德維希大道、奧迪安廣場至活動會場等週邊道路實施交通管制，僅允許行人通行。
(2) 重點節目

雖然當地稱啤酒節為十月節，可是每年都是在九月第三個星期六中午開幕，一直舉辦到十月的第一個星期天晚間，今年十月啤酒節舉辦日期係自9月20日至10月5日，共計16天。
每年約在7~8月間，慕尼黑各大啤酒廠就在特雷莎草坪搭起巨大的木製啤酒棚，今年有14座，最大的啤酒棚可容納上萬人，只有慕尼黑當地的啤酒商才被允許在這裡提供啤酒，營業時間為星期一至星期五：早上10點至晚間11點30分，星期六至星期日：早上9點至晚間11點30分，大約3個小時區分為一個時段，分時段管制遊客入場，現場啤酒售價依據品牌而異，每公升大約7歐元不等，每年活動期間大約供應了6百萬公升啤酒，30萬條德國香腸及60萬隻烤雞等食物及飲料；為了防止人潮擁擠，三百多名警察與志工在現場維持秩序，限制進入帳棚人數，那些啤酒棚在活動結束後可拆解回收，以待來年繼續使用。

除了啤酒棚外，活動場地還設置有數座機械遊樂設施，舉凡摩天輪、雲霄飛車、自由落體等，現場的遊客驚叫聲不絕於耳，刺激程度不亞於我國的遊樂園，此外還有販賣紀念品、燒烤肉品等攤位，以供應在啤酒棚外等待入場的遊客；另外今年適值4年一度的巴伐利亞農業節展覽，在活動場地旁另闢專區展售農業機具，不過遊客的參加重點還是放在啤酒棚，以致於農業節展覽會場參觀人數稀疏。
按照往年慣例，開幕當天中午十二點，啤酒節皇后被拱上酒桶，在倒數聲中，隨著慕尼黑市長一聲高喊“開桶了”，由市長用木頭錘敲開了第一桶啤酒，緩緩流進一公升的超大啤酒杯中，並帶頭喝第一杯酒，並由巴伐利亞州長帶領穿著巴伐利亞民族傳統服裝的民眾共飲。

因為十月啤酒節源自1810年慶祝巴伐利亞王儲路德維希的婚禮慶典，除了飲酒狂歡外，巴伐利亞的民眾無不利用這個機會向國王展現領地內的特色及特產，沿襲至今，按例在開幕後的第二天，也就是星期天（9月21日）舉行了盛大遊行，共有來自巴伐利亞的八十多個民間團體參加了全程數公里的大遊行，其中包括狩獵、農業、漁業、汽車製造業(寶馬汽車，BMW)、租車業及軍樂隊等民間團體，還有各地品牌啤酒的花車隊，大約9,000名身著巴伐利亞傳統節日盛裝的民眾參加遊行，在巴伐利亞州長和慕尼黑市長乘坐馬車的帶領下，向慕尼黑市民和世界各地慕名參加啤酒節的遊客展示了巴伐利亞傳統文化、風土人情、歷史和音樂，是一場文化的盛宴。從當天上午10點起到下午約2點結束，遊行行經路線均實施交通管制。
十月啤酒節活動期間禁止6歲以下兒童進入啤酒棚，即使有家長陪伴也不允許，但是將每週二訂為家庭日（Family Day），活動會場的遊樂設施及飲食攤位從中午12點到傍晚6點提供折價優惠，鼓勵闔家到訪。
(3) 其他

在特色飲食方面，十月啤酒節所提供的飲食略顯單調，除了傳統烤豬腳、香腸、烤雞、馬鈴薯泥外，僅有傳統的八字麵包(Bretzel)較具特色，不過口味均偏鹹。
配套產品開發

在伴手禮開發部分，巴伐利亞傳統的帽子、皮短褲等服裝以及啤酒杯等最受遊客喜愛的紀念品，部分商品印有慕尼黑市官方的城市宣傳口號「慕尼黑愛你」（München mag dich），城市行銷意味十足。

在旅遊商品部份，由於巴伐利亞州鄰近阿爾卑斯山脈，長久以來一直是德國最受歡迎的旅遊地區，慕尼黑擁有多座巴伐利亞王國時代遺留的王宮建築，德意志博物館、寶馬汽車(BMW)博物館等博物館群，市區導覽巴士發展成熟，從機場、車站及主要旅館均可預約上車，行經瑪莉安廣場(Marienplatz)、林芬堡(Schloß Nymphenburg)、寶馬汽車(BMW)博物館等，並附有英文及德文的導覽解說服務；此外，慕尼黑附近的羅森堡(Rothenburg)、基姆湖(Chiemsee)、德國境內最高峰-楚格峰(Zugspitze)、新天鵝堡(Neuschwanstein)等旅遊景點均多在120分鐘車程，也有多條觀光巴士旅遊路線可供選擇。
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圖1 啤酒商提供的遊行馬車             圖2 穿著巴伐利亞傳統服裝的遊行隊伍
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圖3 穿著巴伐利亞傳統軍裝的軍樂隊     圖4 巴伐利亞知名汽車製造商BMW車隊
[image: image5.jpg]


 　[image: image6.jpg]



圖5 啤酒帳篷旁的機械遊樂設施1       圖6啤酒帳篷旁的機械遊樂設施2  
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圖7 十月啤酒節會場的傳統遊行隊伍     圖8 啤酒棚內穿著傳統服裝的民眾
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圖9 十月啤酒節配套的農業節展覽會場    圖10啤酒節傳統食品八字麵包(Bretzel)
[image: image11.jpg]


    [image: image12.jpg]



圖11 啤酒節會場夜景                  圖12啤酒棚內一隅
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圖13 慕尼黑市區導覽巴士服務路線
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圖14行經瑪莉安廣場的慕尼黑市區導覽巴士 圖15 市區導覽巴士景點-BMW博物館
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圖16慕尼黑周邊景點之觀光巴士服務路線
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圖17 觀光巴士路線16新天鵝堡          圖18觀光巴士路線14楚格峰頂的台灣距離標示
巴登-巴登溫泉

1.發展歷史

巴登-巴登位於德國南部巴登-符騰堡州的西側，北部黑森林西麓的奧斯河谷，城市的東部依靠著黑森林的邊緣，西南部處於萊茵河上游平原，距離德國與法國邊界的萊茵河僅7.5公里，毗鄰法國的北阿爾薩斯地區。
「巴登」（Baden）在德語是「溫泉」或「沐浴」的意思，巴登-巴登的泉療，在歐洲的可是久負盛名，早在2,000年以前，羅馬人就在這邊發現了溫度達69度的礦泉，並建造起大型的浴場；到了18世紀末，巴登巴登建立起了豪華酒店、賭場和療養館，再次成為療養勝地，發展成為貴族獨享的高級溫泉療養度假地，許多赫赫有名的人物，像是德國鐵血宰相俾斯麥、英國維多利亞女王、俄國沙皇亞歷山大、法國的拿破崙三世等，都曾經在這邊小住過一段時間，到訪過的貴族們把巴登-巴登稱為「歐洲的夏季首都」，而把巴黎稱為「歐洲的冬季首都」。時至今日，巴登巴登已經不再限於貴族名流的專屬度假地，但頂級的傳統仍然流傳了下來，這裡的物價，普遍來說仍是相當「高貴」。
2.參訪重點

（1） 溫泉設施

巴登-巴登的溫泉為食鹽泉，可以治療心臟動脈疾病、風濕病、婦女病和呼吸道疾病，功效廣泛，溫泉設施多集中於市區Willy-Brandt廣場至Goethe廣場之間的數個街廓之間，諸如溫泉療養館（Kurhaus）、飲泉廳(Trinkhalle)、弗裏德里希斯浴場(Friedrichsbad)和卡拉卡拉溫泉(Caracalla Thermes)等；其中溫泉療養館（Kurhaus）歷史悠久，也是這座小城的地標，它建於1824年，不僅是洗溫泉的地方，也擁有德國最大和最老的賭場（Casino），是德國最大和歷史最悠久的賭場，賭場對服裝要求嚴格，男士需穿西服帶領帶才能進入。

飲泉廳(Trinkhalle)如同巴登-巴登其他知名的溫泉設施ㄧ樣，具有文藝復興風格的建築外觀，外廊並有多幅描述溫泉神話的彩繪，顯得富麗堂皇，在我國很難相信光是飲用溫泉的儀式可以建立如此富麗的建築物，目前它也是巴登-巴登的旅遊服務中心。
弗裏德里希斯浴場(Friedrichsbad)自 1877年就已經開始營業，建於二千年前的羅馬浴池遺蹟上，也是一座文藝復興風格的建築，以其馬賽克石子圖案著稱，除了外觀典雅外，最大的特色，就是中央的圓形浴池上方有個羅馬式的穹窿式屋頂，整個泡湯的環境就非常的古典，洋溢著濃厚的歐式風味，內有蒸氣浴、灌水浴、流水浴和潛水浴等，還有天然泉泥浴和碳酸浴等多種種類。而且，這家溫泉浴池可是採取男女混合浴制，不管男女都得全身赤裸入浴泡湯。男女分浴的時間僅是禮拜一和禮拜四，其他時間都是混浴制的，可以選擇單純泡湯3個小時，每次費用是21歐元，或者也可以選擇3.5個小時泡湯加按摩，每次的費用是29歐元。
巴登-巴登的溫泉設施中，卡拉卡拉溫泉(Caracalla Thermes)算是具現代風格的主題式溫泉，外觀以白色大理石、鋼鐵及玻璃建成，面積約300坪，擁有多個室內外的溫泉池，每天早上8 時至晚上10 時開放，可穿著泳裝入場，泡湯2個小時，每次費用是13歐元
（2） 休閒配套設施

巴登-巴登以悠久的傳統和有情調的氣氛提供遊客一個養生理療假期，離溫泉浴場不遠的節慶大劇院（Festspielhaus）是德國最大的歌劇院和音樂廳，是繼法國巴黎的巴士底歌劇院之後的歐洲第二大歌劇院，擁有2,500個觀眾座位，全年都舉行音樂會、歌劇和芭蕾舞表演，另外在溫泉療養館（Kurhaus）附近還另擁有一個戶外劇場（Theater）；此外，巴登-巴登近郊的的弗朗茨·登格勒博士醫院(Klinik Dr. Franz Dengler)、科布馬特費爾森霍夫大眾疾病保險醫院(AOK Klinik Korbmattfelsenhof)以及馬克思–葛籣迪希醫院(Max-Grundig-Klinik) 均具有現代醫學技術，又能以高級旅館標準提供給病人住宿、膳食和照料的服務。
巴登-巴登及其周圍共有9處高爾夫球場，另外周邊的伊費茲海姆（Iffezheim）每年5月底到6月初、8月底到9月初的賽馬傳統，是德國得到最多贊助的賽馬活動，使得巴登-巴登成為國際賽馬中心；此外越野單車、遠足、踏單車、登山、乘熱氣球等也是到訪巴登-巴登遊客從事的遊憩活動。
(3)其他

由於巴登-巴登是夙富盛名的溫泉理療度假勝地，市區道路多規劃為行人徒步區，當地的商店、櫥窗設計亦極具貴氣；多數旅館規模雖不大，但內部陳設多具古典典雅氛圍，與德國其他地區需付費購買旅遊摺頁情形相較，當地旅館則提供免費的市區地圖、購物折扣、表演資訊等整合性旅遊手冊，且其內容每月更新印製，對遊客而言相當貼心便利；另由於16世紀起巴登-巴登就已經發展配藥及製藥業，與溫泉理療相輔相成，當地的藥房（Apotheke）的密度極高，亦具特色。
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圖19溫泉療養館（Kurhaus）為賭場      圖20飲泉廳(Trinkhalle)現為旅服中心
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圖21 巴登-巴登大劇場                  圖22 具現代外觀的卡拉卡拉溫泉
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圖23 整合性旅遊手冊所附之巴登-巴登地圖  圖24 鄰近的葡萄園景觀
參、心得與建議

一、觀光節慶活動籌辦及行銷方面

(一)律定活動舉辦期程模式，有利於行銷宣傳
歐美遊客習慣於半年前甚至一年前開始規劃假期，在慕尼黑十月啤酒節的網站中，訪客最常提問的問題就是明年的舉辦時間。該活動從每年九月第3個星期六中午12時開始，次日舉辦遊行，到十月的第1個星期日晚間結束，已經律定了活動期程模式，網站中亦公布以下未來4年慕尼黑十月啤酒節舉辦日期，對於遊客未來行程規劃，具相當助益。
2009年：9月19日至10月4日
2010年：9月18日至10月3日
2011年：9月17日至10月3日
2012年：9月22日至10月7日
反觀我國各級單位所舉辦了觀光活動中，除了本局舉辦的台灣燈會、台灣美食展、台北國際旅展約提前一年確定來年舉辦期程外，其他觀光活動甚至有一個月前還未確定舉辦日期者，行銷宣傳期程勢必壓縮，對於遊客規畫行程甚為不利；對於慕尼黑十月啤酒節早在4年前就已公布活動期程，建議未來台灣燈會舉辦地點可提前2~4年規劃，方便國外遊客規畫行程到訪。
(二)強調自身文化的獨特性

由於巴伐利亞直到1871年才歸入德國，現在巴伐利亞仍然有著自己的文化獨特性，許多當地的居民仍強調自己和德國人的區別。在慕尼黑十月啤酒節期間，不僅是在特雷莎草坪（Theresienwiese）的活動會場，而且在慕尼黑市區到處可見人們穿著巴伐利亞傳統的帽子、皮短褲等盛裝出動，好似我國昔日春節人們穿著棉襖、旗袍一般，充滿節慶的歡樂氣氛，會場周邊也有販售巴伐利亞傳統衣飾，部分女性用的傳統服飾亦提供租用服務。
元宵燈會應該是我國最具歡樂氣氛的節慶活動，可惜近年我國工商發展後，國人於春節期間較少穿著傳統服裝，基於遊客本身也是節慶活動情境塑造成功與否的一部分，建議增加誘因，鼓勵國人穿著傳統服裝賞燈，以營造氣氛，諸如：於燈會會場發放小提燈時，或可對於穿著傳統服裝的領取民眾增加數量，或限制穿著傳統春節服裝領取等。
(三)規劃滿足闔家老少之設施
慕尼黑十月啤酒節雖說以成年人飲酒狂歡為主題，對於兒童進入啤酒棚有所限制，但會場周邊設置有多樣的戶外遊樂設施，是類遊樂設施並裝飾有夜間燈光，極具動感，對兒童、青少年仍有吸引力，尤其每周二規劃「家庭日」，提供戶外遊樂設施折扣優惠，滿足各階層年齡遊客需求。
(四)型塑時尚風潮
慕尼黑十月啤酒節期間，慕尼黑的新聞媒體對於時尚名流造訪活動會場均會追逐報導，例如目前已轉戰職業橋牌的80年代前世界排名第一的德國網球名將貝克(Boris Becker) 9月20日到訪，即有電視媒體在啤酒節現場採訪。有些名人或穿著巴伐利亞傳統服裝，參加十月啤酒節，無形中形成了一種時尚，也為慕尼黑做了場免費宣傳。
(五)建立自我品牌

德國除了慕尼黑之外，柏林、斯圖加特等城市均舉辦類似啤酒節的活動，柏林為每年10月間舉辦，規模較小，斯圖加特則是每年9月底舉辦坎施塔特民俗節(Cannstatter Volksfest)是德國境內除了慕尼黑十月啤酒節(Oktoberfest)以外最大的啤酒節；另外隨著德國移民在19、20世紀遷移美洲，加拿大、美國、巴西及阿根廷等德裔居民聚集的城市多有舉辦類似啤酒節的活動，其中德國境外最大的十月節是加拿大安大略省的Kitchener-Waterloo，時間約在加拿大的感恩節左右，不過十月啤酒節(Oktoberfest)這個名字一直屬於慕尼黑。
這種情形類似我國台灣慶元宵系列活動，除了本局舉辦的台灣燈會外，北天燈、南蜂炮、中炸龍、東寒單等元宵節活動亦具台灣各地特色；此外，華人聚集的加拿大Kimberley市近年也開始舉辦燈會，並與我國燈藝師合作邀展，對於宣傳我國文化特色，當有幫助，倘可藉機在國外燈會期間宣傳台灣各地元宵燈會特色，對我國觀光宣傳應有助益。
二、溫泉行銷方面
(一)溫泉療效宣傳宜予合法化

我國得天獨厚，擁有冷泉、熱泉、濁泉、海底泉等多樣性泉質，是世界知名的溫泉勝地，而我國擁有溫泉資源的觀光產業常於宣傳溫泉療效時，受限於醫療法第84條：「非醫療機構，不得為醫療廣告」之規定，時遭衛生主管機關處罰；反觀德國早已認可溫泉水療的功效，醫療機構可開立處方簽，醫囑患者以溫泉理療，巴登-巴登附近建有多處具有現代醫學技術，又能以高級旅館標準提供給病人住宿、膳食和照料服務的醫療院所，與當地溫泉設施、高密度的配藥及製藥業(藥房Apotheke），形成一座具健康養生特色的城市。
我國對於以溫泉的使用由來已久，國外對於不同泉質的理療功效亦有研究，建議我衛生主管機關參照德國做法，將溫泉理療納入健保給付項目，對於不同泉質的理療功效予以檢測律定，並突破醫療法限制，允許擁有溫泉資源的觀光產業協助宣傳，對於行銷我國觀光資源、推動保健旅遊，當有助益。
(二)建立身心靈全面到位的養生基地
我國的溫泉產業宣傳多強調冬日泡湯放鬆舒暢的瞬間，但除了溫泉旅館、民宿的溫泉浴池外，國內多數溫泉區相較於德國巴登-巴登，其它配套休閒設施則顯得薄弱。以巴登-巴登為例，除了卡拉卡拉溫泉(Caracalla Thermes)與弗裏德里希斯浴場(Friedrichsbad)外，歌劇院、賽馬場、博物館、賭場及高爾夫球場等配套休閒場所一應具全，加以巴登-巴登地區為德國第三大的葡萄酒產區，鄰近的酒莊、餐廳亦可提供高品質的飲食服務，多年以來遂成為德國重要的溫泉理療度假基地；建議我國溫泉產業除了持續提升溫泉設施品質外，在空間規畫方面亦可適時加入具東方特色的養生元素，諸如靈修道場、瑜珈、茶道館等，並規劃表演場所，提供具台灣文化特色的表演節目，讓泡湯旅程不僅放鬆身體，心靈亦獲得調養。
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